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Se acelera el ritmo de
crecimiento de la
economia espaiiola (2,4
por 100 en 2003).

Andalucia crece por
encima de la media
nacional.

Apreciable incremento
del precio del aceite en
una campaia en la que

se vuelve a batir el
récord historico de
produccion.

Primeros sintomas de
desaceleracion en el
sector de la
construccion.

a economia espafola acelera su ritmo de crecimiento. En efecto, durante el

cuarto trimestre de 2003 el PIB se incremento un 2,7 por 100, en términos

interanuales, lo que ha permitido cerrar el ejercicico con una tasa media de
expansion del 2,4 por 100, es decir, cuatro décimas por encima del registro de
2002. La recuperacion experimentada en Espaiia contrasta con lo acontecido en la
zona euro, que ha cerrado su peor ejercicio econdmico desde 1993, con tasas de
crecimiento anual del PIB del 0,4 por 100 en ltalia; 0,2 por 100 en Francia y del
-0,1 por 100 en Alemania. Ademas, no parecen existir sintomas de recuperacion;
de hecho, las previsiones de primavera del FMI realizan una estimacion de creci-
miento para 2004 del 4,6 por 100 para la economia mundial, cifra que se situa en
el 2,8 por 100 en nuestro pais y en un 1,7 por 100 en la zona euro.

El PIB andaluz, por su parte, contintia su aceleracion (2,9 por 100 en el cuarto
trimestre), superando al promedio espafiol y al registrado en el conjunto de la
Unidn Europea. Desde la optica de la oferta, la contribucidn positiva al aumento
de la actividad proviene de los sectores no agrarios, en contraste con el negativo
balance del sector primario. El vigor de la construccion constituye la base del
incremento del producto, a lo que también contribuyen la aceleracion del sector
industrial y el buen tono que registran los servicios.

Por lo que respecta a la economia jiennense, de cuya evolucion en 2003 no
poseemos datos que permitan cuantificar el incremento del PIB provincial, si que
cabe constatar la existencia de indicios que permiten avanzar que la trayectoria ha
sido, al menos, similar a la experimentada por la economia andaluza. Comenzando
el analisis por el producto "estrella” de nuestra actividad econdmica, el olivar y el
aceite de oliva, el primer dato que se ha de resefar es el apreciable incremento del
precio del aceite en los mercados de origen: un 25,2 por 100 desde abril del afio
pasado hasta el momento actual. Este encarecimiento tiene su explicacion en las
presiones de la demanda externa y en movimientos especulativos que llevan a la
retencion del producto y la consiguiente alza de precios. La produccion de la actual
campafa (613.931 Tm), un 43 por 100 del total nacional, constituye un nuevo
récord historico e iguala a la cosecha 2001-2002.

El sector de la construccion mantiene una elevada actividad, aunque empiezan
a detectarse ciertos sintomas de desaceleracion, concretados en el menor creci-
miento de la demanda residencial y en el descenso del numero de operaciones
hipotecarias formalizadas. No obstante, la licitacion de obra publica si que regis-
troé un importante crecimiento durante el pasado ejercicio (73 por 100), posible-
mente alentada por las reiteradas convocatorias electorales. Con todo, la amena-
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za constante sobre el posible "pinchazo" de la supuesta burbuja inmobiliaria sigue
sin concretarse (ahora es la OCDE la que traslada los peligros de la "catastrofe").

La actividad turistica en la provincia ha experimentado un notable crecimien-
to, por lo que al nimero de visitantes y de pernoctaciones realizadas se refiere,
durante el primer trimestre de 2004. A este respecto, la declaracion de Ubeda y
Baeza como Ciudades Patrimonio de la Humanidad ha venido a consolidar a Jaén
como polo de atraccion turistica. A pesar de esta positiva evolucion cuantitativa,
el sector mantiene sus principales rasgos tradicionales, tales como la reducida
estancia media del visitante, el débil grado de ocupacion hotelera y la pequera
cuota del mercado andaluz de que disfrutamos (2,3 por 100 durante el trimestre
de referencia).

En el mercado de trabajo provincial son muy pocas las novedades que pueden
apuntarse, salvo la constatacion de una ligera mejora en el empleo femenino
durante los primeros meses del aflo y la muy apreciable reduccion del numero de
trabajadores eventuales perceptores del subsidio agrario. La evolucién de la ocu-
pacion, de la contratacion y del paro responden a los habituales patrones ciclicos
estacionales: aumento de la contratacion y del empleo durante la campafa olei-
cola, posterior aumento del paro y espera a que la llegada de la temporada estival
vuelva a animar la contratacion. En este contexto, el paro registrado apenas baja
de los 22.000 desempleados, la tasa de actividad femenina es de un exiguo 39,5
por 100 y la temporalidad ha afectado al 98,3 por 100 de los contratos celebrados
durante el primer trimestre del aflo. En suma, esta provincia continua necesitando
consolidar sus principales sectores productivos, al tiempo que se propicie una
mayor diversificacion econdmica, que permita dotar de una mas elevada estabili-
dad al empleo.

En el sector bancario cabe seguir constatando la consolidacion de las cajas de
ahorros como el primer intermediario financiero en la provincia, ello desde la opti-
ca de la red territorial de oficinas, en la vertiente de sus operaciones activas -creé-
ditos- y en las de captacion de recursos. No obstante, es la banca el segmento en
el que se da una mas favorable proporcion de créditos/depositos (170,5 por 100).

En el sector exterior, por ultimo, el ejercicio ha tenido un excelente comienzo,
registrandose incrementos de las exportaciones cifrados en un 28 por 100, en tér-
minos interanuales. Los paises de la Union Europea, principalmente Francia,
Alemania, ltalia, Reino Unido, etc., contintan siendo los principales compradores
de nuestros productos con mayor presencia en el exterior: aceites y grasas, auto-
mocion, material eléctrico y muebles.

La monografia que se incluye en este Observatorio es la nimero 24 y se desti-
na al analisis de los Mercados exteriores potenciales para la comercializacion de

La declaracion de
Ubeda y Baeza como
Ciudades Patrimonio
de la Humanidad nos
consolida como polo de
atraccion turistica.

Mejora del empleo
femenino y reduccion
del numero de
perceptores del
subsidio agrario.

Las cajas de ahorros
continan
incrementando su
cuota de mercado y
consolidando su
liderazgo.

Buenas expectativas
para el comercio

exterior provincial en
el comienzo del afo.
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Monografias
publicadas en el
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productos de la provincia de Jaén. La investigacion ha sido realizada pro los pro-
fesores Encarnacion Moral Pajares y Juan Ramon Lanzas Molina, ambos doctores
en Ciencias Econdmicas y Empresariales, profesores titulares de Economia Aplicada
de la Universidad de Jaén y expertos conocedores y estudiosos de la economia
mundial y, particularmente, del comercio internacional. El trabajo que aqui se
reproduce es una sintesis del que en su dia hicieron por encargo de la Fundacion
"Estrategias para el desarrollo economico y social de la provincia de Jaén", que
conto con el patrocinio y financiacion de la Consejeria de Economia y Hacienda de
la Junta de Andalucia.
Los estudios monograficos publicados desde 1997 en el Observatorio econd-
mico de la provincia de Jaén son los siguientes:
- "El sector del olivar y del aceite de oliva jiennense. Situacion, retos y pers-
pectivas” (Observatorio num. 13, diciembre de 1997).
- "El turismo en la provincia de Jaén" (Observatorio num. 17, abril de 1998).
- "El sector industrial en la provincia de Jaén" (Observatorio nam. 20, julio de
1998).
- "El comercio exterior de la provincia de Jaén" (Observatorio num. 24,
noviembre de 1998).
- "Las infraestructuras de la provincia de Jaén" (Observatorio num. 28, marzo
de 1999).
- "Evolucidn reciente y configuracion actual del mercado de trabajo en Jaén"
(Observatorio num. 31, junio de 1999).
- "El desarrollo rural en la provincia de Jaén" (Observatorio nim. 34, sep-
tiembre de 1999).
- "Las cifras clave de la economia social en la provincia de Jaén"
(Observatorio num. 37, diciembre de 1999).
- "La educacién en la provincia de Jaén: aspectos econémicos” (Observatorio
nim. 40, marzo de 2000).
- "Historia economica del olivar en la provincia de Jaén desde la Antigiiedad
hasta el siglo XIX" (Observatorio num. 43, junio de 2000).
- "La economia de Jaén: una vision macroeconomica (1977-1997)" (Obser-

vatorio nim. 46, septiembre de 2000).

- "Construccién y vivienda en Jaén" (Observatorio niim. 50, enero de 2001).
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"El mercado de futuros del aceite de oliva (MFAQ)" (Observatorio num. 53,
abril de 2001).

"Historia econdmica del olivar en la provincia de Jaén en el siglo XX"
(Observatorio nim. 56, julio de 2001).

"El Plan Estratégico de la provincia de Jaén" (Observatorio num. 59, octu-
bre de 2001).

"El sistema productivo local de Jaén" (Observatorio num. 63, febrero de
2002).

"Aproximacion a la industria del mueble de madera en la provincia de Jaén.
Retos y perspectivas” (Observatorio niim. 66, mayo de 2002).

"La industria cerdmica en la provincia de Jaén" (Observatorio nim. 70, sep-
tiembre de 2002).

“Incentivos a las actividades productivas en la provincia de Jaén"
(Observatorio num. 73, diciembre de 2002).

"El sistema energético y las energias renovables en la provincia de Jaén"
(Observatorio nim. 76, marzo de 2003).

"Diagndstico para la sostenibilidad de la provincia de Jaén" (Observatorio
nam. 79, junio de 2003).

"El turismo en los parques naturales de la provincia de Jaén. Diagndstico
estratégico y perspectivas para una mejora de la competitividad”
(Observatorio num. 83, octubre de 2003).

"El sistema de servicios sociales en la provincia de Jaén" (Observatorio nim.
86, enero de 2004).

"Mercados exteriores potenciales para la comercializacion de productos de

la provincia de Jaén" (Observatorio nim. 89, abril de 2004).
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Indicadores de coyuntura economica en la provincia de Jaén

. , Tendencia
Indicador Fuente Periodo Dato .
interanual
Virgen extra (€/Kg) Fundacion del Olivar 1-15/IV, 2004 2,63 T
Consumo electricidad
(miles MWh) Sevillana, S.A.U. Marzo, 2004 243,1 T
Viviendas visadas (num.) Colegio Oficial de
Arquitectos Diciembre, 2003 447 T
Afluencia turistica:
N° Viajeros INE Marzo, 2004 40.094 T
N° Pernoctaciones INE Marzo, 2004 63.844 T
Poblacion activa (miles) EPA | T, 2004 273,3 Jz
Poblacién ocupada (miles) EPA I T, 2004 234,5 T
Poblacién parada (miles) EPA I T, 2004 38,8 d
Tasa de actividad (%) EPA I T, 2004 52,06 d
Tasa de paro (%) EPA | T, 2004 14,19 J/
Trabajadores en alta en la Tesoreria de la
Seguridad Social Seguridad Social Marzo, 2004 230.842 l
Paro registrado INEM Marzo, 2004 22.359 T
Apertura centros de trabajo Consejeria de Empleo y
Desarrollo Tecnoloégico Marzo, 2004 128 T
Beneficiarios de prestaciones por
desempleo INEM Marzo, 2004 18.900 T
IPC (tasa interanual) INE Marzo, 2004 1,8 ~L
Créditos bancarios
(millones de euros) Banco de Esparia Diciembre, 2003 6.462 T
Depdsitos bancarios
(millones de euros) Banco de Espafia Diciembre, 2003 5.997 T
Saldo comercial
(miles de euros) AEAT Enero, 2004 14.360 T
Matriculacién de vehiculos Direccion General
de Trafico Marzo, 2004 1,695 T
Sociedades mercantiles creadas
(capital suscrito en miles de euros) INE Febrero, 2004 2.630 T
Efectos de comercio impagados
(miles de euros) INE Febrero, 2004 5.797 \L
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IMAGNITUDES MACROECONOMICAS. ESPANA

ProbUCTO INTERIOR BRUTO TRIMESTRAL Y SUS COMPONENTES. PRECIOS CONSTANTES DE 1995.
DATOS CORREGIDOS DE EFECTOS ESTACIONALES Y DE CALENDARIO.
OPTICA DE LA DEMANDA. TASAS DE VARIACION INTERANUAL, 2002-2003

2002 2003
Componentes del PIB 2002 2003

IT T nT VT IT nT nT VT

Gasto en consumo final 3,0 3,3 2,6 3,2 2,9 3,5 3,3 3,2 3,5 3,4
Hogares 2,6 3,0 2,0 2,8 25 33 3,0 2,8 31 3,0
ISFLSH 4,2 24 4.1 54 4,7 2,6 11 09 29 4,6
AAPP 4,4 4.6 4.6 45 42 4,2 43 45 4.8 4,8
FBCF 1,0 3,0 0,7 -0,9 1,5 29 3,2 3.4 3,0 25
Bienes de equipo 5,4 1,9 -1,2 -11,0 -4,8 1,7 3,0 3,1 1,2 0,1
Construccion 4,2 3,7 4.6 39 4.8 3,7 35 3.8 38 3,6
Variacion de existencias* 0,0 0,0 -0,3 -0,8 0,0 11 0.3 -0,1 0,2 -0,2
Demanda interna* 2,6 34 1,9 14 2,6 45 3,6 3,2 3,7 3,1
Exportaciones 0,0 4,0 -3,6 -1,9 1,2 4.4 4.4 7.8 2,2 1.8
Importaciones 1,8 6,7 -4,2 3,5 34 11,8 85 10,1 59 2,7
PIBpm 2,0 2,4 2,2 2,0 1,8 21 2,2 2,3 24 2,7

* Aportacion al crecimiento del PIBpm.
Fuente: INE, Contabilidad Nacional Trimestral de Espafia. Elaboracion propia.

PropucTO INTERIOR BRUTO TRIMESTRAL Y SUS COMPONENTES. PRECIOS CONSTANTES DE 1995.
DATOS CORREGIDOS DE EFECTOS ESTACIONALES Y DE CALENDARIO.
OPTICA DE LA OFERTA. TASAS DE VARIACION INTERANUAL, 2002-2003

2002 2003
Componentes del PIB 2002 2003

IT 7 T VT IT N T VT

Ramas agraria y pesquera 1,0 0,7 15 2,0 1,8 6,6 -1,6 -0,6 09 4,2
Ramas energéticas 0,3 14 2,1 -1,2 0,3 0,5 0,3 1,6 2,6 1,0
Ramas industriales 0,7 13 -0,7 04 1.1 2,7 2,5 1.7 0,2 0,7
Construccion 438 3,6 51 45 55 41 34 37 38 35
Ramas de los servicios 2,2 2,1 2,1 25 1.9 2,2 1,7 1.6 2,5 2,7
De mercado 2,1 1.8 1.8 24 1.9 23 15 1.2 2,2 24
De no mercado 23 33 3,1 2,6 2,0 18 2,5 3,0 3,7 39
Imp. netos sobre productos 2,7 6,8 42 34 03 3,1 6,6 93 55 57
PIBpm 2,0 24 2,2 2,0 1.8 2,1 2,2 23 24 2,7

Fuente: INE, Contabilidad Nacional Trimestral de Espafia. Elaboracion propia.
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IMAGNITUDES MACROECONOMICAS. ESPANA

EVOLUCION DE LA TASA DE CRECIMIENTO DEL PIB A PRECIOS CONSTANTES, 2000-2003

6,0 -
51

50 | 47

3,8

40 |
33 34 a1

30 | 2,6 2,6 s 2.7
2,2 2,0 2.1 22 2,3 i

2,0 - 18

%

0,0

IT,00 IIT,00 NT00 IVTO00 IT, 01 T, 01 W01 IVTO1 17,02 11T, 02 T,02 VT 02 IT, 03 IIT,03 NIT03 IVTO03

Fuente: INE, Contabilidad Nacional Trimestral de Espafia. Elaboracion propia.

LA ECONOMIA ESPANOLA CONTINUA ACELERANDO SU RITMO DE CRECIMIENTO

Los datos facilitados por la Contabilidad Nacional Trimestral de Espafia para el cuarto trimestre de 2003
muestran una tasa de variacion del PIB, en términos interanuales, del 2,7 por 100. La desaceleracion del cre-
cimiento espafiol iniciado en 2000, como puede apreciarse en el grafico, en coherencia con el momento del
ciclo econdmico que atravesaba el conjunto de la economia mundial en dichas fechas, ha dado paso a una
etapa de suave aceleracion desde la sequnda mitad de 2002. Ello ha permitido que, en términos anuales, el
PIB espafiol haya aumentado un 2,0 y un 2,4 por 100 en 2002 y 2003, respectivamente, a la vez que se ha
intensificado la convergencia real con nuestros socios europeos. En contraposicion, la zona del euro ha
cerrado su peor ejercicio econdmico desde 1993. En 2003 el crecimiento del PIB s6lo alcanzé el 0,4 por 100.
Alemania, Francia e Italia, con tasas de variacion anual del producto en 2003 del -0,1; 0,2 y 0,4 por 100,
respectivamente, no muestran sintomas de recuperacion significativa, lo que esta contribuyendo a frenar el
avance del conjunto de la eurozona. Las previsiones de primavera del FMI, mejorando las que él mismo habia
realizado el pasado mes de septiembre, estiman un crecimiento de la economia mundial en 2004 del 4,6 por
100, basandose en la recuperacion de la economia estadounidense y la fortaleza que viene mostrando la
japonesa. Por su parte, para la zona del euro sdlo augura una moderada recuperacion del 1,7 por 100, mien-

tras que a Espafa le atribuye un 2,8 por 100, que se eleva hasta el 3,3 para 2005.
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IMAGNITUDES MACROECONOMICAS. ESPANA

EVOLUCION DE LA TASA DE CRECIMIENTO DEL CONSUMO PRIVADO A PRECIOS CONSTANTES, 2002-2003

35
3,0 4
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%
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EVOLUCION DE LA TASA DE CRECIMIENTO DEL CONSUMO PUBLICO A PRECIOS CONSTANTES, 2002-2003
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EVOLUCION DE LA TASA DE CRECIMIENTO DE LA FORMACION BRUTA DE CAPITAL FIJO A PRECIOS CONSTANTES, 2002-2003

4,0
3,0 -
2,0
1,0 4
0,0
1,0
-2,0
-3,0 4
4,0
5,0 -3,7
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Fuente: INE, Contabilidad Nacional Trimestral de Espafa. Eurostat. Elaboracion propia

EL DIFERENCIAL DE CRECIMIENTO QUE LA DEMANDA INTERNA ESPANOLA MANTIENE CON
RESPECTO A LA DE LA EUROZONA, EXPLICA EL MAYOR CRECIMIENTO DEL PIB EN ESPANA
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FICHA N° 4 .

INFLACION. ESPANA

EVOLUCION DEL INDICE ARMONIZADO DE PRECIOS DE CONSUMO, 2003-2004 (1996 = 100)

4,0
35
3,0
25

1,5
1,0
0,5
0,0

enero  febrero  marzo abril mayo junio julio agosto  septbre.  octubre novbre.  dicbre.  enero  febrero  marzo

2003 2004

—— Espaiia Zona del euro Estados Unidos

Fuente: INE. OCDE. Eurostat. Elaboracion propia.

iNDICE DE PRrecios DE CONSUMO, MARZO 2004

Indicador indice Variacion sobre el Acumulado en el afio  Tasa interanual
(Base 2001) mes anterior (%) (%) (%)
IPC general 108,2 0,7 0,0 2,1
IPC subyacente 108,1 0,6 -0,2 2,2
IPC servicios (sin alquiler de vivienda) 11,2 0,5 1,5 3,6

Fuente: INE. Elaboracidn propia.

POSITIVA EVOLUCION DE LOS PRECIOS

La tendencia a la baja de la inflacion con la que se cerraba 2003 se ha consolidado a lo largo del primer tri-
mestre de 2004, alcanzandose en marzo una tasa interanual del 2,1 por 100, un registro sin parangon en
los ultimos cinco afos. Dicha tasa, que se incrementa una décima en términos armonizados, nos permite
decir que nuestra inflacion actual es plenamente homologable con la de paises como Francia (1,9 por 100)
o Italia (2,3 por 100), aunque queda ain por encima de la obtenida en el conjunto de la Unidn Europea o
de la OCDE, zonas economicas en las que en febrero pasado los precios aumentaron sélo un 1,5 por 100. El
desglose del indice general por rubricas pone de manifiesto —una vez mas- cuales son los componentes del
IPC mas negativos. Asi, los alimentos han tenido un comportamiento muy desfavorable (sobre todo la carne
de ovino, los huevos y las patatas, por citar algunos), experimentando en su conjunto un encarecimiento
del 4,2 por 100. Junto a ellos, los servicios relacionados con la vivienda y el hogar, el transporte publico y

la educacion, en sus distintos niveles, han sido los que han mostrado una peor evolucion.
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TIPOS DE INTERES. ESPANA

EvoLuciON DEL EURIBOR A 1 ANO, 2003-2004
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Fuente: Banco de Espafia. Elaboracion propia.

EL TIPO DE INTERES DEL EUROSISTEMA PERMANECE EN EL 2 POR 100 Y EL EURIBOR
AUMENTA POR VEZ PRIMERA DESDE NOVIEMBRE DE 2003

El Consejo de Gobierno del Banco Central Europeo, en su sesion del pasado 1 de abril, decidié que el tipo
minimo de puja correspondiente a las operaciones principales de financiacion y los tipos de interés aplica-
bles a las facilidades marginales de crédito y depdsito, se mantuvieran sin variacion en el 2,00; 3,00 y 1,00
por 100, respectivamente. El BCE continutia incrementando su nivel de reputacion como entidad indepen-
diente frente a los agentes economicos al no ceder a las presiones de caracter politico, provenientes de
Alemania y Francia, para recortar el precio del dinero que permita, por un lado, reactivar las economias con
menor actividad y, por otro, depreciar el euro con respecto al dolar para fomentar las exportaciones. Con
todo, no se descarta una proxima reduccion de tipos como consecuencia del excesivo crecimiento de M3,
de la citada fragilidad de la reactivacion econdmica de la eurozona y de la baja inflacion registrada en
marzo (1,7 por 100). Por su parte, en abril el euribor se elevo hasta el 2,16 por 100 -habiendo alcanzado un
maximo del 2,25 por 100 el dia 29 de dicho mes-, quebrando la tendencia de desaceleracion que venia mos-
trando desde el pasado noviembre. El anuncio de Alan Greenspan de una posible elevacion de los tipos en
Estados Unidos —que se mantienen en un minimo historico del 1 por 100 desde hace diez meses- coincide
con las recomendaciones del FMI sobre la necesidad de aumentar el precio del dinero en Estados Unidos y
reducirlo en la eurozona. No obstante, aunque esto ultimo podria contribuir a la recuperacion -no siendo
la unica palanca en la que ésta deberia apoyarse- y a la suavizacion de la carga financiera de familias y
empresas altamente endeudadas, asi como a la reconduccion del tipo de cambio del euro que incrementa-
ra la competitividad de las exportaciones, el BCE ha mostrado su discrepancia manteniendo inalterados los

tipos, al menos de momento.
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IMERCADO DE TRABAJO. ESPANA

EVOLUCION DE LA POBLACION OCUPADA (EPA) Y DE LAS AFILIACIONES EN ALTA LABORAL A LA SEGURIDAD SOCIAL
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Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. Tesoreria General de la Seguridad Social. Elaboracion propia.

PoBLACION 0cuPADA (EPA) Y AFILIADA EN ALTA LABORAL A LA SEGURIDAD SociAL, | T 2004

indicador Miles de personas Varia.cién so.bre el trimestre an'terior ' Vari.acién interanual .
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Ocupados 16.852,5 9,5 0,1 420,1 2,6
Varones 10.290,6 -32,5 0,3 108,6 11
Mujeres 6.561,9 23,0 0,4 3115 5,0
Afiliados en alta laboral* 16.816,0 84,4 0,5 480,5 2,9
R. General 12.642,3 70,7 0,6 418,0 3.4
R.E. Auténomos 2.788,1 21,6 0,8 104,9 39
R.E. Agrario 1.120,1 11 -0,6 -30,1 -2,6
R.E. Hogar 1793 -0,7 -04 9,0 -4,8
Otros regimenes especiales 86,2 -0,1 -0,1 3,3 -3,7

* Media trimestral.
Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. Tesoreria General de la Seguridad Social. Elaboracion propia.

CONTINUA CRECIENDO EL NUMERO DE ACTIVOS, OCUPADOS Y AFILIACIONES A LA
SEGURIDAD SOCIAL, EN TERMINOS INTERANUALES

Durante los ultimos doce meses ha crecido la poblacion de 16 y mas afios en torno a las 200.000 personas,
habiéndose incrementado el numero de activos y de ocupados en una cifra superior a los 400.000, lo que
implica un cierto avance en las tasas de actividad -activos respecto a la poblacion de cada grupo de
edad-, empleo —ocupados en relacion con la poblacion de cada grupo de edad- y ocupacidn -ocupados res-
pecto a la poblacion activa-, aunque todavia permanecemos alejados de las que son habituales en los pai-
ses de la Europa mas avanzada. Sirva de ejemplo el hecho de que la tasa de actividad se situd en el primer
trimestre de 2004 en el 55,38 por 100 (43,52 la femenina), asi como que la tasa de empleo de las mujeres
fue del 37,15 por 100, es decir, sélo 37 de cada 100 féminas en edad de trabajar tenian un empleo en este
primer trimestre del afio. La Sequridad Social, por su parte, contintia viendo incrementarse su volumen de
afiliaciones, aunque a ritmo mas moderado que en el inmediato pasado.
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IMERCADO DE TRABAJO. ESPANA

EVOLUCION DE LA OCUPACION POR SECTORES ECONOMICOS, 2003-2004
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Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. Elaboracion propia.

POBLACION DESEMPLEADA POR SECTORES ECONOMICOS, | T 2004

) ) Variacion sobre el trimestre anterior Variacion interanual
Indicador Miles de personas - - - - - -
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Total 2.164,1 37,0 1,7 -18,6 -0,9
Agricultura 156,5 3,6 -2,2 -11,4 -6,8
Industria 240,9 5,4 -2,2 -19,2 -7,4
Construccion 210,0 94 4,7 -0,2 0,1
Servicios 953,5 43,0 4,7 20,5 2,2
No dlasificable 603,2 -6,4 -1,0 -8,2 -1,3

Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. Elaboracion propia.

LA EVOLUCION SECTORIAL DE LA OCUPACION Y DEL PARO PRESENTA UNAS VARIACIONES
ESCASAMENTE SIGNIFICATIVAS

Dentro de una tendencia mas sostenida a medio y largo plazo, en la que los servicios incrementan su nivel
de empleo de forma paralela a la reduccidon experimentada por la industria, la agricultura pierde efectivos
y la construccion se mantiene en niveles elevados, en este trimestre las variaciones responden a razones
estrictamente estacionales (se reduce el paro en la agricultura y la industria, compensandose por el aumen-

to del desempleo en los servicios).
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IMERCADO DE TRABAJO. ESPANA

EvoLucion DE LA POBLACION PARADA (EPA) Y DEL PARO REGISTRADO (INEM), 2003-2004
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Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. INEM. Elaboracion propia.
PoBLACION PARADA (I T, 2004 Y MARZO, 2004)
i ) Variacién sobre el periodo anterior Variacién interanual
Indicador Miles de personas - - - - - -
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Parados (EPA)* 2.164,1 37,0 1.7 -18,6 0,9
Varones 940,8 18,7 2,0 7.9 0,8
Mujeres 1.2233 18,4 1.5 -26,5 2,1
Parados (INEM)** 1.743,7 -8,2 -0,5 241 1.4
Varones 704,3 6,5 -0,9 9,4 1.3
Mujeres 1.039,4 1,7 -0,2 14,8 1.4
*1T,2004.

** Marzo, 2004.
Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. INEM. Elaboracion propia.

CRECE EL PARO EPA POR TERCER TRIMESTRE CONSECUTIVO, AUNQUE SU VOLUMEN ES
INFERIOR AL DEL MISMO PERiIODO DE 2003

La tasa de paro continuia en niveles superiores al 11 por 100 en nuestro pais, o que nos situa muy por enci-
ma de la media europea, incluso tras la ampliacion llevada a cabo el pasado 1 de mayo. A pesar de los avan-
ces en la tasa de empleo femenina, la tasa de paro es excesivamente elevada en este género de la pobla-
cion activa (15,56 por 100), porcentaje que practicamente duplica al de los varones (8,20 por 100). El paro
registrado en las oficinas del INEM y en los equivalentes organismos de las Comunidades Autonomas, tam-
bién presenta una apreciable resistencia a la baja vy, salvo pequeiias variaciones estacionales, se situa por

encima del 9 por 100 de la poblacion activa.
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SECTOR EXTERIOR

EVOLUCION DEL SALDO DE LA BALANZA POR CUENTA CORRIENTE Y SUS COMPONENTES, 2002-2003
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Fuente: AEAT, Informacion Estadistica sobre el Comercio Exterior. Elaboracion propia.

BALANZA COMERCIAL, ENERO 2004

Indicador Millones de euros Variacion sobre el mes anterior Variacion interanual
Exportaciones 10.696,3 -876,8 376,4
Importaciones 14.207,2 -1.661,3 665,9
Saldo -3.510,9 784,5 -289,5

Fuente: AEAT, Informacidn Estadistica sobre el Comercio Exterior. Elaboracion propia.

NEGATIVO BALANCE DEL SECTOR EXTERIOR EN 2003

El déficit comercial exterior a la conclusion de 2003 superd en un 10,3 por 100 al registrado un afo antes.
La explicacion estriba en el mayor crecimiento de las importaciones (6,5 por 100) frente al experimentado
por las exportaciones (5,4 por 100). En el corto plazo hay dos factores que pueden influir decisivamente en
el agravamiento o no del desequilibrio comercial exterior. Por un lado, la evolucion de la cotizacion del euro
y, por otro, el comportamiento del precio del crudo. La mejora del superavit de la balanza de servicios (4,8
por 100) ha atenuado levemente el negativo impacto del resto de rdbricas incluidas en la cuenta corrien-
te. Asi, junto al aumento del déficit comercial, tanto la balanza de rentas -cuyo déficit en 2003 ha supera-
do en un 12,5 por 100 al de 2002- como la de transferencias —el superavit de 2003 se ha reducido un 75,4
por 100 respecto al afio anterior- han contribuido a que el déficit corriente aumente en un 32,2 por 100
en el ultimo ejercicio. El incremento de las transferencias procedentes de la UE se ha traducido en un supe-
ravit de la cuenta de capital superior en un 16,3 por 100 al de 2002. La conclusion del comportamiento des-
crito es que las necesidades de financiacion de la economia espariola han crecido un 45,2 por 100 en el ulti-

mo afo.
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MAGNITUDES MACROECONOMICAS. ANDALUCIA

EVOLUCION DE LA TASA DE CRECIMIENTO DEL PIB A PRECIOS CONSTANTES, 2002-2003
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Fuente: IEA, Contabilidad Trimestral de Andalucia. Elaboracion propia.

PrRODUCTO INTERIOR BRUTO TRIMESTRAL Y SUS COMPONENTES. PRECIOS CONSTANTES.
OPTICA DE LA OFERTA. TASAS DE VARIACION INTERANUAL, 2001-2003

2002 2003
Componentes del PIB 2001 2002 2003

T []) mT VT 7 T mT VT
Agricultura 8,7 6,2 -74 10,5 9,5 54 0,5 5.8 -8,7 88 61
Industria 1.4 1.1 2,6 1,0 0,9 1.1 1.5 2,1 24 2,8 3.2
Construccion 7.6 6,3 74 6,4 6,4 6,4 6,3 6,2 6,9 78 8,5
Servicios 3.2 23 2,6 2,7 2,5 2,2 2,2 23 25 2,7 2,7
PIBpm 3,6 29 2,6 33 3.1 2,8 2,6 24 24 2,7 29

Fuente: IEA, Contabilidad Trimestral de Andalucia. Elaboracion propia.

EL PIB ANDALUZ CONTINUA SU ACELERACION, SUPERANDO AL PROMEDIO ESPANOL Y AL
DE LA EUROZONA

Los datos facilitados por la Contabilidad Trimestral de Andalucia sobre el cuarto trimestre de 2003, mues-
tran un crecimiento del PIB del 2,9 por 100, en términos interanuales, lo que confirma la aceleracion regis-
trada en los tres meses precedentes y mantiene el diferencial de crecimiento con respecto a Espafiay a la
eurozona en 0,2 y 2,5 puntos porcentuales, respectivamente. Desde la optica de la oferta, un trimestre mas
la contribucion positiva al aumento del PIB proviene de los sectores no agrarios, que presentan una tra-
yectoria de continuada aceleracion, en contraste con el negativo balance de las actividades primarias. Esto
ha llevado a que tras dos afios continuados de fuertes aumentos, en el conjunto de 2003 las ramas agrarias
y pesqueras hayan caido un 7,4 por 100. Una vez mas el vigor del crecimiento de la construccion constitu-
ye la base del incremento del producto, a lo que también contribuyen la aceleracion del sector industrial y

el buen tono que registra el sector servicios (similar al promedio espafiol).
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INFLACION. ANDALUCIA

EVOLUCION DE LA TASA INTERANUAL DE CRECIMIENTO DEL IPC, 2003-2004
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Fuente: INE. Elaboracion propia.

iNDICE DE PRrecios DE CoNSUMO, MARZO 2004

Indicador indice Variacion sobre el mes Acumulado en el afio Tasa interanual
(Base 2001) anterior (%) (%) (%)
indice general Andalucia 108,0 0,8 0,0 21
indice general Espafia 108,2 0,7 0,0 21

Fuente: INE. Elaboracion propia.

LA TASA DE INFLACION SE MANTIENE EN EL 2,1 POR 100

Durante el mes de marzo los precios subieron en Andalucia un 0,8 por 100, una tasa elevada si se compara

con los registros obtenidos por la Comunidad Auténoma en los tltimos dos afos. La inflacién interanual se

situa en el 2,1 por 100, permitiéndole ocupar una situacion intermedia en el conjunto de las comunidades

autonomas, en cuyos extremos se sittian Catalufia (2,5 por 100) y Ceuta y Melilla (2,8 por 100), por un lado,

y Canarias (1,4 por 100), por otro. El elevado crecimiento de los precios de marzo se ha debido, fundamen-

talmente, a la adversa evolucion del “vestido y calzado”, cuyos precios experimentaron un aumento del 3,5

por 100, asi como del transporte (1,0 por 100). No obstante, en términos interanuales, los grupos que man-

tienen un peor comportamiento han sido los de "alimentacion y bebidas no alcohdlicas” (4,2 por 100),

“vivienda" (3,0), "ensefianza” (4,7) y "hoteles, cafés y restaurantes” (4,4 por 100).
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IMERCADO DE TRABAJO. ANDALUCIA

EVOLUCION DE LA POBLACION OCUPADA (EPA) Y DE LAS AFILIACIONES EN ALTA LABORAL A LA SEGURIDAD SOCIAL
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Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. Tesoreria General de la Seguridad Social. Elaboracién propia.

PoBLACION ocuPADA (EPA) Y AFILIADA EN ALTA LABORAL A LA SEGURIDAD SociAL, | T 2004

indicador Miles de personas Varia.cién so.bre el trimestre an'terior ' Vari'acién interanual '
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Ocupados 2.654,8 39,6 1.5 104,3 4,1
Varones 1.7117,8 233 14 52,4 3,1
Mujeres 937,0 16,4 1.8 51,9 59
Afiliados en alta laboral* 2.759,4 55,7 2,1 109,9 41
R. General 1.773,9 44,2 2,6 106,0 6,4
R.E. Auténomos 400,7 44 1,1 22,7 6,0
R.E. Agrario 557,9 7,0 1.3 -18,9 -33
R.E. Hogar 16,3 0,3 1,6 0,5 31
Otros regimenes especiales 10,5 -0,2 -1,4 -0,5 -41

* Media trimestral.
Fuente: INE, Encuesta de Poblacidn Activa. Tesoreria General de la Seguridad Social. Elaboracién propia.

MEJORAN DE FORMA APRECIABLE LAS DIFERENTES VARIABLES QUE DEFINEN EL MERCADO
DE TRABAJO EN ANDALUCIA

Durante los ultimos doce meses se ha incrementado en Andalucia el volumen de poblacion en edad de tra-
bajar y el numero de activos y ocupados, al tiempo que se reducian los inactivos y los parados, lo que viene
a poner de manifiesto una favorable evolucion coyuntural del mercado de trabajo regional, propiciada por
una nueva etapa expansiva de la economia andaluza. No obstante, sequimos alejados de los niveles del con-
junto de Espafa vy, por supuesto, de los vigentes en la Union Europea. Asi, la tasa de actividad es del 53,23
por 100, es decir, dos puntos menor que la media nacional, aunque en el segmento femenino el gap es de
cuatro puntos porcentuales (39,97 en Andalucia frente al 44,07 de Espaia). En la tasa de empleo ocurre otro
tanto (49,08 en el conjunto del pais y 44,07 en la region), siendo el dato mas llamativo aquel que nos mues-
tra que s6lo 30,29 mujeres de cada 100 en edad de trabajar (16 y mas afos) tienen un empleo.
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IMERCADO DE TRABAJO. ANDALUCIA

EVOLUCION DE LA OCUPACION POR SECTORES ECONOMICOS, 2003-2004
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Fuente: INE, Encuesta de Poblacién Activa. Elaboracion propia.

POBLACION DESEMPLEADA POR SECTORES ECONOMICOS, | T 2004

) ) Variacion sobre el trimestre anterior Variacion interanual
Indicador Miles de personas - - - - - -
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Total 551,8 -40,4 6,8 -43,7 -1.3
Agricultura 102,3 -5.9 -5,5 -13,2 -11,4
Industria 32,0 -4,4 121 -5,0 -13,5
Construccion 60,0 -6,8 -10,2 -5,6 -8,5
Servicios 208,9 -14,9 -6,6 -13,1 -5,9
No dlasificable 148,7 -8,4 -5,3 -6,7 -4,3

Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. Elaboracion propia.

DESCIENDE EL DESEMPLEQ EN TODOS LOS SECTORES, TANTO EN TERMINOS INTERANUALES
COMO CON RELACION AL TRIMESTRE ANTERIOR

La favorable evolucion del mercado laboral andaluz, ya comentada, se constata en todos y cada uno de sus
sectores de actividad. Asi, durante el primer trimestre de 2004, la ocupacion crece -con relacion al ultimo
trimestre de 2003 y en términos interanuales- en agricultura, construccion y servicios (la industria es la
excepcion), mientras que el desempleo desciende en todas las actividades -sin excepcion-, incluso en el seg-
mento de “parados de larga duracion y en busca de su primer empleo”, y ello tanto en términos intertri-

mestrales como interanuales.
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IMERCADO DE TRABAJO. ANDALUCIA

EvoLucion DE LA POBLACION PARADA (EPA) Y DEL PARO REGISTRADO (INEM), 2003-2004
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Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. INEM. Elaboracion propia.

PoBLACION PARADA (I T, 2004 Y MARzO, 2004)

) i Variacion sobre el periodo anterior Variacion interanual
Indicador Miles de personas - - - - - -
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje

Parados (EPA)* 551,8 -40,4 -6,8 -43,7 -13

Varones 252,1 -15,8 5,9 -19,3 -11

Mujeres 299,7 -24,6 -7.6 -24.4 -15
Parados (INEM)** 3634 -2.3 -0,6 -10,7 -2,9

Varones 144,5 -2,8 -1,9 9,7 -6,3

Mujeres 2189 0,5 0,2 -1.0 -0,5
*1T,2004.

** Marzo, 2004.
Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. INEM. Elaboracion propia.

DESCIENDE EL PARO ESTIMADO MUESTRALMENTE Y EL REGISTRADO EN LAS OFICINAS
PUBLICAS DE EMPLEO

A pesar de que los rasgos estructurales del mercado laboral andaluz no son nada favorables -baja tasa de
actividad y alto nivel de paro- y mucho menos en el género femenino -con tasas de actividad que apenas
llegan al 40 por 100 y de paro por encima del 25 por 100-, ello no impide constatar una evolucion muy
positiva en términos estrictamente coyunturales. En efecto, desempleo estimado y registrado descienden
durante este primer trimestre de 2004, lo que podria ser imputable a razones estacionales -agricultura-,
pero es que la reduccion es efectiva en todos los sectores y, también, en términos interanuales. En suma, el

mercado de trabajo andaluz parece caminar hacia las cifras medias que caracterizan al del conjunto del pais.
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SECTOR FINANCIERO. ANDALUCIA

DISTRIBUCION DE LAS OFICINAS BANCARIAS, A 31 DE DICIEMBRE DE 2003
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DISTRIBUCION DEL CREDITO BANCARIO, A 31 DE DICIEMBRE DE 2003
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DISTRIBUCION DE LOS DEPOSITOS BANCARIOS, A 31 DE DICIEMBRE DE 2003
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Fuente: Banco de Espafia, Boletin Estadistico. Elaboracion propia.

LAS CAJAS DE AHORRO LIDERAN EL SECTOR BANCARIO ANDALUZ

En Andalucia las cajas de ahorros lideran la cuota de mercado tanto en niimero de oficinas como en crédi-
tos y depdsitos. A nivel nacional la banca s6lo supera a las cajas en la partida de créditos, constatandose el

menor protagonismo que en Espafa tienen las cooperativas de crédito.
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SECTOR FINANCIERO. ANDALUCIA

DISTRIBUCION DEL CREDITO BANCARIO AL SECTOR PUBLICO, A 31 DE DICIEMBRE
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Fuente: Banco de Espafia, Boletin Estadistico. Elaboracion propia.
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COMERCIO EXTERIOR. ANDALUCIA

BALANZA COMERCIAL, 2002-2003
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Fuente: AEAT, Informacion Estadistica sobre el Comercio Exterior. Elaboracion propia.

PRINCIPALES PAISES DESTINATARIOS DE LAS EXPORTACIONES ANDALUZAS, 2002-2003
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Fuente: AEAT, Informacidn Estadistica sobre el Comercio Exterior. Elaboracion propia.

EL DEFICIT COMERCIAL EXTERIOR AUMENTA EN 2003

En el conjunto del afio 2003 la balanza comercial andaluza registré un déficit de 814 millones de euros, lo
que supone un aumento del 9,4 por 100 con respecto a 2002. El similar crecimiento de las importaciones
(11,0 por 100) y las exportaciones (11,1 por 100) ha contribuido al aumento del desajuste computado a fina-
les del pasado ejercicio y, en consecuencia, la tasa de cobertura del comercio exterior (exportaciones/impor-
taciones) apenas ha sufrido alteracion, situandose en ambos casos en el 93 por 100. Los paises de la UE15
continuan siendo los principales clientes de las ventas exteriores de nuestra comunidad auténoma, mien-

tras que los nuevos diez socios representan un exiguo 2 por 100 de las exportaciones totales de 2003.
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AGRICULTURA. JAEN

EVOLUCION DEL PRECIO MEDIO PONDERADO DEL ACEITE DE OLIVA EN EL MERCADO DE ORIGEN, CAMPANA 2003-2004
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Fuente: Fundacion para la Promocion y el Desarrollo del Olivar y del Aceite de Oliva. Elaboracion propia.
PRECIOS EN ORIGEN DEL ACEITE DE OLIVA, ABRIL 2004
) Variacion sobre el mes anterior Variacion interanual
Indicador €/Kg - - - - - -
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Precio medio ponderado 2,61 0,19 78 0,66 334
Virgen extra 2,64 0,18 13 0,59 28,9
Virgen 2,62 0,19 78 0,65 32,7
Lampante (Base 1°) 2,52 0,15 6.3 0,59 30,6
Otros aceites de calidad inferior 2,07 0,10 -4,6 - -

Fuente: Fundacion para la Promocion y el Desarrollo del Olivar y del Aceite de Oliva. Elaboracion propia.

EN LO QUE VA DE ANO EL PRECIO DEL ACEITE NO HA DEJADO DE CRECER

El precio de dos euros por kilogramo de aceite ha pasado, de ser un objetivo insistentemente persequido en
los ultimos anos, a convertirse en un verdadero soporte de su cotizacion en los mercados de origen. El comien-
zo de 2004 ha significado una ruptura de la tendencia a la baja que se venia observando desde mediados del
pasado afo, produciéndose un crecimiento ininterrumpido que alcanza, en abril, un precio medio de 2,62
€ [Kg, 66 céntimos de euro mas que un afo antes. Este aumento, que se ha producido con generalidad en todas
las calidades, se ha debido, fundamentalmente, a la presion de la demanda externa con origen en lItalia y
Grecia, paises tradicionalmente productores y consumidores pero que cerraron la pasada campafa oleicola con
un fuerte déficit en su balance produccion-consumo. A este hecho se han venido a sumar ciertos movimien-
tos especulativos consistentes en el acaparamiento aceite, con la idea de venderlo a final de campafia a pre-
cios mas elevados, segun se ha denunciado desde ciertas instancias de la Administracion Autonomica. El enca-
recimiento, como es légico, se ha trasladado a los mercados de consumo final, comentandose en el sector la

posibilidad de que dicho incremento alcance, a lo largo del afio, el 30 por 100.
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AGRICULTURA. JAEN

BALANCE, AL MES DE ABRIL, DE LA CAMPANA OLEICOLA 2003-2004
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Fuente: Agencia para el Aceite de Oliva. Elaboracion propia.

OPERACIONES EN EL MERCADO DE ORIGEN DEL ACEITE DE OLIVA REGISTRADAS POR EL POOL
(NOVIEMBRE-ABRIL, CAMPANA 2003-2004)

Variacion interanual

Indicadores g Diferencia Porcentaje
Total cantidades vendidas 238.526.710 40.114.333 20,2
Virgen extra 94.046.188 54.030.054 135,0
Virgen 111.892.649 22.472.357 251
Lampante (Base 1°) 31.523.958 -37.114.492 -54,1
Otros aceites de calidad inferior 1.063.915 726.414 215,2

Fuente: Fundacion para la Promocion y el Desarrollo del Olivar y del Aceite de Oliva. Elaboracién propia.

DURANTE 2003 EL CONSUMO DE ACEITE DE OLIVA SE MANTUVO EN 12,7 LITROS POR
PERSONA

Al término del primer semestre de la campaiia -una vez obtenida la totalidad de la produccion-, se conta-
bilizan unos resultados de 613.931 Tm, cifra muy parecida al récord de 2001-2002 y que representa el 43
por 100 de la produccion espariola. A pesar de lo llamativo de las cifras y en contra de lo que se vaticina-
ba, la magnitud de la oferta no ha hecho bajar los precios, antes al contrario éstos han sequido una ten-
dencia ascendente que ya ha levantado los primeros temores ante el peligro de la reduccion del consumo y
la posible incidencia negativa en la inflacion. Pese a esta evolucion de los precios, los resultados del Panel
de Consumo Alimentario no reflejan una caida del consumo de aceite de oliva en 2003, manteniéndose éste
en la cota de 12,7 litros por persona, una cifra igual que la alcanzada en 2002 (el aumento de la poblacion
ha supuesto, no obstante, un incremento global del 2 por 100). La modalidad virgen extra muestra, sin

embargo, una disminucion del 1 por 100.
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INDUSTRIA. JAEN

EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES DEL SECTOR AUTOMOCION, 1997-2003
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Fuente: AEAT, Informacidn Estadistica sobre el Comercio Exterior. Elaboracion propia.

INDICADORES DEL SECTOR INDUSTRIAL, | T 2004

) Variacion sobre el trimestre anterior Variacion interanual
Indicador Dato - - - - - -
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Nimero de ocupados (miles) 30,7 2,4 -1,2 -4,6 -13,0
Consumo de energia (miles de MWh) 260,8 43 1,7 15,1 6,1

Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. Compaiiia Sevillana de Electricidad, S.A.U. Elaboracion propia.

EL SECTOR DE PRODUCTOS MINERALES NO METALICOS ES EL DE MAYOR INVERSION
PREVISTA EN 2003

La inversion industrial prevista durante el afio pasado se concentrd, fundamentalmente, en el sector de
“productos minerales no metalicos" (cemento y derivados, fabricacion de tejas y ladrillos, etc.). En total, |a
puesta en marcha de los nuevos proyectos empresariales de esta actividad, para los que se solicitd subsi-
diacion de intereses al IFA, ascendio a 39,6 millones de euros, lo que supuso el 46,6 por 100 del total de
inversion industrial prevista en el afio. A cierta distancia le siguen otros sectores de fuerte implantacion en
la provincia como el de "fabricacion de material de transporte” (7,0 millones de euros) o “industrias manu-
factureras diversas”, donde se incluye la fabricacion de muebles, con 6,2 millones de euros. Durante el pri-
mer trimestre del presente afio las previsiones de inversion industrial ascienden a 16 millones de euros, des-
tacando nuevamente el sector de "productos minerales no metalicos” como el segundo con mayores pers-

pectivas inversoras, con el 18,9 por 100 del total.
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CONSTRUCCION Y VIVIENDA. JAEN

EVOLUCION DE LA LICITACION DE OBRA PUBLICA (SEGUN FECHA DE ANUNCIO), 2000-2003
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Fuente: SEOPAN. Elaboracion propia.

LICITACION DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS, 2003

Variacion interanual

Indicador Miles de euros

Diferencia Porcentaje
Licitacion total 249.655 105.384 73,0
Edificacion 76.621 12.367 19,2
Obra civil 173.034 93.017 116,2

Fuente: SEOPAN. Elaboracion propia.

DURANTE 2003 LA LICITACION PUBLICA CRECIO UN 73 PoRr 100

El perfil evolutivo de Ia licitacion de inversiones publicas en los Ultimos afios es de crecimiento, siendo espe-
cialmente intenso en 2003, afio en que se registra una tasa interanual del 73 por 100. Por su importancia
cuantitativa destacan las licitaciones realizadas por la Administracion Autonomica (145,4 millones de
euros), las cuales experimentan, ademas, una elevada tasa de crecimiento (102,0 por 100). Con una impor-
tancia muy similar le siguen las realizadas por la Administracion Central y la Local, que alcanzan los 46,5 y
57,8 millones de euros, respectivamente. En términos comparativos con el conjunto de Andalucia, las lici-
taciones de obras en Jaén suponen el 7,7 por 100, destacando las realizadas por la Junta de Andalucia con

un 14,3 por 100 del total.
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CONSTRUCCION Y VIVIENDA. JAEN

EVOLUCION DEL NUMERO DE OPERACIONES HIPOTECARIAS SOBRE FINCAS URBANAS, 1990-2003
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Fuente: INE. Elaboracion propia.

INDICADORES DEL SECTOR DE LA CONSTRUCCION RESIDENCIAL, 2003

Variacion interanual

Indicadores Dato Diferencia Porcentaje
Nimero de ocupados (miles)* 21,7 -5,4 -19,9
Tasa de ocupacion  (%)* 90,8 2,6 2,8
Consumo de cemento (Tm) 445.205 -13.809 3,0
Viviendas visadas por el Colegio Oficial de Arquitectos 5.136 -168 -3,2
*1T2004.

Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. OFICEMEN. Colegio Oficial de Arquitectos. Elaboracion propia.

EL SECTOR DE LA CONSTRUCCION MANTIENE UNA ELEVADA ACTIVIDAD, AUNQUE LAS
PREVISIONES APUNTAN HACIA UNA DESACELERACION

Los indicadores de actividad del sector estdn dando muestras de un cierto agotamiento, hecho éste que
viene corroborado, entre otros, por el informe de la Federacion Andaluza de Empresarios de la Construccion
(FADECO), en el que se sefiala que el niumero de viviendas terminadas en Jaén en 2003 descendio un 11 por
100 respecto a 2002. Por otra parte, aunque en 2003 la demanda residencial se mantuvo en unos altos nive-
les empezd a mostrar, a su vez, algunos signos de debilitamiento. Asi, a pesar de que el volumen de opera-
ciones hipotecarias sobre fincas urbanas ascendio a 747 millones de euros (un 5,5 por 100 mas que en
2002), el nimero de operaciones formalizadas disminuyd un 10,5 por 100. A pesar de ello no es probable
que, al menos a corto plazo, los precios de la vivienda moderen su crecimiento. El alto nivel de demanda

aun existente y la escasez de suelo apuntan hacia esa conclusion.
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CONSTRUCCION Y VIVIENDA. JAEN

EVOLUCION DEL PRECIO MEDIO DE LA VIVIENDA USADA, 2001-2004 (€ /M? CONSTRUIDO)
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Fuente: Tasaciones Inmobiliarias, S.A. (TINSA). Elaboracion propia.

PRECIO MEDIO DE LA VIVIENDA USADA, | T 2004

) Variacion sobre el trimestre anterior Variacion interanual
Indicador €/m? construido - - - - - -
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Total Jaén 630,8 17,5 2,9 91,2 16,9
Capital 1.036,2 43,7 44 176,6 20,5
Resto provincia 552,7 12,5 23 74,7 15,6

Fuente: Tasaciones Inmobiliarias, S.A. (TINSA). Elaboracién propia.

FUERTE ENCARECIMIENTO DE LA VIVIENDA USADA EN LA CAPITAL DE LA PROVINCIA DURANTE
EL PRIMER TRIMESTRE

Durante el primer trimestre del presente afio el precio de la vivienda usada en la capital de la provincia cre-
cio, en términos interanuales, un 20,5 por 100, situandose asi el valor del metro cuadrado construido en
1.036,2 euros. El aumento porcentual del precio, aunque iguala al promedio andaluz, supera ampliamente
al nacional (16 por 100). Considerando la totalidad de la provincia, el precio de la vivienda usada crecio a
una tasa interanual igual a la registrada en el conjunto del pais (17 por 100) e inferior a la andaluza (21 por
100). No obstante, hay que insistir en que este mercado secundario se caracteriza por mantener unos pre-
cios muy inferiores a los valores promedios de Andalucia y Espaiia, ambitos para los que representa solo el
57,1y el 45,4 por 100, respectivamente, y que convierten a Jaén en la provincia con vivienda usada mas

barata después de Teruel, Caceres, Badajoz y Lugo.
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TURISMO. JAEN

EvOLUCION DE LOS VIAJEROS “NO RESIDENTES", 2002-2004
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Fuente: INE, Encuesta de Ocupacion Hotelera. Elaboracion propia.

AFLUENCIA TURisTICA, | T 2004

Variacion interanual

Indicador Ndmero Diferencia Porcentaje
Viajeros 104.544 17.955 20,7
Residentes en Espafia 93.654 18.874 252
Residentes en el extranjero 10.890 919 -7,8
Pernoctaciones 158.681 25.875 19,5
Residentes en Espafia 142.229 25.990 22,4
Residentes en el extranjero 16.451 -116 0,7

Fuente: INE, Encuesta de Ocupacion Hotelera. Elaboracion propia.

AUMENTO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA EN EL PRIMER TRIMESTRE

El examen de los flujos turisticos, a la luz de la informacion suministrada por el INE a través de la Encuesta
de Ocupacion Hotelera, pone de relieve tres rasgos fundamentales que han caracterizado a la actividad
turistica durante el primer trimestre. En primer lugar, el notable crecimiento que ha experimentado tanto
el numero de visitantes como el de pernoctaciones realizadas, lo que apunta hacia la configuracion de Jaén
como un polo de atraccion turistica cada vez mas consolidado, fundamentalmente a partir de la declara-
cion de Ubeda y Baeza como patrimonio de la humanidad. El sequndo rasgo distintivo se refiere a la caida
del turismo extranjero, una caracteristica que viene notandose desde hace tiempo y que, en principio,
podria fundamentarse en la situacion econdmica por la que atraviesan muchos paises de la UE. Finalmente,
en relacion con el turismo nacional, Andalucia es el principal origen de nuestros visitantes (50 por 100 del

total de viajeros), sequida de Madrid (16,9 por 100) y la Comunidad Valenciana (10,7 por 100).
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TURISMO. JAEN

EVOLUCION DEL GRADO DE OCUPACION POR PLAZAS, 2003-2004
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Fuente: INE, Encuesta de Ocupacion Hotelera. Elaboracion propia.

INDICADORES TURISTICOS, MARZO 2004

Variacion interanual

Indicador Nimero

Diferencia Porcentaje
Estancia media (dias por persona) 1,59 -0,02 -1,2
Pernoctaciones sobre total de Andalucia (%) 2,28 0,03 1,3
Grado de ocupacion por plazas (%) 29,59 2,05 74

Fuente: INE, Encuesta de Ocupacion Hotelera. Elaboracion propia.

EL TURISMO CONSERVA SUS RASGOS BASICOS

Los indicadores basicos del turismo provincial no sufren grandes variaciones, lo que muestra la permanen-
cia de sus principales rasgos estructurales. La estancia media se mantiene anclada en un dia y medio,
aproximadamente, lo que pone de relieve la baja permanencia del turista que nos visita, situdndose Jaén,
en el mes de marzo, en la cuarta provincia espafiola con un menor tiempo de estancia del visitante. Por otra
parte, el promedio del grado de ocupacion (29,59 por 100) es, asimismo, bajo comparado con la media obte-
nida en la Comunidad Auténoma (46,07 por 100) o con el resto de las provincias andaluzas. Aunque el
aumento persistente de plazas hoteleras puede explicar, en parte, este hecho, es obvio que desde el punto
de vista econdmico se precisaria una mayor afluencia turistica. Hemos de decir, no obstante, que si nos refe-
rimos a la ocupacion por plazas en fin de semana, el indicador mejora sensiblemente, alcanzando una ocu-

pacion del 43,95 por 100, aunque sin llegar a la media regional (55,05 por 100).
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TURISMO. JAEN

ESTRUCTURA DE LA OFERTA DE ALOJAMIENTOS, MARZO 2004
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Fuente: Delegacion Provincial de la Consejeria de Turismo y Deporte de la Junta de Andalucia. Elaboracion propia.

OFERTA DE ALOJAMIENTOS TURISTICOS, MARZO 2004

indicad Nimero de Variacion sobre el mes anterior Variacion interanual

nelcader alojamientos Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Hoteles 5.909 17 03 184 3.2
Pensiones 1.839 0 0,0 27 -1,4
Apartamentos 871 0 0,0 61 75
Campings 5.568 0 0,0 0 0,0
Casas rurales 584 0 0,0 48 9,0
Total 14.711 17 0,1 266 1,8

Fuente: Delegacion Provincial de la Consejeria de Turismo y Deporte de la Junta de Andalucia. Elaboracion propia.

HOTELES Y CASAS RURALES, PROTAGONISTAS DE LA OFERTA DE ALOJAMIENTOS

Durante el primer trimestre del presente afio el crecimiento de los alojamientos ha estado protagonizado
por los hoteles y las casas rurales, Unicos segmentos de la oferta que han crecido en capacidad. Con refe-
rencia a los hoteles, aunque el nimero de establecimientos ha permanecido invariable desde diciembre de
2003, el de plazas se ha incrementado en 17. En términos interanuales su crecimiento ha sido mas signifi-
cativo, aumentando tanto el nimero de hoteles (cuatro mas) como el de plazas, para las que se registra un
incremento absoluto de 184 (3,2 por 100). Durante el periodo enero-marzo del presente afio la oferta de
casas rurales también ha crecido significativamente, siendo trece las incorporaciones con un total de trein-

ta nuevas plazas.
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INFLACION. JAEN

EVOLUCION DE LA TASA INTERANUAL DEL INDICE DE PRECIOS DE Consumo, 2003-2004
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InDICE DE PRECIOS DE CONSUMO, MARZO 2004
Indicador indice Variacion sobre el mes Acumulado en el afio Tasa interanual
(Base 2001) anterior (%) (%) (%)

indice general Jaén 107,6 0,7 -0,4 18
indice general Andalucia 108,0 08 0,0 21
indice general Espafia 108,2 0,7 0,0 21

Fuente: INE. Elaboracion propia.

IMODERADO CRECIMIENTO DE LOS PRECIOS

En términos de inflacion, la economia provincial se ha caracterizado durante el primer trimestre por un
moderado crecimiento de los precios. Hay que destacar, en este sentido, que la tasa de crecimiento in-
teranual del IPC de marzo se situo en el 1,8 por 100, un registro favorable que confiere a la provincia una
posicion economicamente estable, similar a la de Espafia y Andalucia. Por otra parte, y en términos com-
parativos con otras provincias andaluzas, Jaén es la que tiene una inflacion mas baja, manteniendo una acu-

sada distancia sobre Almeria (2,9 por 100) o Malaga (2,4 por 100).
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INFLACION. JAEN

EVOLUCION DE LA TASA INTERANUAL DE INFLACION DE LOS GRUPOS “ALIMENTACION, BEBIDAS Y TABACO"
Y "GENERAL", 2003-2004
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Fuente: INE. Elaboracion propia.

SUBGRUPOS DE LA CESTA DE LA COMPRA CON MAYORES TASAS DE INFLACION INTERANUAL (MARZO, 2004)

Indicador indice Variacion §obre el mes Acumulado en el afio Tasa interanual

(Base 2001) anterior (%) (%) (%)
indice general 107,6 07 -0,4 18
Alimentos 1121 0,6 0,7 47
Alquiler de vivienda 109,4 0,5 1,6 3,7
Conservacion de la vivienda 109,5 1,0 1,3 33
Servicios hospitalarios 119,2 0,0 10,7 "7
Servicios de transporte 113,0 0,0 1,5 47
Libros, prensa y papeleria 12,2 0,1 09 5.2
Ensefanza 112,6 0,0 0,0 47
Restaurantes, bares y cafeterias 14,1 0,5 1,7 34
Articulos de uso personal 101,7 1,5 3,1 6.1
Seguros 113,0 0,0 34 34
Servicios financieros 109,1 2,8 8,1 29,9

Fuente: INE. Elaboracion propia.

LOS ALIMENTOS REPRESENTAN UN FUERTE COMPONENTE INFLACIONISTA

El desglose por subgrupos de la cesta de la compra sefiala a los “alimentos" como el componente con mayor
impacto en el crecimiento del gasto familiar, no solamente por su elevada tasa de inflacion (4,7 por 100 en
marzo), sino, también, por el elevado peso que tiene en el presupuesto (26,16 por 100). Junto a ellos, los servi-
cios de “restaurantes, bares y cafeterias” contribuyen de forma significativa al crecimiento de los precios, al
registrar una tasa interanual del 3,4 por 100, con un 10,3 por 100 de incidencia en el consumo. Las rubricas que
mas han propiciado la moderacion de precios son las de “vestido" y “calzado y sus reparaciones”, subgrupos que

a lo largo del primer trimestre acumulan un descenso de precios del 11,6 y del 9,4 por 100, respectivamente.
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EVOLUCION DE LA POBLACION OCUPADA (EPA) Y DE LAS AFILIACIONES EN ALTA LABORAL A LA SEGURIDAD SOCIAL
2003-2004
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Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. Tesoreria General de la Seguridad Social, Direccion Provincial de Jaén. Elaboracion propia.

PoBLACION 0cUPADA (EPA) Y AFILIADA EN ALTA LABORAL EN LOS DISTINTOS REGIMENES DE LA SEGURIDAD SOCIAL

I T2004
dicad Miles de Variacion sobre el trimestre anterior Variacion interanual
Indicador personas Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Ocupados 2345 1,7 53 0,1 0,0
Varones 150,2 0,1 0,1 -14 4,7
Mujeres 84,3 11,6 16,0 7,6 99
Afiliados en alta laboral* 231,0 3,6 1,6 -3,1 -1,3
R. General 1183 1,6 14 4.8 43
R.E. Auténomos 34,4 0,1 0,4 1.3 3,9
R.E. Agrario 115 18 24 93 -10,7
R.E. Hogar 0,8 0,0 0,0 0,1 95

* Media trimestral.
Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. Tesoreria General de la Seguridad Social, Direccion Provincial de Jaén. Elaboracion propia.

MEJORA EL EMPLEO FEMENINO EN EL PRIMER TRIMESTRE DE 2004 SEGUN LA EPA

Los trimestres primero y cuarto de cada afio son los que presentan, por razones estacionales -recogida de
la aceituna y fabricacion de aceite-, una evolucion mas favorable del empleo, lo que no impide constatar
que las tasas de actividad (52,06 por 100) y de empleo (44,68 por 100), ambas referidas al primer trimestre
de 2004, se situan en niveles inferiores que en el conjunto de Andalucia y del pais, incluso en los periodos
de mas intensa actividad economica, como es al que nos estamos refiriendo. Ahora bien, el dato que en esta
ocasion es digno de resaltar es la positiva evolucion del empleo femenino que constata la EPA. En efecto,
en el segmento de las mujeres, durante los tres primeros meses del afio en curso, la ocupacion se ha incre-
mentado un 16 por 100 con relacion al trimestre anterior y un 9,9 por 100 en términos interanuales. A pesar
de ser importante este crecimiento, no podemos olvidar que la tasa de actividad femenina continta siendo
muy baja (39,5 por 100) frente a la masculina (65,4 por 100).

47
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IMERCADO DE TRABAJO. JAEN

ESTRUCTURA SECTORIAL DE LA POBLACION ACTIVA, | T 2004
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Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. Elaboracion propia.

IMIAYOR IMPORTANCIA RELATIVA DE LA AGRICULTURA Y DE LA INDUSTRIA JIENNENSE QUE
EN EL CONTEXTO ANDALUZ

La agricultura provincial acogio en el primer trimestre de 2004 a 25,8 de cada 100 activos y a 24,5 de cada 100
ocupados, cifras muy superiores a las vigentes en los ambitos regional y nacional. En la industria la proporcion
de activos (13,3 por 100) y de ocupados (13,1 por 100) es superior a la registrada en Andalucia, aunque inferior
a la existente en el conjunto del pais. La contrapartida es un sector servicios menos desarrollado y que acoge a

proporciones mas reducidas de nuestra poblacion (49,3 por 100 de los activos y 53,2 por 100 de los ocupados).
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MERCADO DE TRABAJO. JAEN

EVOLUCION DE LA OCUPACION POR SECTORES ECONOMICOS, 2003-2004
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Fuente: INE, Encuesta de Poblacidn Activa. Elaboracion propia.

POBLACION DESEMPLEADA POR SECTORES ECONOMICOS, | T 2004

Variacion sobre el trimestre anterior Variacion interanual
Indicador Miles de personas - - - - - -
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Total 38,8 -10,4 211 -39 9,1
Agricultura 13,0 -4,6 -26,1 31 -19.3
Industria 57 1,2 26,7 09 18,8
Construccion 2,2 -0,8 -26,7 0,3 15,8
Servicios 10,0 5.4 -35,1 -0,5 -4,8
No clasificable 7,8 -1,0 11,4 -1,7 -17,9

Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. Elaboracion propia.

DESCIENDE LA OCUPACION EN LA INDUSTRIA Y EN LA CONSTRUCCION, AL TIEMPO QUE SE
INCREMENTA EN LOS SERVICIOS Y EN LA AGRICULTURA

Por tercer trimestre consecutivo cae el nimero de ocupados en el sector de la construccion (un 32,4 por
100 entre el sequndo trimestre de 2003 y el primero de 2004), lo que empieza a plantear interrogantes sobre
un posible fin de la etapa expansiva del sector. La industria, por su parte, continta perdiendo efectivos, los
cuales son recuperados por los servicios y por la agricultura, aunque esta Ultima por razones estrictamente

estacionales.
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EvoLucion DE LA POBLACION PARADA (EPA) Y DEL PARO REGISTRADO (INEM), 2003-2004
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Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. INEM. Elaboracion propia.

PosLAciON PARADA (I T, 2004 Y MARzo, 2004)

) ) Variacion sobre el periodo anterior Variacion interanual
Indicador Miles de personas : - - - - -
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje

Parados (EPA)* 38,8 -10,4 211 -3,9 9,1

Varones 16,6 -2,1 -11,2 -2,6 -13,5

Mujeres 22,2 -8,3 -27,2 -1.3 -55
Parados (INEM)** 224 0,2 1.1 03 1.2

Varones 8,0 -0,1 -0,7 -0,3 4,3

Muijeres 14,4 0,3 2,0 0,6 46
* 17,2004

** Marzo, 2004.
Fuente: INE, Encuesta de Poblacidn Activa. INEM. Elaboracion propia.

EL PARO BAJA EN 10.400 PERSONAS DURANTE EL PRIMER TRIMESTRE DEL ANO EN CURSO

Como es habitual en un trimestre marcado por la intensidad de las labores olivicolas y oleicolas, el desem-
pleo bajo de forma importante en la provincia (21,1 por 100) y, muy particularmente, en el segmento feme-
nino (27,2 por 100). Las reducciones también se constatan en términos interanuales. El problema reside en
la persistencia de una economia todavia insuficientemente diversificada, que propicia que la tasa de paro
de este periodo (14,19 por 100) se eleve 5 6 6 puntos porcentuales en los trimestres venideros. Como, asi-
mismo, sigue siendo un problema pendiente de resolucion el hecho de que el paro femenino (tasa del 20,85

por 100) sea mas del doble que el masculino (9,95 por 100).
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EvoLuciON DE LAS TASAS DE PARO (EPA Y REGISTRADO*) EN EspAfA, 2003-2004
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EvoLuciON DE LAS TASAS DE PARO (EPA Y REGISTRADO*) EN ANDALUCIA, 2003-2004
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EvoLuciON DE LAS TASAS DE PARO (EPA Y REGISTRADO*) EN JAEN, 2003-2004
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* Paro registrado en relacion a la poblacion activa EPA.
Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. INEM. Elaboracion propia.

LA TASA DE PARO PROVINCIAL SE SITUA EN UN PUNTO INTERMEDIO ENTRE LA ANDALUZA Y LA ESPANOLA

La tasa de paro EPA se viene situando sistematicamente en Jaén por encima de la media nacional, aunque con relacion
a Andalucia son algunos los trimestres en que es inferior en la provincia, tal y como suele ocurrir en el primero y cuar-
to de cada afo. La tasa de paro registrado -inscritos como demandantes de empleo respecto a los activos estimados-
si que es mas reducida en Jaén que en los dos ambitos de referencia, aunque esta ratio es muy poco significativa. De
hecho, el nuevo Gobierno ya ha sefalado que la misma se dejara de publicar por parte del INEM.
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EVOLUCION DEL PARO REGISTRADO, 2003-2004
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Fuente: INEM. Elaboracion propia.

TASA DE PARO REGISTRADO* EN LAS PROVINCIAS ANDALUZAS, MARZO 2004
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* Paro registrado en relacion a la poblacion activa EPA.
Fuente: INEM. Elaboracion propia.
PARO REGISTRADO POR SECTORES DE ACTIVIDAD, MARZO 2004
indicad Nimero de Variacion sobre el mes anterior Variacion interanual
ndicador
parados Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje

Total 22.359 233 1.1 271 1.2

Agricultura 2.607 -206 -13 124 5,0

Industria 3.519 26 0,7 -263 -7,0

Construccion 2.073 -47 2,2 -75 3,5

Servicios 10.131 313 3,2 536 5,6

No clasificable 4.029 147 38 -51 -1.3

Fuente: INEM. Elaboracién propia.

EL PARO REGISTRADO CRECIO EN MARZO

El paro registrado en las oficinas de empleo subid en 233 personas durante el mes de marzo, ello como consecuencia de
la conclusion de la cosecha del olivar. No obstante, en términos interanuales también se registra un cierto incremento (271
parados mas que en marzo de 2003). Un hecho significativo, ademas del habitual perfil estacional del desempleo provin-
cial, es la resistencia a bajar de los 20.000 parados. Con todo, por las propias caracteristicas de esta fuente de informacion

estadistica, ni todos los parados estan inscritos ni todos los que se registran como demandantes estan en paro.
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CONTRATACIONES POR GENERO Y SECTORES DE ACTIVIDAD, MARZO 2004

) | Género Sectores
Modalidad fota Hombres ~ Mujeres A I C S
Indefinido ordinario 351 255 9% " 73 24 243
Minusvalidos 8 6 2 - - - 8
Indefinido fomento de empleo 202 85 17 3 41 20 138
Convertidos en indefinidos 444 309 135 4 121 23 296
CONTRATOS INDEFINIDOS 1.005 655 350 18 235 67 685
Obra o servicio 9.333 7.087 2.246 1.605 1.005 3.784 2.939
Eventual circunstancias produccion 12.604 8.408 4.196 7.841 891 334 3.538
Interinidad 716 209 507 1 43 3 669
Temporal minusvalidos 12 10 2 1 - 1 10
Temporal de insercion 1 - 1 - - - 1
Total relevo 2 2 - - 1 - 1
Jubilacion parcial 3 3 - - 1 - 2
Practicas 53 22 31 - 6 8 39
Formacion 233 154 79 1 65 57 110
Otros contratos 4.857 2974 1.883 4.585 10 1 261
CONTRATOS TEMPORALES 27.814 18.869 8.945 14.034 2.022 4188 7.570
TOTAL CONTRATOS 28.819 19.524 9.295 14.052 2.057 4.255 8.255

Fuente: INEM. Elaboracion propia.

PROPORCION DE LA CONTRATACION INDEFINIDA EN LAS PROVINCIAS ANDALUZAS, | T 2004
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Fuente: INEM. Elaboracién propia.

CONTRATOS DE TRABAJO REGISTRADOS Y APERTURAS DE NUEVOS CENTROS DE TRABAJO, | T 2004

Variacion interanual

Indicador Nimero % - . .
Diferencia Porcentaje
Total contratos 159.865 100,0 10.970 14
Indefinidos 2.685 1,7 -33 -1,2
Temporales 157.180 98,3 11.003 75
Nuevos centros de trabajo 323 - 43 15,4
Trabajadores contratados 2.321 - 532 29,7

Fuente: INEM. Delegacion Provincial de la Consejeria de Empleo y Desarrollo Tecnolégico de la Junta de Andalucia. Elaboracién propia.

LA TASA DE TEMPORALIDAD DE LOS CONTRATOS CONTINUA SIENDO EXCEPCIONALMENTE ELEVADA EN
JAEN, IGUAL QUE EN EL CONJUNTO DE ANDALUCIA
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IMERCADO DE TRABAJO. JAEN

EVOLUCION DE LA TASA BRUTA DE COBERTURA POR DESEMPLEQ* (MEDIA ANUAL, 1998-2004)
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* Tasa bruta = (Beneficiarios de prestaciones basicas/paro registrado) x 100.
Fuente: INEM. Elaboracion propia.

EVOLUCION DEL NUMERO DE TRABAJADORES EVENTUALES AGRICOLAS SUBSIDIADOS (MARZO, 1998-2004)

30,0

25,0

20,0

Miles de trabajadores

15,0 T T T T T T
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

Fuente: INEM. Elaboracion propia.

BENEFICIARIOS DE PRESTACIONES POR DESEMPLEO, | T 2004

Variacion interanual

Indicador Miles d *
1165 0¢ personas Diferencia Porcentaje
Beneficiarios de prestaciones basicas 18,1 11 6,5
Trabajadores eventuales agricolas subsidiados 19,0 2,7 -12,4

* Media mensual.
Fuente: INEM. Elaboracion propia.

CONTINUA REDUCIENDOSE EL NUMERO DE TRABAJADORES EVENTUALES PERCEPTORES DEL
SUBSIDIO AGRARIO

Cuando han transcurrido dos afos, aproximadamente, desde que se aprobara la reforma del subsidio agra-
rio —la denominada "“renta agraria” (antiguo PER)-, restringiéndose el acceso a esta prestacion -vigente en
Andalucia y Extremadura-, el resultado es que ahora la estan percibiendo muchos menos jiennenses, en con-
creto, 18.400 en marzo de 2004 frente a los 26.200 de mayo de 2002 -fecha ésta en que se aprobd por el
Gobierno el decreto de reforma del sistema-, cifrandose el descenso en un 29,8 por 100.
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aéw

EVOLUCION DE LAS OFICINAS BANCARIAS (A 31 DE DICIEMBRE, 2000-2003]
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N° oficinas

150

145 4
140 A
135 4
130 A
125 4
120 A
115 4
110 A
105

100

126

113

13

2000 2001 2002

2003

CAJAS DE AHORROS

N° oficinas

340

338
336
334
332 1
330
328
326
324
322

320

327 328

2000 2001 2002

2003

COOPERATIVAS DE CREDITO
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Fuente: Banco de Espafia, Boletin Estadistico. Elaboracion propia.

EL ESTANCAMIENTO EN EL NUMERO DE OFICINAS DE LA BANCA Y DE LAS COOPERATIVAS
DE CREDITO EN 2003, QUE PARALIZAN SU TENDENCIA DESCENDENTE Y ASCENDENTE,
RESPECTIVAMENTE, CONTRASTA CON EL CONTINUADO AUMENTO REGISTRADO POR LAS

CAJAS DE AHORROS
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SECTOR FINANCIERO. JAEN

RATIO CREDITOS/DEPOSITOS, A 31 DE DICIEMBRE DE 2003
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Fuente: Banco de Espafia, Boletin Estadistico. Elaboracion propia.

CREDITO BANCARIO, A 31 DE DICIEMBRE DE 2003

Millones de euros

Variacion sobre el saldo a 30 de septbre.

Variacion interanual

Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Espafia 794.400 29.090 38 101.218 14,6
Andalucia 102.842 4.437 4,5 15.411 17,6
Jaén 6.462 207 33 854 15,2

DEPOSITOS BANCARIOS, A 31 DE DICIEMBRE DE 2003
. Variacién sobre el saldo a 30 de septhre. Variacion interanual

Millones de euros . . - - - :

Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Espafia 674.399 20.239 31 42.276 6,7
Andalucia 72.049 2.425 3,5 6.474 9,9
Jaén 5.997 303 53 192 33

Fuente: Banco de Espafia, Boletin Estadistico. Elaboracion propia.

LAS ENTIDADES DE DEPOSITO PROVINCIALES MANTIENEN UNA MENOR CUANTIA DE CREDITO

VIVO POR CADA UNIDAD DE RECURSOS DE ACREEDORES CAPTADA

A 31 de diciembre de 2003 las entidades bancarias provinciales mantenian un saldo de créditos vivos de
1,078 euros por cada euro captado en forma de depositos, mientras que en Espafia y Andalucia dicha cuan-
tia se elevaba hasta el 1,178 y 1,427, respectivamente. Solo en el caso de la banca, Jaén superaba a la ratio
créditos/depdsitos del conjunto nacional (170,5 frente a 141,9 por 100, respectivamente), aunque muy ale-
jado del promedio andaluz que obtenia un valor del 220,1 por 100. Tanto cajas de ahorros como coopera-
tivas de crédito provinciales quedaban en el ultimo puesto en sus respectivos grupos, en los que ademas se

situaban por debajo de 100.
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BALANZA COMERCIAL (ENERO, 2003-2004)
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Fuente: AEAT, Informacion Estadistica sobre el Comercio Exterior. Elaboracion propia.

BALANZA COMERCIAL, ENERO 2004

. Variacion sobre el mes anterior Variacion interanual
Indicador Miles de euros - - - - . -
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Exportaciones 45.874 5.502 13,7 10.017 28,0
Importaciones 31.424 2.469 85 3.114 11,0
Saldo 14.360 3.033 26,8 6.903 92,6

Fuente: AEAT, Informacion Estadistica sobre el Comercio Exterior. Elaboracion propia.

EN ENERO DE 2004 EL VOLUMEN DE TRANSACCIONES Y EL SUPERAVIT COMERCIAL EXTERIOR
HAN SIDO LOS MAS ELEVADOS QUE SE HABIAN REGISTRADO EN DICHO MES EN LOS ULTIMOS
SEIS ANOS

El comienzo de 2004 para el sector exterior provincial ha arrojado unos resultados francamente positivos.
El superavit casi se ha duplicado respecto al obtenido doce meses antes y las transacciones realizadas han
aumentado un 20 por 100 en términos interanuales. A ello ha contribuido, fundamentalmente, el creci-
miento de las exportaciones (28 por 100) y el mas ralentizado de las importaciones (11 por 100). En dicho
mes las exportaciones de las principales ramas de actividad han crecido de forma muy intensa. Asi, el sub-
sector del mueble ha incrementado su ventas exteriores en un 84 por 100 con respecto a enero de 2002, el
de material eléctrico lo ha hecho en un 54, y los de aceite y grasas y automocion han crecido un 50 y un

13 por 100, respectivamente.
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COMERCIO EXTERIOR. JAEN
DISTRIBUCION GEOGRAFICA DE LAS EXPORTACIONES, 2000 Y 2003
ACEITES Y GRASAS
2000 2003
Estados Resto
P%I:tg()g/"al UQ,I?‘%S 0.0% Portugal Elerg?g(?ss R;e‘%g/g
3,4% 51%

Italia
0,
65,9% Francia ltalia
Francia 10,8% 73,3%
15,5%
AUTOMOCION
2000 2003
Francia
Resto
24,6% 28,8% Francia
37,2%
Resto
Portugal
36,4% 14,3% Austria
Bélgica 7.5%
6,9% . . Reino Unido
Reino Uonldo Italia Grecia 5,5%
7 4% 10,4% 9,0% 12,0%
MATERIAL ELECTRICO
2000 2003
Reino Unido
0, )
3,2% Resto Suga;f&’ca
Hungria ’ ;
37%/; Eslgx%%zla
Francia
\_Alemania 13,7%
0,
Estados 63,3% Estados Alemania
Unidos ~ Francia Unidos 19,2%
9,2% 9,2% 14,4%
MUEBLES
2000 2003
Resto
. Holanda
Francia 6,6% Francia
35,9% 41,2%
Holanda
2,7%
Reino Unido
Reino Unido ,3%
49 Rusi
84% Portugal 13u§|02
12,4% ’

Fuente: Informacién Estadistica sobre el Comercio Exterior. Elaboracion propia.
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Total campaiia 1998-99
Total campaiia 1999-00
novbre.
dicbre.
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
Total campaia 2000-01
novbre.
dicbre.
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
Total campaiia 2001-02
novbre.
dicbre.
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
Total campaiia 2002-03
novbre.
dicbre.
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
Total campaiia 2003-04
novbre.
dicbre.
enero
febrero
marzo

CUADRO 1

PRINCIPALES VARIABLES DEL MERCADO DE ORIGEN DEL ACEITE DE OLIVA

(por campaiias)

NUMERO DE
OPERACIONES

519
1.011

157
159

121
1.737

VOLUMEN
NEGOCIADO (Kg)
77.478.719

188.286.654

8.899.337
6.087.337
9.106.233
10.603.355
9.443.889
14.829.887
16.556.190
31.745.779
25.575.536
21.688.160
16.789.222
22.401.016

276.414.213
24.786.488
13.215.957
14.401.698
24.269.364
31.849.467
22.193.080
23.371.432
31.112.863
29.723.573
29.527.840
22.403.654

9.558.797
325.605.896
7.186.692
16.861.644
66.961.623
28.509.623
13.627.107
16.353.010
26.467.531
30.183.422
43.762.164
39.889.007
14.129.450
21.674.623

283.600.165
44.363.983
13.298.898
27.667.984
40.151.421
49.450.419
23.479.672
28.567.262
19.068.518
14.275.357

9.542.375
6.008.202
1.726.074

13.338.857
25.857.666
46.749.679
74.093.853
48.209.174

PRECIO MEDIO
(€K

N = 3 3 o3 o o o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e S s NN
OOWORON—-_NPARNO—_2NOOUITOO R —_WUI_ONOOUNWONW—=U10 —=Ul

= =~ = OO NNOOOOWOWVWOUNOVONWOWRONAIOOOOOOOOOOOONONNONOVO —
vl

NN
00 W W
00— O

2,56

2,33
2,10
2,04
2,26
2,43

EXISTENCIAS
ESTIMADAS * (Kg)

265.038.940
238.955.690
193.156.218
146.881.300
115.159.219

91.481.482

57.601.367

287.524.993
248.268.300
201.897.583
156.624.225
113.169.693

67.922.535

32.912.276

416.998.776
377.365.550
334.997.524
264.431.755
213.958.328
185.480.785

117.918.214

175.758.115
125.716.629
96.598.486
74.768.643
58.050.338
40.588.258

* Estimaciones realizadas con una muestra del 67,5 por 100 de la produccién al dia 1 de cada mes.

Nota: Las producciones de referencia son: a) campafia 1999-00: 219.961.000 Kg; b) campafia 2000-01: 462.983.528 Kg; ¢) campafa

2001-02: 612.908.887 Kg; d) campana 2002-03: 373.944.032 Kg.
Fuente: Fundacion para la Promocion y el Desarrollo del Olivar y del Aceite de Oliva. Elaboracion propia.

% DE EXISTENCIAS
S/PRODUCCION *

120,49
108,64
87,81
66,78
52,35
41,59

26,19

68,04
61,57
54,66
43,14
34,91
30,26

19,24

47,00
33,62
25,83
19,99
15,52
10,85



Observatorio €condmico de la provincia de Jaén abril 2004

CUADRO 2
OPERACIONES DE ACEITE DE OLIVA REGISTRADAS POR EL POOL:
CANTIDADES (Kg)

VIRGEN VIRGEN FINO 0 VIRGEN OTROS ACEITES DE TOTAL
EXTRA CORRIENTE LAMPANTE CALIDAD INFERIOR
1997 12.710.938 67.391.420 177.127.684 804.674 245.323.778
1998 15.967.093 61.273.436 122.381.328 1.125.006 200.746.863
1999 44.088.650 23.162.793 3.462.635 266.312 70.980.390
enero 28.121.440 2.669.120 379.030 88.263 31.257.853
febrero 10.673.900 2.162.000 248.902 52.945 13.137.747
marzo 841.990 2.175.409 25.000 = 3.042.399
abril 5.540 3.047.500 175.000 32.000 3.260.040
mayo 861.800 476.795 279.400 4.040 1.622.035
junio 576.880 653.740 405.000 11.150 1.646.770
julio 37.260 1.011.195 940.000 = 1.988.455
agosto 557.920 3.053.000 37.000 33.830 3.681.750
septbre. 230.580 1.132.600 65.000 3.284 1.431.464
octubre 1.540 470.000 516.000 - 987.540
novbre. 52.000 2.785.000 - - 2.837.000
dicbre. 2.127.800 3.526.434 392.303 40.800 6.087.337
2000 26.560.730 147.122.768 43.375.757 305.511 217.364.766
enero 2.889.500 5.205.530 913.503 97.700 9.106.233
febrero 1.198.800 7.316.735 2.708.610 2.260 11.226.405
marzo 1.247.712 5.201.984 2.940.832 53.361 9.443.889
abril 1.886.552 7.459.748 5.476.056 7.531 14.829.887
mayo 1.206.588 9.505.116 5.844.486 - 16.556.190
junio 1.305.848 19.186.583 11.253.348 = 31.745.779
Julio 3.286.364 17.710.367 4.567.805 11.000 25.575.536
agosto 2.265.660 16.021.000 3.401.500 = 21.688.160
septbre. 2.112.728 12.321.734 2.354.760 - 16.789.222
octubre 3.895.694 16.432.804 2.015.011 57.507 22.401.016
novbre. 2.184.478 21.156.476 1.395.538 50.000 24.786.492
dicbre. 3.080.806 9.604.691 504.308 26.152 13.215.957
2001 37.905.175 139.061.681 84.941.846 552.402 262.461.104
enero 3.345.901 9.515.885 1.473.602 67.310 14.402.698
febrero 2.268.510 13.087.603 8.868.911 44.340 24.269.364
marzo 1.980.130 16.838.497 12.838.840 192.000 31.849.467
abril 2.962.000 11.656.970 7.556.300 17.810 22.193.080
mayo 1.587.330 8.857.338 12.846.878 79.886 23.371.432
junio 2.245.030 14.975.697 13.868.226 23.910 31.112.863
julio 5.506.300 13.121.278 11.095.995 = 29.723.573
agosto 5.335.823 19.284.111 4.854.096 53.810 29.527.840
septbre. 4.659.160 13.566.273 4.172.000 6.221 22.403.654
octubre 2.834.790 4.629.716 2.060.291 34.000 9.558.797
novbre. 2311171 3.404.359 1.438.047 33.115 7.186.692
dicbre. 2.869.030 10.123.954 3.868.660 - 16.861.644
2002* 93.655.697 207.168.701 57.900.069 495.974 359.220.441
enero 27.424.660 33.642.913 5.750.590 143.460 66.961.623
febrero 4.682.100 20.185.347 3.581.856 60.320 28.509.623
marzo 3.889.256 6.662.330 3.050.521 25.000 13.627.107
abril 4.723.742 5.512.343 6.066.925 50.000 16.353.010
mayo 2.252.432 13.758.440 10.441.160 15.499 26.467.531
junio 3.869.960 19.535.544 6.765.428 12.490 30.183.422
julio 7.798.645 31.650.803 4.289.450 23.266 43.762.164
agosto 9.010.301 27.856.208 2.972.498 50.000 39.889.007
septbre. 4.278.610 7.379.719 2.440.503 12.618 14.129.450
octubre 7.728.013 9.853.977 4.062.018 30.615 21.674.623
novbre. 14.663.978 22.914.183 6.761.522 24.300 44.363.983
dicbre. 3.334.000 8.198.894 1.717.598 48.406 13.298.898
2003* 61.979.731 103.691.539 98.618.525 844.012 265.133.807
enero 7.680.589 13.761.374 6.177.180 48.841 27.667.984
febrero 4.718.100 18.998.632 16.415.669 19.020 40.151.421
marzo 5.924.360 17.336.975 25.992.150 196.934 49.450.419
abril 3.695.107 8.210.234 11.574.331 - 23.479.672
mayo 5.109.840 12.995.011 10.452.131 10.280 28.567.262
junio 2.049.920 7.056.732 9.931.186 30.680 19.068.518
julio 4.495.000 7.092.772 2.670.970 16.615 14.275.357
agosto 2.063.580 4.505.217 2.966.978 6.600 9.542.375
septbre. 2.225.300 2.581.120 892.300 309.482 6.008.202
octubre 2.019.212 2.845.732 2.771.530 89.600 1.726.074
novbre. 4.430.817 3.219.980 5.681.100 6.960 13.338.857
digbre. 17.567.906 5.087.760 3.093.000 109.000 25.857.666
2004
enero 17.650.174 23.705.730 5.117.275 276.500 46.749.679
febrero 25.029.620 42.401.290 6.108.083 554.860 74.093.853
marzo 15.944.000 23.935.009 8.276.000 54.165 48.209.174
1-15/IvV 10.919.671 11.301.030 2.688.500 25.000 24.934.201

* Datos provisionales.
Fuente: Fundacion para la Promocion y el Desarrollo del Olivar y del Aceite de Oliva. Elaboracién propia.
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1997
1998
1999
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2000
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2001
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2002*
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2003*
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2004*
enero
febrero
marzo
1-15/IV

* Datos provisionales.

CUADRO 3

OPERACIONES DE ACEITE DE OLIVA REGISTRADAS POR EL POOL:
PRECIO MEDIO ACTUALIZADO (€/Kg)

VIRGEN
EXTRA

2,50
1,93
2,30
2,21
2,49
2,54
2,67
2,47
2,46
2,55
2,53
2,61
2,76
2,18
2,37
1,93
2,22
2,24
2,22
2,08
2,17
2,10
1,93
1,80
1,74
1,76
1,73
1,74
1,79
1,66
1,67
1,74
1,72
1,72
1,72
1,72
1,78
1,88
2,02
1,93
1,85
1,90
1,95
1,94
1,93
1,90
1,79
1,80
1,84
1,90
1,90
1,85
1,87
1,96
2,18
1,98
1,98
2,04
2,05
2,14
2,16
2,34
2,60
2,77
2,70
2,32
2,15

2,07
2,28
2,46
2,63

VIRGEN FINO O
CORRIENTE

2,22
1,80
2,35
2,14
2,50
2,42
2,53
2,42
2,40
2,48
2,55
2,53
2,36
2,04
2,19
1,76
2,21
2,15
1,99
1,90
1,76
1,62
1,71
1,77
1,69
1,72
1,69
1,67
1,69
1,61
1,60
1,62
1,67
1,65
1,62
1,65
1,71
1,87
1,97
1,89
1,77
1,85
1,91
1,92
1,90
1,83
1,75
1,76
1,81
1,86
1,88
1,83
1,84
1,87
2,06
1,92
1,89
1,97
1,97
2,06
2,11
2,27
2,53
2,71
2,61
2,39
2,02

2,02
2,25
2,43
2,62

VIRGEN
LAMPANTE

1,92
1,64
2,23
1,81
2,16
2,37
2,45
2,35
2,35
2,39
2,51
2,48
2,12
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OTROS ACEITES DE
CALIDAD INFERIOR

1,51
1,27
1,94
1,85
1,78

216
1,68
2,16
216

1,92
1,61
1,89
1,44
1,53
1,20
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Fuente: Fundacion para la Promocion y el Desarrollo del Olivar y del Aceite de Oliva. Elaboracion propia.
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Observatorio €condmico de la provincia de Jaén

abril 2004

CUADRO 5
CONSUMO DE ELECTRICIDAD (miles de MWh)

TOTAL BAJATENSION MEDIA TENSION
1=2+3 2 3
1990 1.153,0 682,9 4701
1991 1.289,9 786,9 503,0
1992 1.253,8 770,1 483,7
1993 1.314,4 830,8 483,6
1994 1.393,6 878,6 515,0
1995 1.380,1 870,5 509,6
1996 1.441,7 916,5 525,2
1997 1.505,3 947,0 558,3
1998 1.632,1 1.026,3 605,8
1999 1.868,0 1.130,6 737,4
2000 1.923,4 1.206,7 716,7
enero 193,1 140,8 52,3
febrero 168,6 109,7 58,9
marzo 163,2 102,9 60,3
abril 159,5 91,3 68,2
mayo 151,2 96,0 55,2
junio 146,8 88,1 58,7
julio 164,6 96,8 67,8
agosto 163,8 101,2 62,6
septbre. 183,0 108,4 74,6
octubre 150,7 96,4 54,3
novbre. 157,6 97,9 59,7
dicbre. 121,3 77,2 441
2001 2.096,3 1.270,9 825,4
enero 193,2 122,9 70,3
febrero 179,6 126,4 53,2
marzo 175,0 116,5 58,5
abril 149,4 92,3 571
mayo 150,6 101,6 49,0
junio 120,6 88,1 32,5
julio 213,0 105,4 107,6
agosto 209,1 108,9 100,2
septbre. 187,3 101,1 86,2
octubre 200,5 113,0 87.5
novbre. 156,3 95,0 61,3
dicbre. 161,7 99,7 62,0
2002 2.283,7 1.343,6 940,1
enero 194,5 129,3 65,2
febrero 229,8 137,2 92,6
marzo 195,4 11,7 83,7
abril 175,2 103,8 71,4
mayo 163,3 1M,7 51,6
junio 164,3 105,0 59,3
julio 209,1 109,3 99,8
agosto 193,8 108,5 85,3
septbre. 206,9 109,0 97,9
octubre 195,5 104,9 90,6
novbre. 178,5 101,6 76,9
dicbre. 177,4 111,6 65,8
2003 2.469,8 1.465,4 1.004,4
enero 225,2 140,6 84,6
febrero 225,0 141,9 83,1
marzo 208,7 130,7 78,0
abril 192,0 114,4 77,6
mayo 182,8 108,9 73,9
junio 188,7 119,0 69,7
Julio 216,7 119,9 96,8
agosto 220,0 118.4 101,6
septbre. 213,7 1314 82,3
octubre 206,8 108,4 98,4
novbre. 197,0 11,2 85,5
dicbre. 193,2 120,6 72,6
2004
enero 230,1 149,8 80,3
febrero 224,6 133,0 91,6
marzo 2431 154,2 88,9

Fuente: Compaiiia Sevillana de Electricidad, S.A.U. Elaboracion propia.
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1990
1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto

septbre.

octubre
novbre.
dicbre.
2001
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto

septbre.

octubre
novbre.
dicbre.
2002
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto

septbre.

octubre
novbre.
dicbre.
2003
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto

septbre.

octubre
novbre.
dicbre.

CUADRO 6
CONSUMO DE CEMENTO

TONELADAS

341.830
344.376
295.516
283.919
286.284
313.879
263.368
292.203
370.253
404.054
454,574
26.602
32.122
41.201
30.841
41.768
44.414
43.870
42.035
44.146
41.434
40.296
25.845
455.067
23.520
26.284
33.277
38.654
48.329
45,381
46.489
41.681
38.139
45.748
40.799
26.766
459.014
28.181
32.744
31.966
41.264
48.721
42.189
50.898
37.654
41.521
46.636
35.130
22.110
445.205
25.023
27.655
37.814
40.985
43.078
45,940
44.591
35.014
43.131
40.458
36.490
25.026

Fuente: Oficemen. Elaboracion propia.
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abril 2004

CUADRO 7
SECTOR DE LA VIVIENDA

PROYECTOS DE VIVIENDA VISADOS N° VIVIENDAS
(libres y proteccion oficial) (libres y proteccion oficial)
N° PROYECTOS N° VIVIENDAS INICIADAS TERMINADAS
1991* 117 371 302 411
1992* 121 349 308 374
1993* 131 385 330 364
1994* 121 369 391 360
1995* 107 374 299 328
1996* 107 294 314 323
1997* 131 329 246 339
1998* 144 381 399 276
1999* 170 497 426 296
2000* 17 575 486 363
enero 185 519 221 122
febrero 158 616 541 376
marzo 170 539 649 485
abril 232 908 402 324
mayo 277 1.589 611 422
junio 149 248 108 448
julio 205 425 873 437
agosto 134 320 1.189 405
septbre. 126 231 254 220
octubre 137 433 391 197
novbre. 144 589 292 372
dicbre. 131 479 296 548
2001* 126 431 435 436
enero 117 324 353 423
febrero 146 370 491 462
marzo 136 516 475 458
abril 105 453 331 463
mayo 128 604 445 478
junio 164 554 550 654
julio 131 334 419 473
agosto 106 397 554 267
septbre. 100 232 513 391
octubre 148 338 267 213
novbre. 138 637 434 352
dicbre. 96 409 388 599
2002* 133 442 393 504
enero 137 399 304 396
febrero 162 602 402 513
marzo 113 406 318 566
abril 143 389 310 806
mayo 150 427 486 1.115
junio 109 359 347 254
julio 170 727 350 379
agosto 93 209 377 265
septbre. 134 397 323 304
octubre 114 441 579 384
novbre. 158 509 251 503
dicbre. 116 434 671 563
2003* 139 428 474 392
enero 151 361 330 309
febrero 152 431 467 358
marzo 179 669 402 505
abril 102 426 307 435
mayo 138 323 536 659
junio 140 394 302 465
julio 151 704 631 353
agosto 121 362 446 357
septbre. 100 288 473 182
octubre 150 361 852 388
novbre. 130 368 505 434
dicbre. 157 447 433 263

* Media mensual del afio correspondiente.
Fuente: IEA, Indicadores Econémicos de Andalucia. Direccion General de la Vivienda. Colegio Oficial de Arquitectos. Elaboracién propia.
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) CUADRO 8
LICITACION DE OBRA PUBLICA* (miles de euros)

POR TIPO DE OBRA POR TIPO DE ADMINISTRACION TOTAL
. ADMINISTRACION ADMINISTRACION | ADMINISTRACION _
EDIFICACION OBRA CIVIL CENTRAL AUTONOMICA LOCAL GEglﬁ5
1 2 3 4 5
2000 29.484 37.524 25.756 8.174 33.077 67.007
enero 542 15.928 14.042 1.243 1.186 16.471
febrero 9.515 1.763 2.276 2.463 6.539 11.278
marzo 3.767 42 0 0 3.808 3.808
abril 2.727 352 0 0 3.078 3.078
mayo 1.905 4.706 507 0 6.105 6.612
junio 1.262 4.089 4.089 0 1.262 5.351
julio 703 2.348 272 516 2.262 3.050
agosto 3.346 4.965 4.570 3.289 452 8.311
septbre. 3.971 224 0 0 4.195 4.195
octubre 538 1.097 0 0 1.635 1.635
novbre. 642 637 0 0 1.279 1.279
dicbre. 566 1.373 0 663 1.276 1.939
2001 44.096 76.403 32.081 57.467 30.951 120.499
enero 1.990 2.564 0 2.084 2.469 4.553
febrero 4113 1.071 2.793 2.176 215 5.184
marzo 717 0 410 0 307 717
abril 1.327 2.039 291 1.017 2.058 3.366
mayo 1.779 264 0 357 1.687 2.044
junio 7.502 5.349 1.744 6.759 4.348 12.851
julio 3.336 8.895 187 7.797 4.247 12.231
agosto 4.430 12131 7.433 3.485 5.643 16.561
septbre. 3.838 339 0 3.704 474 4178
octubre 4.236 3.834 0 7.579 491 8.070
novbre. 8.469 26.191 18.295 7.939 8.426 34.660
dicbre. 2.359 13.726 928 14.570 586 16.084
2002 64.254 80.017 23.912 71.964 48.392 144.268
enero 2.544 428 0 2.013 960 2.973
febrero 175 7.756 6.303 660 968 7.931
marzo 6.634 7.381 670 7.443 5.902 14.015
abril 3.019 3.388 255 2.520 3.632 6.407
mayo 752 8.282 3.414 2.097 3.522 9.033
junio 4.159 4.478 300 1.561 6.775 8.636
julio 20.724 10.883 6.746 20.492 4.369 31.607
agosto 4.602 6.377 0 6.319 4.660 10.979
septbre. 2.305 10.797 0 10.013 3.089 13.102
octubre 15.622 9.628 0 14.471 10.778 25.249
novbre. 1.315 8.119 5.224 2.043 2.166 9.433
dicbre. 2.403 2.500 1.000 2.332 1.571 4.903
2003 76.621 173.034 46.511 145.382 57.761 249.655
enero 6.306 70.504 0 71.466 5.344 76.810
febrero 12.092 14.974 0 6.399 20.666 27.066
marzo 1.930 8.467 6.711 0 3.686 10.397
abril 3.110 10.873 4911 8.549 523 13.983
mayo 7.980 17.719 12.869 8.299 4.531 25.699
junio 119 6.130 4.418 1.350 481 6.249
julio 8.403 11.158 37 13.870 5.654 19.561
agosto 14.933 5.724 0 16.997 3.660 20.657
septbre. 0 3.246 0 419 2.827 3.246
octubre 13.347 13.258 10.028 11.238 5.339 26.605
novbre. 6.293 3.380 734 6.795 2.143 9.673
dicbre. 2.106 7.602 6.082 0 2.906 9.708

*Segun fecha de anuncio.
Fuente: SEOPAN. Elaboracion propia.
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CUADRO 9
EVOLUCION DEL PRECIO DE LA VIVIENDA USADA (€ /m? construido)

CAPITAL RESTO DE LA PROVINCIA TOTAL
1994

a 31 de dicbre. 479,0 298,1 3276
1995

a 31 de marzo 471,2 2921 320,9

a 30 de junio 477,2 2831 314,9

a 30 de septbre. 483,8 2873 319,1

a 31 de dicbre. 497,6 292,1 325,7
1996

a 31 de marzo 510,3 299,9 333,6

a 30 de junio 501,2 310,7 3414

a 30 de septbre. 492,8 310,7 337,2

a 31 de dicbre. 498,2 310,7 340,2
1997

a 31 de marzo 482,0 302,9 331,8

a 30 de junio 4874 295,1 326,3

a 30 de septbre. 479,0 298,1 327,0

a 31 de dicbre. 47,2 303,5 330,6
1998

a 31 de marzo 485,6 312,5 340,8

a 30 de junio 484,4 320,9 347,4

a 30 de septbre. 503,6 3276 355,8

a 31 de dicbre. 511,5 334,2 362,4
1999

a 31 de marzo 522,9 344,4 373,2

a 30 de junio 535,5 351,6 381,0

a 30 de septbre. 545,7 360,6 390,1

a 31 de dicbre. 549,9 365,4 394,9
2000

a 31 de marzo 553,5 370,8 400,3

a 30 de junio 577,6 375,6 408,7

a 30 de septbre. 575,8 376,2 408,1

a 31 de dicbre. 641,1 392,9 433,0
2001

a 31 de marzo 658,8 398,9 438,8

a 30 de junio 669,5 409,3 451,4

a 30 de septbre. 677,9 418,0 457,5

a 31 de dicbre. 692,4 4243 467,6
2002

a 31 de marzo 731,3 434,8 482,7

a 30 de junio 767,6 4414 494,1

a 30 de septbre. 793,2 4473 503,2

a 31 de dicbre. 8171 462,2 519,5
2003

a 31 de marzo 859,6 478,0 539,6

a 30 de junio 887,0 503,1 565,1

a 30 de septbre. 937,0 522,7 589,6

a 31 de dicbre. 992,5 540,2 613,3
2004

a 31 de marzo 1.036,2 552,7 630,8

Fuente: Tasaciones Inmobiliarias, S. A. (TINSA). Elaboracion propia.
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CUADRO 10
HIPOTECAS CONSTITUIDAS (miles de euros)
‘ TOTAL FINCAS FINCAS RUSTICAS FINCAS URBANAS ‘
‘ NUMERO IMPORTE NUMERO ‘ IMPORTE NUMERO IMPORTE ‘
1990 3.002 95.026 287 13.923 2.715 81.096
1991 3.721 135.594 310 18.777 3.411 116.818
1992 4.736 176.433 481 26.471 4.255 149.963
1993 5.530 204.621 620 25.501 4910 179.114
1994 6.511 251.055 760 34.077 5.751 216.977
1995 7.108 280.054 822 45.615 6.286 234.439
1996 7.108 270.973 876 40.082 6.232 230.891
1997 6.917 288.093 749 37.573 6.168 250.519
1998 7.837 353.156 807 56.864 7.030 296.293
1999 10.208 509.827 1.035 73.143 9.173 436.683
2000 11.851 709.603 1.373 117.997 10.478 591.606
enero 1.107 68.774 147 16.059 960 52.709
febrero 1.250 70.469 117 17.814 1.133 52.649
marzo 1.341 72.849 157 11.942 1.184 60.913
abril 812 39.727 113 5.313 699 34414
mayo 1.153 65.048 137 10.878 1.016 54.169
junio 1.109 58.046 121 7.843 988 50.203
julio 635 33.488 76 4.297 559 29.191
agosto 928 50.743 114 7.483 814 43.267
septbre. 846 97.875 106 19.371 740 78.504
octubre 786 49.427 89 4.586 697 44.842
novbre. 956 52.781 83 5.902 873 46.879
dicbre. 928 50.377 113 6.509 815 43.874
2001 10.861 661.772 1.169 90.683 9.692 571.089
enero 1.213 74.801 157 10.134 1.056 64.667
febrero 854 47.592 96 6.553 758 41.039
marzo 848 52.642 112 11.706 736 40.936
abril 687 39.166 79 6.398 608 32.768
mayo 1.069 69.301 115 12.851 954 56.450
junio 835 48.388 84 6.668 751 41.720
julio 889 56.254 96 4.233 793 52.021
agosto 757 56.126 59 14.527 698 41.599
septbre. 822 42.453 63 3.029 759 39.424
octubre 990 58.704 80 4.804 910 53.900
novbre. 1.162 66.956 108 5.403 1.054 61.553
dicbre. 735 49.389 120 4.377 615 45.012
2002 12.460 803.493 1.110 95.243 11.350 708.250
enero 1.057 65.033 99 7.697 958 57.336
febrero 937 60.825 82 6.917 855 53.908
marzo 900 59.105 73 11.863 827 47.242
abril 1.200 70.378 115 6.301 1.085 64.077
mayo 1.120 79.115 90 11.290 1.030 67.825
junio 917 62.426 101 11.441 816 50.985
julio 967 63.165 79 7.446 888 55.719
agosto 1.030 61.857 106 6.051 924 55.806
septbre. 1.041 69.688 101 10.848 940 58.840
octubre 1.112 72.207 91 5.763 1.021 66.444
novbre. 1.326 84.405 88 4.475 1.238 79.930
dicbre. 853 55.289 85 5.151 768 50.138
2003 11.491 854.570 1.337 107.659 10.154 746.911
enero 1.121 115.675 139 13.033 982 102.642
febrero 1.117 82.041 122 11.791 995 70.250
marzo 1.110 83.811 128 8.476 982 75.335
abril 1.104 79.721 114 11.136 990 68.585
mayo 1.314 87.899 195 15.037 1.119 72.862
junio 1.096 75.869 148 6.829 948 69.040
julio 950 70.336 97 9.444 853 60.892
agosto 708 38.416 51 2.182 657 36.234
septbre. 861 57.938 132 9.113 729 48.825
octubre 619 44.635 50 2.541 569 42.094
novbre. 938 75.354 103 15.693 835 59.661
dicbre. 553 42.875 58 2.384 495 40.491

Fuente: INE. Elaboracion propia.
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CUADRO 12
OFERTA DE ALOJAMIENTOS
HOTELES + CASAS
‘ HOTELES/APARTAMENTOS PENSIONES APARTAMENTOS CAMPINGS RURALES ‘
‘ N° PLAZAS N° PLAZAS N° PLAZAS N° PLAZAS N° ‘ PLAZAS ‘

1990 42 2.880 73 1.663 1 40 7 2.650

1991 50 3.294 74 1.612 1 40 9 4.084

1992 57 3.756 76 1.610 1 55 10 4.499

1993 56 3.718 77 1.575 1 55 12 5.205

1994 66 4.240 78 1.556 2 65 12 5.237

1995 72 4330 81 1.621 2 65 13 5.291

1996 75 4.475 85 1.734 2 65 12 5.051

1997 78 4.518 86 1.749 3 75 15 5.741 6 73

1998 82 4.730 84 1.681 3 75 15 5.709 18 149

1999 81 4.632 91 1.789 12 343 14 5.454 31 231

2000 93 5.104 93 1.837 18 620 14 5.454 49 325
enero 81 4.632 91 1.789 13 462 14 5.454 31 231
febrero 81 4.632 91 1.789 14 511 14 5.454 31 231
marzo 81 4.632 91 1.799 16 527 14 5.454 43 294
abril 83 4.735 91 1.799 16 527 14 5.454 46 305
mayo 84 4.741 91 1.802 15 527 14 5.454 46 305
junio 85 4.769 91 1.802 15 527 14 5.454 46 305
julio 88 4.890 91 1.802 16 541 14 5.454 48 319
agosto 88 4.890 92 1.811 16 541 14 5.454 48 319
septbre. 90 4.980 92 1.811 16 541 14 5.454 48 319
octubre 91 5.000 93 1.837 18 616 14 5.454 48 319
novbre. 92 5.062 93 1.837 18 620 14 5.454 48 319
dicbre. 93 5.104 93 1.837 18 620 14 5.454 49 325

2001 100 5.350 94 1.896 22 718 15 5.532 56 359
enero 93 5.104 93 1.837 18 620 14 5.454 49 325
febrero 94 5.128 93 1.837 19 706 14 5.454 49 325
marzo 94 5.128 93 1.837 20 712 14 5.454 52 344
abril 94 5.124 93 1.837 20 712 14 5.454 52 344
mayo 95 5.190 93 1.837 20 720 14 5.454 53 347
junio 94 5.161 93 1.883 20 664 14 5.454 52 337
julio 94 5.161 93 1.883 20 664 14 5.454 54 344
agosto 94 5.161 92 1.869 20 664 14 5.454 53 340
septbre. 95 5.219 92 1.869 20 664 14 5.454 55 358
octubre 95 5.255 93 1.878 21 670 15 5.532 55 456
novbre. 97 5.296 94 1.896 21 670 15 5.532 55 456
dicbre. 100 5.350 94 1.896 22 718 15 5.532 56 359

2002 103 5.593 92 1.842 28 884 15 5.568 76 502
enero 100 5.350 95 1.910 24 810 15 5.532 60 386
febrero 100 5.350 95 1.910 25 822 15 5.532 60 386
marzo 101 5.385 96 1.929 25 822 15 5.532 60 386
abril 102 5.533 94 1.893 26 830 15 5.532 62 410
mayo 102 5.548 93 1.877 26 830 15 5.568 66 440
junio 102 5.548 92 1.841 26 830 15 5.568 71 453
julio 102 5.548 92 1.841 27 838 15 5.568 73 458
agosto 102 5.548 92 1.841 28 874 15 5.568 73 458
septbre. 102 5.548 93 1.868 28 884 15 5.568 72 458
octubre 102 5.568 93 1.868 28 884 15 5.568 72 458
novbre. 103 5.593 92 1.842 28 884 15 5.568 75 489
dicbre. 103 5.593 92 1.842 28 884 15 5.568 76 502

2003 109 5.892 92 1.816 31 871 15 5.568 A 554
enero 104 5.713 92 1.842 27 794 15 5.568 78 520
febrero 105 5.747 93 1.866 27 794 15 5.568 79 534
marzo 105 5.725 93 1.866 28 810 15 5.568 79 536
abril 105 5.725 93 1.875 28 825 15 5.568 79 536
mayo 105 5.725 94 1.883 29 853 15 5.568 80 549
junio 105 5.725 94 1.883 29 853 15 5.568 80 549
julio 106 5.743 94 1.883 29 853 15 5.568 80 549
agosto 106 5.743 94 1.883 29 853 15 5.568 80 549
septbre. 108 5.811 93 1.859 30 862 15 5.568 81 553
octubre 108 5.811 92 1.816 30 862 15 5.568 78 541
novbre. 108 5.811 92 1.816 31 871 15 5.568 72 541
dicbre. 109 5.892 92 1.816 31 871 15 5.568 n 554

2004
enero 109 5.892 93 1.839 31 871 15 5.568 83 564
febrero 109 5.892 93 1.839 31 871 15 5.568 84 584
marzo 109 5.909 93 1.839 31 871 15 5.568 84 584

Nota: Los datos anuales estan referidos a 31 de diciembre.
Fuente: [EA. Delegacion Provincial de la Consejeria de Turismo y Deporte de la Junta de Andalucia. Elaboracion propia.
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Observatorio €condmico de la provincia de Jaén

POBLACION DE 16 Y MAS ANOS SEGUN SU ACTIVIDAD

CUADRO 13

(miles de personas)

TOTAL > 16
ANOS

1=2+6

491,7
490,2
488,6
4871

488,7
490,3
492,0
493,6

495,2
496,8
498,4
499,9

501,5
503,0
504,4
505,9

505,9
506,0
506,0
506,0

506,0
506,1
506, 1
506,1

505,3
506,0
506,6
507,3

508,0
508,6
509,2
509,8

510,4
511,0
511,6
512,1

512,7
5133
513,9
514,6

POBLACION ACTIVA
INACTIVA
TOTAL OCUPADOS PARADOS
TOTAL 1% EMPLEO

2=3+4 3 4 5 6
235,5 192,7 42,9 8,5 251,0
223,0 169,9 53,1 8.9 263,1
220,4 173,5 46,9 8.9 263,6
226,5 1774 49,1 8,7 256,1
246,6 204,4 42,2 94 237,8
236,8 175,6 61,3 9.1 250,6
237,6 178,0 59,6 10,6 250,8
236,8 173,8 63,0 10,5 252,7
243,0 191,6 51,4 9.8 2484
228,8 166,7 62,1 8,9 264,2
231,9 165,5 66,4 1,2 261,9
2331 167,6 65,4 11,8 264,1
234,4 172,7 61,8 11,0 264,3
2332 152,7 80,5 13,2 267,1
233,0 156,7 76,3 13,9 268,8
232,7 155,4 71.3 13,7 270,4
242,2 179,7 62,5 12,5 261,4
235,8 152,2 83,6 13,2 267,1
229,8 147,9 81,9 14,3 273,2
228,6 149,6 79,0 14,2 274,3
245,2 183,8 61,4 13,4 258,1
230,2 149,6 80,6 13,9 272,9
231,9 145,2 86,7 15,5 272,0
2359 153,1 82,7 16,1 2673
243,0 168,1 75,0 15,8 259,8
2473 155,0 92,3 14,9 256,0
247,8 157,6 90,3 17,3 256,9
250,4 167,2 83,3 15,3 254,4
253,2 199,4 53,8 11,2 251,4
245,7 155,6 90,1 1,7 259,3
247,9 163,2 84,7 10,8 258,1
249,4 176,4 73,0 12,1 258,1
254,8 220,6 34,2 7,0 2543
239,0 181,7 57,3 9,6 270,4
243,0 189,8 53,2 9.1 266,8
257,5 200,1 57,4 10,4 252,7
257,8 214,2 43,6 8,7 252,5
242,4 184,0 58,4 7.3 269,0
250,0 188,8 61,2 9,1 261,9
258,2 196,6 61,6 9.2 254,3

Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. Elaboracion propia.

75

(contintia)
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’ CUADRO 13 (cgntinuaci’()n)
POBLACION DE 16 Y MAS ANOS SEGUN SU ACTIVIDAD
(miles de personas)

TOTAL > 16 POBLACION ACTIVA
>
- INACTIVA
ANOS TOTAL OCUPADOS PARADOS,
TOTAL 1% EMPLEO
1=2+6 2=3+4 3 4 5 6
2000
IT 515,3 260,5 196,7 63,8 8,8 253,2
T 516,3 254,0 189,4 64,6 9.2 260,7
T 517,2 252,2 191,5 60,7 8,2 263,7
VT 518,1 258,6 204,0 54,6 9.3 258,2
2001
IT 518,9 263,1 239,8 23,3 4,6 253,9
I 519,6 242,2 195,9 46,3 3.2 276,0
T 520,2 245,7 192,2 53,5 5.3 273,4
VT 520,9 265,7 2133 52,4 5.2 254,7
2002
IT 521,5 263,2 229,3 33,9 5,0 258,3
T 522,0 260,3 208,9 51,4 6,4 261,6
T 522,5 258,9 204,8 54,1 5,6 263,6
VT 523,0 266,7 213,6 53,1 7,0 256,3
2003
IT 523,4 2771 234,4 42,7 6,0 246,3
T 523,8 260,6 205,2 55,4 55 263,2
T 524,2 259,2 208,1 51,1 5,6 265,0
VT 524,6 271,9 222,8 49,2 5,2 252,6
2004
IT 524,9 2733 234,5 38,8 4,6 251,6

Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. Elaboracion propia.
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Observatorio €condmico de la provincia de Jaén

abril 2004

' CUADRO’15 i
POBLACION INACTIVA DE 16 Y MAS ANOS (miles de personas)

TOTAL ESTUDIANTES JUBILADOS O LABORES INCAPACIDAD OTROS
INACTIVOS PENSIONISTAS HOGAR PERMANENTE
1=2a6 2 3 4 5 6

1990

IT 251,0 359 88,4 119,3 4,0 33

T 263,1 37,1 85,1 132,7 3,7 4,7

T 263,6 32,3 89,8 132,0 3,0 6.6

VT 256,1 32,0 91,5 124,9 3.4 4,3
1991

IT 237,8 31,0 90,4 109,5 3,6 3.3

T 250,6 31,2 90,2 120,1 4,5 4,5

T 250,8 24,3 90,7 123,4 5,2 7.2

VT 252,7 31,6 93,1 17,2 58 5,0
1992

IT 248,4 35,2 91,4 111,6 4.8 5.3

T 264,2 38,2 92,9 118,9 5.8 84

T 261,9 36,3 92,0 120,2 4,7 8,8

VT 264,1 40,0 92,5 118,7 54 7.6
1993

T 264,3 41,0 95,2 114,7 6,6 6.9

T 267,1 41,0 96,7 1183 5,7 54

T 268,8 34,9 99,8 121,2 5.9 7,1

VT 270,4 37,9 101,4 1193 55 6,2
1994

IT 261,4 37,5 100,6 11,7 5,6 6,0

T 267,1 39,9 99,7 117,6 4,8 5,2

T 273,2 38,6 102,0 120,2 4,4 8,0

VT 2743 41,3 101,8 117,4 4,9 9,0
1995

IT 258,1 42,4 98,9 106,3 3.9 6,6

T 272,9 44,1 103,2 113,6 4,1 7.9

T 272,0 31,0 105,8 118,5 3.9 12,9

VT 267,3 41,9 106,8 108,7 4,7 5,2
1996

IT 259,8 41,5 104,8 103,8 4,9 4,8

T 256,0 43,5 101,7 101,4 4,3 5,1

T 256,9 25,7 104,4 1123 4,4 10,2

VT 254,4 38,8 105,3 100,4 5.7 4,3
1997

IT 251,4 40,8 102,6 98,5 5.9 3,6

T 259,3 42,5 103,5 102,9 5,9 4,5

T 258,1 30,3 106,1 106,0 74 8.3

VT 258,1 38,2 106,4 101,4 6.3 6,0
1998

IT 254,3 39,6 102,0 100,3 7,0 5,5

T 270,4 39,9 102,6 117,2 5.2 55

T 266,8 29,7 105,3 17,4 3.2 1,2

VT 252,7 40,1 100,3 102,8 3.1 6.4
1999

T 252,5 41,0 93,1 105,2 3,8 9.4

T 269,0 45,4 100,4 110,7 4,3 83

T 261,9 43,8 98,4 106,3 4,8 8,5

VT 254,3 444 99,9 96,6 4,8 8,7

Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. Elaboracion propia.

(contintia)



Observatorio €condmico de la provincia de Jaén abril 2004

’ CUADRO 15 (cor}tinugci(’)n]
POBLACION INACTIVA DE 16 Y MAS ANOS (miles de personas)

TOTAL ESTUDIANTES JUBILADOS O LABORES INCAPACIDAD OTROS
INACTIVOS PENSIONISTAS HOGAR PERMANENTE
1=2a6 2 3 4 5 6
2000
IT 253,2 45,0 96,7 99,4 6,9 5,1
T 260,7 44,9 102,0 101,4 6,7 5,8
T 263,7 41,6 102,5 105,0 7.2 7.4
IVT 258,2 43,5 101,2 101,2 6.9 5.6
2001
IT 253,9 46,6 103,0 92,2 5,7 6,4
T 276,0 49,8 102,0 109,8 5,1 9.3
T 273,4 46,4 104,7 110,3 6,4 5,6
IVT 254,7 45,0 102,9 95,1 6,0 57
2002
IT 258,3 46,0 103,5 97,2 6,1 5,6
T 261,6 43,2 101,3 107,0 4,9 5,3
T 263,6 40,7 97,2 110,9 7.6 7.1
IVT 256,3 44,0 102,0 96,4 6,9 7.0
2003
IT 246,3 46,7 99,0 92,3 4,5 3.8
I 263,2 51,5 100,5 971 5,5 8,6
T 265,0 45,3 103,3 104,0 3,5 8,9
VT 252,6 44,4 105,7 92,2 43 6,0
2004
IT 251,6 42,5 107,0 81,5 7,0 7.6

Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. Elaboracién propia.



Observatorio €condmico de la provincia de Jaén

abril 2004

' CUADRO 16 o
DISTRIBUCION PORCENTUAL DE LA POBLACION DE 16 Y MAS AR0S
SEGUN RELACION CON LA ACTIVIDAD ECONOMICA

POBLACION DE 16 Y MAS ANOS ACTIVOS
TASA DE TASA DE TASA DE
ACTIVIDAD INACTIVIDAD OCUPACION TASA DE PARO

1990

IT 47,90 51,05 81,78 18,22

I 45,49 53,67 76,19 23,81

T 45,11 53,95 18,72 21,28

VT 46,50 52,58 78,32 21,68
1991

IT 50,46 48,66 82,89 17,11

T 48,30 51,11 74,11 25,89

T 48,29 50,98 74,92 25,08

VT 47,97 51,20 73,40 26,60
1992

IT 49,07 50,16 78,85 21,15

I 46,05 53,18 72,86 27,14

T 46,53 52,55 71,37 28,63

VT 46,63 52,83 71,94 28,06
1993

IT 46,74 52,70 73,63 26,37

T 46,36 53,10 65,48 34,52

T 46,19 53,29 67,25 32,75

VT 46,00 53,45 66,78 33,22
1994

IT 47,88 51,67 74,19 25,81

I 46,60 52,79 64,55 35,45

T 45,42 53,99 64,36 35,64

VT 45,18 54,21 65,44 34,56
1995

IT 48,46 51,01 74,96 25,04

T 45,49 53,92 64,99 35,01

T 45,82 53,74 62,61 37,39

VT 46,61 52,82 64,94 35,06
1996

IT 48,09 51,42 69,14 30,86

T 48,87 50,59 62,68 37,32

T 48,91 50,71 63,56 36,44

VT 49,36 50,15 66,73 33,27
1997

IT 49,84 49,49 78,75 21,25

T 48,31 50,98 63,33 36,67

T 438,68 50,69 65,83 34,17

VT 48,92 50,63 70,73 29,27
1998

IT 49,92 49,82 86,58 13,42

T 46,77 52,92 76,03 23,97

T 47,50 52,15 78,11 21,89

VT 50,28 49,35 77,71 22,29
1999

IT 50,28 49,25 83,09 16,91

T 47,22 52,41 75,91 24,09

T 48,65 50,96 75,52 24,48

VT 50,17 49,42 76,14 23,86

Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. Elaboracion propia.

(contintia)



Observatorio €condmico de la provincia de Jaén abril 2004

’ CUADRO 16 (continuaciQn) o
DISTRIBUCION PORCENT’UAL DE LA POBLACION DE 1(} Y MAS ANOS
SEGUN RELACION CON LA ACTIVIDAD ECONOMICA

POBLACION DE 16 Y MAS ANOS ACTIVOS
TASA DE TASA DE TASA DE
ACTIVIDAD INACTIVIDAD OCUPACION TASA DEPARO

2000

IT 50,55 49,14 75,51 24,49

T 49,20 50,49 74,57 25,43

T 48,76 50,99 75,93 24,07

IVT 49,91 49,84 78,89 21,11
2001

IT 50,70 48,93 91,14 8,86

T 46,61 53,12 80,88 19,12

T 47,23 52,56 78,23 21,77

IVT 51,01 48,90 80,28 19,72
2002

IT 50,47 49,53 87,12 12,88

T 49,87 50,11 80,25 19,75

T 49,55 50,45 79,10 20,90

VT 50,99 49,01 80,09 19,91
2003

IT 52,94 47,06 84,59 15,41

T 49,75 50,25 18,74 21,26

T 49,45 50,55 80,29 19,71

IVT 51,83 48,15 81,94 18,09
2004

IT 52,06 47,94 85,82 14,19

Fuente: INE, Encuesta de Poblacion Activa. Elaboracion propia.



Observatorio €condmico de la provincia de Jaén

=
o

‘eidold ugidRIOQR|3 "BAIDY UOIEIqO4 9P eisanduF ‘IN| :9judnyg

83

(enunuod)
L'tS €0l €91 L'0T 68 Sty 6 9'cl €'st
6'8S L'ol v'9l (1h72) [4] L' 1'6 0'€l 9'6
8'LS 9'0l 1'91L 9'ql 6’8 €' 0'6 't 08¢
€'ey 9'L €'el 6'GE v'L L'6€ €'l 6'll 8'ce
L'€S v'ol v'9l G'6l 9'6 437 4\ L'tl 74
9'6S v'LL 9'Gl P'EL L'01 (4774 €'l 6'LL 0'tt
1'6S €0l 9'91 L'yl 1'ol 8'ty 7’0l €'zl ¥'7T
N7 7'6 09l 9'GZ 8'0lL oy L'6 8'tl 9'9z
¥'ss L'EL 9'/L 6'cl €l 437 8'Ll el (114
0'09 Szl (WA 7’0l [ 0'vv 'Ll €'cl S'0C
8'LS L'zl 8'Ll €t 00l €'er 6'6 L'EL L'€T
6'LY 6'6 1'9l 7’9z 0'6 0'ly v'6 L'El 6'9C
L'€S 6'cl €6l '€l €0l 0'ty 9'tl €'Gl 8'6l
1'99 44 v'6l cu gol L'y 8'0L 1'al 1z
s 1Ll S'0C vl 1'6 6'0% 6'6 L9l v'€C
6'St 6'L l'6l 'Lt 7’8 o'ov €8 (WA €9
s L'0L a4 o'l 9'8 437 L'l 9'/L 6'8l
6'9S (1 7’0 L'l €8 L'y 8'0l €11 G'6l
7'9S €Ll L' 8'0l €8 vty 0'Ll €8l 1'0z
0'6l 6'6 7'0C 8'0C G'9 (4% 7ol L'81 [a44
r'€s 0'LL G'6l €9l 6'9 9'vy A sl €6l
0'€S €l q'Le Tyl §'9 9'ty 0Ll 1'6l 66l
905 0'Ll N74 6'El 6'S €' 8'6 'z 6'0C
L'Ey 0'6 (W44 8'GT 09 1'oy L'8 00z 'St
1S €0l 6'7C 9'€l 0'L €'ty 0]} v'Le 6'LL
0'LS ol 9'vC 4 0'L L'ty 6'6 6'0C S'6l
1'0S 6'6 1'se 67l 8's 7'y €6 1Lz €'t
L'0v G'8 (44 L'8C €'q 1'8€ 0'6 v'0C €L
%1% L'l 9'LT G'8l 1's Q' Szl l'6l 8'0¢
v'el (a4 €0t sl v's (A4 v'el 8'sl e
414 v'zL €'1C '8l G's v'ov A G'6l ¥'€T
€'y v'8 6'LL v'te €'q G'LE 6'8 L'LL 9'0€
SONV € <"1dIN3
SOIDIAY3S NOQIDDNYLSNOD VIYLSNANI VYNLINDIHOY 1 S0av4vd SOIDIAYAS NOQIDDNYLSNOD VIYLSNANI VaNLINDIOY
S0avdndo SOAILDY

SOJINONO0JT SFH0LIIS HOd SOAYANIO0 A SOAILIY SOT 30 TYNINIDHOd NORNAIYLSIA

L1 04aYNI




2004

bril

"eidoud ugpeIOqR|3 "BAIDY UODEIqO4 3p elsaniug 'IN| :9juang

(439 €'6 L'EL 474 8'C €'6h 8'8 €'el 8'sT
€'es Szl 671l €Ll (43 0'lS €l 8'cl L'0t
7’65 671 G'sl S0l 43 'S 41} (574 L'2L
0'8S 9'Gl 1’9l zol G'€ 0'0S 0'cl vyl 0'6l

9'6Y 9'LL 1'sl L'€T
T'es Szl L'LL 'Ll (47 sy 80l 'Sl q'le
9'LS 9'€l L'9l (4} €' '0S L'l L'sl G'6l
8'99 v'Tl €'LL G'El €'c 9'6Y 80l €'sl 0'le
L'Ly 1’0l 09l €'9z 8'C 747 €'6 L'sl 1474
€'0S L'oL v'LL L' 0'€ 8'Sy 8'6 €'al 1'9Z
1’95 (44} 8Ll 8'cl v'e 6'Ly 0'LL 'Sl 444
G'€S € €Ll 691 €T 6'9v 80l 7'l 9'7C
v'ty q'8 G'sl 9'€€ 6'C €y €8 8yl 8't¢
S'0S S0l €'8l L'0t €' S'9y 00l 'Sl 8'TC
0'95 v'LL 9Ll L'sl €' K:17 7ol L7l 'l
0'95 G'Ll L'LL 671 €' 6'97 6'6 971 v'€C
8'TS €0l L'9l 7ot 87 (47 6'8 L'l 1'LT
L'TS zol 9'sl S’z q's 9'9y 1’6 L'EL L'sT
€'sS Szl 79l 8'Gl 6'S 9'9v Lol 0yl v'€C
v'ss L'l L'9l 91 0's 9'9y €'6 vyl 8'7C
L'Sy 5’6 9'91 [4:14 €' Ly '8 0'sl €'0€
6'6Y €0l €'L1 R4 6'S 0'vv 6 L'yl 414
L'rS 8'LL L'LL 8'sl 1'9 VLY r'ol 41 'l
€S 8Ll 9'LL 791 9'9 0'Sy 8'6 0'sl 9'€C
v'ty 9L 0l 0'9¢ €'s 8'6€ 4 L'EL L'vE

SONV € <"1dIN3
SODIAY3S NOQIDONYLSNOD VI4LSNANI VdNLINOIYOV .1 SOQY4vd SOIDIAY3S NOIDONYLSNOD VI4LSNANI VanLindoy
S0avdno0 SOAILDY

Observatorio €condmico de la provincia de Jaén

SOJINQNOIT S3H0LI3S 40d SOAYdNIO A SOAILIY SOT 3 T¥NLNIIHOd NOIONGIHLSIA

(ugienuiuod) £1 0YavNI

84

1l
v00¢
LA
L
L
|
€00¢
LAl

6661

L
L

8661



abril 2004

1996*
1997*
1998*
1999
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2000
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2001
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
Julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2002
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2003
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2004
enero
febrero
marzo

* A 31 de diciembre.

Observatorio €condmico de la provincia de Jaén

CUADRO 18

TRABAJADORES EN ALTA LABORAL EN LA SEGURIDAD SOCIAL
POR REGIMENES

TOTAL

175.945
179.735
191.110

191.320
193.126
195.861
198.388
200.702
201.221
202.232
199.189
200.027
202.124
202.166
199.870

201.014
203.226
205.606
205.953
207.555
207.336
208.039
205.928
208.477
208.444
207.585
204.193

204.728
206.485
208.716
209.391
212.601
213.461
212.951
210.587
212.381
212.366
211.712
208.298

209.716
211.265
212.223
215.289
217.039
217.482
217.216
215.909
216.867
217.008
218.443
224.432

232.927
233.476
236.018
236.592
237.794
236.695
235.960
230.443
227.966
226.811
228.285
227.102

232.052
230.121
230.842

R. GENERAL

84.748
86.100
93.783

93.015
94.579
96.389
98.339
100.289
100.810
101.777
99.032
99.858
102.170
102.369
99.888

100.449
101.912
104.660
104.742
106.261
106.534
107.234
105.241
107.983
107.944
107.365
103.487

103.335
104.630
106.416
106.783
109.762
110.888
110.889
108.562
110.175
110.216
110.122
106.211

107.053
107.849
108.416
111.298
113.305
114.142
114.363
113.618
114.951
115.518
114.677
110.192

111.629
112.962
115.796
117.298
119.552
119.270
119.475
117.100
118.401
118.673
118.793
112.498

116.867
118.348
119.695

R. E. AUTONOMOS

30.701
30.572
31.325

31.239
31.151
31.306
31.432
31.777
31.846
32.222
32.273
32.364
32.200
32.189
31.975

31.727
31.873
31.966
32.241
32.481
32.443
32.566
32.568
32.514
32.560
32.511
32.402

32.023
32.022
32.231
32.398
32.779
32.751
32.566
32.802
32.823
32.772
32.708
32.708

32.301
32.364
32.607
32.863
32.970
33.038
33.135
33.169
33.124
33.077
33.170
33.049

32.897
33.058
33.389
33.745
34.057
34.160
34.230
34.258
34.235
34.245
34.339
34.239

34.115
34.369
34.703

R. E. AGRARIO

59.663
62.335
65.315

66.378
66.718
67.488
67.942
67.951
67.881
67.559
67.214
67.145
67.098
66.954
67.350

68.176
68.780
68.319
68.308
68.165
67.725
67.620
67.500
67.373
67.323
67.082
67.683

68.759
69.229
69.454
69.548
69.434
69.196
68.877
68.621
68.777
68.762
68.264
68.759

69.751
70.423
70.557
70.470
70.097
69.618
69.015
68.420
68.083
67.700
69.875
80.478

87.694
86.743
86.101
84.794
83.428
82.503
81.498
78.325
74.578
73.132
74.380
79.594

80.289
76.618
75.652

Fuente: Tesoreria General de la Seguridad Social. Direccion Provincial de Jaén. Elaboracion propia.

R. E. HOGAR

833
728
687

688
678
678
675
685
684
674
670
660
656
654
657

662
661
661
662
648
634
619
619
607
617
627
621

611
604
615
662
626
626
619
602
606
616
618
620

611
629
643
658
667
684
703
702
709
713
721
713

707
713
732
755
757
762
757
760
752
761
773
7

781
786
792

85



Observatorio €condmico de la provincia de Jaén abril 2004

CUADRO 19
PARO REGISTRADO: TOTALY POR SECTORES ECONOMICOS
TOTAL PARO SIN EMPLEO
REGISTRADO AGRICULTURA INDUSTRIA CONSTRUCCION SERVICIOS ANTERIOR
1=2a6 2 3 4 5 6
1990* 35.540 1.200 7.649 5.285 13.267 8.139
1991* 34.686 1.209 7.846 4.834 12.864 7.933
1992* 34.421 747 8.170 4.871 13.339 7.294
1993* 36.845 1.262 8.231 5.347 14.946 7.059
1994* 29.900 2.449 6.248 3.451 12.032 5.720
1995* 29.963 3.129 5.635 3.542 12.055 5.602
1996* 25.136 2.162 4516 3.040 10.314 5.104
1997
marzo 25.927 5.301 4,228 2.286 9.340 4,772
junio 26.512 4.988 4.410 2.531 9.629 4.954
septbre. 25.601 3.781 4.253 2.574 9.954 5.039
dicbre. 25.458 2.744 4.089 3.459 10.262 4,904
1998
marzo 25.465 5.490 3.600 2.187 9.402 4.786
junio 23.050 4.080 3.488 1.960 9.009 4513
septbre. 21.851 3.080 3.411 1.939 8.803 4.618
dicbre. 21.036 2.150 3.277 2.314 8.780 4515
1999
marzo 23.341 4.372 3.269 1.933 9.028 4.739
junio 21.407 3.311 3.465 1.767 8.392 4.472
septbre. 21.193 2.642 3.453 2.024 8.811 4.263
dicbre. 20.552 1.884 3.246 2.323 8.905 4.194
2000
marzo 22.423 3.380 3.403 1.869 9.243 4,528
junio 20.886 2.616 3.304 1.897 8.680 4.389
septbre. 20.832 2.159 3.274 2.085 8.946 4.368
dicbre. 20.903 1.698 3.260 2.499 9.179 4.267
2001
enero 20.678 1.671 3.152 2.387 9.284 4.184
febrero 20.198 1.945 3.071 2.140 8.953 4.089
marzo 21.447 3.227 3.147 2.025 8.953 4.095
abril 21.375 3.371 3.148 2.000 8.824 4.032
mayo 20.984 3.100 3.455 1.851 8.602 3.976
junio 20.723 2.830 3.565 1.848 8.480 4.000
julio 20.269 2.508 3.629 1.978 8.258 3.896
agosto 20.563 2.307 3.834 2.284 8.257 3.881
septbre. 21.128 2.201 3.708 2.105 8.946 4.168
octubre 22.138 2.242 3.806 2.166 9.614 4.310
novbre. 22.456 2.174 3.843 2.346 9.747 4.346
dicbre. 20.729 1.580 3.618 2.656 8.774 4.101
2002
enero 20.694 1.775 3.563 2.411 8.953 3.992
febrero 22.077 3.086 3.649 2.241 9.054 4.047
marzo 22.603 3.357 3.776 2.195 9.189 4.086
abril 23.287 3.375 3.939 2.097 9.576 4.300
mayo 22.772 3.096 3.878 2.071 9.388 4.339
junio 22.216 2.931 3.815 1.978 9.259 4.233
julio 21.665 2.614 3.910 2.114 8.963 4.064
agosto 21.644 2.341 4.081 2.420 8.873 3.929
septbre. 22.033 2.268 3.937 2.184 9.457 4187
octubre 23.027 2.359 3.922 2.226 10.134 4.386
novbre. 23.435 2.307 3.977 2.347 10.429 4.375
dicbre. 21.706 1.597 3.829 2.858 9.326 4.096
2003
enero 21.280 1.692 3.726 2.498 9.410 3.954
febrero 22314 2.644 3.737 2.339 9.552 4.042
marzo 22.088 2.483 3.782 2.148 9.595 4.080
abril 21.052 1.880 3.776 2.154 9.213 4.029
mayo 20.671 1.834 3.769 1.990 9.043 4.035
junio 20.689 1.769 3.576 2.072 9.222 4.050
julio 19.884 1.521 3.462 2.213 8.957 3.731
agosto 20.167 1.478 3.566 2.525 8.966 3.632
septbre. 20.887 1.562 3.521 2.291 9.619 3.894
octubre 22.424 1.700 3.651 2.305 10.586 4.182
novbre. 22.689 1.695 3.673 2.317 10.788 4.216
dicbre. 21.374 1.297 3.528 3.044 9.599 3.906
2004
enero 21.110 1.797 3.431 2.323 9.734 3.825
febrero 22.126 2.813 3.493 2.120 9.818 3.882
marzo 22.359 2.607 3.519 2.073 10.131 4.029
* Diciembre.

Fuente: INEM. Elaboracion propia.
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CUADRO 20 ’
COLOCACIONES REGISTRADAS: TOTAL'Y POR SECTORES ECONOMICOS®

TOTAL CONTRATOS AGRICULTURA INDUSTRIA CONSTRUCCION SERVICIOS
1=2a5 2 3 4 5

1992 83.203 3.708 13.154 30.800 35.541
1993 83.364 2.389 11.132 31.151 38.692
1994 106.176 14.544 14.448 33.651 43.533
1995 156.845 58.718 14.948 35.326 47.853
1996 213.274 87.411 19.233 38.194 68.436
1996 213.274 87.411 19.233 38.194 68.436
1997 300.730 182.203 16.687 33.164 58.361
1998 321.947 182.947 21.053 40.732 77.215
1999 317.470 163.237 24.178 43.953 86.102
2000 294.892 129.744 23.260 48.590 93.298
1T 98.635 57.379 6.663 12.253 22.340

T 51.125 10.229 5.344 12.733 22.819

T 55.102 10.125 5.626 13.179 26.172

IVT 90.030 52.011 5.627 10.425 21.967

2001 335.073 180.135 23.283 46.694 84.961
enero 57.646 44,955 2123 3.071 7.497
febrero 39.610 30.731 1.497 2.446 4.936
marzo 29.533 18.225 1.658 3.601 6.049

1T 126.789 93.911 5.278 9.118 18.482

abril 18.548 6.481 2.004 3.915 6.148
mayo 19.236 4.494 2.169 5.138 7.435
junio 15.976 3.320 1.794 3.696 7.166

T 53.760 14.295 5.967 12.749 20.749

julio 16.832 2.944 1.578 3.548 8.762
agosto 17.055 3.466 1.481 4.395 7.7113
septbre. 19.501 3.848 2.398 5.285 7.970

T 53.388 10.258 5.457 13.228 24.445

octubre 21.097 4.479 2.497 5.596 8.525
novbre. 23.705 9.395 2.242 3.876 8.192
dicbre. 56.334 47.797 1.842 2127 4.568

VT 101.136 61.671 6.581 11.599 21.285

2002 319.209 161.652 23.059 50.283 84.215
enero 66.827 54.716 1.921 3.567 6.623
febrero 37.330 25.568 1.933 3.841 5.988
marzo 20.024 8.865 1.977 3.368 5.814

IT 124.181 89.149 5.831 10.776 18.425

abril 21.261 6.655 2.244 4.896 7.466
mayo 19.407 5.436 1.940 4.777 7.254
junio 15.098 3.433 1.593 3.657 6.415

T 55.766 15.524 5.777 13.330 21.135

julio 18.535 3.759 1.723 4.417 8.636
agosto 16.840 4.245 1.510 4.443 6.642
septbre. 20.322 4.666 2.537 5.246 7.873

T 55.697 12.670 5.770 14.106 23.151

octubre 23.407 5.553 2.666 5.867 9.321
novbre. 22.145 9.163 1.745 3.820 7.417
dicbre. 38.013 29.593 1.270 2.384 4.766

IVT 83.565 44.309 5.681 12.071 21.504

2003 382.555 215.719 23.803 51.186 91.847
enero 74.917 60.212 2.451 4.754 7.500
febrero 50.518 36.440 1.958 4.705 7.415
marzo 25.489 11.859 1.998 4.441 7.191

1T 150.924 108.511 6.407 13.900 22.106

abril 19.395 6.708 2.020 4.150 6.517
mayo 21.318 5.385 2.114 5.501 8.318
junio 17.757 4.755 1.877 3.835 7.290

T 58.470 16.848 6.011 13.486 22.125

julio 18.301 5.197 1.557 3.238 8.309
agosto 16.021 5.050 1.354 3.333 6.284
septbre. 22.556 5.952 2.547 5.127 8.930

T 56.878 16.199 5.458 11.698 23.523

octubre 26.504 7.400 2.351 6.073 10.680
novbre. 32.124 18.928 1.782 4.125 7.289
dicbre. 57.655 47.833 1.794 1.904 6.124

VT 116.283 74.161 5.927 12.102 24.093

2004

enero 80.000 66.088 2.437 4.670 6.805
febrero 51.465 38.382 1.942 4.195 6.946
marzo 28.888 14.166 2.220 4.352 8.150

IT 160.353 118.636 6.599 13.217 21.901

* Contratos escritos mas comunicaciones.
Fuente: INEM. Elaboracion propia.
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CUADRO 21
CONTRATOS DE TRABAJO REGISTRADOS: TOTALES, INDEFINIDOS Y TEMPORALES

TOTAL CONTRATOS CONTRATOS INDEFINIDOS CONTRATOS TEMPORALES
1=2+3 2 3
1999
abril 17.381 992 16.389
mayo 17.182 1.105 16.077
junio 15.406 537 14.869
julio 16.614 902 15.712
agosto 14.633 362 14.271
septbre. 19.355 640 18.715
octubre 19.324 679 18.645
novbre. 18.548 676 17.872
dicbre. 60.366 775 59.591
2000 294.679 7.487 287.192
enero 52.487 541 51.946
febrero 25.027 827 24.200
marzo 21.065 1.116 19.949
abril 14.701 544 14.157
mayo 18.854 643 18.211
junio 17.527 583 16.944
julio 17.200 500 16.700
agosto 17.470 364 17.106
septbre. 20.379 606 19.773
octubre 19.357 676 18.681
novbre. 18.759 561 18.198
dicbre. 51.853 513 51.340
2001 334.857 6.895 327.962
enero 57.617 708 56.909
febrero 39.588 607 38.981
marzo 29.514 444 29.070
abril 18.533 689 17.844
mayo 19.212 673 18.539
junio 15.957 552 15.405
julio 16.815 541 16.274
agosto 17.048 396 16.652
septbre. 19.485 545 18.940
octubre 21.076 686 20.390
novbre. 23.690 595 23.095
dicbre. 56.322 459 55.863
2002 319.115 7.511 311.604
enero 66.827 606 66.221
febrero 37.330 756 36.574
marzo 20.024 760 19.264
abril 21.261 692 20.569
mayo 19.407 639 18.768
junio 14.998 449 14.549
julio 18.535 596 17.939
agosto 16.840 415 16.425
septbre. 20.322 662 19.660
octubre 23.407 813 22.594
novbre. 22.150 625 21.525
dicbre. 38.014 498 37.516
2003 380.463 8.812 371.651
enero 74.038 905 73.133
febrero 49.519 937 48.582
marzo 25.338 876 24.462
abril 19.498 862 18.636
mayo 21.068 637 20.431
junio 17.751 707 17.044
julio 18.449 631 17.818
agosto 16.072 474 15.598
septbre. 22.586 671 21.915
octubre 26.342 893 25.449
novbre. 32.130 661 31.469
dicbre. 57.672 558 57.114
2004
enero 79.781 768 79.013
febrero 51.265 912 50.353
marzo 28.819 1.005 27.814

Fuente: INEM. Elaboracion propia.
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CUADRO 22 )
BAJAS DE DEMANDANTES DE EMPLEO POR COLOCACION

NUMERO
1990 86.124
1991 76.484
1992 87.242
1993 113.618
1994 170.908
1995 199.853
1996 245.980
1997 295.744
1998 316.042
1999 311.840
2000 283.822
enero 43.767
febrero 24.922
marzo 20.941
abril 14.696
mayo 18.824
junio 17.382
julio 17.158
agosto 17.363
septbre. 20.337
octubre 19.293
novbre. 18.416
dicbre. 50.723
2001 330.584
enero 56.626
febrero 39.381
marzo 29.370
abril 18.323
mayo 18.988
junio 15.786
julio 16.539
agosto 16.793
septbre. 19.478
octubre 20.811
novbre. 23.137
dicbre. 55.352
2002 313.761
enero 65.747
febrero 36.822
marzo 19.612
abril 20.983
mayo 19.031
junio 14.830
julio 18.271
agosto 16.549
septbre. 20.173
octubre 23.130
novbre. 21.685
dicbre. 36.928
2003 377.312
enero 72.418
febrero 49.362
marzo 25.051
abril 19.495
mayo 21.077
junio 17.563
julio 17.973
agosto 15.940
septbre. 22.677
octubre 26.134
novbre. 33.402
dicbre. 56.220
2004
enero 69.610
febrero 49.732
marzo 24.520

Fuente: INEM. Elaboracion propia.
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CUADRO 23
APERTURAS DE CENTROS DE TRABAJO

\° APERTURAS N DETR{\BAJADORES
TOTAL AUTONOMOS CUENTA AJENA
1997 709 2.081 279 1.802
1998 647 2.773 282 2.491
1999 856 4.803 324 4.479
enero 58 336 25 311
febrero Al 350 20 330
marzo 86 404 27 377
abril 62 231 30 201
mayo 74 355 34 321
junio 59 289 19 270
julio 89 631 27 604
agosto 54 658 23 635
septbre. 75 336 23 313
octubre 73 280 36 244
novbre. 82 453 28 425
dicbre. 73 480 32 448
2000 1.061 6.072 339 5.733
enero 68 328 29 299
febrero 110 698 42 656
marzo 127 847 31 816
abril 98 572 34 538
mayo 98 598 28 570
junio 86 420 26 394
julio 73 378 21 357
agosto 78 324 24 300
septbre. 81 595 23 572
octubre 88 651 39 612
novbre. 88 349 30 319
dicbre. 66 312 12 300
2001 1.076 6.327 31 6.016
enero 86 578 26 552
febrero 96 494 29 465
marzo 106 458 37 421
abril 93 552 24 528
mayo 118 636 42 594
junio 82 508 15 493
julio 100 520 37 483
agosto 66 379 21 358
septbre. 73 637 15 622
octubre 105 573 26 547
novbre. 86 633 23 610
dicbre. 65 359 16 343
2002 1.037 6.495 257 6.238
enero 84 440 21 419
febrero 80 488 16 472
marzo 72 347 16 331
abril 97 617 18 599
mayo 119 618 23 595
junio 59 323 18 305
julio 121 656 40 616
agosto Al 428 21 407
septbre. YAl 466 15 451
octubre 99 752 28 724
novbre. 101 513 28 485
dicbre. 63 847 13 834
2003 1.051 6.779 302 6.477
enero Al 457 21 436
febrero 92 501 28 473
marzo 17 831 38 793
abril 109 580 35 545
mayo 92 462 21 441
junio 88 539 23 516
julio 112 669 29 640
agosto 52 237 16 221
septbre. 86 523 28 495
octubre 75 731 28 703
novbre. 93 751 21 730
dicbre. 64 498 14 484
2004
enero 72 367 18 349
febrero 123 1.079 28 1.051
marzo 128 875 49 826

Fuente: Delegacion Provincial de la Consejeria de Empleo y Desarrollo Tecnolégico de la Junta de Andalucia.
Elaboracion propia.
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) CUADRO 24 )
NUMERO DE EXPEDIENTES DE REGULACION DE EMPLEO
POR MODALIDADES

. REDUCCION .
TOTAL SUSPENSION JORNADA RESCISION

1=243+4 2 3 4

1990 4 18 3 20
1991 70 30
1992 63 26
1993 110 53
1994 120 73
1995 77 53
1996 42 23
1997 21 13
1998 16 8
1999 14 5
2000 12 5
enero 1 - -
febrero - -
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2001
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2002 1
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2003
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
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Fuente: Consejeria de Empleo y Desarrollo Tecnoldgico de la Junta de Andalucia, Cuadernos de Estadisticas Sociolaborales. Elaboracion propia.
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’ CUADRO 25 ’
NUMERO DE TRABAJADORES AFECTADOS SEGUN MODALIDAD DE
EXPEDIENTES DE REGULACION DE EMPLEO

. REDUCCION .
TOTAL SUSPENSION JORNADA RESCISION
1=243+4 7 3 4
1990 1.187 705 44 438
1991 1171 638 53 480
1992 1.529 650 220 659
1993 4614 3.459 308 847
1994 3.607 2.530 670 407
1995 997 599 13 385
1996 2.458 2.220 - 238
1997 477 297 21 159
1998 216 81 - 135
1999 226 84 1 141
2000 195 60 - 135
enero 6 - - 6
febrero - - - -
marzo 27 - - 27
abril - - - -
mayo - - - -
junio 19 2 - 17
julio - - - -
agosto 65 - - 65
septbre. 13 - - 13
octubre - - - -
novbre. 7 - - 7
dicbre. 58 58 - -
2001 589 352 7 230
enero 61 61 - -
febrero 20 - 7 13
marzo 21 21 - -
abril 1 1 - -
mayo 145 - - 145
junio - - - -
julio 9 - - 9
agosto 19 7 - 12
septbre. 57 26 - 31
octubre 13 5 - 8
novbre. 189 189 - -
dicbre. 54 42 - 12
2002 230 92 39 99
enero 32 32 - -
febrero 35 13 - 22
marzo 43 6 - 37
abril 32 - 32 -
mayo 8 5 - 3
junio 3 3 -
julio 1 1 - -
agosto 40 27 7 6
septbre. - - - -
octubre 5 5 -
novbre. - - - -
dicbre. 31 - - 31
2003
enero 26 26 -
febrero 8 8 -
marzo 21 21 -
abril - - -
mayo - - - -
junio 33 14 - 19
julio 22 - - 22
agosto 1 1 = =
septbre. - -

Fuente: Consejeria de Empleo y Desarrollo Tecnoldgico de la Junta de Andalucia, Cuadernos de Estadisticas Sociolaborales. Elaboracion propia.
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CUADRO 27
CONCILIACIONES INDIVIDUALES POR CONCEPTOS: PRESENTADAS
POR PENDIENTES
POR DESPIDOS CANTIDADES POR SANCIONES VARIOS MES ANTERIOR TOTAL
1993 2.544 2.152 53 91 - 4.840*
1994 1.910 2.065 185 60 - 4.220*
1995 1.891 2.687 22 226 - 4.826*
1996 1.783 2.166 57 183 - 4.189*
1997 1.731 1.839 18 212 - 3.800*
1998 1.625 1.478 34 211 - 3.348*
1999 1.615 2.472 23 89 - 4.199*
2000 1.735 1.657 46 72 - 3.510*
enero 158 222 4 5 201 590
febrero 123 109 13 6 206 457
marzo 175 84 4 8 115 386
abril 128 96 2 7 110 343
mayo 128 157 2 3 100 390
junio 188 216 4 4 110 522
julio 154 250 6 9 161 580
agosto 107 99 0 6 97 309
septbre. 125 68 1 2 130 326
octubre 151 163 3 8 67 392
novbre. 151 100 6 5 173 435
dicbre. 147 93 1 9 94 344
2001 2.091 1.642 53 108 - 3.894*
enero 213 130 5 3 140 491
febrero 160 95 5 3 206 469
marzo 165 127 8 12 124 436
abril 139 94 2 0 155 390
mayo 167 144 7 23 99 440
junio 146 62 6 4 91 309
julio 204 114 1 17 75 411
agosto 125 48 1 6 134 314
septbre. 151 299 6 6 74 536
octubre 179 342 4 7 225 757
novbre. 265 116 2 4 231 618
dicbre. 177 Al 6 23 146 423
2002 2.017 1.609 41 110 - 3.777*
enero 195 216 9 9 143 572
febrero 245 82 2 3 234 566
marzo 165 98 4 5 195 467
abril 195 112 6 10 126 449
mayo 186 127 4 12 149 478
junio 167 157 2 5 140 471
julio 157 263 4 17 194 635
agosto 100 64 1 5 189 359
septbre. 179 121 1 14 70 385
octubre 153 127 5 1 140 436
novbre. 145 67 0 13 165 390
dicbre. 130 175 3 6 126 440
2003 1.477 1.834 36 196 - 3.543*
enero 143 289 1 1 224 668
febrero 106 114 3 1 318 552
marzo 190 159 2 16 181 548
abril 98 m 2 7 255 473
mayo 166 101 1 15 119 402
junio 132 229 2 18 161 542
julio 127 144 4 10 314 599
agosto 82 68 3 12 141 306
septbre. 113 82 3 18 106 322
octubre 116 221 3 29 74 443
novbre. 122 135 8 18 220 503
dicbre. 82 181 4 31 165 463
2004
enero 95 104 10 12 180 401
febrero 113 109 5 14 136 377
marzo 129 200 3 8 107 447

* Excluidas "pendientes mes anterior".
Fuente: CMAC. Jaén. Elaboracion propia.
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CUADRO 28
CONCILIACIONES INDIVIDUALES POR RESULTADOS: RESOLUCIONES

CON SIN INTENTADAS TENIDAS POR PENDIENTES MES
AVENENCIA AVENENCIA SIN EFECTO NO PRESENTADAS DESISTIDAS SIGUIENTE TOTAL
1993 1.810 1.467 1.279 249 35 - 4.840*
1994 1.310 1.222 1.424 238 26 - 4.220*
1995 1.210 1.532 1.652 402 30 - 4.826*
1996 1.169 1.028 1.754 172 66 - 4.189*
1997 1.301 1.088 1.111 129 54 - 3.683*
1998 1.013 1.196 933 152 18 - 3.312*
1999 1.981 870 980 291 29 - 4.151*
2000 1.431 925 1.049 140 26 - 3.571*
enero 162 66 142 14 0 206 590
febrero 146 62 104 30 0 115 457
marzo 94 96 65 20 1 110 386
abril 130 45 60 8 0 100 343
mayo 114 58 93 1 4 110 390
junio 135 54 158 8 6 161 522
julio 144 238 88 10 3 97 580
agosto 79 42 44 12 2 130 309
septbre. m 1M 32 4 1 67 326
octubre 100 44 69 5 1 173 392
novbre. 106 70 153 10 2 94 435
dicbre. 110 39 4 8 6 140 344
2001 1.673 709 1.263 192 54 3.891*
enero 132 45 83 13 12 206 491
febrero 132 115 75 21 2 124 469
marzo 150 40 78 12 1 155 436
abril 119 81 65 22 4 99 390
mayo 127 47 139 32 4 91 440
junio 136 14 46 8 3 75 309
julio 133 52 67 1" 14 134 411
agosto 114 34 78 13 1 74 314
septbre. 114 57 123 13 4 225 536
octubre 204 67 238 15 2 231 757
novbre. 182 80 184 23 3 146 618
dicbre. 130 50 87 9 4 143 423
2002 1.480 960 1.049 166 4 - 3.696*
enero 157 n 97 1 2 234 572
febrero 112 9% 140 14 9 195 566
marzo 143 128 57 12 1 126 467
abril 153 67 68 9 3 149 449
mayo 160 57 101 9 11 140 478
junio 136 52 72 16 1 194 471
julio 141 97 178 27 3 189 635
agosto 74 126 83 6 0 70 359
septbre. 95 51 92 7 0 140 385
octubre m 76 47 30 7 165 436
novbre. 116 76 54 15 3 126 390
dicbre. 82 63 60 10 1 224 440
2003 869 892 1.553 237 36 3.587*
enero 93 99 94 60 4 318 668
febrero 71 55 220 21 4 181 552
marzo 93 79 100 17 4 255 548
abril 69 95 178 9 2 120 473
mayo 69 72 84 14 2 161 402
junio 76 48 93 8 3 314 542
julio 109 86 230 31 3 140 599
agosto 45 33 103 14 5 106 306
septbre. 76 83 81 7 1 74 322
octubre 67 78 67 1 0 220 443
novbre. 52 92 179 13 2 165 503
dicbre. 49 72 124 32 6 180 463
2004
enero 36 39 181 7 2 136 401
febrero 61 73 122 13 1 107 377
marzo 74 70 137 17 1 148 447

* Excluidas "pendientes mes siguiente".
Fuente: CMAC. Jaén. Elaboracion propia.
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CUADRO 29
BENEFICIARIOS DE PRESTACIONES POR DESEMPLEQ (miles)

DE PRESTACIONES BASICAS POR TRABAJADORES EVENTUALES

DESEMPLEO .
TOTALY COMPLEMENTARIAS AGRICOLAS SUBSIDIADOS
1991* 20,7 24,4
1992* 25,2 23,0
1993* 28,6 24,4
1994* 23,7 24,0
1995* 19,3 22,6
1996* 17,5 19,8
1997* 18,0 20,4
1998* 15,4 21,6
1999* 14,6 22,2
2000* 14,8 23,6
enero 15,6 21,7
febrero 16,3 22,3
marzo 16,2 22,3
abril 15,2 20,9
mayo 14,5 22,7
junio 14,0 24,8
Julio 13,5 25,4
agosto 13,7 24,0
septbre. 14,4 22,5
octubre 13,8 26,0
novbre. 15,3 26,1
dicbre. 15,5 24,0
2001* 15,4 24,6
enero 14,8 22,8
febrero 14,7 21,7
marzo 15,4 21,7
abril 15,9 22,0
mayo 15,2 23,9
junio 14,8 25,0
Julio 141 25,5
agosto 14,2 24,4
septbre. 15,0 26,3
octubre 16,0 29,2
novbre. 17,7 28,0
dicbre. 16,8 24,1
2002* 16,5 24,9
enero 17,3 239
febrero 17,6 24,2
marzo 17,7 23,0
abril 18,1 23,1
mayo 17,0 26,2
junio 15,9 26,9
Julio 15,4 26,7
agosto 14,4 25,5
septbre. 16,2 24,1
octubre 16,2 27,3
novbre. 16,3 25,0
dicbre. 16,3 223
2003* 16,3 19,7
enero 16,2 22,5
febrero 16,9 22,0
marzo 17,8 20,5
abril 16,6 18,8
mayo 16,2 18,5
junio 15,7 19,1
Julio 15,6 18,0
agosto 15,3 19,8
septbre. 13,6 18,4
octubre 16,7 18,0
novbre. 17,3 21,0
dicbre. 17,2 20,1
2004
enero 16,8 20,2
febrero 18,7 18,5
marzo 18,9 18,4

* Media mensual del afio correspondiente.
Fuente: INEM. Elaboracion propia.
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MES
ANTERIOR

MES ANO

AUMENTO SOBRE
ANTERIOR

VIVIENDA

INDICE

MES
ANTERIOR

AUMENTO SOBRE
MES ANO
ANTERIOR

VESTIDO' Y CALZADO

INDICE

MES
ANTERIOR

BEBIDAS ALCOHOLICAS

MES ANO

AUMENTO SOBRE
ANTERIOR

Y TABACO

CUADRO 30
INDICE DE PRECIOS DE CONSUMO

INDICE

MES
ANTERIOR

MES ANO
ANTERIOR

NO ALCOHOLICAS
AUMENTO SOBRE

ALIMENTACION Y BEBIDAS

INDICE

MES
ANTERIOR

AUMENTO SOBRE
MES ANO
ANTERIOR

INDICE GENERAL

INDICE
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CUADRO 31
INCREMENTO SALARIAL PONDERADO PACTADO EN CONVENIOS COLECTIVOS (%)

TOTAL CONVENIOS DE EMPRESA CONVENIOS DE SECTOR
1991 8,28 8,26 8,28
1992 7,88 8,18 7,87
1993 6,46 5,05 6,47
1994 5,74 4,19 5,76
1995 4,95 2,18 4,99
1996 4,42 3,55 4,44
T 4,46 3,75 4,47
T 4,46 3,74 4,48
T 4,42 3,74 4,43
VT 437 3,73 4,39
1997 4,20 2,50 4,25
T 4,53 2,16 4,58
Ths 4,50 2,45 4,56
T 3,02 2,25 3,11
VT 4,20 2,50 4,25
1998 3,21 2,26 3,25
T 3,43 3,03 3,43
nT 3,28 2,66 3,29
T 2,96 2,28 2,98
VT 3,21 2,26 3,25
1999 2,83 2,25 2,85
T 2,27 - 2,27
T 2,96 2,00 2,97
T 2,83 2,24 2,85
VT 2,83 2,25 2,85
2000 5,65 2,89 5,75
IT 6,36 2,16 6,37
T - - -
T 5,75 2,67 5,87
VT 5,65 2,89 5,75
2001 4,12 2,82 4,15
T 4,02 2,30 4,05
nT 3,99 2,28 4,02
T 3,96 2,79 3,99
VT 4,12 2,82 4,15
2002 4,56 2,38 4,64
T 5,35 2,16 5,47
T 5,10 2,19 5,21
T 5,10 2,19 5,21
VT 4,56 2,38 4,64
2003
T 3,83 2,67 3,86
T 3,72 2,77 3,74
T 3,72 2,77 3,74

Fuente: Consejeria de Empleo y Desarrollo Tecnolégico de la Junta de Andalucia, Cuadernos de Estadisticas Sociolaborales. Elaboracion
propia.

101



102

Observatorio €condmico de la provincia de Jaén

abril 2004

1990*

1991*

1992*

1993
a 31 de marzo
a 30 de junio

a 30 de septbre.

a 31 de dicbre.
1994

a 31 de marzo

a 30 de junio

a 30 de septbre.

a 31 de dicbre.
1995

a 31 de marzo

a 30 de junio

a 30 de septbre.

a 31 de dicbre.
1996

a 31 de marzo

a 30 de junio

a 30 de septbre.

a 31 de dicbre.
1997

a 31 de marzo

a 30 de junio

a 30 de septbre.

a 31 de dicbre.
1998

a 31 de marzo

a 30 de junio

a 30 de septbre.

a 31 de dicbre.
1999

a 31 de marzo

a 30 de junio

a 30 de septbre.

a 31 de dicbre.
2000

a 31 de marzo

a 30 de junio

a 30 de septbre.

a 31 de dicbre.
2001

a 31 de marzo

a 30 de junio

a 30 de septbre.

a 31 de dicbre.
2002

a 31 de marzo

a 30 de junio

a 30 de septbre.

a 31 de dicbre.
2003

a 31 de marzo

a 30 de junio

a 30 de septbre.

a 31 de dicbre.

* A 31 de diciembre.

NUMERO DE OFICINAS DE ENTIDADES DE DEPOSITO

CUADRO 32

TOTAL
1=2+3+4

507
493
503

498
503
507
506

508
510
511
506

505
511
514
519

521
523
530
532

535
537
540
542

542
547
550
557

562
566
570
575

583
586
588
595

589
588
587
581

577
574
571
573

576
577
579
581

BANCOS
2

158
174
177

171
172
173
172

173
174
174
169

167
170
170
17

169
169
152
152

151
151
151
151

152
154
152
152

152
149
148
147

148
147
145
143

138
133
132
126

120
117
114
113

113
113
113
113

Fuente: Banco de Espafa, Boletin Estadistico. Elaboracion propia.

CAJAS DE
AHORROS
3

255
222
228

228
230
233
233

234
235
236
236

237
240
242
243

245
246
268
270

271
272
275
277

276
279
284
290

294
300
304
309

314
318
322
327

326
328
328
328

329
329
329
331

334
335
337
339

COOPERATIVAS
DE CREDITO
4

94
97
98

99
101
101
101

101
101
101
101

101
101
102
105

107
108
110
110

113
114
114
114

114
114
114
115

116
17
118
119

121
121
121
125

125
127
127
127

128
128
128
129

129
129
129
129
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Observatorio €condmico de la provincia de Jaén abril 2004

CUADRO 36
COMERCIO EXTERIOR (miles de euros)
EXPORTACIONES IMPORTACIONES SALDO COMERCIAL
1991 377.971 92.165 285.805
1992 260.022 103.188 156.834
1993 245.195 114.168 131.027
1994 221.473 125.690 95.783
1995 237.382 221.389 15.993
1996 344170 242.496 101.673
1997 479.566 212.770 266.795
1998 437.74 266.218 171.517
1999 431.965 324.000 107.966
2000 612.738 378.169 234.569
enero 13.517 22.718 -9.202
febrero 26.985 23.464 3.522
marzo 48.592 37.900 10.686
abril 25.357 30.351 -4.994
mayo 35.358 26.553 8.805
junio 40.196 29.828 10.367
julio 30.736 28.416 2.320
agosto 82.158 18.746 63.407
septbre. 160.200 50.804 109.396
octubre 60.107 42.197 17.916
novbre. 54.313 30.285 24.028
dicbre. 35.225 36.902 -1.677
2001 532.177 371.616 160.561
enero 40.923 24.948 15.975
febrero 40.172 34.991 5.187
marzo 42.510 33.530 8.979
abril 44.799 25.008 19.791
mayo 46.398 30.171 16.227
junio 56.669 29.997 26.673
julio 51.272 29.792 21.486
agosto 33.386 21.582 11.804
septbre. 43.183 26.006 1717
octubre 58.244 45.509 12.735
novbre. 41.113 38.626 2.486
dicbre. 33.510 31.463 2.047
2002 574.535 447.017 127.518
enero 39.275 29.732 9.543
febrero 40.814 24.754 16.060
marzo 50.022 29.889 20.133
abril 46.286 43.618 2.668
mayo 53.006 39.643 13.363
junio 48.582 30.751 17.831
julio 52.647 33.761 18.886
agosto 39.685 49.212 -9.528
septbre. 55.469 35.376 20.092
octubre 42.936 39.941 2.995
novbre. 56.115 45.997 10.118
dicbre. 49.698 44.343 5.355
2003 579.437 438.161 141.276
enero 35.767 28.310 7.457
febrero 43.304 34.864 8.440
marzo 56.961 45.674 11.287
abril 44,718 47.671 -2.954
mayo 57.875 31.943 25.932
junio 67.682 38.222 29.460
julio 51.080 32.291 18.789
agosto 24.053 22.474 1.579
septbre. 63.938 34.627 29.311
octubre 48.837 46.864 1.973
novbre. 44.940 46.267 -1.327
dicbre. 40.282 28.955 11.327
2004
106 enero 45.784 31.424 14.360

Fuente: AEAT, Informacion Estadistica sobre el Comercio Exterior. Elaboracion propia.
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1997
1998
1999
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2000
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2001
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2002
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2003
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2004
enero

CUADRO 37

EXPORTACIONES POR RAMAS DE ACTIVIDAD (miles de euros)

ACEITES Y
GRASAS

157.424
167.097
82.557
5.691
16.545
10.310
7.660
5.159
6.671
4.655
8.448
4.962
3.948
5.441
3.067
140.108
5.903
11.248
6.833
9.824
13.003
12.271
14.631
11.566
11.310
20.524
12.092
10.903
164.732
9.140
13.663
14.194
12.231
13.861
15.441
16.066
13.174
21.206
19.899
7.640
8.217
251.485
24.751
29.002
16.465
11.130
17.452
17.787
28.045
18.996
26.544
20.016
20.384
20.913
187.237
10.331
14.165
21.247
11.229
19.313
27.097
18.054
6.360
19.672
11.198
10.806
17.766

15.475

AUTOMOCION

170.866
146.451
165.094
10.284
12.222
16.375
18.080
9.473
16.336
20.130
1.067
13.100
13.955
19.433
14.639
243.272
17.275
20.878
50.336
21.710
25310
24.170
17.004
4.002
17.498
20.004
13.989
11.096
143.816
13.063
12.254
12.936
11.593
15.749
19.815
17.386
4.032
9.607
9.224
10.147
8.010
124.988
4.281
7.549
11.581
13.427
14.684
15.947
14.973
1.456
8.954
9.773
11.332
11.031
122.887
9.564
6.479
11.437
12.941
18.085
18.152
13.308
1.766
8.006
9.802
8.456
4.891

10.830

Fuente: AEAT, Informacién Estadistica sobre el Comercio Exterior. Elaboracion propia.

MATERIAL
ELECTRICO

36.443
24.726
55.214
1.885
6.458
8.984
6.060
5.303
6.425
2.497
1.866
5.986
2.415
6.752
583
26.927
1.913
2.815
2.726
2.169
1.915
2.294
1.857
1.414
1.878
2314
3.400
2.232
42.034
1.967
3.224
3.556
3.843
4.034
3.246
4.095
2.739
3.436
3.896
3.672
4.326
53.237
2.956
3.340
3.770
4.918
11.007
3.356
3.457
2.623
5.041
4.232
4.924
3.613
85.260
4.048
4.803
5.625
5.368
5.737
5.840
8.603
6.449
11.024
12.074
9.189
6.501

6.224

MUEBLES

28.242
35.475
41.582
2.974
3.681
3.779
3.163
3.654
3.618
2.398
2.955
3.430
2.843
5.073
4.014
42.675
1.959
2.048
8.212
3.246
4.366
4.068
2.610
3.080
2.906
3.647
4.276
2.257
41.523
2.915
3.532
3.934
3.039
3.533
2.876
3.975
2.237
3.281
4.028
4.649
3.524
40.988
3.590
3.148
4.009
3.348
3.842
3.352
4.993
1.847
2.811
4.145
3.424
2.479
37.476
1.545
4.576
3.266
1.901
5.172
2.965
3.673
1.364
3.757
3.459
3.277
2.521

2.840

107
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CUADRO 38
MATRICULACIONES DE VEHICULOS
CAMIONES Y TRACTORES Y
TOTAL FURGONETAS AUTOBUSES TURISMOS MOTOCICLETAS OTROS VEHICULOS
1991 14.386 4141 13 8.935 1.191 106
1992 15.426 4.266 23 10.172 899 66
1993 11.009 3.092 32 7.429 423 33
1994 11.271 3.104 17 7.806 297 47
1995 9.183 2.627 15 6.155 285 101
1996 10.970 3.707 16 6.903 233 11
1997 13.654 4.870 21 8.337 293 133
1998 15.537 4.523 35 10.367 427 185
1999 18.178 4.932 41 12.392 577 236
2000 16.826 4.428 30 11.545 623 200
enero 1.365 394 6 914 38 13
febrero 1.536 427 12 1.030 50 17
marzo 1.820 481 1 1.211 115 12
abril 1.389 388 3 927 52 19
mayo 1.487 371 - 1.018 76 22
junio 1.643 410 1 1.154 50 28
julio 1.746 393 3 1.267 68 15
agosto 1.101 279 - 774 31 17
septbre. 1.156 299 3 804 44 6
octubre 1.225 303 - 866 43 13
novbre. 1.300 391 - 851 31 27
dicbre. 1.060 294 1 730 24 1
2001 16.706 4.127 19 11.909 417 234
enero 1.192 328 4 802 37 21
febrero 1.298 330 - 914 22 32
marzo 1.557 402 1 1.083 47 24
abril 1.395 374 3 948 41 29
mayo 1.554 383 3 1.107 41 20
junio 1.581 318 1 1.204 41 17
julio 1.769 373 - 1325 59 12
agosto 1.194 292 2 860 27 13
septbre. 1.071 284 4 740 35 8
octubre 1.404 327 - 1.017 28 32
novbre. 1.363 370 1 955 24 13
dicbre. 1.328 346 - 954 15 13
2002 15.203 3.427 27 11.056 507 186
enero 1.215 277 5 879 40 14
febrero 1.154 286 2 810 38 18
marzo 1.121 264 1 810 37 9
abril 1.361 331 5 958 50 17
mayo 1.485 317 4 1.098 43 23
junio 1331 305 1 957 50 18
julio 1.644 314 3 1.246 64 17
agosto 1.101 233 1 803 54 10
septbre. 1.022 196 3 767 47 9
octubre 1.353 316 2 986 28 21
novbre. 1.121 285 - 788 30 18
dicbre. 1.295 303 - 954 26 12
2003 16.426 3.990 15 11.638 558 225
enero 1.240 337 1 842 42 18
febrero 1.139 278 3 804 29 25
marzo 1.375 367 4 915 55 34
abril 1.239 317 1 847 49 25
mayo 1.326 307 - 939 64 16
junio 1.517 354 2 1.093 55 13
julio 1.737 357 2 1.282 79 17
agosto 1.214 274 - 878 51 1
septbre. 1.196 264 2 875 4 14
octubre 1.479 358 - 1.082 24 15
novbre. 1.461 387 - 1.016 37 21
dicbre. 1.503 390 - 1.065 32 16
2004
108 enero 1.381 316 - 997 44 24
febrero 1.400 344 5 979 56 16
marzo 1.695 410 3 1.177 68 37

Fuente: Direccion General de Tréfico. Elaboracion propia.
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CUADRO 39
SOCIEDADES MERCANTILES (capital en miles de euros)

AMPLIACIONES DE
CREADAS CAPITAL DISUELTAS
’ CAPITAL . CAPITAL .
NUMERO SUSCRITO NUMERO AMPLIADO TOTAL VOLUNTARIA POR FUSION OTRAS
1990 335 17.045 49 6.551 9 9 -
1991 488 13.781 79 14.665 14 13 1 -
1992 573 16.041 182 17.219 56 54 2
1993 631 14.382 133 33.945 41 38 3 -
1994 760 13.571 101 26.090 25 25 -
1995 790 12.838 100 13.721 26 24 2 -
1996 634 10.620 98 15.783 107 45 2 60
1997 691 12.297 125 18.475 48 42 1 5
1998 706 19.256 156 17.225 39 36 3 -
1999 761 27.001 179 33.565 37 33 - 4
2000 799 18.283 236 35.378 53 40 9 4
enero 103 3.215 31 7.535 6 4 1 1
febrero 79 1.063 27 2.457 10 6 3 1
marzo 69 1.132 21 4.719 6 6 - -
abril 59 1.009 17 1.540 3 1 - 2
mayo 72 1.334 23 5.822 2 1 1 -
junio 52 1.347 19 1.999 2 2 -
julio 53 2.472 7 450 4 2 2 -
agosto 69 2.226 37 4.907 2 2 -
septbre. 60 1.095 1" 482 - - -
octubre 57 1.894 9 1.286 2 2 -
novbre. 67 651 17 1.696 9 8 1
dicbre. 59 845 17 2.486 7 6 1
2001 768 25.557 223 35.356 55 48 2 5
enero 87 2.771 18 7.583 5 4 1
febrero 72 1.200 36 4.685 3 3 - -
marzo 73 1.511 18 1.622 5 4 - 1
abril 82 1.357 17 1.241 4 4 - -
mayo 75 2.191 17 708 4 3 - 1
junio 55 490 18 1.509 4 4 - -
julio 57 1.205 17 3.259 5 4 1
agosto 55 521 14 1.308 1 1 - -
septbre. 44 1.027 10 837 5 4 - 1
octubre 49 7.827 19 2.187 7 6 - 1
novbre. 72 4.958 16 6.017 8 8 - -
dicbre. 47 496 23 4.399 4 3 - 1
2002 830 24.353 354 64.316 77 67 5 5
enero 94 3.924 33 6.781 1 9 1 1
febrero 79 953 37 10.883 12 11 - 1
marzo 95 1.406 26 7.665 7 7 - -
abril 75 1.372 26 3.526 3 2 - 1
mayo 37 1.304 24 3.569 6 4 2 -
junio 69 491 32 2.537 6 5 - 1
julio 57 1.930 33 7.181 7 6 1 -
agosto 60 2.088 20 2.315 4 4 -
septbre. 51 915 28 7.346 2 2 -
octubre 7 2.238 32 3.776 5 4 1 -
novbre. 76 1.385 31 4.306 3 2 - 1
dicbre. 66 6.347 32 4.431 11 1 - -
2003 823 37.156 274 76.159 80 74 3 3
enero 77 11.417 28 9.722 2 2 - -
febrero 100 1.516 18 15.310 13 12 1 -
marzo 89 3.969 26 19.184 6 5 - 1
abril 68 2.021 31 13.198 5 5 - -
mayo 64 665 34 1.939 12 10 1 1
junio 51 6.471 10 900 5 5 - -
julio 79 2.846 20 1.918 11 9 1 1
agosto 54 1.368 23 3.657 4 4 - -
septbre. 52 1.787 18 1.881 6 6 -
octubre 59 2.630 23 1.018 5 5 109
novbre. 63 1.327 22 4.080 7 7 -
dicbre. 67 1.139 21 3.352 4 4 -
2004
enero 97 2.931 25 14.776 14 14 -
febrero m 2.630 35 6.022 12 12 -

Fuente: INE. Elaboracion propia.
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CUADRO 40
EFECTOS DE COMERCIO IMPAGADOS (miles de euros)
TOTAL DE TOTAL DE CAJAS DE TOTAL DE COOPERATIVAS
ENTIDADES FINANCIERAS TOTAL DE BANCOS AHORROS DE CREDITO
‘ NUMERO IMPORTE NUMERO IMPORTE NUMERO ‘ IMPORTE NUMERO IMPORTE ‘
1990 155.137 135.546 111.793 100.670 41.366 31.980 1.978 2.897
1991 133.046 131.165 101.016 100.561 29.807 26.955 2.223 3.654
1992 136.719 138.708 100.129 102.467 34.109 32.755 2.481 3.480
1993 130.530 151.780 91.367 104.498 35.960 42.335 3.203 4.952
1994 103.413 113.285 73.519 81.575 27.188 28.212 2.697 3.498
1995 90.743 99.029 65.132 72.933 23.599 23.403 2.012 2.687
1996 83.059 94.888 60.141 70.060 20.352 21.522 2.566 3.306
1997 70.426 79.147 48.105 55.137 19.988 21.210 2.333 2.795
1998 60.394 70.294 39.160 45.184 18.548 21.618 2.671 3.444
1999 54.131 67.524 34.652 42.233 17.153 21.937 2.283 3.294
2000 52.890 72.314 31.751 40.664 18.165 25.910 2.434 4.586
enero 4.433 5.481 2.767 3.023 1.440 1.953 226 499
febrero 4.033 5.896 2.534 3.342 1.321 2.272 178 282
marzo 4.380 6.515 2.617 3.558 1.557 2.554 206 403
abril 3.884 6.461 2.363 3.372 1.341 2.819 180 270
mayo 5.439 7.350 3.390 4.429 1.856 2.584 193 337
junio 4.738 5.986 2.996 3.546 1.540 2.098 202 343
julio 4.038 4.796 2.356 2.632 1.500 1.893 182 264
agosto 4.091 5.379 2.420 3.077 1.477 1.953 194 355
septbre. 3.825 5.331 2.222 3.005 1.376 1.815 227 511
octubre 4419 5.962 2.620 3.582 1.586 1.947 213 433
novbre. 4.326 6.100 2.552 3.612 1.551 2.019 223 475
dicbre. 4.744 5.902 2914 3.486 1.620 2.001 210 415
2001 53.036 71.677 30.028 38.934 20.227 27.118 2.781 5.638
enero 4.666 5.938 2.829 3.402 1.644 2.194 193 349
febrero 4.016 5.175 2.255 2.837 1.580 2.013 181 325
marzo 4418 5.806 2.501 3.300 1.655 2.073 262 433
abril 3.669 4.982 2.051 2.542 1.363 1.959 255 481
mayo 4.874 6.100 2.814 3.288 1.811 2.326 249 487
junio 4.479 5.523 2.577 2.951 1.671 1.911 231 667
julio 4.698 6.395 2.565 3.456 1.849 2.332 284 607
agosto 4174 5.740 2.336 3.270 1.661 2.182 177 288
septbre. 3.805 5.631 2.099 3.023 1.495 2.158 211 451
octubre 4,983 7.555 2.785 3.949 1.923 2.999 275 607
novbre. 4.442 6.040 2.462 3.185 1.779 2.482 201 379
dicbre. 4.812 6.785 2.754 3.732 1.796 2.488 262 565
2002 59.029 92.554 29.641 41.869 25.768 41.424 3.620 9.262
enero 5.633 9.040 3.023 4.310 2.349 4.152 261 579
febrero 4.084 6.702 2.143 3.489 1.742 2.768 199 446
marzo 5.014 7.969 2.420 3.468 2.394 4.074 200 426
abril 5.327 9.218 2.488 3.661 2.529 4.909 310 648
mayo 6.304 9.346 3.095 4.134 2.892 4.523 317 689
junio 5.373 7.596 2.678 3.533 2.399 3.358 296 706
julio 5.677 8.991 2.766 3.614 2.526 4.401 385 975
agosto 4.351 6.219 1.988 2.646 2.144 3.142 219 431
septbre. 4.474 6.898 2.031 2.820 2.143 3.218 300 860
octubre 4.102 7.436 2.245 3.569 1.454 2.334 403 1.533
novbre. 4.101 6.503 2.233 3.287 1.492 2.092 376 1.124
dicbre. 4.589 6.636 2.531 3.338 1.704 2.453 354 845
2003 62.839 103.939 26.717 40.554 30.101 49.900 6.020 13.487
enero 6.107 10.636 2.683 3.831 2.831 5.190 593 1.615
febrero 4.898 8.989 2.082 3.744 2.325 4,182 491 1.063
marzo 5.293 8.864 2.219 3.551 2.561 4.165 513 1.148
abril 4.812 7.689 1.930 2.794 2.420 3.883 462 1.012
mayo 5.894 9.656 2.330 3.425 3.020 5.054 544 1.178
junio 5.724 8.841 2.361 3.142 2.847 4.648 515 1.051
julio 5.692 10.265 2.353 4.347 2.799 4.748 540 1.170
agosto 4.613 7.040 1.986 2.858 2177 3.236 450 946
septbre. 4.823 8.776 2.155 3.988 2.187 3.694 481 1.094
octubre 4.775 8.325 1.949 2.944 2.404 4.270 422 1.111
novbre. 4.635 7.057 1.967 2.655 2.189 3.41 479 991
dicbre. 5.573 7.801 2.702 3.275 2.341 3.419 530 1.108
2004
enero 4,570 7.388 1.987 2.744 2.327 4,107 256 537
febrero 3.509 5.797 1.590 2.260 1.739 3.102 180 434

Nota: A partir de 2003 la estadistica se elabora con una nueva metodologia, que impide su comparacion con los datos anteriores.
Fuente: INE. Elaboracion propia.
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La apertura exterior de
la economia espaiola
propicia la creciente
vinculacion de las
empresas jiennenses
con clientes y
proveedores
extranjeros.

Es necesario conseguir
una mayor orientacion

exterior de la
produccion provincial.

I. INTRODUCCION

| Plan Estratégico de la provincia de Jaén, elaborado por la Fundacion para el

desarrollo econdmico y social de la provincia de Jaén, contempla un total de 34

programas de fomento. En el marco del programa numero 1: "mejorar el cono-
cimiento sobre la realidad actual y las posibilidades de la industria provincial" se
incluye el proyecto estratégico 2: "estudios de mercados potenciales” con el que se
pretende "ofrecer bases solidas de informacion que permitan reducir la incertidum-
bre sobre la expansion hacia nuevos mercados”. Este proyecto plantea como objeti-
vos instrumentales la identificacion y analisis de mercados exteriores potenciales
para la comercializacion de productos de la provincia, concretados en la elaboracion
de un amplio estudio documentario financiado por la Consejeria de Economia y
Hacienda de la Junta de Andalucia, cuyas principales aportaciones se recogen en este
monografico.

La creciente vinculacidn exterior de la actividad comercial de las empresas jien-
nenses debe ser una consecuencia logica de la progresiva internacionalizacion de
la economia nacional, tanto por las oportunidades que ofrece un gran mercado al
que abastecer como por la posibilidad de aprovechar las diferencias de costes ofre-
cidas por los distintos territorios. Una realidad que contrasta con la preferencia
hacia el mercado interior que tradicionalmente han venido mostrando las empre-
sas de Jaén. Para que el sistema productivo de la provincia aproveche adecuada-
mente el proceso de internacionalizacion que, hoy por hoy, caracteriza a la eco-
nomia mundial es necesario conseguir una mayor orientacion exterior de su pro-
duccion vy, por tanto, que la exportacion se convierta en una variable estratégica,
instrumento para lograr mayores niveles de produccion y empleo.

Tres argumentos avalan la anterior proposicion. En primer lugar, la relacion
biunivoca entre crecimiento y exportacion, en la medida que una variable influye
en la otra. En sequndo término, el continuo proceso de internacionalizacién que
viene experimentando el sistema productivo nacional, que destina a los mercados
internacionales casi un 20 por 100 de su produccion final en 2001, cuando la pro-
vincia solo coloca en los mercados extranacionales un 7,55 por 100. Por ultimo, el
aumento observado en las importaciones provinciales, que denota el progresivo
interés de los proveedores extranjeros por el mercado local frente a la escasa pro-
yeccion internacional de las empresas jiennenses.

El incremento de las exportaciones favorece una mejor asignacion de los recur-
sos en el conjunto de la actividad econdmica al permitir que ciertos sectores,
caracterizados por rendimientos a escala, aumenten el producto sin requerir mas
insumos, propiciando la disminucion de sus costes medios y contribuyendo a la
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especializacion. Asimismo, facilita la difusion tecnoldgica, pues los empresarios
aprenden no solo de su experiencia investigadora, sino también por medio de la
informacioén y el conocimiento que les transmiten sus socios comerciales. Ademas,
hace posible que se amplie el ciclo del producto de un determinado bien, facili-
tando el proceso de reajuste y reestructuracion de la empresa que lo fabrica, al
permitir que ésta pueda enfrentarse con una curva de demanda creciente en otros
paises, siendo un producto maduro en el mercado nacional. Por tanto, es l6gico
que autores como Donoso (2000, p. 26) consideren que los intercambios interna-
cionales vienen desempefnando el cometido de "locomotora del crecimiento”.

En el cuadro 1 aparecen las provincias espariolas clasificadas en cuatro catego-
rias, de acuerdo con el valor de su PIB per capita (PIB p.c.) y el nivel que registra la
ratio propension media a exportar (PME), con relacion a la media nacional. Asi, se
distingue entre provincias con un nivel de PIB per capita y propension media a
exportar superior a la media nacional (alto PIB. p.c. y alta PME), las que registran
un PIB per capita superior a la media y sus exportaciones reales son poco significa-
tivas (alto PIB p.c. y baja PME), aquellas con una renta media inferior a la nacional
y elevada propension exportadora (bajo PIB p.c. y alta PME) y, por ultimo, las pro-
vincias con una renta por habitante y una proyeccion exterior de su produccion que
no alcanzan los niveles medios nacionales (bajo PIB p.c. y baja PME). A partir de esa
agrupacion es posible establecer una relacion biunivoca entre exportacion y activi-
dad econdmica, pues son mayoria los casos en los que a una baja PME le corres-
ponde un nivel de renta por habitante inferior a la media nacional y, asimismo, un
alto nivel de renta se relaciona con una elevada propension a exportar.

CuAbro 1

PROPENSION MEDIA A EXPORTAR (PME) Y PIB PER cAPiTA (PIB P.C.) DE LAS PROVINCIAS ESPARIOLAS EN 2001

Baja PME Alta PME
Almeria, Alicante, Cantabria, Ledn, Guadalajara, La | Pontevedra, Palencia, Huelva, Cadiz, Murcia
) Corufa, Asturias, Orense, Avila, Albacete, Toledo,

Bajo Ciudad Real, Badajoz, Cordoba, Jaén, Lugo, Sevilla,
PIB p.c. Ceuta-Melilla, Caceres, Malaga, Granada, Salamanca,

Zamora, Santa Cruz de Tenerife, Cuenca, Las Palmas
Alto La Rioja, Huesca, Madrid, Lleida, Soria, Baleares, Teruel, Alava, Valladolid, Castellon, Navarra, Barcelona,
PIB p.c. Segovia, Girona, Vizcaya Zaragoza, Burgos, GuipUzcoa, Tarragona, Valencia

La plena integracion de Espafia en la Union Europea (UE), la aceptacion del euro
como moneda y una politica comercial mas flexible con respecto a terceros paises
han propiciado, en generosa medida, una creciente apertura comercial, de tal modo
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que el peso de las exportaciones e importaciones sobre el PIB que suponia un 27,5
por 100 en 1991, se situa en un 46,09 por 100 en 2001. En este proceso ha influi-
do el dinamismo de la corriente exportadora e importadora, pues ambas experi-
mentan un progreso notable en términos del PIB de cada afo. En la década de los
noventa, la actividad exportadora de la economia espafiola supera los ritmos de
expansion propios del comercio mundial, permitiendo una mayor progresion de las
ventas externas respecto al mismo, determinando un aumento de la cuota de mer-
cado de las exportaciones espariolas, que pasan a representar casi un 2 por 100 del
total mundial en 2001. En linea con esta realidad, la provincia de Jaén observa un
moderado incremento de sus ventas extranacionales en la primera mitad de los
noventa, para aumentar de forma pronunciada a partir de 1995. En el periodo
1991-2001 la variable provincial consigue una variacion media del 3,49 por 100,
inferior a la registrada por su homologa regional y nacional, que crece a una tasa
del 10,52 y 13,44 por 100, respectivamente. Estos resultados no hacen mas que
corroborar la escasa proyeccion internacional de la produccion jiennense, tal y
como evidencia el grafico 1, en el que se compara la participacion de la provincia
en el PIB nacional y en el total de mercancias exportadas.

GRAFICO 1

CUOTA DE PARTICIPACION DE LA PROVINCIA DE JAEN EN EL PIB Y EN LAS EXPORTACIONES NACIONALES 1991-2001
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Fuente: INE, AEAT y elaboracion propia.
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En el grafico 2 se representa la cuota de Jaén en el total de mercancias expor- Solo el 6,6 por 100 de
tadas por la Comunidad Andaluza en 1991 y 2001. Asimismo, el grafico 3 recoge  las empresas andaluzas
la distribucion provincial de las empresas andaluzas que venden parte de su pro- ~ que exportan son de la
duccion en los mercados exteriores, segtin el Instituto de Estadistica de Andalucia. provincia de Jaen.

Ambas informaciones vuelven a confirmar el escaso peso especifico de la actividad
exportadora de Jaén, ya que la misma sdlo concentra un 6,6 por 100 de las empre-
sas andaluzas que exportan, las cuales protagonizan el 5,68 por 100 de las ventas
extranacionales de la region en 2001.

GRAFICO 2
DISTRIBUCION POR PROVINCIAS DE LAS EXPORTACIONES ANDALUZAS (%)
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Fuente: INE, AEAT y elaboracion propia.

GRAFICO 3
DISTRIBUCION POR PROVINCIAS DE LOS EXPORTADORES ANDALUCES
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En esos afos tiene lugar, por otra parte, un aumento considerable de las com-
pras de productos agricolas e industriales que la provincia realiza en los mercados
internacionales. En términos de PIB, éstas pasan de suponer un 2,09 por 100 en
1991 a superar el 5 por 100 en 2001. De hecho, las importaciones provinciales han
mantenido una evolucion mas dinamica que la protagonizada por las del conjun-
to de Andalucia, lo que determina que su cuota en la variable regional haya
aumentado progresivamente, situandose en un 3,10 por 100 en 2001. No obstan-
te, la region mantiene una situacion saneada en su saldo exterior, registrando un
valor para sus exportaciones superior al total importado, lo que contrasta con la
escasa capacidad de financiacidon que los ingresos regionales por exportacion tie-
nen frente a los pagos y el déficit comercial que tradicionalmente evidencian los
intercambios comerciales de la nacion (grafico 4).

GRAFICO 4

EVOLUCION DE LA TASA DE COBERTURA EN ESPANA, ANDALUCIA Y EN LA PROVINCIA DE JAEN EN EL PERIODO 1991-2001
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Fuente: INE, AEAT y elaboracion propia.

El sistema productivo
jiennense cuenta con
importantes ventajas

comparativas.

En definitiva, se puede afirmar que el sistema productivo jiennense, a pesar de
su escaso nivel de internacionalizacion, cuenta con importantes ventajas compa-
rativas que justifican la contribucion favorable de sus flujos de comercio exterior
al crecimiento de la provincia. La adecuada explotacién de estas ventajas pasa por
lograr una mayor presencia de sus productos en los mercados internacionales. Un
objetivo compatible con el constante esfuerzo que desde la Junta de Andalucia y
el Gobierno de la nacion se esta haciendo por intensificar la proyeccion exterior
de las empresas de la region y la nacion, respectivamente, lo que se ha concreta-
do en la elaboracion de un Plan Estratégico para la Internacionalizacion de la
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Economia Andaluza 2003-2006 y el Plan de Internacionalizacion de la Economia
Espafiola 2001.

Descritas las consideraciones anteriores, el apartado siguiente se centra en
definir los sectores estratégicos susceptibles de actuacion para la promocion exte-
rior. En la identificacion de estos sectores se han tenido diferentes condiciones,
esto es, que estén conformados por empresas jiennenses vinculadas al territorio,
que exista una cierta continuidad temporal en su actividad exterior y, por ultimo,
que se trate de producciones en la que la provincia registra ventajas comerciales.

El apartado tres presenta de forma esquematica informacion que permite valo-
rar las posibilidades de los distintos productos jiennenses en los mercados interna-
cionales. A partir del tratamiento y analisis de diferentes fuentes estadisticas' se
ha elaborado una ficha-resumen por producto en la que se especifica qué paises
estan demandando aquellas mercancias en las que la provincia registra ventajas
comparativas y los competidores internacionales y nacionales que las estan ofer-
tando a nivel internacional. Ante todo, se pretende ofrecer una vision de conjun-
to sobre las condiciones que han definido estos mercados en el pasado inmediato
y que, en el marco de sus posibilidades y limitaciones, permitira extrapolar consi-
deraciones validas respecto a la orientacion de los flujos comerciales extranacio-
nales de la provincia.

Tomando como punto de partida el analisis desarrollado en los apartados
segundo y tercero, el trabajo se adentra en el estudio de los instrumentos de poli-
tica comercial que pueden condicionar la actuacion de los empresarios jiennenses,
dificultando la venta en el exterior de productos agricolas e industriales. De ese
modo, en el apartado cuarto se concretan los distintos tipos de barreras comer-
ciales, arancelarias y no arancelarias, a tener en cuenta por el exportador.

El punto de vista contrario, es decir, el conjunto de instrumentos que fomen-
tan el comercio exterior, se tratan en el apartado quinto. Asi, en primer lugar, se
relacionan las principales instituciones regionales y nacionales que en la actuali-
dad estan potenciando la internacionalizacion de las empresas andaluzas y espa-
fiolas, respectivamente, prestando especial atencion al fomento de las exportacio-
nes. En sequndo lugar, se especifican los distintos elementos de apoyo, tanto de
informacion, formacion, asesoramiento, financiacion, etc., que tienen como obje-
tivo contribuir a reducir las dificultades que afronta una empresa a la hora de
poner en marcha su actividad exportadora.

' Bases de datos de comercio exterior de las Naciones Unidas (COMTRADE), de EUROSTAT (COMEXT), de la Agencia
Estatal de la Administracion Tributaria (AEAT), base de datos sobre empresas exportadoras de las Camaras de Comercio
y de la Agencia Andaluza de Promocion Exterior (EXTENDA).
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Los negocios que la
provincia realiza con
clientes extranjeros se
encuentran muy
concentrados en pocas
mercancias.

El trabajo se cierra con las conclusiones en las que se argumenta la necesidad
de una politica comercial ofensiva a nivel provincial capaz de aprovechar con éxito
las fortalezas que caracterizan al sistema productivo provincial y rentabilizar al
maximo las oportunidades que ofrece una economia mundial cada vez mas inter-
dependiente y globalizada. Los diferentes mecanismos de promocién deben ir aso-
ciados a la formacion, la informacion, el conocimiento de los mercados exteriores,
de su operativa, de los requisitos de la exportacion, etc., permitiendo la adecuada
utilizacion de aquellos que, en este sentido, desarrollan las administraciones cen-
tral y autondmica.

1. SECTORES ESTRATEGICOS

Corresponde en este apartado concretar los productos jiennenses que, tenien-
do una cierta tradicion exportadora, presentan un saldo favorable en los flujos de
comercio exterior que tienen como origen/destino algin municipio de la provin-
cia. Estas mercancias, agrupadas en sectores estratégicos, han de concentrar y ser
destino especifico de toda actuacién de promocion exterior desarrollada desde el
territorio.

Una delimitacion formal y objetiva de tales sectores exige conocer qué tipo de
bienes estan colocando los empresarios jiennenses en los mercados internaciona-
les y como estan evolucionando sus ventas en los ultimos afios. Asimismo, resulta
conveniente confrontar la corriente vendedora y compradora, en cada caso, a fin
de comprobar si existen condiciones que justifican la competitividad internacional
de su produccion, fruto de una diferenciacion intersectorial. Todo ello, permitira
identificar las actividades de la estructura productiva provincial que presentan
mayores fortalezas y que se caracterizan por las siguientes condiciones: presentar
un porcentaje de participacion significativo en la exportacion provincial y estar
configuradas por productos que registran importantes ventajas comparativas, que
son fabricados y comercializados por empresas jiennenses.

El tratamiento de la informacion estadistica relativa a las exportaciones de
Jaén entre 1997 y 2001 permite realizar el cuadro 2, en el que se detalla el nume-
ro de productos, segtin la Nomenclatura Combinada (NC) del Arancel (a seis digi-
tos), que han protagonizado mas de un 0,1 por 100 de las exportaciones provin-
cialesy el volumen de ventas que concentran. A la vista de los datos, se puede afir-
mar que los negocios que la provincia realiza con clientes extranjeros se encuen-
tran muy concentrados en pocas mercancias, de los que se obtienen mas del 95 por
100 de los ingresos anuales por exportacion.
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Cuapro 2
[MPORTANCIA RELATIVA DE LOS PRODUCTOS EXPORTADOS POR JAEN

Afos 1997 1998 1999 2000 2001

Numero de productos significativos 60 74 64 54 61
Volumen de exportacion que concentran (%) 96,63 96,67 9565 9585 95,88

Fuente: AEAT y elaboracion propia.

Los capitulos arancelarios en los que se incluyen estos productos son un total
de 29, especificados en el cuadro 3. Ahora bien, no todos registran operaciones
cada afno. Asi, las exportaciones de cereales y harina desde Jaén son significativas
en 1997 y 1998, respectivamente, pero nulas en el resto. En este sentido, destacar
que solo en 1998 resultan significativas las ventas al exterior de semillas (capitu-
lo 12) o de pieles y cuero (capitulo 41), e igualmente en 2000 es cuando las ven-
tas exteriores de material radiactivo (capitulo 28) concentran mas del 0,1 por 100
del total provincial. Ante estos resultados, se ha optado por considerar las mer-
cancias que son exportadas en al menos dos afos, que se corresponden con los
capitulos sefialados en negrita en el cuadro 3.

CuAbro 3
CAPITULOS EN LOS QUE SE INCLUYEN PRODUCTOS SIGNIFICATIVOS EN LA ESTRUCTURA
EXPORTADORA DE LA PROVINCIA DE JAEN

Capitulo Descripcion
2 Carne y despojos comestibles
4 Leche, productos lacteos, huevos, productos comestibles de origen animal
5 Los demas productos de origen animal
7 Legumbres y hortalizas, plantas, raices y tubérculos
8 Frutos comestibles, cortezas de agrios o de melones
10 Cereales
122 N Productos de la molineria, malta, almidon y fécula, inulina, gluten de trigo
12 Semillas y frutos oleaginosos, semillas y frutos diversos, plantas industriales medicinales, paja
15 Grasas y aceites animales o vegetales
16 Preparacion de carne, pescado o de crusticeos
17 Azucares y articulos de confiteria
18 Cacao y sus preparaciones

28 Productos quimicos inorganicos, compuestos inorganicos u organicos de los metales preciosos
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CuADRo 3 (continuacion)

CAPITULOS EN LOS QUE SE INCLUYEN PRODUCTOS SIGNIFICATIVOS EN LA ESTRUCTURA

EXPORTADORA DE LA PROVINCIA DE JAEN

Capitulo Descripcion
39 Materias plasticas y sus manufacturas
40 Caucho y sus manufacturas
41 Cuero y pieles
42 Manufacturas de cuero
46 Manufacturas de esparteria
48 Papel y carton
52 Algodon
61 Prendas y complementos de vestir de punto
62 Prendas y complementos de vestir, excepto los de punto
63 Los demas articulos textiles
69 Productos ceramicos
76 Aluminio y manufacturas de aluminio
84 Reactores nucleares, calderas; maquinas, aparatos y artefactos mecanicos
85 Maquinaria y aparatos eléctricos
87 Vehiculos de automocion, tractores, etc.
94 Muebles

Fuente: Elaboracion propia.

En una segunda fase se calcula el indice de ventaja comparativa revelada por
productos (IVCR)? en 2001, seleccionandose aquellos para los que dicho indice es
superior a 100, por presentar un volumen de exportaciones superior a lo importa-
do. En esta operacion se desestiman mercancias como azucar (partida 170199),
aceite de girasol (151211) manufacturas de plastico (392690) maquinaria para la
extraccion de aceite (847920), vendimiadoras (843359) o maquinas automaticas
para el tratamiento o procesamiento de datos (847110). Por el contrario, se consi-
dera conveniente incluir determinados productos que sin ser significativos por si
mismos estan muy vinculados a éstos y presentan ventaja comparativa. Es el caso,
por ejemplo, de las prendas y complementos de vestir de los capitulos 61 y 62 o
los muebles de fibra natural (940380).

(Xi - M)
(X\ + M\)

de productos.

2 VR =

x 100 ; donde Xi son las exportaciones de productos i y M las importaciones de ese mismo tipo
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Por ultimo, a partir de las mercancias identificadas y con la informacion que
sobre empresas exportadoras facilita la Agencia Andaluza de Promocion Exterior
(EXTENDA) y la pagina web de las camaras de comercio se pasa a concretar los sec-
tores estratégicos. En éstos se han de excluir los productos obtenidos y exportados
por empresas foraneas instaladas en el territorio, cuya actividad internacional res-
ponde a estrategias desarrolladas a nivel supraprovincial. De acuerdo con este cri-
terio, no son productos estratégicos el papel y carton exportado por SMURFIT
desde Mengibar, los productos de caucho que produce y exporta ARMOLTEC SUR
desde La Carolina, los sacos de rafia de CONDEPOLS vy las laminas de plastico celu-
lar de DERPROSA en Alcala Real, el aluminio de ALCOA en Linares, las cajas meta-
licas de ELDON en Martos, los vehiculos de SANTANA, los aparatos de alumbrado
y sefalizacion de VALEO, los sistemas eléctricos de ROBERT BOSCH o los compo-
nentes de DABEL. Todas estas grandes empresas son responsables principales de la
exportacion provincial, tal y como evidencia la informacion del cuadro 4.

Cuabro 4
PARTICIPACION DE LOS SECTORES ESTRATEGICOS Y LAS GRANDES EMPRESAS EN LA EXPORTACION DE LA PROVINCIA
DE JAEN EN EL PERIODO 1997-2001 (%)

Afios 1997 1998 1999 2000 2001
Sectores estratégicos 40,75 44,46 30,19 36,07 47,10
Grandes empresas 47,65 4524 61,18 60,64 49,60
Otras 11,60 10,30 8,63 3,29 3,30
Total 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

Fuente: AEAT y elaboracién propia.

Tras el proceso metodoldgico seguido se identifican ocho sectores estratégicos
que se especifican en el cuadro 5. De éstos, siete son homogéneos, ya que lo for-
man mercancias que resultan de una misma actividad productiva, y uno que
denominamos variado, que incluye productos que proceden de actividades tan
diversas como la elaboracion de cinturones de cuero, la realizacion de componen-
tes eléctricos y electronicos, la obtencion de algodon en la cuenca del
Guadalquivir o la realizacion de carrocerias para vehiculos y la fabricacion de
prensas.

Los sectores estratégicos considerados estan participados por empresas jien-
nenses que, en conjunto, vienen realizando un importante esfuerzo por penetrar
en mercados extranjeros, registrando incrementos importantes en su volumen de
ventas internacionales entre 1999 y 2001. De hecho, mientras que la exportacion

Las grandes empresas
instaladas en la
provincia son las
principales
responsables de la
exportacion de Jaén.

Algunas pymes vienen
realizando un
importante esfuerzo
exportador en los
ultimos aiios.
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CuADRO 5

SECTORES ESTRATEGICOS EN LA ACTIVIDAD EXPORTADORA DE LA PROVINCIA DE JAEN

Sectores estratégicos  Productos

Codigo de la Nomenclatura Combinada

Aceite de oliva* Aceite de oliva virgen, refinado y de orujo de oliva

150910, 150990, 151000

Agroalimentario Carnicos: carne, tripas, embutidos y similares

020312, 020319, 020329, 020890, 050400,
160100,160242

Productos lacteos

040120

Hortofruticola

070920, 071080, 071290, 080920

De confiteria

170490, 180690, 190530, 190590

Plastico Guarniciones para muebles, carrocerias y similares 392630
Cesteria Cesteria y muebles de fibra natural 460199, 460210, 940380
Confeccion Prendas, complementos de vestir de punto y no de 610329, 610333, 610342, 610442, 610520,

punto, sacos para envasar

620332, 620443, 620920, 620930, 621290,
621710, 630510

Ceramica Ladrillos, baldosas, objetos de adorno de ceramica
y otros productos

690410, 690890, 691390, 691490

Muebles Tapizados, muebles de madera para cocinas, dormi 940161, 940171, 940340, 940350, 940360,
torios, comedores, etc. 940390
Variado Algodon 520100
Carrocerias 871690
Componentes electronicos 847330
Productos de marroquineria 420330
Prensas 847759

* Se ha separado del sector agroalimentario por su protagonismo en la economia provincial.
Fuente: Elaboracion propia.

Escasa actividad
exportadora en el
sector del aceite de
oliva en el periodo
1997-2001.

protagonizada por las grandes empresas situadas en Jaén observa una variacion
media anual del 2,96 por 100 entre 1997 y 2001, |a realizada por los sectores estra-
tégicos aumenta en un 25 por 100, manteniendo una variacion media anual supe-
rior al 5 por 100.

El comportamiento exportador de cada uno de los sectores estratégicos entre
1997 y 2001 no es, sin embargo, uniforme vy, por el contrario, los datos del cuadro
6 evidencian situaciones muy dispares en las que han influido, entre otros facto-
res, la evolucion de la demanda mundial en cada uno de los bienes considerados,
las condiciones de oferta en los distintos mercados e, incluso, la posicion de par-
tida al inicio del periodo de referencia. Asi, la reduccion experimentada entre 1997

125



126

Observatorio €condmico de la provincia de Jaén

abril 2004

y 2001 en las importaciones mundiales de aceite de oliva -con tasas de variacion
negativas del 2,2 por 100 para el aceite de oliva virgen, del 8,6 por 100 para el refi-
nado y del 4,1 por 100 para el de orujo- explica en gran medida la escasa activi-
dad exportadora que se advierte en las ventas internacionales de este sector jien-
nense, responsable de mas del 30 por 100 de los ingresos por exportacion de la
provincia.

En estos afos, ademas, China se integra con fuerza en los flujos de comercio
internacional, optando por un modelo de crecimiento en el que las ventas de pro-
ductos al resto del mundo resultan una variable fundamental. Esta realidad altera
las condiciones de oferta y demanda de los diferentes segmentos del mercado
mundial produciendo efectos muy diversos. Por ejemplo, mientras que la mayor
demanda de materias primas procedente de China ha propiciado un aumento con-
siderable de los precios mundiales de productos como acero, cobre o carbon; por
su parte, su inclusion como oferente de determinadas mercancias en las que el pais
asiatico presenta una clara ventaja comparativa, como es el caso de aquellas que
conforma el sector de la cesteria y los muebles de fibra natural, ha generado una
mayor competencia y la disminucion de precios, lo que explica la variacion nega-
tiva registrada en las exportaciones de estos productos.

CUADRO 6

CUOTA DE LOS SECTORES ESTRATEGICOS EN LAS EXPORTACIONES TOTALES DE LA PROVINCIA DE JAEN Y TASA DE VARIACION MEDIA ACUMULADA [TVMA]

EN EL PERIODO 1997-2001

Sectores estratégicos TVMA Cuota 2001
(1997-2001)
Aceite de oliva 30,87
Aceite de oliva virgen 29,03
Aceite de oliva refinado -16,91 0,96
Aceite de orujo de oliva 4291 0,88
Sector agroalimentario 19,64 5,80
Productos carnicos (carne, panceta, tripas, embutidos...) -17.72 1,72
Productos lacteos 284,96 0,90
Productos hortofruticolas (esparragos, hortalizas, cerezas) 4497 2,02
Productos de confiteria (dulces, bombones, galletas y pastas) -544 1,15
Sector del plastico 36,10 0,91
Sector de la cesteria y muebles de fibra natural -4,24 0,36
Trenzas y articulos similares -32,48 0,01
Articulos de cesteria -0,56 0,34
Muebles de fibra natural -20,33 0,01
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CUADRO 6 (CONTINUACION)

CUOTA DE LOS SECTORES ESTRATEGICOS EN LAS EXPORTACIONES TOTALES DE LA PROVINCIA DE JAEN Y TASA DE VARIACION MEDIA ACUMULADA (TVMA)

EN EL PERIODO 1997-2001

Sectores estratégicos TVMA Cuota 2001
(1997-2001)
Sector de la confeccion 32,99 0,59
Vestidos para mujeres y nifias 2,12 0,05
Prendas y complementos de vestir para bebes 80,31 0,32
Complementos de vestir 315,66 0,07
Otros productos de la confeccion 7,69 0,15
Sector de la cerdmica 12,50 0,60
Ladrillos 20,40 0,10
Baldosas 42,14 0,04
Objetos de adorno de ceramica 13,50 0,32
Otros objetos de ceramica 3,13 0,14
Sector del mueble nn 5,97
Muebles tapizados 14,29 0,42
Muebles de cocina 32,77 3,15
Muebles comedor -28,52 0,38
Muebles para dormitorio 24,10 1,65
Otros muebles -7.11 0,36
Sector variado 30,20 2,17
Productos de marroquineria -0,50 0,16
Algodon 517,74 0,27
Componentes electronicos 17,77 1,02
Prensas 77,37 0,56
Carrocerias 435,29 0,15

Fuente: Elaboracion propia.

Aumento considerable
de las exportaciones de
los sectores de la
ceramica, confeccion y
plastico.

Una situacion diferente es la que se advierte en sectores como el del plastico,
la ceramica o la confeccion que parten de posiciones muy moderas, con cuotas de
participacion en el total nacional inferiores al 0,1 por 100, pero que consiguen
aumentos muy significativos en el volumen de negocios que realizan con clientes
internacionales, lo que permite que sus ventas exteriores registren una variacion
media anual de dos digitos entre 1997 y 2001.
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l1l. PRODUCTOS ESTRATEGICOS, MERCADOS POTENCIALES Y COMPETIDORES
EN EL EXTERIOR

El acercamiento a los diferentes mercados en los que se pretende introducir un
producto conlleva un analisis de las estadisticas comerciales internacionales y
nacionales mas relevantes con el proposito de identificar, por un lado, los princi-
pales paises importadores y exportadores de dicho bien y, por otro lado, los com-
petidores nacionales que estan presentes en los mercados exteriores. En ese senti-
do, interesa conocer el volumen, valor, procedencia y la tendencia internacional de
las operaciones de comercio exterior en un periodo temporal representativo y pro-
ximo en el tiempo, lo que permite detectar los mercados con mayor potencial.

Una vez identificados los sectores exportadores estratégicos de la provincia de
Jaén, este apartado se ocupa del analisis de los flujos de comercio exterior de los
paises que demandan con mayor intensidad las distintas mercancias que los con-
forman, asi como de los principales competidores internacionales y nacionales.

A fin de conocer la importancia relativa de las mercancias estratégicas se ha cal-
culado la participacion de las exportaciones del conjunto de los 50 productos selec-
cionados sobre el total mundial, resultando que aquellos que dominan las ventas
extranacionales de la economia jiennense suponen algo menos del 4 por 100 del
total de las ventas internacionales. Su escaso protagonismo en dichos intercambios
comerciales se justifica por tratarse de bienes que derivan del sector primario e
industrias tradicionales que han reducido su cuota en favor de manufacturas de
nivel tecnoldgico mas elevado y vinculadas a sectores en los que la provincia jien-
nense no esta especializada. La representatividad de las exportaciones mundiales de
cada producto respecto al total de los cincuenta considerados, asi como la tasa de
variacion de dicho flujo en el periodo 1997-2001 se recoge en el cuadro 7.

En el agregado de las exportaciones de esas 50 mercancias, las correspondien-
tes a la partida NC 847330 "partes y accesorios de equipos de procesos de datos"
son las que consiguen, con gran diferencia, la cuota mas elevada. Sin embargo, la
produccion de esos bienes en la provincia de Jaén no estd avalada por un signifi-
cativo numero de empresas. Es mas, se concentra en pocas firmas empresariales.

Los productos que vienen experimentando un crecimiento mas vigoroso en las
exportaciones mundiales en los ultimos afios son los ubicados en los sectores de la
carne (partidas 020312, 020319, 020329, 020890), en determinadas mercancias del
sector de la confeccion (610333, 621290) v, especialmente, en el subsector de
prendas de vestir para bebés (partidas 620920 y 620930), en el sector de compo-
nentes electronicos (847330) y, con caracter generalizado, en todas las partidas
arancelarias correspondientes al sector de muebles de madera. Por su parte, han
visto descender de forma acusada el ritmo de sus ventas internacionales los

Reducida importancia
de los productos
exportados por Jaén en
el comercio mundial.
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Cuabro 7
EXPORTACIONES MUNDIALES DE CINCUENTA PRODUCTOS
TVMA TVMA
Codigo 1997 1998 1999 2000 2001 97-01 Cédigo 1997 1998 1999 2000 2001  97-01
NC (a) (b) NC (a) (b)

020312 084 1,02 0,89 0,78 1,00 125 610333 012 0,13 0,15 016 017 171
020319 1,30 1,27 1,14 1,10 1,35 88 610342 043 0,34 0,30 027 027 -45
020329 1,57 1,98 1,80 1,51 1,78 11,1 610442 021 0,21 0,19 016 013 -40
020890 0,21 0,18 0,17 0,14 020 63 610520 0,39 0,39 0,37 034 031 1,5
040120 1,08 1,15 1,01 072 078 -09 620332 045 0,38 0,28 024 026 -60
050400 085 084 0,70 057 0,64 05 620443 072 0,75 0,76 062 058 1,7
070920 026 028 030 023 019 -09 620920 038 0,40 0,40 039 043 N3
071080 0,60 0,63 0,59 046 0,53 48 620930 0,10 0,09 0,09 010 O0mM 105
071290 038 034 030 022 025 -30 621290 0,16 0,16 0,13 012 017 9,4
080920 0,21 0,18 0,19 016 0,17 09 621710 042 0,42 0,35 033 037 43
150910 1,11 0,88 0,87 064 075 -22 630510 004 003 0,03 003 002 -76
150990 040 030 026 023 021 -86 690410 0,17 0,18 0,18 014 014 33
151000 006 0,05 006 005 004 -41 690890 321 3,25 2,83 224 240 0,2
160100 099 097 064 052 060 -49 691390 045 0,46 0,41 035 034 09
160242 0,09 0,12 0,07 005 007 -16 691490 0,51 0,40 0,38 033 034 -25
170490 1,93 1,87 1,67 1,43 1,56 2,1 847330 5320 5266 5759 63,75 6064 11,3
180690 2,05 1,92 1,61 1,31 1,55 04 847759 042 0,35 0,30 027 023 -7.2
190530 2,03 2,00 1,78 1,40 1,55 06 871690 133 1,45 1,31 1,03 1,09 2,6
190590 232 2,36 2,17 1,74 2,02 40 940161 2,65 2, 2,56 219 245 56
392630 0,51 0,59 0,47 039 046 49 940171 059 0,59 0,58 054 057 6.8
420330 039 034 0,29 026 033 30 940340 1,38 1,40 1,35 1.1 1,21 44
460199 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 -100 940350 1,7 1,94 1,79 1,55 1,66 6.9
460210 0,41 0,33 0,31 032 033 2,1 940360 548 594 571 505 522 6.4
520100 314 287 1,92 1,92 192 -48 940380 0,56 0,49 0,47 049 051 53
610329 003 0,04 0,03 0,03 0,03 38 940330 2,15 233 224 2,03 2,07 6.8

Fuente: Comtrade y elaboracion propia.
(a) Cuota de exportaciones mundiales de cada producto en relacion con el agregado de cincuenta productos.
(b) Tasa de variacion media acumulativa de las exportaciones mundiales en el periodo 1997-2001. 129

siguientes: aceite de oliva refinado (150990), productos de esparteria (460199),
sacos y talegas para envasar (630510) y prensas (847759). Los demas productos
muestran una tendencia irregular en su volumen de exportaciones mundiales.

A continuacion se recoge una ficha-resumen para cada uno de los 50 produc-
tos seleccionados, que permite el analisis de mercados potenciales y competido-
res en el exterior.
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Carne fresca (pierna y trozos de pierna) (NC 020312)
MERCADOS DEMANDANTES

Alta concentracion de las compras internacionales, siendo
absorbidas dos terceras partes por cuatro paises europeos
-Italia, Francia, Alemania y Reino Unido- que, a su vez, presen-
tan importantes desventajas comparativas. Por su parte, en
Polonia, Japon, México, Grecia y Portugal también se detectan
desventajas y una mayor importacion per capita.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Los principales paises suministradores se sittan en el continen-
te europeo destacando Holanda, Dinamarca, Bélgica, Alemania,
Espafia y Francia. Estados Unidos y Canada cubren el 7 y 6 por
100, respectivamente, de las ventas internacionales.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Dos provincias catalanas -Barcelona y Girona- son por si solas
abastecedoras del 60 por 100 de los mercados europeos -unicos
destinatarios de este producto. Las ventas de la produccion jien-
nense, que representa el 0,25 por 100 del total nacional, se diri-
gen exclusivamente al mercado portugués. Resulta de interés
diversificar las ventas en la zona europea €, incluso, abrir mer-
cados como el polaco en el que no se vende este tipo de carne
producida en Espafa.

Carne fresca (panceta y trozos de panceta) (NC 020319)
MERCADOS DEMANDANTES

Por su elevada cuota importadora cabe resefiar tres paises:
Japon, Alemania y Estados Unidos. Con una considerable impor-
tacion por habitante unido a la posicion de desventaja compe-
titiva que presenta, en Europa destacan, ademas del Estado ale-
man, cuatro paises europeos: Suecia, Portugal, Grecia y
Finlandia.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

La mayor parte de la oferta mundial la protagonizan Holanda,
Dinamarca, Bélgica, Alemania, Espaia y Francia, si bien en este
producto las empresas norteamericanas ostentan mayor cuota
que las europeas.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Las mercancias catalanas son las principales competidoras junto
a las procedentes de las provincias de Malaga, Pontevedra, Leon,
Madrid, Zaragoza y Toledo, entre las mas significativas. Las
exportaciones de productos jiennenses estan concentradas en el
pais vecino -Portugal-. Los mercados europeos son potenciales
destinatarios al encontrarse entre los mayores demandantes.

Carne congelada (NC 020329)
MERCADOS DEMANDANTES

Paises asiaticos como Japon, la Republica de Corea, Singapur y
Hong Kong retinen las tres caracteristicas que los convierten en
atractivos mercados de destino, esto es, una cuota alta en la
demanda mundial, una destacada importacion por habitante y
posicion de desventaja comparativa en las relaciones comercia-
les con el exterior.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Se localizan, fundamentalmente, en el ambito europeo, sobresa-
liendo los productos daneses, franceses y de procedencia holan-
desa. Los paises americanos mas destacados como proveedores
son Canada, Estados Unidos, Brasil y México.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Escasa participacion del comercio de productos jiennenses, con
presencia en los mercados francés y portugués. La competencia
se centra en las ventas de productos catalanes, especialmente de
Girona y Barcelona y, en menor medida, los que tienen como
origen las provincias de Pontevedra, Zaragoza, Valencia, Madrid,
Lleida y Malaga. Dichas provincias diversifican sus ventas entre
Europa, Rusia y los paises asiaticos, incluida China.

Carne de caza (NC 020890)
MERCADOS DEMANDANTES

La mayor parte de los Estados demandantes presentan desven-
tajas comparativas, sobresaliendo por el volumen de compras
que concentran Alemania y Francia, mientras que en términos
per capita destacan los paises del norte de Europa.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Nueva Zelanda es el principal suministrador de carne de caza. Le
siguen en importancia Francia, Sudafrica, Alemania, Australia,
Polonia y Austria. Espafia aporta en torno al 4 por 100 del total
mundial.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

En el contexto nacional la provincia jiennense se sitlia en el
octavo lugar como exportadora. Asimismo, cabe resefiar que el
mercado aleman es el Unico destinatario de las ventas. Sus prin-
cipales competidores, en especial Lleida y Badajoz, presentan
una mayor diversificacion en su clientela internacional. Los pai-
ses europeos son el destino prioritario de las exportaciones
espafiolas, con la excepcion de paises como Dinamarca,
Finlandia y Noruega a los que no se dirigen la carne de caza
espaola.
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Productos lacteos (NC 040120)
MERCADOS DEMANDANTES

El mercado europeo es el principal receptor de las compras inter-
nacionales de este producto con un porcentaje de participacion que
sobrepasa el 85 por 100 del total mundial. Dentro de este espacio,
Italia figura con mas del 30 por 100 de la demanda internacional,
una elevada adquisicion por habitante y una posicion desventajosa
en sus intercambios comerciales. Bélgica, Irlanda, Holanda y
Dinamarca son mercados representativos en sus compras por per-
sona, mientras que por su posicion de desventaja comparativa
merecen ser destacados Grecia e Irlanda.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

La competencia internacional proviene también de la zona
europea, en especial de paises como Alemania, Francia y Bélgica
que en conjunto acaparan los dos tercios de las ventas interna-
cionales.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Los productos lacteos originarios de Madrid, Zamora, Barcelona,
Oviedo, La Corufia, Ledn y Albacete son los principales competido-
res. Estas provincias asisten con exclusividad a los mercados euro-
peos. A pesar de que los productos jiennenses aparecen diversifi-
cados en su destino al mercado europeo, llama la atencion que no
se realicen exportaciones hacia el mercado italiano, que es uno de
las grandes demandantes de la zona, asi como a Grecia que tam-
bién lo es, registrando una importante dependencia exterior.

Tripas (NC 050400)
MERCADOS DEMANDANTES

Una treintena de paises, que se reparten por toda la geografia
mundial, acaparan el 95 por 100 de las compras mundiales de
este producto. Sin embargo, paises proximos como Suiza,
Alemania, Portugal, Francia, Finlandia y Polonia se encuentran
entre los que presentan unas compras por habitante mas eleva-
das, ademas de tener desventajas comparativas, lo que los con-
vierte en mercados potenciales para las empresas espafiolas.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

La competencia internacional a la produccion espafiola la prota-
gonizan empresas de China, Estados Unidos, Nueva Zelanda, Brasil
y Australia. En Europa, compiten con los productos nacionales los
procedentes de Holanda, Dinamarca, Reino Unido y Bélgica.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Jaén, con el 85 por 100 de las ventas espafiolas, ocupa el cuar-
to puesto en el ranking de las provincias exportadoras de tripas.
Le anteceden en importancia y como principales competidoras
los productos originarios de Barcelona, Valencia y Guadalajara.
A pesar de que paises como Alemania, Portugal o Bélgica se
sitian con un ratio importacion/habitante elevado, con posicion
de desventaja comparativa y con proximidad geografica, estos
mercados no se encuentran entre los destinos de las exportacio-
nes realizadas por las empresas jiennenses.

Esparragos (NC 070920)
MERCADOS DEMANDANTES

La demanda internacional de esparragos se presenta muy concen-
trada. Una docena de paises acaparan casi el 98 por 100 de las com-
pras mundiales. A la cabeza de demandantes figura Estados Unidos,
que adquiere casi la mitad de los que ofrecen los suministradores
mundiales, seguido a gran distancia de Alemania y Japon con el 15
y 14 por 100, respectivamente. Otros paises significativos son
Canada, Francia y Suiza, siendo este Ultimo el que ostenta la mayor
importacion per capita.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

La competencia a las ventas internacionales de Espafa la repre-
senta la produccion procedente de México, Estados Unidos y
Pert, en el continente americano, en tanto que en Europa pro-
cede, fundamentalmente, de Grecia, Holanda y Francia.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Los principales competidores nacionales a la produccion de Jaén
estan ubicados en la propia Comunidad Andaluza y en
Extremadura. Las provincias de Sevilla, Granada, Cdrdoba, Cadiz y
las dos extremenias tienen un mayor peso en el total nacional. La
diversificacion de las exportaciones jiennenses es aceptable, si bien
existen mercados potenciales poco asistidos como el francés y, por
otra parte, mercados como el italiano e inglés a los que no se diri-
gen las empresas de la provincia.

Hortalizas tratadas (NC 071080)
MERCADOS DEMANDANTES

El 95 por 100 de la demanda internacional de hortalizas tratadas se
concentra en una veintena de paises con dos caracteristicas comu-
nes, cual es su alto poder de adquisitivo y su alta dependencia, en
gran nimero de ellos, como lo pone de manifiesto la posicion de
desventaja comparativa. En compras por habitante destacan, en el
entorno mas proximo, Alemania, Francia e Irlanda, que presentan
una elevada demanda.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Espafia ocupa un lugar destacado en el suministro internacional
de este producto con un porcentaje que sobrepasa el 9 por 100
de las exportaciones mundiales. La competencia internacional
procede de Bélgica, Holanda y Francia en la UE y, en mercados
mas distantes, de paises como México, China y, en menor medi-
da, del mercado estadounidense.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Los grandes productores y, en consecuencia, competidores espafio-
les se localizan en Murcia y Navarra fundamentalmente, siendo
éstos los que acaparan una parte muy significativa de la demanda
mundial con origen en nuestro pais. Las exportaciones de produc-
tos jiennenses son escasamente representativas respecto al total
nacional y se encuentran muy localizadas en dos mercados, esto
es, el francés y principalmente el aleman.

131



132

Observatorio €condmico de la provincia de Jaén

abril 2004

Hortalizas sin tratar (NC 071290)
MERCADOS DEMANDANTES

Mas de un tercio de las compras mundiales tienen como destino el
mercado japonés y estadounidense. Otra parte significativa y simi-
lar a la anterior se la reparten seis paises: cuatro europeos
(Alemania, Reino Unido, Holanda y Francia), la Republica de Corea
y Canada. En la zona europea se registra una elevada importacion
por habitante, lo que la convierte en un gran mercado potencial.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Como principal exportador mundial se encuentra China con el
40 por 100 de las ventas internacionales, sequido en importan-
cia relativa por Estados Unidos, Alemania, Francia, Holanda,
Italia, Israel y Turquia.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Los productos con origen en las Comunidades Autonomas de
Extremadura y Valencia compiten con los de las empresas de la
provincia de Jaén. Esas dos regiones abastecen a un numero con-
siderable de paises, circunstancia que no se reproduce en la pro-
vincia, que concentra sus ventas casi exclusivamente en Portugal,
donde la competencia es alta, debido a su posicion de ventaja
comparativa. En consecuencia, dada la importancia de las expor-
taciones provinciales respecto al total nacional y la alta concen-
tracion exportadora, resulta de interés explorar otros mercados a
los que se dirigen las ventas de otras empresas nacionales.

Cerezas (NC 080920)
MERCADOS DEMANDANTES

Los adquirentes mas destacados, por lo que respecta a su cuota
mundial, son Japon y Alemania. Holanda, Bélgica y Austria registran
unas compras por habitante muy elevadas. En conjunto esos cinco
paises presentan importantes desventajas comparativas. Con una
cuota superior al 2 por 100 se encuentran también el Reino Unido,
Taiwan y Canada.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Espafia es el sequndo proveedor de cerezas con un porcentaje de
participacion en las exportaciones mundiales proximo al 7 por
100. Sus principales competidores en la UE son Italia y Francia.
Al margen de la UE, hay que resefiar a Estados Unidos que pro-
tagoniza casi la mitad de las ventas internacionales.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

En el mercado nacional, Jaén compite con varias provincias, espe-
cialmente con Caceres, Zaragoza, Alicante y Lleida que sirven su
produccion a una buena representacion de paises europeos. Las
ventas de cerezas producidas en la provincia jiennense tienen al
mercado francés como al principal y casi unico destinatario.
Potenciar y diversificar las exportaciones hacia paises como
Alemania, Reino Unido, Bélgica, Holanda y Austria, entre otros,
podria ser una estrategia a seguir.

Aceite de oliva virgen (NC 150910)
MERCADOS DEMANDANTES

El mercado italiano es el principal receptor de las exportaciones
mundiales de aceite de oliva virgen, con una cuota que gira en
torno al 40 por 100. Este pais adquiere aceite de oliva virgen en el
mercado internacional para cubrir su déficit de produccion y poder
abastecer sus ventas exteriores. Otros mercados representativos son
Estados Unidos, determinados paises europeos escasamente pro-
ductores que han visto crecer su demanda interna de forma consi-
derable en los ultimos afos -Francia, Reino Unido, Bélgica, Suecia,
Austria-, Japon y Australia, que figuran como tradicionales deman-
dantes, sobre todo de aceite espafol e italiano.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Los paises de la cuenca mediterranea son los grandes producto-
res y competidores internacionales. Espafia e Italia cubren las
tres cuartas partes del mercado mundial. El aceite espafiol tiene
entre sus principales competidores el producido en Italia, Grecia,
Tunez y Turquia.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Cordoba y Jaén alternan su posicion de liderazgo en las expor-
taciones nacionales de aceite de oliva virgen. Ambas provincias
tienen diversificadas sus ventas en los principales paises deman-
dantes. Compiten con las exportaciones jiennenses las restantes
provincias andaluzas y el escaso, pero bien situado, aceite de
oliva cataldn y el producido en determinadas zonas de Castilla-
La Mancha.

Aceite de oliva refinado (NC 150990)
MERCADOS DEMANDANTES

Cuatro de los principales demandantes internacionales se sitdan
fuera del espacio europeo. Estados Unidos, principal importador
mundial, junto a Brasil, Australia y Japon acaparan el 60 por 100 del
total de las compras. Ademas de los paises europeos netamente
importadores -Reino Unido, Holanda, Francia, Alemania y Bélgica-,
cabe destacar por su importacion por habitante y su posicion de
desventaja comparativa a Canadd, Taiwan, Arabia Saudi y Nueva
Zelanda.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Italia, Espafia y Portugal son los grandes suministradores inter-
nacionales de aceite de oliva refinado. Nuestro pais compite con
aquellos y, en menor medida, con las producciones de Argentina,
Grecia y Tunez.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Dos provincias andaluzas -Sevilla y Cordoba- y otras dos cata-
lanas -Tarragona y Lleida- son las que mas destacan por sus
ventas al exterior. La siguiente en importancia es la provincia de
Jaén que acapara el 4 por 100 de las exportaciones nacionales.
Las ventas jiennenses aparecen diversificadas, si bien los merca-
dos mas lejanos como Australia (segundo pais en importancia en
cuota importadora procedente de Espafia), Arabia Saudi, Canada
o Nueva Zelanda no figuran entre sus principales destinos.




Observatorio €condmico de la provincia de Jaén

abril 2004

Aceite de orujo de oliva (NC 151000)
MERCADOS DEMANDANTES

Alta importacion por habitante para los paises arabes que, ademas,
son netamente importadores -Emiratos Arabes, Kuwait y Arabia
Saudi-. En términos absolutos Estados Unidos acapara el mayor
volumen de compras seguido de Italia y Espafia.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

La oferta de los paises mediterraneos representa el 60 por 100
de las ventas mundiales. A Espafia le presentan competencia
Italia y Grecia y, en menor medida, Portugal y Tunez.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Madrid, Sevilla y Cérdoba ocupan una posicion destacada en las
ventas al exterior, figurando como los principales suministradores
y competidores de este tipo de aceite con origen en la provincia
jiennense. Por otra parte, cabe reseiar la nula presencia del aceite
de orujo obtenido de Jaén en los mercados arabes, importantes
mercados potenciales, concentrandose la mayor parte de las
exportaciones en la zona europea.

Embutidos (NC 160100)
MERCADOS DEMANDANTES

Las compras internacionales de este producto se encuentran muy
diversificadas. Entre los principales mercados demandantes destaca
el Reino Unido, con una cuota del 10,3 por 100, que presenta una
elevada importacion por habitante y una significativa desventaja
comparativa. Asimismo, Holanda, Suecia, Suiza y Luxemburgo
registran un comercio claramente deficitario, que se corresponde
con altas compras per capita.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Espafia encuentra entre sus principales competidores en Europa
a Alemania, ltalia, Francia, Dinamarca, Bélgica y Holanda,
situandose en una posicion intermedia como abastecedor de los
mercados UE. Estados Unidos es el primer oferente internacio-
nal con casi el 14 por 100 de las ventas mundiales.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Los grandes demandantes europeos no son destinos prioritarios de
las exportaciones jiennenses de embutidos, circunstancia que si se
presenta en las principales provincias con las que compiten, esto
es, los productos con origen en Girona, Burgos, Murcia, Lleida,
Barcelona, Valencia, La Rioja y Segovia.

Paletas de cerdo (NC 160242)
MERCADOS DEMANDANTES

Estados Unidos, Alemania y Rusia protagonizan en conjunto mas
del 40 por 100 de las compras mundiales. Merecen ser destaca-
dos, por su elevada importacion por habitante y su dependencia
del exterior, paises cercanos como Luxemburgo, Holanda, Suecia
y Portugal.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Un porcentaje superior al 50 por 100 del total de exportaciones
mundiales provienen de Bélgica y Dinamarca, que se constitu-
yen como los principales competidores de Espafia, ademas de
Francia. Estados Unidos y Canada también presentan una cuota
exportadora superior a la espafiola con el 12,4 y 8,7 por 100,
respectivamente.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Los productos jiennenses compiten con los de Malaga, Madrid y
Murcia y, en menor medida, con los de las provincias de Barcelona,
Segovia, Girona, Toledo y Valencia, entre otros. En general se per-
cibe una caracteristica comun a todas ellas, cual es su escasa diver-
sificacion en las ventas, que se dirigen esencialmente a mercados
europeos, no estando posicionadas las empresas nacionales en pai-
ses de elevada demanda como Luxemburgo, Dinamarca e Irlanda
en el entorno mas proximo o en mercados mas distantes, pero
netamente importadores, como Estados Unidos, Japon, Filipinas y
Argentina.

Articulos de confiteria sin cacao (NC 170490)
MERCADOS DEMANDANTES

Una gran variedad de paises son demandantes de articulos de con-
fiteria sin cacao. La mayor cuota la ostenta Estados Unidos con casi
el 20 por 100 de las compras mundiales. Sin embargo, destacan por
su mayor importacion por habitante los siguientes paises: Irlanda,
Suecia, Hong Kong, Noruega, Holanda, Dinamarca, Bélgica,
Finlandia, Singapur y Austria.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Igual que ocurre por el lado de las compras, la oferta mundial se
encuentra muy dispersa. No obstante, la posicion de liderazgo
en las ventas internacionales la ocupa Espaiia con algo mas del
10 por 100 de las exportaciones. Sus principales competidores
son el Reino Unido, Alemania y Bélgica en el espacio europeo.
Los paises del acuerdo NAFTA -Estados Unidos, México y
Canada- cubren el 17 por 100 de las ventas mundiales.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

El gran productor y exportador espafiol es Barcelona cuyas empre-
sas acaparan casi el 60 por 100 del total nacional. A gran distan-
cia le sigue la provincia de Murcia con el 16 por 100 y con por-
centajes entre el 2 y el 5 por 100 Alicante, Girona, Valladolid,
Madrid y Valencia. Los productos jiennenses representan solo el 0,2
por 100 del total nacional, con presencia en mercados tan distan-
tes como el de Estados Unidos y Japdn y, sin embargo, con escasa
o nulas ventas hacia grandes demandantes europeos.
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Bombones (NC 180690)
MERCADOS DEMANDANTES

Las caracteristicas de este producto cuyo consumo esta muy exten-
dido por todo el mundo, justifica la escasa concentracion de la
demanda internacional del mismo. Conviene destacar aquellos que
adquieren un mayor volumen por habitante y registran una alta
dependencia exterior lo que los convierte en mercados potenciales.
A ese respecto, sobresalen Irlanda, Dinamarca, Austria, Estados
Unidos, Noruega y Suecia.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Los principales paises suministradores son europeos, entre los
que destacan Bélgica, Alemania, Reino Unido, Francia e Italia,
que en conjunto retnen mas del 55 por 100 de las exportacio-
nes mundiales. Espaia es responsable del 1,4 por 100 del total.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Los bombones producidos en Tarragona y Barcelona representan el
65 por 100 de las exportaciones nacionales. Junto a estas provin-
cias compiten con las empresas jiennenses las situadas en Zaragoza
y Toledo. Las ventas de Jaén aparecen muy diversificadas geogra-
ficamente, si bien mercados tradicionalmente atendidos por la
produccion nacional, como Francia y Portugal, no son preferentes
para la produccion provincial.

Galletas y pastas (NC 190530)
MERCADOS DEMANDANTES

El conjunto de los paises desarrollados con Estados Unidos y Francia a la
cabeza, son los principales demandantes de este producto. No obstante, se
advierte un significativo comercio intraindustrial en esta mercancia, pues
paises que son principales compradores registran, asimismo, ventajas com-
parativas. No es el caso, sin embargo, del mercado francés, con una cuota en
el total del 12 por 100, importantes compras por habitante y una evidente
dependencia exterior. lgualmente, en mercados cercanos como Irlanda y
Portugal, el indice de ventaja comparativa obtiene un valor negativo, pre-
sentando elevadas importaciones per capita.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Por el lado de la oferta destaca Alemania con mas del 10 por 100 de las
ventas mundiales, sequido de Italia con un 9 por 100, Reino Unido,
Francia, Canada y Holanda, cuyas cuotas superan el 5 por 100 del total
mundial. Espafia participa con el 3,5 por 100 y encuentra entre sus prin-
cipales competidores, ademas de los referidos paises, a Dinamarca en la
zona europea y a Canada y Estados Unidos, fuera de dicho espacio.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS INTERNACIONALES

Sorprende que grandes demandantes internacionales per capita como
Irlanda y Austria no sean destino de las exportaciones espafiolas. Estas
estan protagonizadas por las ventas de las provincias de Barcelona (27 por
100), Huesca (19,5 por 100), Valladolid (9,35 por 100), Madrid (8,47 por
100), Guiptizcoa (7,15 por 100) y Palencia (7,14 por 100). Las exportacio-
nes de galletas y pastas jiennenses representan el 0,3 por 100 del total
nacional y no tienen entre sus principales destinatarios a Portugal, consi-
derado como el principal importador de productos espafioles.

Otras galletas (NC 190590)
MERCADOS DEMANDANTES

De los tres mayores demandantes mundiales -Estados Unidos, Reino
Unido y Alemania- que en conjunto agrupan un tercio de las com-
pras, destaca Reino Unido por su mayor importacion por habitante
y posicion de desventaja comparativa. Esas dos caracteristicas, que
convierten a los paises en grandes mercados potenciales, también
las reinen otros Estados europeos como Luxemburgo, Noruega,
Austria y Suiza. Fuera del espacio europeo cabe resefiar Hong Kong
y Singapur.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Alemania ocupa el primer puesto en el ranking de paises con
mayor cuota exportadora mundial con casi el 14 por 100. Le
siguen en importancia Francia (9,7 por 100), Estados Unidos (9,5
por 100), Bélgica (9,5 por 100) e Italia (8,9 por 100). Con un por-
centaje algo superior al 2 por 100, en el que se situa Espafia, se
encuentran Irlanda, Holanda, Canada y Reino Unido.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Barcelona, Valencia y Madrid acaparan en conjunto algo mas del
40 por 100 de las exportaciones nacionales. Otras provincias signi-
ficativas son Santander, Palencia, Zaragoza, Navarra, Burgos,
Tarragona y Malaga. A pesar de que Jaén solo representa el 0,12
por 100 de las ventas extranacionales, merece ser destacada la
diversificacion exportadora de la provincia a los grandes mercados
potenciales, entre los que falta Reino Unido como el mas signifi-
cativo.

Guarniciones para muebles, carrocerias o similares (NC 392630)
MERCADOS DEMANDANTES

Los grandes demandantes por su importacion por habitante y posi-
cion de desventaja comparativa son Suecia, Bélgica y Holanda. En
la misma linea, pero en el bloque de paises menos desarrollados se
encuentran cuatro del este de Europa: Eslovenia, Republica Checa,
Eslovaquia y Hungria.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Los grandes abastecedores mundiales de este producto los
encontramos en paises europeos, fundamentalmente Alemania
(casi un tercio de las ventas mundiales). También sobresalen por
su participacion Taiwan, China y la Republica Checa, con una
cuota exportadora superior a la espafola.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

En este producto existe una alta concentracion de las exportacio-
nes nacionales, pues solo la produccion originaria de siete provin-
cias agrupa el 97 por 100. Jaén se sitia en segundo lugar tras
Zaragoza, que exporta un tercio del total nacional. Existen merca-
dos representativos y potenciales como el portugués, holandés,
eslovaco, checo y sueco en los que no estan presentes las empre-
sas jiennenses y en los que si venden empresas de otras provincias.
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Productos de marroquineria (cintos y cinturones) (NC 420330)
MERCADOS DEMANDANTES

Estados Unidos presenta, con diferencia, la mayor cuota mundial con el
46 por 100 de las compras; ademas tiene una posicion netamente
importadora y una significativa ratio de importacion/habitante en este
producto. Otros paises que adquieren el calificativo de grandes deman-
dantes son Suiza, Singapur, Noruega, Suecia, Bélgica, Austria y
Alemania.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Hong Kong y China, por un lado, e Italia, por otro, representan en
conjunto mas del 65 por 100 de las exportaciones mundiales. Esos
paises son principales competidores de Espafia y, ademas, otros pai-
ses que superan el 2 por 100 de cuota como Alemania, Francia,
Reino Unido, México, Holanda y Estados Unidos.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Las ventas nacionales estdn muy concentradas en ocho provincias
-Alicante, Barcelona, Madrid, Ciudad Real, Jaén, La Corufia, Valencia y
Sevilla- responsables en conjunto el 96 por 100 de las ventas interna-
cionales. La provincia de Jaén ocupa el quinto lugar en el ranking
exportador nacional con un 7,6 por 100. Pese a que Estados Unidos
reline cuatro caracteristicas que lo convierten en un verdadero mer-
cado potencial al ser el primer demandante mundial, poseer una alta
importacion por habitante, posicion de desventaja comparativa y pri-
mer destino de las exportaciones espafiolas, los productos de marro-
quineria jiennenses no estan presentes en este gran mercado. Esta cir-
cunstancia se reproduce en otros destinos prioritarios como Singapur,
Noruega y Suecia.

Productos de esparteria (trenzas y articulos similares)
(NC 460199)

MERCADOS DEMANDANTES

Los productos de esparteria representan un volumen de comercio redu-
cido en comparacion con las mercancias que se recogen en este estu-
dio. Las compras mundiales se hallan muy dispersas, siendo paises muy
heterogéneos los que adquieren del exterior estas mercancias. Entre los
principales demandantes interesa considerar los geograficamente mas
cercanos, de elevada renta per capita y cuyos intercambios registran
desventaja comparativa como Alemania, Francia, Holanda, Reino
Unido, Bélgica, Italia, Noruega, Austria y Grecia, entre otros.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

En el lado de las ventas internacionales destacan, por su elevada
participacion, los paises asiaticos con un significado especial para
China que ofrece el 28,9 por 100 de las exportaciones mundiales.
Otros paises representativos son Francia, Tailandia, Estados Unidos,
Indonesia e Iran. Espafia encuentra entre sus competidores a una
gran variedad de Estados, al ser su cuota escasamente superior al 1
por 100 de las ventas totales.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Una elevadisima concentracion espacial de las exportaciones naciona-
les es la nota mas caracteristica de este producto. Frente a una cuota
ligeramente superior al 5 por 100 para Barcelona, Guadalajara y
Alicante, la provincia jiennense exporta el 75 por 100 del total nacio-
nal. Ademas, presenta una importante diversificacion de sus ventas
entre paises de alto nivel de ingreso.

Articulos de cesteria (NC 460210)
MERCADOS DEMANDANTES

Elevada concentracion espacial de las compras, pues veinte paises son
el destino del 90 por 100 del total, destacando Estados Unidos, Japon,
Alemania, Reino Unido y Francia en los que se localizan casi el 67 por
100 de todos los pedidos. Estos cinco paises presentan importantes des-
ventajas comparativas, siendo Estados Unidos el que registra un mayor
porcentaje de compras por habitante. Otros mercados a resaltar por su
elevado porcentaje de importaciones por habitante, el saldo negativo
de sus intercambios y la proximidad geografica son Bélgica, Dinamarca
y Holanda.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

La competencia internacional proviene principalmente de los paises
asiaticos. China, Hong Kong, Filipinas e Indonesia abastecen el
85,22 por 100 del mercado mundial. En Europa, con una cuota
superior al 2 por 100 se encuentran Polonia, Bélgica y Holanda.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Los productos procedentes de Valencia, Madrid, Barcelona, Alicante y
Salamanca son los principales competidores. En conjunto, las distintas
provincias presentan una estructura espacial mas concentrada en sus
ventas que Jaén. Por ultimo, referir que Suecia y Turquia son merca-
dos representativos a los que acuden empresarios de Madrid y Sevilla
y en los que no venden las empresas jiennenses.

Algodon sin cardar ni peinar (NC 520100)
MERCADOS DEMANDANTES

Con un porcentaje ligeramente superior al 10 por 100 de las importa-
ciones mundiales se encuentran Indonesia, México y Turquia. Cuatro
paises asiaticos -Japon, Tailandia, Republica de Corea y Taiwan-, aca-
paran mas del 23 por 100 de las compras mundiales, mantienen una
importante dependencia relativa y elevadas importaciones por habi-
tante. En el dmbito de la Unién Europea destaca Italia y Suiza con una
cuota en el total mundial del 3,3 por 100 y el 2,8 por 100, respectiva-
mente, sequidas de Alemania, Bélgica, Francia y Reino Unido con un
porcentaje superior al 1 por 100.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Estados Unidos es el lider en la exportacion mundial como respon-
sable del 43,5 por 100. Australia, con el 20 por 100, ocupa el segun-
do lugar como abastecedor internacional. Con un porcentaje supe-
rior al 2 por 100 se encuentran China, Grecia, Turkmenistan y
Zimbabwe. Espafia no alcanza siquiera el 1 por 100 de las ventas
mundiales.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

El algodon de Sevilla representa casi el 70 por 100 de las exportacio-
nes nacionales. Otras provincias exportadoras son Barcelona (13 por
100), Cordoba (6,8 por 100) y Murcia (3 por 100). Jaén ocupa el quin-
to lugar en cuota exportadora con presencia en tres paises -Francia,
Reino Unido y Bélgica- que no se encuentran entre los grandes mer-
cados potenciales, por lo que una estrategia a sequir es la de estar pre-
sente en paises que si lo son y en los que ya venden los principales pro-
ductores andaluces.
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Conjuntos de punto para hombres o nifios (NC 610329)
MERCADOS DEMANDANTES

La evolucion ascendente del comercio internacional de este producto
en los Ultimos afios estd protagonizada por las compras de determina-
dos paises como la Republica Dominicana, Australia, Arabia Saudi,
Israel, Hungria, Francia, Chile, Reino Unido, Alemania, Suiza, Taiwan y
Kuwait. Japon y Hong Kong son el destino de mas del 30 por 100 de las
importaciones mundiales, siendo dos mercados con una significativa
dependencia exterior.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

China es por excelencia el gran exportador de conjuntos de punto
para hombres o nifios con una cuota mundial del 55 por 100. Italia
y Estados Unidos con el 19,4 y 11,5 por 100, respectivamente, tam-
bién son considerados grandes oferentes. Esos tres paises compiten
con la produccion espafiola que representa el 2,7 por 100 de las
ventas internacionales.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

La industria textil catalana y, mas concretamente, la de la provincia de
Barcelona, produce el 80 por 100 de las exportaciones nacionales.
Valencia, Malaga y Jaén, por ese orden, aportan entre el 4,7 y el 5,7
por 100, cada una, al total de ventas. Solamente Barcelona tiene
diversificados sus mercados exteriores, mientras que la produccion de
Valencia, Malaga y Jaén esta presente solo en uno o dos paises.

Chaquetas de punto para hombres o nifios (NC 610333)
MERCADOS DEMANDANTES

El crecimiento en el comercio de chaquetas de punto para hombres o
nifios responde a la demanda de una seleccion de paises entre los que
se encuentran Japon y Estados Unidos. Otros mercados desarrollados
con una cuota superior al 2 por 100 y una evidente dependencia exte-
rior son Alemania, Reino Unido y Canada. Asimismo, cabe referir el
mercado ruso y el de Taiwan, tanto por ser destino de mas del 2 por
100 de las compras mundiales como por registrar un saldo negativo en
sus intercambios internacionales.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

La alta concentracion de las ventas mundiales en los paises asiati-
cos es la nota mas destacada en este producto. La practica totali-
dad de las exportaciones son dominio exclusivo de China y los tigres
asiaticos (NICs). Otra caracteristica a resefiar es la escasa represen-
tatividad de los paises europeos entre los oferentes internacionales,
ya que solamente Italia consigue el 1 por 100 de las exportaciones
mundiales, siendo inapreciable la protagonizada por Espafa.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Las ventas internacionales con origen en las provincias de Burgos,
Madrid y Barcelona representan el grueso de la presencia espafiola en
el exterior. A distancia de las exportaciones que suponen esas tres pro-
vincias se encuentra Lugo, Zaragoza y la provincia de Jaén, por ese
orden. Al igual que en las exportaciones de conjuntos de punto para
hombres o nifios, solamente diversifican sus ventas las empresas de
Barcelona y, en este producto, también el primer exportador que es
Burgos.

Pantalones de punto para hombres o nifios (NC 610342)
MERCADOS DEMANDANTES

Al margen de la destacada cuota importadora de Estados Unidos, que
adquiere el 22,5 por 100 de la demanda internacional de pantalones de
punto para hombres o nifios, merecen ser resaltados por su mayor des-
ventaja comparativa y su nivel de compras por habitante los paises
centroeuropeos y determinados mercados latinoamericanos como
Honduras, Republica Dominicana, Uruguay y Venezuela.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Espafia no se encuentra entre los principales paises suministradores.
Esta posicion la ocupan, por orden de importancia, los siguientes
paises: China (24 por 100 de cuota exportadora), Estados Unidos
(7,9 por 100), Turquia (7,3 por 100), Hong Kong (7 por 100), México
(6,5 por 100), India (5,1 por 100), Singapur (4,5 por 100), Portugal
(3,9 por 100) y Tailandia (3,3 por 100).

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Barcelona, Madrid y La Corufia son las principales provincias exporta-
doras de pantalones de punto. Jaén participa con apenas un 1 por 100
de las ventas nacionales, con una concentracion de las mismas en solo
dos mercados europeos -italiano y noruego-. En estos paises compi-
ten con las empresas jiennenses las de Burgos, Zaragoza, Malaga,
Alicante y Alava.

Vestidos de punto para mujeres o nifias (NC 610442)
MERCADOS DEMANDANTES

Mas del 35 por 100 de la demanda internacional de vestidos de punto
para mujeres o nifias corresponde a las importaciones realizadas por
Estados Unidos, pais que registra un importante déficit comercial en
esta mercancia. Asimismo, Alemania, Reino Unido y Francia son neta-
mente importadores y los principales compradores de la UE, espacio en
el que existe una elevada demanda de este producto.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Entre los oferentes mundiales merecen ser destacados la India,
Turquia y los tigres asiaticos. En Europa sobresalen, por su cuota
participativa, Alemania, Portugal y Francia, en tanto que Espafia no
se encuentra en este grupo.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Barcelona, La Corufia y Burgos son las provincias que mas aportan a
las ventas internacionales de vestidos de punto con el 37, 23y 17,7
por 100, respectivamente. Jaén solamente vende al mercado italiano y
tiene entre sus principales competidores a las provincias antes men-
cionadas junto a Madrid y Vizcaya.
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Camisas de punto para hombres o nifios (NC 610520)
MERCADOS DEMANDANTES

Estados Unidos concentra mas del 44 por 100 de los pedidos interna-
cionales, observando, asimismo, una importante dependencia exterior
e importacion por habitante. También resultan netamente importado-
res Reino Unido y Alemania con un porcentaje en el total mundial
superior al 5 por 100, seguidos de Japon y Canada con una cuota del
3,7y 3,6 por 100, respectivamente. Otros paises significativos que pre-
sentan desventaja comparativa son Holanda, Espaiia, Honduras,
Irlanda, Austria, Australia, Panamd, Singapur, Dinamarca y Rusia.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Las exportaciones del sudeste asiatico, China, México y Estados
Unidos y las correspondientes a tres paises europeos -Francia, Reino
Unido y Bélgica- representan en conjunto el 80 por 100 de las ven-
tas internacionales de camisas de punto. Espafia se situa en el ulti-
mo lugar de paises principales suministradores, con apenas un 0,4
por 100 de cuota mundial.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Grandes provincias productoras -Barcelona, Madrid, La Corufia y
Malaga- concentran mas del 80 por 100 de las exportaciones nacio-
nales. Sus empresas aparecen posicionadas en los principales merca-
dos internacionales. Otros competidores que proceden de Leon,
Santander, Zaragoza y GuipUzcoa no diversifican tanto sus ventas. Las
empresas jiennenses apenas cubren el 1 por 100 de las exportaciones
nacionales, que se dirigen a la zona europea (Portugal, Reino Unido,
Italia e Irlanda).

Chaquetas de algodon para hombres o nifios (NC 620332)
MERCADOS DEMANDANTES

Tres paises de alto poder adquisitivo como Estados Unidos, Japon y
Alemania son los principales compradores internacionales, ademas de
presentar una posicion netamente importadora junto a un destacado
ratio importacion/habitante. Por otra parte, otros paises europeos
-Francia, Reino Unido, Holanda, Espafia, Bélgica, Austria, Suecia y
Dinamarca- acaparan mas del 15 por 100 de la demanda mundial a la
par que registran dependencia exterior. En el ambito asiatico destacan
la Republica de Corea, Taiwan y Singapur, mientras que en América
Latina sobresalen Panama y Chile.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

China, Hong Kong y México suministran a una parte muy represen-
tativa de los mercados exteriores, con una cuota que alcanza el 62
por 100 del total de exportaciones mundiales. Espafia no figura
entre los principales suministradores internacionales que, en cual-
quier caso, estan representados por una amplia variedad de paises
europeos y asiaticos, principalmente.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Empresas gallegas -especialmente de La Corufia-, de Barcelona y de
Madrid protagonizan el comercio exterior espafiol de chaquetas de
punto. Sus ventas representan el 85 por 100 del total nacional y estan
presentes en los grandes mercados internacionales. Las exportaciones
de empresas jiennenses son escasamente significativas (0,14 por 100)
siendo aquellas provincias las que compiten con Jaén.

Vestidos no de punto para mujeres o nifias (NC 620443)
MERCADOS DEMANDANTES

Estados Unidos, Alemania, Reino Unido, Japon y Francia, con una posi-
cion netamente importadora, una significativa ratio de compras por
habitante y una cuota conjunta del 60 por 100, conforman el nicleo
de principales paises demandantes. A éstos se unen los centroeuropeos
y dos destacados paises drabes con importantes adquisiciones per cépi-
ta (Emiratos Arabes y Arabia Saudi).

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Espafia protagoniza el 2,6 por 100 del volumen de exportaciones
totales. De esta forma, la produccion espafiola ocupa el cuarto
puesto entre los suministradores europeos tras Francia, Reino Unido
y Alemania. No obstante, los principales proveedores mundiales
proceden de los paises asiaticos, India y México.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

En el ambito provincial se reproduce la situacion descrita para otros
productos textiles de nuestro pais, esto es, la destacada presencia de
las empresas catalanas -Barcelona, fundamentalmente- que acaparan
el 71 por 100 de las exportaciones espafolas, sequida de La Corufia y
Madrid. La produccion jiennense es muy escasa representando solo el
0,5 por 100 del total nacional. Su presencia se circunscribe a determi-
nados paises europeos como ltalia, Portugal, Reino Unido, Holanda e
Irlanda.

Prendas o complementos de vestir de algodon para bebés
(NC 620920)

MERCADOS DEMANDANTES

La Triada -Estados Unidos, Japon y la Union Europea- configura el pri-
mer grupo de principales demandantes, con una cuota internacional
superior al 75 por 100 de las compras mundiales. Fuera de ese espacio
se pueden nombrar otros paises representativos, en lo que respecta a su
dependencia del exterior y la a!ta importacion/habitante; entre ellos se
hallan Arabia Saudi, Emiratos Arabes, Costa Rica y Panama.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

La ropa para bebés alcanza en Espafia un mayor protagonismo en
produccidn y exportacion, hasta el punto que su peso como ofe-
rente en el especio europeo solamente es superado por ltalia. A
nivel internacional, las producciones nacionales compiten con las
de China, Hong Kong, India, Filipinas y Tailandia.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Las tres grandes provincias espafiolas que por excelencia dominan las
ventas internacionales -Valencia, Madrid y Barcelona-, junto a otras
de tradicion productora en el sector textil -Malaga, La Corufa y
Pontevedra- conforman el ntcleo principal del que son originarias las
prendas para bebés con destino a la exportacion. Jaén, con el 2,5 por
100 de cuota exportadora, ocupa un lugar destacado dentro de las
provincias de menor dimension productora.
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Prendas y complementos de vestir de fibras sintéticas para bebés
(NC 620930)

MERCADOS DEMANDANTES

En el ranking de grandes demandantes y déficit en sus intercambios se
encuentran Estados Unidos, Japon y la mayor parte de los paises de la
Union Europea. Asi, Francia y Alemania protagonizan un 11,1 por 100
de la demanda mundial, sequidas de Holanda, Bélgica, Portugal,
Dinamarca, Austria, Irlanda, Suecia y Grecia que, en conjunto, son el
destino de mas del 10 por 100 de las ventas internacionales.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Con una cuota proxima al 5 por 100 participa Espafia como sumi-
nistrador internacional de ropa de fibras sintéticas para bebés. Sus
competidores en la zona UE son Italia y Francia, mientras que en el
ambito internacional son los paises asiaticos con China a la cabeza.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Valencia y Barcelona acaparan casi el 80 por 100 de las exportaciones
mundiales. Junto a esas dos provincias destacadas, Malaga, Madrid y
GuipUzcoa se configuran como el origen de los principales competi-
dores de la produccion jiennense en el exterior. En los destinos prefe-
renciales de las exportaciones nacionales -Arabia Saudi y Kuwait- no
se venden los productos de Jaén, siendo éstos exclusivos de las mer-
cancias valencianas y de Barcelona. La produccion de Jaén tiene en los
mercados europeos sus destinos prioritarios.

Ropa interior para mujer (NC 621290)
MERCADOS DEMANDANTES

La demanda internacional de ropa interior para mujer se halla muy disper-
sa geograficamente. En la UE destaca, por presentar una clara desventaja
comercial, Reino Unido, Holanda, Portugal y Bélgica. Entre los futuros
socios comunitarios cabe resefiar a la Republica Checa y Polonia. En el
grupo de paises de menor nivel de renta los adquirentes mas significativos
son Croacia, Honduras, Rumania, Rusia y México.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

La oferta mundial de ropa interior de mujer queda satisfecha, en su
mayor parte, por las exportaciones de paises desarrollados. En orden a
su importancia se encuentran los siguientes suministradores: Italia (20,7
por 100), Francia (17,1 por 100), Estados Unidos (8,1 por 100), Japon
(7,2 por 100), Alemania (6 por 100), Espafia (4,4 por 100) y Reino Unido
(4,4 por 100).

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS INTERNACIONALES

El ranking de exportadores provinciales de este producto queda ordenado
de la siguiente manera: Barcelona (30,5 por 100), Malaga (23,8 por 100),
La Rioja (10,8 por 100), Palencia (9,4 por 100), Burgos (7,5 por 100), Madrid
(6,8 por 100), La Corufia (3 por 100), Leon (2,9 por 100) y Pontevedra (2,1
por 100). Por debajo de esos porcentajes de participacion y en niveles infe-
riores al 1 por 100 se situan otras diecisiete provincias espafiolas, entre
ellas Jaén con el 0,06 por 100. A pesar de su escasa presencia en los mer-
cados internacionales, cabe resaltar la mayor diversificacion de las ventas
de las empresas jienenses. No obstante, los paises europeos son los merca-
dos naturales de exportacion, pudiéndose destacar las oportunidades que
se presentan en los paises del este, junto a otros grandes demandantes
como Rusia y México, fuera del ambito geografico mas proximo.

Complementos de vestir (NC 621710)
MERCADQOS DEMANDANTES

La posicion de liderazgo en la demanda internacional de complemen-
tos de vestir la ostenta el pais alagiiita con un 25 por 100 de las com-
pras mundiales y un altisimo valor en sus adquisiciones por habitante.
Junto a Marruecos hay otros paises de baja renta y netamente deman-
dantes de Europa y el norte de Africa que merecen ser resaltados:
Rumania, Tunez, Rusia, Turquia y Polonia.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

La competencia internacional procede de las ventas que realizan los
paises europeos, especialmente Reino Unido e Italia, asi como la
ejercida desde China y Corea en el continente asidtico. Ademads,
Espafia ha de competir, en su entorno mas proximo, con Alemania,
Irlanda, Francia y Bélgica y con productores mas distantes de
Estados Unidos, Taiwan y México.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

La concentracion de las exportaciones jiennenses en el mercado de
Arabia Saudi (primer destino de las ventas espafiolas) es la nota mas
caracteristica en el ambito provincial. La competencia en complemen-
tos de vestir procede de las dos provincias con mayor proyeccion
internacional en textiles, esto es, Madrid y Barcelona, aunque también
es ejercida desde Valencia, Malaga, Murcia y Alicante. Ante esta situa-
cion resulta conveniente abrir més las exportaciones jiennenses hacia
mercados potenciales como los de Rumania, Tinez, Turquia y Polonia
donde ya venden empresas de otras provincias.

Sacos y talegas para envasar (NC 630510)
MERCADOS DEMANDANTES

Estados Unidos es el destino de cerca del 20 por 100 del total de las
compras mundiales, registrando sus intercambios internacionales un
saldo deficitario. Japon, que figura como tercer demandante mundial,
presenta también dependencia exterior. Una situacion que se repite en
paises europeos como Reino Unido, Turquia, Holanda, Esparia, Alemania
e Italia; América Latina -México, Honduras y Guatemala- y en los flu-
jos protagonizados por Australia y Arabia Saudi.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Al presentarse Espafia como pais netamente importador de este
producto, los grandes suministradores no encuentran en la produc-
cion espafiola a un rival con el que competir. En la oferta mundial
sobresalen las ventas realizadas por operadores de India y Nepal,
que por si solos superan los dos tercios de las exportaciones inter-
nacionales.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Los principales mercados europeos, representados por el Reino Unido,
Alemania y Francia, son atendidos por exportadores jiennenses. En los
mercados africanos no estan presentes las empresas de la provincia de
Jaén, a pesar de su consideracion de grandes importadores de sacos y
talegas para envasar producidos en Espafia. La cuota exportadora que
alcanza Jaén en comparacion con la de Valencia y Barcelona es muy
escasa. Asimismo, la produccion de La Rioja, Castellon y Zaragoza tam-
bién compite con la de la provincia jiennense en los mercados exte-
riores.
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Ladrillos para la construccion (NC 690410)
MERCADOS DEMANDANTES

Alemania, Holanda, Estados Unidos, Reino Unido, Japon, Bosnia-
Herzegovina, Polonia y Francia son importantes demandantes interna-
cionales. A la hora de analizar el comercio exterior de ladrillos para la
construccion se impone la consideracion espacial que implica que los
paises se acerquen a las fuentes de aprovisionamiento mas proximas,
dado el volumen y bajo valor afiadido asociado a este producto.
Teniendo en cuenta las posibilidades que brindan dichos mercados para
las empresas espafiolas, los principales destinos, de acuerdo a su proxi-
midad geografica, las elevadas compras por habitante y la posicion de
desventaja comparativa, son los siguientes: Alemania, Bosnia-
Herzegovina, Suiza, Suecia, Portugal y Reino Unido.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Los principales competidores a la produccion espafiola en los mer-
cados internacionales mas proximos son Bélgica, Holanda,
Dinamarca, Francia, Croacia y la Republica Checa.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Cada provincia espafiola tiene su mercado natural en el pais més cer-
cano al que puede acceder con este producto. Asi, en Portugal la com-
petencia a las mercancias jiennenses proviene esencialmente del ladri-
llo producido en Pontevedra, Salamanca y Toledo. En Gibraltar vende
principalmente Cadiz. En otros mercados proximos como Andorra,
Argelia, Francia y Marruecos no estan vendiendo las empresas de la
provincia de Jaén, mientras que llama la atencion su presencia en un
pais tan lejano como Japon.

Baldosas (NC 690890)
MERCADOS DEMANDANTES

Entre los principales demandantes y con una posicion de desventaja
comparativa figuran Estados Unidos, Alemania y Francia, que concen-
tran el 40 por 100 de las compras mundiales. Al relativizar la cuota en
funcion de la dimension del pais y, en consecuencia, acudiendo a la
ratio compras por habitante, los diez primeros importadores, segun su
importancia, quedarian ordenados de la siguiente manera: Israel,
Kuwait, Suiza, Singapur, Hong Kong, Emiratos Arabes, Portugal, Austria,
Irlanda y Grecia.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Italia y Espafia son los grandes suministradores internacionales de
baldosas, ocupando el 41 y 31 por 100, respectivamente, de las
exportaciones mundiales. Con porcentajes muy distantes de los
anteriores (entre el 2 y 3 por 100) se posicionan Turquia, Brasil,
México, Alemania y Francia.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

A la provincia de Castellon le corresponde, casi con exclusividad, el
protagonismo de exportador de baldosas. Los operadores en el exte-
rior de esta provincia controlan mas del 90 por 100 de la cuota nacio-
nal. Barcelona y Valencia participan con algo mas del 2 por 100, mien-
tras que la provincia de Jaén apenas representa el 0,01 por 100 del
total de las ventas de Espafia en el extranjero.

Objetos de adorno de ceramica (NC 691390)
MERCADQS DEMANDANTES

Los objetos de adorno de cerdmica son especialmente requeridos por la
demanda internacional localizada en paises de alto nivel de desarrollo,
que presentan desventaja comparativa, a excepcion de Italia y Hong
Kong. Los grandes compradores per capita son principalmente
europeos, superando a Estados Unidos y Japon.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Espafia aporta el 2 por 100 de las ventas internacionales. La pro-
duccion espafiola compite en su proyeccion internacional con la de
los paises asiaticos (China, Hong Kong, Filipinas y Tailandia) y, en el
entorno europeo, con las exportaciones procedentes de Portugal,
Alemania, Italia, Holanda, Reino Unido, Francia y Bélgica.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Las exportaciones jiennenses de objetos de ceramica ocupan un des-
tacado cuarto puesto en el ranking provincial, con un 11 por 100 de
las ventas nacionales. En Valencia, Barcelona y Girona se localizan los
principales competidores. Jaén presenta una estructura de clientes
internacionales muy diversificada entre los mercados demandantes,
con la excepcion de los tres ultimos paises adheridos a la UE.

Otros objetos de ceramica (NC 691490)
MERCADOS DEMANDANTES

En esta categoria de productos que, fundamentalmente, no guardan
una relacion directa con motivos ornamentales, aparecen demandan-
tes muy repartidos por la geografia mundial. Por su posicion de des-
ventaja comparativa y compras por habitante se pueden significar los
siguientes paises: Singapur, Suiza, Suecia, Holanda y la Republica
Checa, entre otros.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

El principal pais que suministra estos objetos de ceramica es Estados
Unidos (28,2 por 100 de las exportaciones mundiales). Italia ocupa
el segundo lugar con el 11,4 por 100 y, a continuacion, encontra-
mos a China (7 por 100), Japon (6,8 por 100), Malasia (6 por 100),
Alemania (5 por 100) y Dinamarca (4,6 pro 100). Espaia es respon-
sable del 1,7 por 100 de las ventas internacionales.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

La provincia de Jaén ocupa el décimo lugar en el ranking provincial de
exportaciones nacionales. Las principales provincias que compiten con
los productos jiennenses son Murcia, La Rioja y Girona que, en con-
junto, retnen un porcentaje préximo al 50 por 100 del total de ven-
tas de Espafia en el exterior.
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Partes y accesorios de equipos de procesos de datos (NC 847330)
MERCADOS DEMANDANTES

Con un porcentaje superior al 3 por 100 de la cuota importadora mundial
y con una clara desventaja comparativa y alto nivel en compras por habi-
tante, se encuentran tres paises de alto nivel de desarrollo -Estados
Unidos, Reino Unido y Alemania-. Por otra parte, presentan elevadas
adquisiciones per capita los paises asiaticos -Singapur, Hong Kong, Taiwan,
Malasia, Tailandia y Republica de Corea- como consecuencia del caracter
de input intermedio que se asocia a este producto, lo que no determina
que sean principales demandantes en sentido estricto. Esa condicion se
reserva con mas criterio a Suiza, Francia, Canada, Italia, Espafia, Australia,
Bélgica, Hungria y Suecia, y entre los paises de menor nivel de desarrollo
a México, Brasil e India.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Espafia no es uno de los principales suministradores, mas bien al contrario.
Tanto Estados Unidos como los tigres asidticos y los industrializados asiati-
cos de segunda generacion, adquieren la doble condicion de grandes com-
pradores y suministradores internacionales, esto es, sus corrientes comercia-
les se caracterizan por presentar un flujo comprador-vendedor en estos pro-
ductos tecnologicos.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS INTERNACIONALES

Las provincias mas industrializadas de Espafia y/o en las que se desarrollan
procesos productivos mas intensivos en tecnologia son las responsables del
comercio exterior de partes y accesorios de equipos de procesos de datos. Asi,
Barcelona, Madrid y Valencia protagonizan el mayor volumen de exportacio-
nes nacionales. La provincia de Jaén ocupa un destacadisimo octavo puesto,
si bien con una cuota exportadora de algo mas del 1 por 100, nivel en el que
se sitlian las provincias de Malaga, Albacete, Girona y Caceres.

Prensas (NC 847759)
MERCADOS DEMANDANTES

Estados Unidos y Alemania, que son principales mercados de destino
presentan un saldo positivo en sus intercambios. Por el contrario, son
netamente importadores Francia, Austria, Holanda, Rusia, Polonia,
Bélgica, Grecia, la Republica Checa, Turquia y Espafia. Otros paises que
muestran un volumen de compras superior al total exportado son
China, México, Iran, Malasia, Tailandia, Brasil, Indonesia e India.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

La posicion marginal que como oferente ostenta Espafia, conlleva
que la competencia internacional se la disputen otros paises. Son
principales suministradores internacionales, con una cuota superior
al 5 por 100 del total, Italia, Estados Unidos, Japon, Alemania,
Suecia, Taiwan y Suiza.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

La alta concentracion de las exportaciones de prensas producidas en
Espafia es la nota dominante en el comercio exterior de este produc-
to (tres provincias son responsables del 85 por 100 de las ventas inter-
nacionales). Entre estas se situa Jaén con el 23,5 por 100 de las expor-
taciones nacionales, compitiendo con Barcelona y La Rioja que alcan-
zan el 42 y 19 por 100 de la cuota espafiola, respectivamente.
Curiosamente, el mercado italiano (principal exportador mundial) es el
destino de las manufacturas jienenses, sequido de los mercados fran-
cés, portugués y belga.

Carrocerias para vehiculos (NC 871690)
MERCADOS DEMANDANTES

La creciente demanda internacional de carrocerias para vehiculos res-
ponde a las compras de los paises de la UE que, con diferencia, son los
principales adquirentes internacionales. Asi se pone de manifiesto en
las importantes compras por habitante de paises como Bélgica,
Dinamarca, Holanda, Austria, Irlanda, Suecia, Finlandia, Portugal y
Francia.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

El resto de socios de la UE no considerados entre los de mayor
demanda se posicionan como principales proveedores, esto es,
Alemania (ocupa el primer lugar de las exportaciones mundiales
con el 27,8 por 100), Reino Unido (8,5 por 100) e Italia (5,7 por 100).
Estados Unidos ocupa el segundo lugar de la cuota exportadora
mundial (10,6 por 100). Todos ellos son competidores de la produc-
cion espafiola destinada a la exportacion, si bien cabe nombrar a
tres paises del este de Europa -Hungria, Polonia y Republica Checa-
como significativos rivales en el concierto internacional.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Solamente son representativas las ventas de productos jienenses hacia
el pais luso, siendo ahi donde concentran sus exportaciones las empre-
sas de la provincia de Jaén. A diferencia de lo que sucede en dicha pro-
vincia, sus competidoras mas notables, con especial mencion de
Barcelona, Zaragoza y Navarra, tienen mas diversificada su oferta
exterior.

Muebles tapizados con armazon de madera (NC 940161)
MERCADOS DEMANDANTES

Los principales adquirentes de este producto son paises de alto poder
adquisitivo. Los més significativos, en razon a su dependencia exterior
y a su elevado nivel de compras por habitante, son Holanda, Suiza,
Austria, Irlanda, Suecia, Alemania, sequidos de Reino Unido y Francia.
Israel y Rusia también son mercados potenciales en el dmbito interna-
cional.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Italia adopta una posicion de privilegio en el lado exportador. Su
cuota representa mas de un tercio de las ventas mundiales. Polonia
ocupa el segundo lugar con el 11 por 100 de la cifra de ventas. En
la UE compiten con las exportaciones espafiolas las mercancias con
origen en Alemania, Bélgica y Dinamarca. Fuera del espacio euro-
peo son destacados suministradores Estados Unidos, China, México,
Canada, Tailandia y Malasia.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES

Las provincias espafiolas con mas proyeccion internacional en este
producto son Valencia, Murcia y Barcelona. Entre las tres retinen el 80
por 100 de las exportaciones de muebles tapizados con armazon de
madera. También compiten con las empresas jiennenses, aunque desde
una posicion mas alejada que las anteriores zonas, las provincias de
Madrid, Toledo, Albacete, Cordoba y Zaragoza.
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Muebles tapizados con armazon de metal (NC 940171)
MERCADOS DEMANDANTES

Estados Unidos, Alemania y Reino Unido configuran un primer grupo de
principales demandantes de muebles tapizados con armazon de metal. En
un segln agregado estarian los siguientes paises europeos que cuentan
con clara desventaja comercial: Suiza, Bélgica, Austria, Portugal,
Dinamarca, Rusia, Grecia e Irlanda. En el blogue del resto del mundo se
incluiria Japon y Hong Kong.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

La capacidad exportadora de Espafia en muebles con armazon de metal
duplica a la correspondiente a muebles con armazon de madera. En los pri-
meros, nuestro pais es protagonista en las ventas internacionales con el 4
por 100 de la cuota frente al 1,8 por 100 en los segundos. ltalia, Canadd y
China, se sittian en un primer nivel, al estar considerados como los grandes
exportadores mundiales, mientras que en una segunda categoria se encuen-
tran Alemania, Francia y Taiwan. Esos seis paises son los principales suminis-
tradores a la vez que los competidores de los productos espafioles.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS INTERNACIONALES

La escasa representatividad de las exportaciones jienenses en muebles con
armazon de metal y, sobre todo, su alta concentracion en dos destinos
-Francia y Portugal- son dos notas a resaltar. Barcelona, Valencia y La Rioja
ostentan el liderazgo en las ventas extranacionales. También estan muy pre-
sentes en los mercados internacionales las provincias de Guipuzcoa, Navarra,
Castellon, Lleida, Alicante y Madrid.

Muebles de madera para cocinas (NC 940340)
MERCADOS DEMANDANTES

El mobiliario de madera para cocinas viene experimentando en los ultimos
afios un crecimiento muy significativo a nivel mundial. Los principales
mercados responsables de dicha evolucion, en razon a su mayor demanda,
son paises desarrollados entre los que cabe mencionar a Luxemburgo,
Holanda, Suiza, Noruega, Bélgica, Francia y Estados Unidos. También pre-
sentan dependencia del exterior Japon, Rusia, Turquia, Croacia, Ucrania y
Corea.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Espafia compite con dos paises europeos -Francia y Dinamarca- que alcan-
zan similares cuotas de participacion en el lado de las ventas internaciona-
les, si bien Alemania (primer exportador mundial) e Italia se encuentran en
un nivel superior. Otros competidores internacionales son Canadd, China y
Malasia.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS INTERNACIONALES

En el sector del mueble de madera y, en concreto, en la rama de muebles para
cocinas, las empresas jienenses son lideres del conjunto nacional por su pre-
sencia en los mercados exteriores. En efecto, més del 20 por 100 de las expor-
taciones espafiolas son originarias de la provincia de Jaén, siendo sus princi-
pales competidores los fabricados en Valencia y Guiptzcoa. No obstante, las
ventas jiennenses registran una elevada concentracion exterior, pues solo seis
mercados son destinos de éstas, mientras que sus competidores duplican el
niimero de paises en los que venden su produccion; de ahi la sugerencia para
que el sector provincial amplie el origen geografico de sus clientes.

Muebles de madera para dormitorios (NC 940350)
MERCADOS DEMANDANTES

Del crecimiento que se ha producido en el Ultimo quinquenio en la
demanda internacional de muebles de madera para dormitorios son res-
ponsables los siguientes paises: Estados Unidos y Alemania, con una alta
cuota y Emiratos Arabes, Austria, Suiza, Hong Kong, Holanda, Singapur e
Irlanda, que mantienen un elevado nivel de compras por habitante. Otros
mercados de destino netamente importadores son Francia, Reino Unido,
Japon, Arabia Saudi, Rusia, Argentina, Israel, Australia y Noruega.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Espaiia contribuye con el 3,8 por 100 de las ventas mundiales de muebles de
madera para dormitorios. Italia, Canadé y Dinamarca sobrepasan ligeramen-
te y de manera individual el 10 por 100 de las exportaciones. Alemania (9,1
por 100), China (7,3 por 100), México (5,3 por 100)

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS INTERNACIONALES

Los principales competidores de la provincia de Jaén son Valencia y
Guipuzcoa. Madrid, Toledo, Castellon, Murcia, Tarragona y Albacete alcanzan
también mayor cuota exportadora que la que retnen las empresas jienenses.

Muebles de madera para comedores y cuartos de estar (NC 940360)
MERCADOS DEMANDANTES

EI 90 por 100 de la demanda internacional de muebles de madera para
comedores recae en una seleccion de veintisiete paises. Entre éstos, sobre-
salen por obtener un alto valor en la ratio importaciones por habitante y
presentar desventaja comercial algunos europeos -Suiza, Austria, Holanda,
Noruega ¢ Irlanda- y un grupo heterogéneo formado por Hong Kong,
Emiratos Arabes, Singapur e Israel. Al margen de esos mercados, el gran
importador es Estados Unidos con cerca del 28 por 100 de las compras
mundiales.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

El mueble de origen italiano (primer exportador mundial), danés, aleman,
francés e inglés es el principal competidor en la Union Europa de la pro-
duccion espafiola orientada al exterior. También compiten con Espaiia los
siguientes paises: China, Canada, Polonia, Malasia, Indonesia y Estados
Unidos.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS INTERNACIONALES

La totalidad de las provincias espafiolas participan en el comercio exterior de
muebles de madera para dormitorios, si bien la mayor parte con una escasa
presencia yfo en unos pocos mercados internacionales. Doce provincias supe-
ran el 2 por 100 de las ventas nacionales dirigidas a la exportacion. Entre
ellas, Jaén ocupa el undécimo lugar con una participacion ligeramente supe-
rior a dicho porcentaje. La competencia a las empresas jiennenses se presen-
ta desde Valencia, Castellon y Toledo y, en menor medida, desde Barcelona,
Madrid, Murcia, Zaragoza, Cérdoba, Guiptzcoa y Ciudad Real. Jaén dirige sus
productos a los mercados considerados grandes demandantes, con la excep-
cion de Holanda, Austria y Noruega.
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Muebles de fibra natural (NC 940380)
MERCADOS DEMANDANTES

Estados Unidos es el mercado més importante dado que concentra mas del
30 por 100 del total de las compras internacionales y una elevada ratio de
compras por habitante. Ademas, se pueden establecer dos grupos con una
destacada demanda internacional en este producto. En el primero se si-
tlian algunos paises de Europa Occidental con alto volumen de compras
por habitante: Suiza, Holanda, Bélgica, Austria y Dinamarca. En el sequn-
do se encuentran dos paises arabes -Emiratos Arabes y Kuwait-, Singapur,
Israel, Panama y Bahrain.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

Al margen de Italia, que ocupa el primer lugar en el ranking de exportado-
res mundiales (27 por 100), los muebles de fibra natural son originarios en
su mayoria de los paises orientales que protagonizan cerca del 50 por 100
de las exportaciones. En efecto, China, Filipinas, Indonesia, Taiwan, Hong
Kong y, en menor media, de Malasia y Tailandia constituyen los grandes
competidores de Espafia que, con el 5,5 por 100, esta considerado como un
exportador de nivel medio en el concierto internacional.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS INTERNACIONALES

Una amplia representacion de provincias espafiolas destina a la exportacion
parte de su produccion de muebles de fibra natural. EI grueso de las ventas
internacionales reside en las provincias de Valencia (46,4 por 100 de la cuota
exportadora nacional), Barcelona (12,9 por 100) y Castellon (10,2 por 100). La
proyeccion exterior de las empresas jiennenses es muy escasa (0,27 de cuota
nacional), estando centradas sus ventas en el mercado francés, portugués,
ruso y el de Hong Kong. De esa forma, se puede decir que su presencia en los
destinos de mayor potencialidad es practicamente inapreciable y/o inexis-
tente.

Otros muebles de madera (NC 940390)
MERCADOS DEMANDANTES

Las importaciones mundiales de otros muebles de madera estan protago-
nizadas por paises de una considerable renta per capita. Fijandose exclu-
sivamente en la posicion de desventaja comparativa, trece destinos entre
los principales demandantes, retinen el 68 por 100 de la cuota mundial.
Esos mercados presentan, a su vez, una alta ratio de compras por habitan-
te. La relacion aludida es la siguiente: Estados Unidos, Alemania, Reino
Unido, Francia, Japon, Suiza, Dinamarca, Noruega, Hong Kong, Irlanda,
Singapur, Australia y Portugal.

COMPETIDORES INTERNACIONALES

La oferta internacional es muy dispersa aunque recae principalmente en los
paises de la UE, Canadd, China, Taiwan, Polonia y México. Espaia es respon-
sable de un escaso 1,3 por 100 de las ventas internacionales y encuentra
entre sus principales competidores los paises mencionados junto a Malasia,
Indonesia, Eslovenia, Republica Checa y Filipinas.

COMPETIDORES NACIONALES EN LOS MERCADOS INTERNACIONALES

La provincia jiennense solo acapara el 1,5 por 100 de las exportaciones nacio-
nales. Sus competidores se encuentran localizados, principalmente, en
Barcelona, Valencia, Zaragoza, Vizcaya, Pontevedra, Guiplizcoa, Madrid,
Castellon, La Rioja, Girona, Navarra, La Corufia, Badajoz, Albacete y Sevilla.

IV. LA POLITICA COMERCIAL COMO INSTRUMENTO CONDICIONANTE DE LA

ACTIVIDAD EXPORTADORA

En los apartados anteriores se ha tratado de responder a preguntas como ¢qué

productos puede vender Jaén en los mercados internacionales? y ja qué paises
pueden dirigirse los empresarios jiennenses?, analizando la evolucion reciente de
la exportacion provincial por tipo de productos y describiendo las condiciones que
definen el funcionamiento de una economia mundial de intercambio. Si bien esas
preguntas son interesantes por si mismas, deben completarse con otras relativas a
¢qué elementos de politica comercial pueden condicionar la actividad internacio-
nal de las empresas? y icomo conocerlos y superarlos?

Los obstaculos al comercio que adoptan los gobiernos se desarrollan en un
marco institucional definido por una serie de compromisos de caracter suprana-
cional pactados por los paises y que afectan a los intercambios comerciales trans-
nacionales. Entre estos, destacar los negociados en el seno de la Organizacion

Mundial del Comercio (OMC) y los convenidos en un proceso de integracion eco-
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nomica, mediante el cual varios paises cercanos tratan de formar un solo merca-
do de mayores dimensiones para su produccion.

En este epigrafe se abordan los instrumentos que el pais de destino puede esta-
blecer para dificultar la entrada de mercancias en los mismos y el mecanismo de
defensa comercial articulado desde la UE frente a aquéllos. Entre los distintos dis-
positivos de proteccion se pueden distinguir las barreras arancelarias y no arance-
larias. En general, cuanto mayor es el grado de desarrollo de un pais mas predo-
minan las sequndas.

Barreras arancelarias

El arancel de aduanas es un impuesto indirecto que se recauda con ocasion de
la importacion y cuya principal finalidad es afiadir un componente artificial al pre-
cio del bien que se importa, para hacerlo menos competitivo que la produccion
nacional. El montante del impuesto depende de cuatro factores: el origen del pro-
ducto, el tipo de mercancia, el tipo de derecho y el valor en aduana.

Se considera origen del producto el pais en el que la mercancia ha sido fabri-
cada o ha sufrido una transformacion suficientemente importante como para que
tenga una clasificacion arancelaria diferente de los elementos que la componen.
En la aplicacion del arancel se distingue entre origen no preferencial, que conlle-
va la aplicacidn del impuesto integro, y origen preferencial, que resulta de acuer-
dos firmados entre el pais de destino y la UE e implican la reduccion del arancel a
la importacion.

No existen pautas uniformes para la aplicacion de aranceles a los distintos
tipos de productos, sino que depende de la politica comercial de cada pais o blo-
que de paises. Como norma general puede decirse que cuanto mayor es el valor
afiadido del mismo, mas elevado sera el arancel aplicado.

Los derechos generalmente son ad valorem, es decir se fijan como un porcen-
taje sobre el valor de la mercancia. Pueden ser "especificos”, si se paga una canti-
dad determinada por unidad, peso, volumen, etc., "mixtos" -cuando combina dere-
chos ad valorem y especificos- y "compuestos”, derechos mixtos en los que se fija
un maximo y/o minimo especifico.

La base sobre la que se aplica el arancel ad valorem es el valor en aduanas.
Existen diversos métodos para calcular dicho valor, lo que afecta al pago del
impuesto, siendo el mas utilizado el de transaccion, entendiendo por tal el precio
efectivamente pagado o por pagar de dicha mercancia. Se acepta como valor de
la transaccion el precio neto que aparece en la factura comercial. A este precio se
anaden los gastos de transporte, incluyendo los de carga y manipulacion, y el
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seguro hasta el punto de entrada en el territorio aduanero: valor CIF si se trata de
transporte maritimo, CIP o DAF si se utilizan otros medios de transporte.

Barreras no arancelarias

Son instrumentos distintos del arancel, que condicionan los intercambios
internacionales. Proliferaron enormemente desde la crisis del petréleo de los
setenta y actuan mas rapido que los mecanismos de precios como el arancel. Los
sectores mas afectados por ellas son productos alimenticios, textiles, confeccion,
acero y, mas recientemente, automoviles, maquinaria eléctrica y electronica. Estos
instrumentos se aplican en todo tipo de paises, aunque los que estan haciendo mas
uso de ellos son los desarrollados para evitar la competencia en los sectores madu-
ros de sus propias economias. En esta categoria se incluyen las siguientes:

a) Restricciones cuantitativas

b) Barreras técnicas sobre seguridad, salud, calidad y proteccion del medio ambiente

¢) Barreras de caracter fiscal

d) Medidas de defensa comercial

Las restricciones cuantitativas, cupos o contingentes suponen el estableci-
miento de una determinada cantidad fija o cuota a la entrada de productos pro-
cedentes de ciertos productos. El reparto de estos cupos se realiza mediante la
concesion de licencias. Los contingentes pueden ser bilaterales (para la importa-
cion de un solo pais) o globales (para las procedentes de cualquier pais o area espe-
cifica). Por otra parte, el contingente arancelario permite las importaciones, libre
de derechos arancelarios hasta cierto limite, superado el cual quedan sometidas al
arancel correspondiente.

Otra forma de limitacién cuantitativa son las medidas de salvaguardia con res-
pecto a un producto, cuando el aumento de las importaciones del mismo pueda
suponer una amenaza para los productos nacionales. Estas medidas se aplican
temporalmente y se ponen en practica mediante un "documento de vigilancia" o
con el establecimiento de contingentes.

Las barreras de caracter técnico se concretan en multiples regulaciones por las
que los paises ejercen un control sobre las caracteristicas sanitarias, de calidad o
de cualquier otra indole de los productos importados. Segun el Instituto Espafiol
de Comercio Exterior (ICEX) el 70 por 100 de los obstaculos comerciales que
encuentran las empresas espafolas en la UE se relacionan con aspectos técnicos®.

3 Aunque, en teoria, los productos cuenten con los certificados correspondientes en su pais podran circular libremen-
te por la UE, en la practica siguen existiendo distintas normas técnicas que dificultan de facto el comercio en la UE, en
la que rige el principio de reconocimiento mutuo.
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La mayor parte de los
obstaculos que
encuentran las

empresas espanolas en
la UE se relacionan con
aspectos técnicos.

La certificacion de los
productos exportados
favorece su
comercializacion
internacional.

Estos obstaculos estan basados, principalmente, en los sistemas de Normalizacion,
Certificacion y Homologacion (NCH) que persiguen adaptar los productos a ciertas
condiciones de calidad y sequridad, algunas de ellas de obligado cumplimiento y
otras impuestas por el mercado.

Normalizar es la actividad de simplificar, unificar y especificar. Consiste en la
elaboracion y publicacion de especificaciones técnicas y normas. Se entiende por
especificacion técnica las caracteristicas requeridas a un producto o servicio, tales
como materiales, procedimientos de fabricacion, dimensiones, envases y embala-
jes, marcas, etc. Se trata, generalmente, de un documento técnico, no publico,
realizado por la empresa. La norma es una especificacion técnica, publica y con-
sensuada, aprobada por un organismo con actividades normalizadoras, y cuyo
cumplimiento no es obligatorio.

En el ambito internacional el organismo de normalizacion mas importante es
International Standard Organization (1S0), que elabora las normas 1SO 9000 rela-
tivas al aseguramiento de la calidad en las relaciones cliente-proveedor. En Europa,
los organismos de normalizacion mas importantes son el Comité Europeo de
Normalizacion (CEN), el Comité Europeo de Normalizacion Electrotécnica (CENE-
LEC) y el Instituto Europeo de Normalizacion de las Telecomunicaciones (ETSI).

La certificacion consiste en testificar por medio de un certificado y/o marca de
conformidad que un producto o servicio se ajusta a determinadas normas o espe-
cificaciones técnicas. Su objetivo es garantizar al comprador que el producto que
adquiere satisface unos requisitos. Los organismos de certificacion son entidades
imparciales, publicas o privadas, que poseen la competencia y fiabilidad necesarias
para administrar un sistema de certificacion, con sus propias reglas de procedi-
miento y gestion. Hay numerosos organismos de certificacion, en general privados.
Algunos de los que son de normalizacion son igualmente de certificacion, como la
Agencia Espafiola de Normalizacion (AENOR) en Espana.

Aunque la certificacion no es obligatoria, en la practica resulta un instrumen-
to que favorece la comercializacion, ya que tanto los distribuidores como los con-
sumidores son cada vez mas selectivos en sus decisiones de compra.

La homologacion es la aprobacion por un organismo del Estado (ministerio
competente, gobiernos autonomicos, organismos sectoriales, etc.) de un producto,
proceso o servicio realizado. Esta aprobacion se realiza de acuerdo a una regla-
mentacion oficial que incluye una serie de especificaciones o normas que son de
obligado cumplimiento. La homologacion es, por tanto, una certificacion obliga-
toria.

Las relaciones entre comercio exterior y medio ambiente se centran sobre todo
en la gestion de los residuos y envases. De acuerdo con la Directiva 94/62/CE del
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Parlamento y del Consejo, de 20 de diciembre de 1994, desde el 1 de enero de
1998 los envases tienen que cumplir tres requisitos: a) tener un volumen de peso
minimo para mantener el nivel de sequridad e higiene y de aceptacion por el con-
sumidor, b) ser reutilizables o reciclables para que su impacto sobre el medio
ambiente sea el menor posible, y ¢) no contener sustancias nocivas o peligrosas.

La aplicacion de esta normativa ha dado lugar a la implantacion en varios pai-
ses como Alemania, Bélgica, Espafia, Francia o Italia del denominado "Punto
Verde". Para obtener este distintivo es necesario firmar un contrato con una
empresa que disponga de un sistema de gestion integrado y declarar periddica-
mente los envases y embalajes con los que se comercializa. Por otra parte, men-
cionar que la UE ha introducido la ecoetiqueta para aquellos productos que tienen
repercusiones minimas sobre el medio ambiente. Abarca textiles, papel, pinturas y
barnices, cosméticos, etc. y no incluyen los alimentos, bebidas y medicinas. Los cri-
terios ecologicos aplicados a cada categoria de productos se establecen en funcion
del ciclo de vida del producto, desde su fabricacidn, distribucién y uso, hasta su
eliminacion. La solicitud de la ecoetiqueta debe realizarse ante el organismo com-
petente de cada pais, AENOR en Espafa, y en caso de concederse debera abonar-
se un canon que consiste en un porcentaje (0,15 por 100) del volumen de ventas
dentro de la UE.

Las barreras fiscales habitualmente consideradas son: a) los subsidios a la pro-
duccion nacional, b) ayudas a las empresas exportadoras a través de mecanismos,
tales como ventajas financieras, beneficios fiscales, etc., ¢) ajustes fiscales en fron-
tera derivados de la diversidad de impuestos indirectos que pueden soportar las
mercancias en cada pais.

El pleno funcionamiento de un mercado interior comunitario exige la paridad
de trato entre las operaciones nacionales y las intracomunitarias, lo que implica la
tributacion en origen (en el pais donde la mercancia es originaria) como regla
general de las operaciones sujetas a IVA. No obstante, para que ello sea posible, se
requiere una serie de transformaciones y adaptaciones en las legislaciones fiscales
de los Estados que aun no se han producido. Ello explica que, a pesar de que el
régimen transitorio de tributacion en destino deberia haber finalizado el 31 de
diciembre de 1996, éste ha quedado prorrogado provisionalmente y sigue vigente
hasta la fecha. La consecuencia es que las mercancias que se introducen en Espafia,
procedentes de otros paises comunitarios, son tratadas, a efectos IVA, como si su
origen fuese terceros paises. Esta situacion permite que a los exportadores les sean
devueltos los impuestos indirectos pagados durante el proceso productivo de las
mercancias exportadas y que las importaciones sean cargadas con los impuestos
equivalentes a los que gravan la produccion nacional del bien en cuestion.
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La UE pone énfasis en
el desarrollo de una
politica comercial
ofensiva.

Las medidas de defensa comercial son, en teoria, un conjunto de actuaciones
que un pais puede disponer para hacer frente a la entrada de productos proce-
dentes del exterior que, por no cumplir la normativa internacional, pueden causar
un perjuicio grave a su economia. Estas medidas se suelen concretar en derechos
antidumping y derechos compensatorios o antisubvencion. Sin embargo, conviene
mencionar que pueden ser utilizados por los paises como medida de defensa fren-
te a las importaciones.

Instrumentos comunitarios de defensa comercial

En la Gltima década, la UE pone su énfasis en el desarrollo de una politica
comercial ofensiva, orientada al fomento de las exportaciones, en lugar de su
enfoque defensivo o de gestion de la importacion. La nueva estrategia acepta
como punto de partida el reto de una economia europea abierta a la competencia
internacional pero, al mismo tiempo, se impone el objetivo de que las empresas
comunitarias tengan la oportunidad de competir en los mismos términos en los
mercados extranjeros, sin el obstaculo de las barreras comerciales. Se trata pues,
de aprovechar todas las oportunidades que se derivan de los compromisos comer-
ciales internacionales asumidos por estos paises y, cuando se detecten incumpli-
mientos, ejercer todo el poder negociador de la UE para resolverlos.

Para hacer frente a las barreras comerciales, y como parte de la nueva estrate-
gia, la Comision Europea ha creado una base de datos de acceso al mercado, en
inglés, accesible a través de la pagina web: http://mkaccdb.eu.int, a la que se han
asignado tres funciones:

- Clasificar por sectores y paises todas las barreras comerciales que afectan a

las exportaciones comunitarias, y su seguimiento sistematico.

- Proporcionar informacion basica de interés para los exportadores comunita-
rios.

- Ofrecer un medio interactivo de comunicacién entre los sectores y las auto-
ridades comunitarias, que permita un intercambio de informacion continua-
do.

La base se estructura en seis partes:

1. Whats new? Recoge las ultimas noticias relacionadas con la estrategia de

acceso al mercado de la Comision.

2. Sectorial and trade barriers database. Proporciona una vision general de las
condiciones comerciales en un pais dado, para un sector industrial o de ser-
vicios determinado. Actualmente, ofrece informacion sobre 55 paises, aun-
que se esta ampliando constantemente a nuevos mercados.
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3. Exporters? Guide to import formalities. El objetivo de esta seccion es pro-
porcionar una lista de documentos aduaneros y otras formalidades exigidas
para cada producto en los distintos paises.

4. Applied tariffs database. Permite al usuario seleccionar un mercado de
exportacion y conocer los derechos aduaneros y los impuestos internos
efectivamente aplicados para cada producto.

5. Wto bound tariff database. Recoge el nivel maximo de derechos arancela-
rios que un pais puede fijar de acuerdo con las normas de la OMC.

6. Gats schedules of commitments. Ofrece informacion sobre compromisos y
obligaciones aceptadas por los distintos paises dentro del acuerdo de servi-
cios de la OMC.

El anterior instrumento se complementa con el Reglamento de Obstaculos al
Comercio (ROC) (Reglamento CE 3286/1994 del Consejo, de 22 de diciembre de
1994), que ofrece a las empresas un cauce legal para denunciar situaciones en
mercados de terceros paises que lesionan los derechos adquiridos por la
Comunidad en las negociaciones internacionales. El procedimiento establecido por
el ROC parte de la presentacion de una denuncia ante la Comisidn, que iniciara la
investigacion y la llevara, en su caso, a las instancias internacionales apropiadas.

Por Gltimo, conviene tener presente que las oficinas comerciales de Espafia en
el extranjero, las oficinas del ICEX, de EXTENDA vy las asociaciones de exportadores
ofrecen amplia informacion sobre todos los instrumentos que pueden condicionar
la entrada de productos espafoles en los distintos mercados exteriores, tal y como
se detalla en el apartado siguiente.

V. SISTEMAS DE PROMOCION EXTERIOR

Las ventajas que a un territorio le reporta que sus empresas vendan sus pro-
ductos en los mercados internacionales son multiples y de muy variada naturale-
za, como se apunto en el primer apartado. La exportacion favorece la especializa-
cion productiva, la competitividad, permite un mejor aprovechamiento de los
recursos empleados, garantiza una demanda mas estable al dispersar los riesgos
ciclicos de la demanda interna y, ademas, contribuye a la generacion de empleo.
La persistencia de todas estas relaciones determina en la practica que en todos los
paises exista algun sistema encargado de apoyar el proceso de internacionaliza-
cion de sus empresas. Las administraciones estatal y autondmica no son ajenas a
esta tendencia y, en las ultimas décadas, han puesto en marcha diversos progra-
mas en este sentido.

Las empresas de Jaén
deben aprovechar las
diversas medidas de
apoyo a la exportacion
articuladas a nivel
nacional y regional.
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Las medidas desarrolladas a nivel nacional estan condicionadas por los reque-
rimientos que establecen las normas comunitarias. Estas fijan una prohibicion
total para las ayudas publicas al comercio intracomunitario y, por otra parte, esta-
blecen programas especificos de promocion en terceros paises, como la base de
datos de acceso al mercado (http://mkaccdb.eu.int) o las euroventanillas. No obs-
tante, en materia de promocion exterior la Comunidad parece haber adoptado una
posicion subsidiaria en la que cada Estado miembro mantiene sus propias entida-
des o empresas de promocion. Asimismo, la OMC y la OCDE condicionan la actua-
cion de los paises en aspectos relativos a las subvenciones a la exportacion, finan-
ciacion de las ventas en el exterior o el sequro de crédito a la exportacion.

Conviene tener en cuenta que no existe ninguna norma admitida que indique
la forma institucional mas adecuada para desarrollar un programa de apoyo a la
actividad exportadora. La accion que finalmente se adopte en un territorio ha de
estar acorde con las caracteristicas y tradiciones del respectivo sector empresarial.
En principio, son muchas y muy variadas las férmulas bajo las que se pueden con-
cretar las ayudas, pudiéndose combinar en diversas proporciones las instituciones
publicas y privadas en su mantenimiento. Asi, mientras que en Francia o Australia
la iniciativa le corresponde al sector publico, en paises como Alemania o Austria
son las asociaciones de empresarios las que se ocupan de las funciones de promo-
cion. Una posicion intermedia es la que predomina en Italia, Suecia o el Reino
Unido. En el caso de Espafia, la limitada experiencia internacional de la empresa y
su manifiesta renuncia a participar en formulas asociativas, explican el protago-
nismo alcanzado por la iniciativa publica en el sistema de apoyo a la actividad
exterior. Un protagonismo que, segiin Alonso y Donoso (1996, p. 134), resulta
reforzado por la manifiesta debilidad institucional y operativa de las Camaras de
Comercio.

Un elemento clave en el disefio del programa de apoyo es la experiencia pre-
via que sobre los mercados internaciones tiene la empresa. Este factor ha de con-
dicionar tanto el contenido de la ayuda (el tipo de medidas e instrumentos que
deben aplicarse) como el papel que ésta tiene en el comportamiento empresarial
y su nivel de incidencia en las decisiones internacionales de la empresa. La per-
cepcion de los riesgos y dificultades que encierra la actividad exterior es muy ele-
vada entre las empresas que no exportan; ésta actua como un importante ele-
mento en contra, de modo que aquélla valorara notablemente los estimulos pro-
venientes del sistema de apoyo a la exportacion concretados en informacion, ase-
soria y aseguramiento para sus operaciones.

Una vez que la empresa inicia su actividad exportadora, esta percepcion sobre-
valuada de los riesgos disminuye notablemente, hasta casi estabilizarse en térmi-

149



150

Observatorio €condmico de la provincia de Jaén

abril 2004

nos relativos, cuando alcanza la madurez exportadora. Como consecuencia de este
proceso, la empresa deposita su confianza, cada vez en mayor medida, en los
recursos y capacidades que le otorga su propia experiencia internacional, creando
sus propias fuentes de informacion sobre los mercados exteriores y fijando alian-
zas y compromisos para la operativa internacional, asi como sobre sus fuentes de
financiacion. Por lo tanto, tienen una menor necesidad de recurrir a los servicios
de ayuda publica a la exportacion, a los que acuden con demandas muy especifi-
cas u ocasionales.

De acuerdo con lo anterior, en el caso de una empresa que esté en su etapa
pre-exportadora, las medidas de promocion han de estimular su conexion con los
mercados internacionales, actuando sobre los factores inhibidores que la dificul-
tan, particularmente el riesgo percibido y la falta de informacion y conocimiento
sobre oportunidades y la operativa internacional. En esta situacion se exigen medi-
das concretas en los campos de la informacion y de la motivacion que faciliten
asesoramiento, permitan identificar restricciones, contactos previos, etc.

Cuando la empresa decide penetrar en un mercado, el objetivo de las medidas
de apoyo debe ser respaldar y promover su proyeccion internacional. En corres-
pondencia con los factores motivacionales e informativos se han de afadir otros
orientados a facilitar la operativa internacional de la empresa y su politica de mar-
keting en el exterior. En el primer caso, el apoyo se concreta en aspectos tales
como la informacion sobre financiacion, el asesoramiento sobre procedimientos y
documentacion, sobre envase y embalaje del producto o la logistica de transpor-
te; en el segundo, en las formas de adaptacion del producto, en la creacion de
mecanismos de promocion conjunta, de redes de comercializacion y en el apoyo a
la politica de promocion y publicidad o de contactos empresariales (ferias y misio-
nes). A medida que la firma adquiera experiencia, estos ultimos factores son de
mayor importancia relativa, reduciéndose la atribuida a los instrumentos motiva-
cionales e informativos. Por lo tanto, los tipos de actuaciones que deben inspirar
un programa de apoyo a la actividad exportadora varian de acuerdo con los obje-
tivos y caracteristicas de las empresas afectadas.

En la actualidad, las empresas de la provincia se pueden beneficiar de un
amplio conjunto de actuaciones publicas dirigidas tanto a empresas pre-exporta-
doras como aquellas otras que cuentan con una cierta experiencia en los merca-
dos internacionales. Estas actuaciones, que pretenden incrementar las ventas de
productos en el exterior, estan desarrolladas, principalmente, por el Instituto
Espaiiol de Comercio Exterior (ICEX) y la Agencia Andaluza de Promocion Exterior
(EXTENDA), que son a los que corresponde el disefio y gestion de medidas de pro-
mocion a nivel nacional y regional, respectivamente. No obstante, existen otras

La percepcion de los
riesgos y dificultades
que encierra la
actividad exterior es
muy elevada entre las
empresas que no
exportan.

ICEX y EXTENDA
protagonizan el apoyo
a la actividad
exportadora.



Observatorio €condmico de la provincia de Jaén

abril 2004

instituciones nacionales y regionales con politicas destinadas al fomento de la

exportacion, entre las se encuentran la Secretaria General de Comercio Exterior, el

Instituto de Crédito Oficial (ICO), la Compaiia de Financiacion del Desarrollo, S.A.
(COFIDES), la Compania Espafiola de Sequros de Crédito a la Exportacion (CESCE),
la Direccion General de Politica de la Pyme, las Camaras Oficiales de Comercio,

Industria y Navegacion y el Instituto de Fomento de Andalucia (IFA).

Por su parte, los principales mecanismos de apoyo a la exportacion e interna-

cionalizacion en Espafa se pueden agrupar en cinco categorias:

a)

c)

o
—

e)

De informacion, asesoramiento y formacién que acttan sobre las primeras
dificultades de una empresa a la hora de afrontar la actividad exportadora.
Entre ellas, se encuentran el desconocimiento de los mercados de destino,
de su operativa, de los requisitos de exportacion, la falta de formacion sobre
rutinas propias del negocio internacional, etc.

De promocion y comercializacion que favorecen la aproximacion de la
empresa al mercado exterior y el contacto con clientes potenciales.
Créditos a la exportacion con apoyo oficial concretados en dos instrumen-
tos: el Convenio de Ajuste Reciproco de Intereses (CARI) y el crédito Fondo
de Ayuda al Desarrollo (FAD), que aseguran la financiacion de las ventas en
el exterior.

De apoyo a la inversion y a la cooperacion, que facilitan el posicionamien-
to de las empresas espariolas en mercados extranjeros a través de flujos de
inversion directa y/o acuerdos de cooperacion con empresarios del pais de
destino.

Instrumentos indirectos de ayuda a la exportacion, entre los que se inclu-
yen medidas de diversa naturaleza como el sequro de crédito a la exporta-
cion, que asegura el cobro de la mercancia exportada, la deduccion en el
Impuesto de Sociedades por actividades de exportacion, o sistemas de nor-
malizacion de la calidad del producto.

Descritos los distintos tipos de instrumentos de promocion exterior se exponen

a continuacion, en el cuadro 8, las diversas actuaciones en las que éstos se con-

cretan, especificando el organismo responsable y la direccion de INTERNET en la

que se puede obtener mayor informacion.
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Muchos mercados
internacionales
demandan productos
que la provincia oferta
en condiciones
competitivas.

VI. CONCLUSIONES

A lo largo de las paginas precedentes se ha intentado clarificar y dar respues-
ta, con el analisis y la evidencia empirica disponible, a cuestiones relacionadas con
las oportunidades de negocio que ofrece el mercado internacional al sistema pro-
ductivo de la provincia de Jaén. Las conclusiones que se presentan a continuacion
sirven de base para el desarrollo de un conjunto de recomendaciones que tienen
como objetivo que las empresas jiennenses aprovechen de forma mas activa los
beneficios de una mayor insercion en la economia mundial.

En primer lugar, cabe destacar que frente al dinamismo exportador que ha
caracterizado al conjunto de la economia espafola en la década de los noventa,
con ritmos de expansion que superan al comercio mundial, las ventas extranacio-
nales provinciales obtienen una tasa de variacion media inferior a la registrada por
su homologa regional y nacional, reduciendo su significado relativo. La escasa
actividad exportadora de la provincia se constata, ademas, en el hecho de que sélo
el 6,6 por 100 de las empresas de la region con actividad exportadora se localizan
en Jaén, siendo la provincia andaluza que menor porcentaje de éstas concentra.
Esta realidad contrasta, sin embargo, con el creciente interés de los proveedores
extranjeros, comunitarios y de fuera de la UE, por el mercado provincial, cuyas
ventas han crecido entre 1991 y 2001 a una tasa media del 14,96 por 100.

En segundo lugar, sefialar que la provincia cuenta con importantes ventajas
comparativas en un conjunto variado de productos que, con caracter general, son
intensivos en mano de obra y recursos naturales, aunque de escaso contenido tec-
noldgico. Estas mercancias conforman un agregado de sectores estratégicos en los
que participan mas de un centenar de pequefias empresas, que en los tltimos afos
vienen realizando un importante esfuerzo exportador, trabajando por aumentar la
orientacion internacional de su produccion. Estas empresas, situadas en el sector
del aceite de oliva, agroalimetario, del mueble, el plastico, la cesteria o la confec-
cion, entre otros, protagonizaron en 2001 mas del 47 por 100 de los ingresos por
exportacion de la provincia, frente al 49 por 100 que correspondio a las grandes
firmas instaladas en Jaén.

En tercer lugar, apuntar que son muchos y variados los mercados internacio-
nales que estan demandando los productos que la provincia oferta en condiciones
competitivas. Paises desarrollados con elevado nivel de renta por habitante como
Alemania, Francia, Suiza, Estados Unidos, Japon o el vecino Portugal, son deman-
dantes netos de aceite de oliva virgen, por ejemplo. Mientras que otros de menor
nivel de desarrollo como Rusia, Turquia, Croacia o Ucrania presentan dependencia
exterior en muebles de cocina. Asimismo, Arabia Saudi, Emiratos Arabes, Costa
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Rica y Panama adquieren en el exterior prendas y complementos de vestir para
bebés. Japon es, no obstante, el pais desarrollado que mas productos exportables
jiennenses compra en el mercado internacional, realidad a tener en cuenta en el
disefio de los instrumentos de promocidn exterior. En conjunto, los diferentes mer-
cados externos, tradicionalmente atendidos por proveedores procedentes de otras
provincias espafolas u otros paises, ofrecen importantes posibilidades al empresa-
rio jiennense que debe aprender a valorar.

En cuarto lugar, referir que a pesar de los compromisos asumidos por los pai-
ses en el seno de la Organizacion Mundial del Comercio o, en el caso de Espaiia,
en el marco del proceso de integracion comunitario, a favor del desarrollo de los
intercambios reales entre agentes econdmicos de diferentes paises, las empresas de
la provincia que decidan acudir al exterior a vender parte de su produccion pue-
den enfrentarse a medidas de proteccion impuestas por gobiernos nacionales o
practicas comerciales, incluso en la propia UE, que entorpezcan o dificulten su
actividad en el exterior. Las actuaciones institucionales pueden concretarse en
barreras arancelarias que encarecen el producto en el pais de destino o barreras no
arancelarias, como las restricciones cuantitativas o aquellas de caracter técnico,
sanitario, etc., que aumentan el riesgo implicito en toda operacion de comercio
exterior, influyendo negativamente en la decision de exportar de las pequerias
empresas.

Por ultimo, resefiar que la empresa jiennense ha de conocer y utilizar los meca-
nismos que ofrece el sistema de promocion exterior articulado a nivel regional y
nacional y concretado en el Plan Estratégico de Internacionalizacion de la
Economia Andaluza 2003-2006 y el Plan de Internacionalizacion de la Economia
Espafiola 2001, respectivamente. Ambos proyectos prestan un especial interés a las
pequenas empresas, dadas sus mayores dificultades para acceder a los mercados
internacionales, y desarrollan un amplio conjunto de actuaciones dirigidas a faci-
litar informacidn, asesoramiento, promocion en el exterior, financiacion, coopera-
cion, etc., que deben contribuir tanto a elevar el nimero de empresas que deciden
exportar como la reqularidad y propension exportadora de las que ya dirigen parte
de su produccion a los mercados internacionales.

Los argumentos esgrimidos justifican la necesidad de que a nivel provincial se
pongan en marcha un conjunto de actuaciones articuladas desde la colaboracion
entre los entes publicos provinciales competentes (Diputacion Provincial de Jaén,
Camara de Comercio, Consejeria de Economia y Hacienda, Universidad, etc.), a par-
tir de un profundo conocimiento tanto de la realidad empresarial de la provincia
como de los diferentes programas de promocion exterior en marcha. Dichas actua-
ciones han de contribuir a que el sistema productivo provincial aumente su orien-

Entre otros destinos,
Japodn es un
importante mercado
potencial para la
produccion provincial.

La provincia de Jaén
debe desarrollar una
politica activa de

promocion exterior.
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Las empresas
jiennenses han de
esforzarse por ampliar
y consolidar sus
negocios en el ambito
internacional.

tacion exterior y aproveche, en mayor medida, las importantes posibilidades que
se derivan de la globalizacion.

En el disefio y ejecucion de las distintas acciones de promocion exterior a nivel
provincial se han de evitar la falta de coordinacion con instituciones regionales y
nacionales con mayores competencias en la materia y recursos, lo que impediria
aprovechar sinergias y contribuiria a desaprovechar esfuerzos. Asimismo, para
lograr que las medidas adoptadas sean eficientes es necesario que sean especifi-
cas, es decir, dirigidas a tratar cuestiones concretas, evitando proclamar actuacio-
nes de caracter general. Ademas, han de estar dotadas de la suficiente flexibilidad
para adecuarlas a las diversas situaciones que planteen las empresas.

En la provincia predominan los empresarios con mentalidad conservadora, que
destinan su produccion al mercado nacional. La salida al exterior, para gran parte
de las empresas jiennenses sigue siendo algo exdtico, extraordinario, no vinculado
a su proceso normal de evolucion. En la provincia, salvo excepciones, es patente la
falta de lideres empresariales con mentalidad internacional, con la formacién
necesaria y con la decision de competir en los mercados internacionales.

Ahora bien, el verdadero protagonista de la exportacion no puede ser mas que
el empresario. Ninguna actuacion publica podra sustituir su iniciativa, esfuerzo y
compromiso internacional. Por lo tanto, las medidas a desarrollar deben estar diri-
gidas a facilitar su actuacién, garantizando un conjunto de servicios que, por un
lado, incidan en la creacion de un nuevo ambiente, una nueva mentalidad empre-
sarial que le oriente de forma natural a los mercados exteriores. En este sentido,
las actividades de publicidad, informacion y formacion serian muy necesarias. Por
otra parte, las autoridades locales deben facilitar, igualmente, servicios individua-
lizados para que el empresario con vocacion internacional pueda recorrer de la
forma mas fluida posible el dificil camino de la exportacion. En este ambito, pre-
dominan los instrumentos de apoyo a misiones comerciales directas e inversas, el
desarrollo de planes sectoriales o facilitarles el contacto directo con las oficinas
comerciales que Espaiia tiene abiertas por todo el mundo.

Las distintas actuaciones del sistema de promocion exterior provincial deberian
dirigirse a dos frentes principales:

a) Crear un ambiente y mentalidad propicios a la internacionalizacion eficien-
te de las empresas. En este caso, el objetivo especifico seria influir en la
motivacion del empresario para que tome la decision de exportar.

b) Contribuir a ampliar y consolidar el negocio internacional de las empresas
que ya dirigen parte de su produccion al exterior.

Diferentes estudios realizados por los profesores Alonso y Donoso (1989, 1994

y 1998) sobre las empresas espafiolas revelan que una buena parte de los obstacu-
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los a la accion internacional de las mismas estan relacionados con la percepcion
sobredimensionada que el management tiene del riesgo y las dificultades que
acompafian a las operaciones de comercio exterior. La ausencia de informacion
sobre los mercados, la falta de formacion sobre las rutinas propias del negocio
internacional o la sobrevaloracion de las capacidades requeridas para operar en un
nuevo entorno constituyen factores que tienden a inhibir la accion internacional
de la empresa. En suma, son variables relacionadas con el software empresarial las
que se revelan mas importantes. Y sobre éstas debe influir de forma decisiva la
actividad de promocion provincial a través de medidas que permitirdn crear un
clima proclive al compromiso internacional. Entre ellas se pueden destacar las
siguientes:

1. Organizacidon de foros, jornadas y seminarios con empresarios con objeto de
acercar las instituciones publicas a la empresa y dirigidos a propiciar un
mayor contacto y conocimiento a los que no exportan.

2. Profundizar en el uso de las nuevas tecnologias como mecanismo de infor-
macion y comunicacion con clientes internacionales.

3. Crear una publicacion periddica que permita dar a conocer experiencias
empresariales, informar sobre temas actuales del comercio exterior y mos-
trar oportunidades de negocio en los distintos mercados exteriores.

4. Desarrollo de un buen sistema de informacion y asistencia técnica que aba-
rate los costes empresariales en su acercamiento a los mercados exteriores.

5. Creacion de un plan de becas para jovenes jiennenses con el objetivo de que
conozcan el funcionamiento interno de instituciones como el ICEX o
EXTENDA.

6. Potenciar la formacion universitaria en comercio exterior.

7. Facilitar un servicio de traduccion en distintos idiomas.

8. Favorecer el estudio de lenguas extranjeras y de aspectos concretos del
comercio exterior a través de cursos cofinanciados con las empresas y diri-
gidos a trabajadores de las mismas.

9. Creacion de programas especificos para incentivar el estudio de idiomas en
los centros de educacién preuniversitaria a través de concursos, financiacion
de clases extraescolares, creacion de un periodico infantil en inglés, etc.

10. Establecer programas que faciliten estancias en el extranjero a los estu-
diantes de la provincia.

11. Financiar misiones comerciales inversas.

12. Informar sobre las posibilidades que ofrecen los consorcios de exportacion
y los grupos de exportacion.

13. Facilitar el acceso al Plan de Iniciacion a la Promocion Exterior del ICEX y al
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Programa de Apoyo a la Implantacion Comercial en Mercados Exteriores de
EXTENDA.

En un segundo grupo se incluirian aquellas actuaciones dirigidas a facilitar el
camino de las entidades con vocacion internacional a partir de las necesidades que
las mismas planteen. En este caso, segun las diferentes entrevistas realizadas, el
apoyo se debe concretar en los siguientes aspectos:

1. Prestar informacion y asesoramiento especializado sobre posibles mercados
de destino, opciones de financiacion, temas juridicos, condiciones del sequ-
ro, aspectos fiscales, procedimientos y documentacion, envases y embalajes
del producto, logistica del transporte, mecanismos de promocion conjunta
(ferias y misiones comerciales), etc.

2. Organizacion de jornadas para que los empresarios intercambien experien-
cias.

3. Facilitar el contacto con instituciones nacionales y regionales de promocion
exterior.

4. Crear un sistema de consulta a través de INTERNET que permita una aten-
cion mas personalizada y cualificada al exportador.

5. Prestar ayuda financiera en la realizacion de gastos de promocion, asisten-
cia a ferias, etc.

6. Financiar misiones comerciales directas e inversas.

7. Desarrollo de programas sectoriales de promocion.

La realizacion de todas estas medidas y planes de promocidn y, en definitiva, la
puesta en funcionamiento de una filosofia estratégica de internacionalizacion
exige la revision de las actuaciones que desde la provincia se vienen realizando en
la materia y la creacion de una agencia capaz de impulsar, de forma eficiente y
adecuada, la actividad exportadora de las empresas de la provincia de Jaén.
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