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PRESENTACION

El Observatorio econémico de la provincia de Jaén comenzo su andadura ala por
mes de noviembre de 1996 —se cumplen 5 afios en estos dias-, tras |la firma de un convenio de
colaboracion entre la Diputacidon Provincial y € Departamento de Economia Aplicada de la
Universidad de Jaén. El objeto del convenio no era otro que € de realizar un seguimiento de
la coyuntura econdmica de la provincia, que fuera de utilidad para los agentes econdmicos y
sociales, para las ingtituciones y administraciones publicas, para los estudiosos de la realidad
socioecondmica provincia y, en definitiva, para todas aquellas personas que deben adoptar
decisones y basar las mismas en un conocimiento objetivo de la coyuntura vigente en cada

momento.

Han sido 59 los Observatorios que hasta la fecha han visto la luz —con éste que €
lector tiene en sus manos-, desde la aparicion del primero de dlos en diciembre de 1996, en
una cita mensua ininterrumpida durante los cinco afios transcurridos desde entonces. En €
primer afio de su exigtencia, € Observatorio incluia de forma exclusva € andiss de la
coyuntura provincial, eso si, enmarcado en € contexto naciona y con una breve referencia a
marco andaluz, ademés de las consiguientes series estadisticas y las notas més relevantes de

la economia provincia durante € periodo mensual correspondiente.

En diciembre de 1997 se introduce una importante novedad, que ha venido
manteniéndose en |os afios posteriores, cual es la elaboracion de una monografia trimestral,
capaz de recoger los rasgos méas permanentes —estructurales- de los diferentes sectores,
mercados y actividades de la economia jiennense. Asi, desde aquel momento —Observatorio
nimero 13- han sido consagrados especialistas 1os que han prestado su colaboraciéon para
analizar en profundidad & sector ddl aceite, € turismo, la industria, @ comercio exterior, €



Observatorio €conomico de la provincia de Jaén — octubre 2001

mercado de trabajo, las infraestructuras, la historia del olivar, las politicas y experiencias de
desarrollo rural, la economia social, la educacion, la construccion y vivienda, € mercado de
futuros del aceite de dlivay € plan estratégico, de forma que se ha podido completar €
estricto informe coyuntural con un cuadro de estudios que estdn permitiendo ofrecer una

imagen muy completa de laredlidad provincial.

Durante este tiempo, ademas del reconocimiento explicito de numerosos agentes,
ingtituciones, empresas, administraciones, etc., sobre la utilidad del Observatorio para €
desarrollo de su propia actividad, han sido dos los galardones y premios recibidos por la
publicacion. Asi, en @ afio 1999, la Delegacion dd Gobierno de la Junta de Andalucia
concedio a Observatorio econdmico de la provincia de Jaén, a propuesta de la Delegacion
Provinciad de la Consgeria de Economia y Hacienda, la Bandera de la Comunidad
Autonoma. Asmismo, d Observatorio obtuvo e Premio Andalucia 1999 de Economia y
Hacienda Autonémica, en su modalidad de “Revistas u otras publicaciones periodicas
especializadas’, que convoca y concede la Consgeria de Economia y Hacienda de la Junta de
Andalucia

En esta trayectoria no se podia mantener la inercia sin introducir las necesarias
modificaciones que continlien haciendo del Observatorio un instrumento Gtil. Para atender a
este objetivo, por una parte, se ha reestructurado la forma de andlisis coyuntural,
sustituyendo | os textos literarios —en ocasiones excesivamente amplios- por unas fichas en las
que se reflgja la situacion de las principales variables de los diferentes mercados y sectores de
actividad a través de un grafico y de un peguefio cuadro estadistico que recoge € valor de la
magnitud en € Ultimo periodo del que se dispone de informacion —con las correspondientes
variaciones interanuales- y una nota que trata de resaltar 10s rasgos més relevantes de las
respectivas variables socioecondmicas durante € periodo de referencia. Se trata, en suma, de
hacer mas atractiva la presentacion, al tiempo que facilitar la lecturay andlisis del informe de
coyuntura a todos aquellos agentes, empresarios y responsables politicos y administrativos
que disponen de un tiempo tasado para obtener la informacion en que basar sus decisiones.
Por otro lado, se ha cambiado € disefio de la portada y de las primeras paginas, permitiendo
un cierto grado de diferenciacion entre unos Observatorios y otros. No obstante, permanecen
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indteradas las series estadisticas, los indicadores de coyuntura y, asimismo, los estudios
monograficos que, con € actual, son ya quince los eaborados y publicados en
Observatorio:

- “El sector del olivar y del aceite de oliva jiennense. Stuacion, retos y
perspectivas’ (nim. 13, diciembre de 1997).

- “El turismo en la provincia de Jaén” (num. 17, abril de 1998).

- “El sector industrial en la provincia de Jaén” (nim. 20, julio de 1998).

- “El comercio exterior dela provincia de Jaén” (num. 24, noviembre de 1998).

- “Lasinfraestructuras de la provincia de Jaén” (num. 28, marzo de 1999).

- “Evolucién reciente y configuracién actual del mercado de trabajo en Jaén”
(ndm. 31, junio de 1999).

- “El desarrollorural enla provincia de Jaén” (num. 34, septiembre de 1999).

- ‘“Las cifras clave de la economia social en la provincia de Jaén” (nim. 37,
diciembre de 1999).

- “La educacién en la provincia de Jaén: aspectos econémicos’ (ndm. 40, marzo
de 2000).

- “ Historia econémica del olivar en la provincia de Jaén desde la Antigliedad hasta
el siglo XIX” (ndm. 43, junio de 2000).

- “La economia de Jaén: una vision macroecondmica (1977-1997)" (num. 46,
septiembre de 2000).

- “ Construccién y vivienda en Jaén” (nam. 50, enero de 2001).

- “El mercado de futuros del aceite de oliva (MFAQ)” (ndm. 53, abril de 2001).

- “ Historia econémica del olivar en la provincia de Jaén en el siglo XX’ (nim. 56,
julio de 2001).

- “El Plan Estratégico de la provincia de Jaén” (num. 59, octubre de 2001).






INDICADORESDE COYUNTURA ECONOMICA
PROVINCIA DE JAEN

. TENDENCIA
INDICADOR FUENTE PERIODO DATO INTERANUAL
Virgen extra Fundacion del Olivar 6-12/X, 2001 348,95 ?
Consumo dectricidad Sevillana, SA. Septiembre, 2001 187,3 ?
(miles MWh)
Viviendas visadas (nim.) Colegio Oficial de Agosto, 2001 397 ?
Arquitectos

Afluenciaturigtica

N° Vigjeros INE Septiembre, 2001 51.352 ?

N° Pernoctaciones INE Septiembre, 2001 74.030 ?
Poblacion activa (miles) EPA I1'T, 2001 232,0 ?
Poblacién ocupada (miles) EPA 1T, 2001 182,8 ?
Poblacion parada (miles) EPA 1T, 2001 49,2 ?
Tasa de actividad (%) EPA 1T, 2001 44,39 ?
Tasa de paro (%) EPA Il T, 2001 21,21 ?
Trabajadores en altaen la Tesoreriadela Septiembre, 2001 212.381 ?
Seguridad Social Seguridad Social
Paro registrado INEM Septiembre, 2001 21.128 ?
Apertura centros de trabajo Consgeriade Septiembre, 2001 73 ?

Empleoy Desarrollo
Tecnolégico

Beneficiarios de INEM Septiembre, 2001 15.000 ?
prestaciones por desempleo
IPC (Tasainteranual) INE Septiembre, 2001 4,3 ?
Créditos bancarios Banco de Espania Junio, 2001 4.863 ?
(millones de euros)
Depobsitos bancarios Banco de Espafia Junio, 2001 4.832 ?
(millones de euros)
Saldo comercial Ministerio de Julio, 2001 3.575 ?
(millones pts.) Economia
Matriculacion de vehiculos Jefatura Provincial Agosto, 2001 1.197 ?
ordinarios de Tréfico
Soci edades mercantiles INE Agosto, 2001 86.700 ?
creadas (capital suscrito en
miles de pts.)
Efectos de comercio INE Agosto, 2001 955 ?

impagados (millones de pts.)
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MAGNITUDES MACROECONOMICAS. ESPANA

PRODUCTO INTERIOR BRUTO TRIMESTRAL Y SUS COMPONENTES. PRECIOS CONSTANTES.
OPTICA DE LA DEMANDA . CICLO-TENDENCIA. TASASDE VARIACION IN TERANUAL , 1999-2001

2000 2001
Componentesdel PIB 1999 2000

I T T T VT I T T

Gastos en consumo final 4,6 4,0 4,7 4,3 38 32 2,8 2,5
Hogares 47 4,0 4,8 4.4 3,7 3,2 2,9 2,7

ISFLSH 47 3,0 0,5 19 4.2 54 4,6 2,7

AAPP 4.2 4,0 4,6 4,4 39 3,2 24 19

FBCF 8,8 57 7,3 6,7 52 3,6 29 37
Bienes de equipo 7,7 4,8 8,2 7,1 38 0,4 -0,8 1,0
Congtruccion 9,0 6,2 6,6 6,4 6,1 5,6 5,4 58

Variacion de existencias (*) 0,1 -0,1 -0,1 -0,2 -0,2 -0,1 0,0 0,1
Demandainterna (*) 57 4,3 53 4,8 4,0 32 29 2,9
Exportaciones 7,6 9,6 9,2 9,7 10,1 9,4 7,7 59
Importaciones 12,8 9,8 11,5 10,7 9,4 7,7 6,1 53
PIBpm 41 41 45 4.4 4,0 3,6 33 3,0

(*) Aportacion al crecimiento del PIBpm.
Fuente: INE: Contabilidad Nacional Trimestral de Espafia.

PRODUCTO INTERIOR BRUTO TRIMESTRAL Y SUS COMPONENTES. PRECIOS CONSTANTES.
OPTICA DE LA OFERTA. CICLO-TENDENCIA. TASASDE VARIACION IN TERANUAL , 1999-2001

2000 2001
Componentesdel PIB 1999 2000

I T T T IVT I T T

Ramas agrariay pesquera -5,0 1,5 0,7 2,0 1,7 1,4 1,7 1,3
Ramas energéticas 2,9 4,0 2,4 32 4,6 58 6,6 6,9
Ramasindustriales 31 4,0 4,8 4,8 38 2,7 2,2 1,9
Congtruccion 8,7 6,3 6,3 6,4 6,2 6,1 6,1 6,0
Ramas de los servicios 4,2 39 4,3 4,0 38 35 33 30
De mercado 4,6 4,2 4,6 4.4 4,1 39 3,7 35

De no mercado 31 2,7 32 29 2,6 2,1 1,6 1,2

Imp. netos sobre productos 7,3 51 6,1 57 50 37 2,1 1,5
PIBpm 41 41 45 4.4 4,0 3,6 33 3,0

Fuente: INE: Contabilidad Nacional Trimestral de Espafia.
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MAGNITUDES MACROECONOMICAS. ESPANA

EVOLUCION DE LA TASA DE CRECIMIENT O DEL PIB A PRECIOSCONSTANTES, 2000-2001
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DESACELERACION DE LA ECONOMIA ESPANOLA EN EL ANO 2001

En un contexto internacional marcado por la desaceleracion de crecimiento
econdmico, en parte provocada por la caida en € ritmo de actividad de Japon
y EEUU, asi como por la crisis argentina, los atentados terroristas del pasado
11 de septiembre han venido a reforzar € enfriamiento de la economia
mundial durante & presente gercicio. Durante d segundo trimestre la
economia americana crecio solamente un 1,2 por 100, Japon experimento una
clara receson (la variacion dd PIB fue del —0,7 por 100) y Europa, tanto
UE-15 como la zona euro, crecié a una tasa interanual del 1,7 por 100.
Parece evidente que cuando se conozcan las cifras del tercer trimedtre la
desaceleracion sera aun mas patente. De hecho, d FMI ha reducido su
previson de crecimiento para la economia mundial desde d 3,2 a 2,7 por
100. Asmismo, la Comison Europea ha rebajado la previson de crecimiento
de la zona desde € 2,8 esperado a principios de afio hasta e 1,5 por 100. La
economia espafiola, por su parte, contindia su progresiva desacel eracion desde
hace ya un afo y medio, cayendo su tasa de crecimiento desde € 4,4 por 100
del segundo trimestre de 2000 hasta 3 por 100 dd correspondiente
trimestre de este afo. EI Gobierno mantiene sus previsiones de crecer un 3
por 100 en & conjunto dd gercicio e, incluso, un 2,9 por 100 en 2002.
Pronto asistiremos a una revison de estas previsiones.
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MAGNITUDES MACROECONOMICAS. ESPANA

EVOLUCION DE LASTASA SDE CRECIMIENTO DEL CONSUMO FINAL Y LA INVERSION A
PRECIOS CONSTANTES, 2000-2001
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‘—O—Consumofinal FBCF ‘

EVOLUCION DE LASTASA SDE CRECIMIENTO DE LOSCOMPONENTESDEL PIB A PRECIOS
CONSTANTES (OPTICA DE LA OFERTA), 2000-2001

7,0

6,0

50

4,0

2,0

1,0

0,0

IT,00 T, 00 T, 00 IVT, 00 IT,01 T, 01

‘ —@— Ramas agrariay pesquera —{— Industria Construccion Servicios ‘

L A DEMANDA INTERNA PRINCIPAL APORTACION AL CRECIMIENTO DEL PIB

La demanda interna, y dentro de ela la FBCF, ha permitido sostener un
crecimiento del PIB de un 3 por 100 durante & segundo trimestre de 2001, ya
gue € sector exterior apenas contribuyd con una décima porcentual a dicha
expanson. La fortaleza ded consumo de agunos hienes duraderos
—automoviles- y la formacion bruta de capital fijo —mayores compras de bienes
de equipo y sostenimiento de la demanda en la construccion- estan
permitiendo que la economia espafiola crezca apreciablemente por encima de
la de los paises de nuestro entorno. Desde |a dptica de |a oferta, cabe constatar
|a fortaleza de las ramas energéticas, la construccion y |os servicios destinados
a mercado, mientras que la industria contindia en € proceso de desaceleracion
gue ya viene experimentando durante cuatro trimestres consecutivos y, por
ultimo, las ramas agraria y pesguera sSguen mostrando su  habitual
irregularidad.
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| NFLACION. ESPANA
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‘ —&— Espafia Zona euro ‘

EvOLUCION DE LA TASA DE INFLACION INTERANUAL, 2001

INDICE DE PRECIOS DE CONSUMO, SEPTIEMBRE 2001

. indice Variacion sobre el mes - .
Indicador (Base 1992) anterior Acumulado en €l afio Tasainteranual

indice general 136,7 0,0 25 34
Fuente: INE.

M EJORA DE LA INFLACION EN SEPTIEMBRE

Durante € mes de septiembre, por tercera vez consecutiva, se ha reducido la
tasa interanual de inflacion en Espafia, pasando del 4,2 por 100 de mayo y
junio —-maximos anuales- hasta @ actual 3,4 por 100, la mas baja de los
ultimos doce meses. El mgor comportamiento ha correspondido a grupo de
la “hosteleria’, habitualmente uno de los maés inflacionistas, aunque suele ser
normal que en septiembre, con la conclusién de la temporada estival, se
moderen sus precios; no obstante, |a fuerte reduccion de este gercicio viene
explicada por € cambio de metodologia realizado por € INE para la
medicion de los precios en este segmento de actividad. Asmismo, cabe
constatar € retroceso de los precios del petrdleo, que se Situaba a mediados
de octubre en los 20,32 $/barril, la cotizacion mas baja desde 1999. Estas
reducciones han compensado, sobradamente, € repunte de los precios de
algunos alimentos —aceite- y ddl tabaco. Con todo, € diferencial con la zona
euro se mantenia en agosto en 0,9 puntos porcentuales, cifra excesiva y con
evidentes repercusiones en la competitividad de la economia espafiola.
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TIPOSDE INTERES. ESPANA

EvOLUCION DEL TIPO BASICO DE INTERESDEL EURO
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(OPERACIONESPRINCIPALESDE FINANCIACION), 1999-2001

SE REDUCEN LOSTIPOS DE INTERESDEL EURO

En & mes de septiembre € tipo de interés correspondiente a las operaciones
principales de financiacion del euro quedd fijado en & 3,75 por 100. En
concreto, fue @ dia 17 —fecha de reapertura de la Bolsa de Nueva York tras
los atentados del dia 11- cuando se llevd a cabo € recorte de medio punto en
e tipo dd 4,25 por 100 que se fij6 @ 30 de agosto anterior. No obstante, en
los Estados Unidos € tipo basico de |la Reserva Federal ha quedado situado a
principios de octubre en € 2,5 por 100, € maés bajo desde 1962, |o que unido
al proceso de desaceleracion que viene experimentando la economia europea
ha llevado a algunos gobiernos —Alemania y Bégica €, incluso, a mismo
presidente de la Comison Europea a reclamar nuevas reducciones en 1os
tipos de interés al Banco Central Europeo. Ademas de las razones ya
expuedtas, tales presones se justifican por la mayor moderacion en €
proceso inflacionista de la zona euro durante estos Ultimos meses. Parece,
efectivamente, que se dan todas las condiciones para que en @ inmediato
futuro € euro experimente nuevas reducciones en sus actuales tipos de
interésy pueda recuperarse en su cotizacion actual frente a dolar americano.

17




Observatorio €conémico de la provincia de Jaén — octubre 2001 Contexto nacional

MERCADO DE TRABAJO. ESPANA

17.000,0
16.950,0 -
16.900,0
16.850,0
16.800,0
16.750,0
16.700,0
16.650,0
16.600,0

16.945,8 16.912,6

16.883,3 16.898,7

16.795,1

Miles de personas

16.723,1

IT, 00 II'T, 00 INI'T, 00 IVT, 00 IT,01 T, 01

EvOLUCION DE LA POBLACION ACTIVA, 2000-2001

PoBLACION ACTIVA, Il T 2001

Variacién sobreel trimestre

Miles de personasy Variacion interanual

Indicador . anterior
porcentaje Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Activos 16.898,7 154 0,09 103,6 0,62
Varones 10.113,5 30,5 0,30 86,9 0,87
Mujeres 6.785,2 -15,1 -0,22 16,7 0,25
Tasadeactividad 51,32 0,01 0,02 0,14 0,28
Varones 63,83 0,17 0,27 0,26 0,41
Mujeres 39,72 -0,13 -0,34 0,01 0,01

Fuente: INE: Encuesta de Poblacién Activa.

SE MANTIENE MUY ESTABLE EL NUMERO DE ACTIVOS

A pesar del bajo nivel en que se Sitta la tasa de actividad (51,32 por 100), €
volumen de activos gque estima la EPA apenas ha experimentado una minima
variacion durante € ultimo afo (incremento del 0,62 por 100), todo lo cual
viene a poner de manifiesto un cierto agotamiento en & proceso de creacion
de empleo registrado en € reciente —y ya practicamente concluido- ciclo
expansivo de la economia espafiola, |0 que desincentiva que nuevos activos
se acerquen a mercado de trabajo. S reducida es la tasa de actividad global,
aln lo es més la correspondiente a género femenino: 39,72 por 100 en €
segundo trimestre de 2001.
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MERCADO DE TRABAJO. ESPANA
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EvoLUCION DE LA POBLACION OCUPADA, 2000-2001

PoBLACION OCUPADA, || T 2001

. . Variacion sobre el trimestre anterior Variacion interanual
I ndicador Miles de per sonas - - - - - -
Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Ocupados 14.706,6 90,7 0,62 257,1 1,78
Varones 9.204,2 87,5 0,96 144,5 1,59
Mujeres 5.502,4 3,2 0,06 112,6 2,09

Fuente: INE: Encuesta de Poblacién Activa.

SE INCREMENTA EL EMPLEO, AUNQUE A RITMO INFERIOR QUE EN ANOS
ANTERIORES

Durante € segundo trimestre de 2001 la ocupacion se ha incrementado en
90.700 personas con relacion a trimestre inmediatamente anterior, mientras
gue un ano atras dicho aumento se cifré en 236.500 personas. El mercado de
trabajo viene reflgando con toda nitidez la desaceleracion de la economia
espanola, puesta de manifiesto en las menores tasas de crecimiento del PIB.
Con relacion a trimestre anterior, los servicios (102.200) y la construccion
(54.400) son los sectores que han visto crecer su numero de ocupados,
mientras que la industria (-300) y, sobre todo, la agricultura (-65.600) han
reducido su empleo. Por génercs, son los varones los que disfrutan de una
mayor proporcion de la poblacion ocupada (62,6 por 100 dd total), como
también son los que reciben un mayor nimero de incorporaciones en
términos absol utos.
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MERCADO DE TRABAJO. ESPANA
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EvVOLUCION DE LA TASA DE PARO, 2000-2001

POBLACION PARADA, |1 T 2001

Indicador Milesdepers_onas Variacion sobreel trimestre anterior Variacion interanual
y porcentgje Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Parados 2.192,1 -75,3 -3,32 -153,5 -6,54
Varones 909,3 -57,0 -5,90 -57,5 -5,95
Mujeres 1.282,8 -18,3 -1,41 -95,9 -6,96
Tasadeparo 12,97 -0,46 -3,41 -0,99 -7,12
Varones 8,99 -0,59 -6,18 -0,65 -6,76
Mujeres 18,91 -0,23 -1,19 -1,46 -7,19

Fuente: INE: Encuesta de Poblacién Activa.

DESCIENDE UN TRIMESTRE MASLA TASA DE PAR O, ROMPIENDO LA BARRERA
DEL 13 POR 100

Aunqgue durante los Ultimos trimestres se viene amortiguando € ritmo de
reduccion de la tasa de paro, en € periodo abril-junio de 2001 se ha roto la
barrera del 13 por 100, stuandose la tasa de desempleo en & 12,97 por 100
de la poblacion activa, cifra no alcanzada desde hace mas de 20 afos. La
desigualdad por géneros continla siendo evidente, asi, € desempleo
femenino afecta al 18,91 por 100 de su poblacion activa, mientras que en €
segmento de los varones la tasa se reduce hasta un 8,99 por 100. En té&rminos
interanuales los sectores que han visto reducirse su nivel de paro son la
agricultura (-18.600), los servicios (-300) y, sobre todo, € segmento de los
gue buscan € primer empleo (-75.700) y los parados de larga duracion
(-82.400), mientras que han incrementado € numero de sus desempleados la
construccion (9.000) y laindustria (14.500).
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MERCADO DE TRABAJO. ESPANA

EVOLUCION AFILIADOSA LA SEGURIDAD SOCIAL EN ALTA LABORAL , 2001
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AFILIADOSEN ALTA LABORAL, JULI0O 2001

. . Variacion sobre el mesanterior Variacion interanual
Indicador Miles de per sonas - - - - - -
Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Afiliados en altalaboral 15.844,1 16,6 0,10 569,3 3,73

Fuente: Tesoreria General dela Seguridad Social.

L AAFILIACION A LA SE GURIDAD SOCIAL MODERA SU RITMO DE CRECIMIENTO

En julio se alcanzaron los 15.844.100 afiliados en alta laboral a los distintos
regimenes dd gstema de la Seguridad Social, |0 que representa un
crecimiento dd 3,73 por 100 en términos interanuales, tasa ésta que, aun
sendo inferior a la regisdrada un afo antes, supera € diferencia de
crecimiento estimado por la contabilidad nacional (2,6 por 100) o la EPA de
segundo trimestre (1,78 por 100). Durante € afio en curso parece estar
produciéndose una cierta afloracion de parte dd empleo sumergido,
particularmente en € segmento de los trabajadores extranjercs, lo cual
explicaria @ diferencial de crecimiento de esta fuente en relacion con las
otras mencionadas. Las previsones gubernamentales son que durante €
proximo afo de 2002 la afiliacion crezca, en té&rminos netos, en 400.000
personas, 10 que se deberia, entre otras razones, a proceso de regularizacion
de su situacion por parte de un amplio segmento de la poblacion inmigrante.
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MERCADO DE TRABAJO. ESPANA
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EVOLUCION DEL PARO REGISTRADO, 2001

PARO REGISTRADO, SEPTIEMBRE 2001

) Milesde Variacion sobre el mesanterior Variacion interanual
Indicador Tasade paro(*) - - - - - -
personas Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Parados 1.488,6 8,81 29,5 2,02 -12,9 -0,86
Varones 580,0 5,73 -0,4 -0,07 14 0,24
Mujeres 908,6 13,40 29,9 3,41 -14,3 -1,55

*)

Paro registrado sobre poblacion activa.

Fuente: INEM.

APRECIABLE AUMENTO DEL PARO REGISTRADO DURANTE EL MESDE
SEPTIEMBRE

El paro registrado se incremento en 29.544 personas durante € pasado mes
de septiembre, crecimiento que dobla al experimentado en idéntico mes del
ano anterior (13.836), lo que pone de manifiesto la elevada sensibilidad del
mercado de trabajo a enfriamiento que viene produciéndose en € conjunto
de la economia espaiiola, €lo con independencia de las razones estacionales
—finalizacion de la temporada ata estival- que inducen & crecimiento del
paro. No obstante, utilizando las series desestacionalizadas publicadas por €
Ministerio de Economia, se condtata que & desempleo viene aumentando en
los dltimos tres meses, rompiendo la tendencia a la baa que mantenia
ininterrumpidamente desde 1994, lo que es una evidencia més de la
desaceleracion que se esta produciendo en € pais. Las diferencias entre
géneros son espectaculares, puesto que la tasa de paro femenina (13,40 por
100) multiplica por 2,3 a la masculina (5,73 por 100), durante € mes de
referencia
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SECTOR EXTERIOR. ESPANA
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BALANZA COMERCIAL, JULIO 2001

I ndicador Millones de pesetas Variacion sobre el mesanterior Variacion interanual
Exportaciones 1.735.757 -173.165 47.224
Importaciones 2.312.245 -324.202 1.363
Saldo -576.488 151.037 45.861

Fuente: Ministerio de Hacienda.

M EJORA LA BALANZA COM ERCIAL EN JULIO, AUNQUE RETROCEDE EN EL
COMPUTO DE LOSSIETE PRIMEROSMESESDEL ANO

En julio las importaciones se mantuvieron practicamente al mismo nivel que
en idéntico mes ddl afio anterior, mientras que las exportaciones crecieron un
2,7 por 100, lo que ha permitido una ligera reduccion del déficit comercial en
términos interanuales. Ahora bien, en € acumulado de los siete primeros
meses ddl afo, y a pesar de gue las exportaciones han crecido un 9,6 por 100
y las importaciones un 7,5 por 100, d déficit se ha incrementado en algo més
de 130.000 millones de pesetas (3,4 por 100). El grado de cobertura se ha
situado durante € periodo enero-julio de 2001 en € 76,4 por 100, lo que ha
determinado un déficit comercial muy proximo alos 4 billones de pesetas.
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MAGNITUDES MACROECONOMICAS. ANDALUCIA
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EVOLUCION DE LA TASA DE CRECIMIENTO DEL PIB A PRECIOSCONSTANTES, 2000-2001

PRODUCTO INTERIOR BRUTO TRIMESTRAL Y SUS COMPONENTES. PRECIOS CONSTANTES.
OPTICA DE LA OFERTA. TASASDE VA RIACION INTERANUAL , 2000-2001

2000 2001

Componentesdel PIB 1998 1999

I'T T T VT I'T T
Agricultura 4,4 -3,0 -4,3 -3,9 -4,1 0,0 6,5 8,4
Industria 37 2,6 2,6 2,7 2,2 2,1 1,5 1,4
Construccion 10,3 13,0 13,0 13,1 11,7 9,2 6,6 6,1
Servicios 4,1 4,4 4,2 3,9 41 38 3,6 33
PIBpm 4,6 4,4 4,4 43 4,3 39 38 36

Fuente: IEA: Contabilidad Trimestral de Andalucia.

PERSISTE LA DESACELERACION DEL CRECIMIENTO ECONOMICO

Las estimaciones realizadas por Anaistas EconOmicos de Andalucia
mantienen la previson de un crecimiento del 3,4 por 100 para € conjunto del
ano, cifra ésta sensiblemente inferior a la obtenida en 2000, stuada en d 4,0
por 100. Para d segundo semestre destaca € gran dinamismo de la
construccion —con una tasa de crecimiento del 7,1 por 100-, junto a la
recuperacion experimentada por € sector primario, logrando alcanzar un
aumento dd 3,4 por 100. Un mayor grado de optimismo muestran las
estimaciones ofrecidas por la Contabilidad Trimestral de Andalucia a stuar
e crecimiento regiona en € 3,6 por 100 para € segundo trimestre de 2001.
Las mismas reflgan, igualmente, la importancia de la contribucion ddl sector
agrario (8,4 por 100), seguido de la construccion (6,1), asi como €
continuado descenso de los servicios (3,3) y € reducido dinamismo de la
industria (1,4 por 100).
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L OSPRESUPUESTOSPARA 2002 SUPERAN LOSTRESBIL LONESDE PESETAS

El gasto previsto en € proyecto de ley de Presupuestos de la Junta de
Andalucia para 2002 representa un incremento de mas del 10 por 100 sobre
e afio anterior. En d mismo se incluye € acuerdo de financiacion
autonomica, cerrado en d Consgo de Politica Fiscal y Financiera del pasado
mes de julio. Uno de |os aspectos mas destacables de estos presupuestos es €l
volumen de recursos destinados a inversion —aproximadamente medio billon
de pesetas-, asi como la reduccion de los impuestos aplicables al juego.

L ASDEBILIDADESDE ANDALUCIA PARA HACER FRENTE A LA CRISIS

El nuevo panorama internacional puede sumir a la economia mundia en una
crisis cuya profundidad y duracion aln son desconocidas. Andalucia puede
verse afectada en mayor medida que otras regiones por |os siguientes hechos,
como sefialan B. Medd (Diario El Pais, 22-1X-01) y F. Villalba (Andalucia
Econdémica, octubre): € impacto que en los ingresos por turismo tenga la
receson, la reduccion de la inverson en infraestructuras S disminuyen los
ingresos publicos, € estancamiento de la construccion por € fin del efecto
del dinero negro, la débil situacion financiera de las familias o € bajo nivel
de productividad en Andalucia. A todo €llo habran de prestar especial
atencion los agentes econdmicos con € fin de minorar los negativos efectos
gue lacrisis pueda tener sobre los mismos.

AUMENTO DE LA REGULACION DEL COMERCIO

La modificacion, prevista para & proximo afio, de la Ley andaluza de
Comercio Interior contempla € establecimiento de mayores controles
administrativos y la eaboracion de un plan de ordenacion del sector. Ello
supone, con respecto a las grandes superficies, la aplicacion de una moratoria
de un afio en la concesion de licencias a las mismas, € alargamiento del
plazo para su conceson, cambios en la definicion de gran supeficie
-guardando proporcionalidad con € tamaiio del municipio en gue se pretenda
ubicar-, asi como la ordenacion de la implantacion de equipamientos
comerciales andaluces y, en particular, de grandes superficies, factory
(establecimientos de venta de restos de fabrica) y establecimientos de
descuento. En suma, lo que se pretende es aumentar la proteccion del
pequefio comercio que sostiene la mayor parte del empleo en d sector y
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garantiza la supervivencia de | os cascos historicos.
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‘ —@— Interanual Acumulado en el afio ‘

EvOLUCION DE LA TASA DE INFLACION INTERANUAL, 2001

INDICE DE PRECIOS DE CONSUM O, SEPTIEMBRE 2001

. indice Variacion sobre el mes - .
Indicador (Base 1992) anterior Acumulado en €l afio Tasainteranual
IPC Andalucia 134,6 0,1 2,7 35
IPC Espaiia 136,7 0,0 25 34
Fuente: INE.

BAJA LA INFLACION INT ERANUAL AUNQUE SUPE RA A LA NACIONAL

A pesar delaleve mgoria de la tasa interanual de inflacion durante € mes de
septiembre (3,5 por 100 frente a 3,7 en € mes precedente), nuevamente se
dgtia por encima de la alcanzada a nived naciona (3,4 por 100). La
perspectiva mas positiva de esta evolucion se deriva de ser € tercer mes
consecutivo en que se consigue reducir dicha tasa, mientras que durante los
nueve meses transcurridos de 2001 se ha superado en sSete décimas €
objetivo gubernamental establecido para € conjunto dd pais a finales del
ano. La dificultad para ajustarse al referido objetivo ya se puso claramente de
manifiesto cuando en € mes de mayo se habia igualado € mismo (2,0 por
100). Durante @ pasado mes de septiembre Andalucia se ha situado, junto a
Adurias, Extremadura, Pais Vasco y Ceuta y Médilla, en & grupo de
comunidades en que la variacion mensual del IPC —en todas ellas ha sido del
0,1 por 100- ha superado a la media espafiola (Stuadaen € 0,0 por 100).

28




Observatorio €conémico de la provincia de Jaén — octubre 2001

Andalucia

I NFLACION. ANDALUCIA

10,0

8,0 *I\..\_.
6,0
s0 |1 s A —
< - 4
2,0 —
0,0 2 : —
' ‘ \,
20 —_
-4,0
enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto septbre.

—@— indice general
Transporte
—¥— Hoteles, cafésy restaurantes

—— Alimentos y bebidas no alcohdlicas
—>é— Comunicaciones

EVOLUCION DE LA TASA DE INFLACION INTERANUAL POR GRUPOSDE PRODUCTOS, 2001

INDICE DE PRECIOS DE CONSUM O POR GRUPOS, SEPTIEMBRE 2001

Grupos (8;253222) Varlat:lgrr]\tzroibgreel MES " Acumulado en e afio Tasainteranual

Alimentosy bebidas no alcohdlicas 125,6 0,0 5,3 6,6
Behidas alcohdlicas y tabaco 185,6 1,1 2,4 29
Vestido y calzado 126,1 0,3 1,5 2,4
Vivienda 143,9 0,2 3,5 4.4
Menaje 125,6 0,1 2,0 2,6
Medicina 125,0 0,1 1,4 1,1
Transporte 140,0 0,1 -0,3 0,3
Comunicaciones 120,9 0,0 -1,5 -1,5
Ocioy cultura 126,2 -0,9 2,9 2,7
Ensefianza 168,0 1,2 19 43
Hoteles, cafésy restaurantes 148,3 -0,2 4,0 4,9
Otros 140,1 0,1 29 34
Fuente: INE.

PREOCUPANTES TASASIN TERANUALESEN ALGUNO SGRUPOS

Los grupos de productos que més han contribuido al incremento de precios han
sido € de “bebidas alcohdlicas y tabaco’, con un crecimiento sobre e mes
anterior del 1,1 por 100 debido, fundamentalmente, ala elevacion del precio del
tabaco y €l de “ensefianza’ (1,2 por 100) como consecuencia del inicio del curso
escolar en los niveles no universitarios. Los grupos de “ocio y cultura’ y
“ hoteles, cafés y restaurantes’, con variaciones mensuales del —0,9 y —0,2 por
100, respectivamente, han compensado & crecimiento del IPC andaluz en este
mes. En términos interanuales destaca € negativo comportamiento de
“alimentos y bebidas no alcohdlicas’ (con unatasa del 6,6 por 100), “vivienda”
(4,4), “ensefianza’ (4,3) y “hoteles, cafés y restaurantes’ (4,9), a superar
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ampliamente € indice general andaluz situado en € 3,5 por 100.
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MERCADO DE TRABAJO. ANDALUCIA
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DISTRIBUCION SECTORIAL DE LA POBLACION ACTIVA, || T 2001

. Variacion sobreel trimestre anterior Variacion interanual
Sector Miles de per sonas - - - - - -
Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Agricultura 390,7 -41,6 -9,6 -2,6 -0,66
Industria 314,3 -6,4 -2,0 -2,6 -0,82
Construccion 351,1 79 23 32,8 10,32
Servicios 1.614,4 234 10 -0,3 -0,02

Fuente: INE: Encuesta de Poblacién Activa.

L EVE DESCENSO DE LA POBLACION ACTIVA

Los datos facilitados por la EPA, correspondientes al segundo trimestre de
2001, revelan un descenso de los activos andaluces cifrado en 22.900
personas, |o que representa una caida del 0,79 por 100 con respecto al
trimestre anterior y dd 0,43 en reacion a igual periodo de 2000.
Especialmente significativo, en los Ultimos meses, ha sido & descenso
experimentado (superior a 40.000 personas) por € sector primario. En
términos interanuales, tan solo € sector de la construccion muestra un
comportamiento positivo, habiendo aumentado en mas de 32.000 € numero
de activos, es decir, un incremento del 10,32 por 100. Evolucion logica ya
gue es € sector mas dinamico de la economia andaluza en un contexto
caracterizado por la ralentizacion del crecimiento. Finalmente, se debe
sefialar la incapacidad mostrada por € mercado laboral andaluz para superar
la barrera del 50 por 100 en su tasa de actividad, que en & primer trimestre
alcanzo d 49,6 por 100 para descender, en € segundo, hasta €l 49,12.
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MERCADO DE TRABAJO. ANDALUCIA

EVOLUCION DEL EMPLEO Y DE LASAFILIACIONESA LA SEGURIDAD SOCIAL (I1 T, 1998-2001)
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EvOLUCION DEL EMPLEO, |1 T 2001

. . Variacion sobre el trimestre anterior Variacién interanual
Indicador Miles de per sonas - - - - - -
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Ocupados EPA 2.236,0 -33,7 -1,48 61,40 2,82
Afiliados SS 2.509,8 449 1,82 123,10 5,16

Fuente: INE: Encuesta de Poblacion Activay Tesoreria General dela Seguridad Social.

DESCENSO DE LOSOCUPADOSEN EL SEGUNDO TRIMESTRE Y AUMENTO DE LA
AFILIACION A LA SEGURIDAD SOCIAL

Tras € récord histérico en & volumen de ocupados alcanzado en € primer
trimestre de 2001 (2.269,7 miles de trabajadores), los Ultimos datos
facilitados por la Encuesta de Poblacion Activa —correspondientes al segundo
trimestre de 2001- rebajan dicha cifra en mas de 33.000 ocupados. Lo mas
llamativo de esta evolucion es que, para d mismo periodo, € numero de
trabajadores afiliados en ata a la Seguridad Socia ha aumentado en cas
45.000 personas, |0 que provoca un incremento de la brecha entre ambos
indicadores de empleo en la comunidad auténoma. En té&rminos interanuales
Si se constata un continuado crecimiento en € nimero de ocupados en ambas
fuentes estadisticas (con una tasa del 2,82 por 100 en € caso de la EPA), s
bien es de mayor intensidad en la elaborada por la Seguridad Social (5,16 por
100). A pesar de las diferencias que ofrecen ambas cifras sobre € empleo
andaluz, la concluson que se ha de extraer es postiva por cuanto, con
independencia de la fuente mangada, la tendencia mostrada en los ultimos
anos —siempre en términos interanuales- es ascendente.
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EVOLUCION DE LA TASA DE PARO EPA (11 T, 1993-2001)
TASA DE PARO EPA POR SEXO, |1 T 2001

. Variacion sobre el trimestre anterior Variacion interanual
I ndicador % - - - - - -
Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Tasadeparo 22,08 0,55 2,54 -2,46 -10,04
Varones 16,02 -0,11 -0,65 -2,06 -11,40
Mujeres 31,68 1,55 5,13 -2,95 -8,51

Fuente: INE: Encuesta de Poblacién Activa.

L A TASA DE PARO DESCI ENDE POR SEPTIMO ANO CONSECUTIVO EN EL
SEGUNDO TRIMESTRE

La tasa de desempleo de la comunidad autonoma andaluza continda su
tendencia, iniciada en 1994, de descenso paulatino hasta Situarse en €
segundo trimestre de 2001 en € 22,08 por 100 de la poblacién activa, aungque
todavia se encuentra a 9 puntos porcentuales de la espariola (12,97 por 100).
No obstante, es preciso sefialar que supone un incremento del 2,54 por 100
sobre la estimada en & primer trimestre de 2001 (21,53 por 100) y que habia
supuesto alcanzar valores desconocidos de la misma desde igual periodo de
1983. A pesar de este favorable comportamiento, es preciso incidir en la
segmentacion existente en € mercado laboral andaluz entre los colectivos de
varones y mujeres. Asi, se aprecia que mientras la tasa de paro masculina
(16,02 por 100) se situa en valores muy proximos a la media del conjunto
nacional, la femenina duplica a ésta, alcanzando a mas del 31 por 100 de las
mujeres incluidas en la poblacion activa. Esta segmentacion también se
observa cuando se analizan variables como la tasa de actividad o & numero
de ocupados.
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MERCADO DE TRABAJO. ANDALUCIA
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POBLACION PARADA POR TIEMPO DE BUSQUEDA DE EMPLEO, |1 T 2001

Periodo de Milesde Variacion sobreel trimestre anterior Variacion interanual

desempleo personas Diferencia Por centaje Diferencia Por centgje
Menosde6 m. 219,5 31,2 16,56 -394 -15,21
De6 m. a<1 afo 114,8 31 2,78 -6,1 -5,01
Delafioa<2 103,0 6,4 6,63 -1,7 -1,67
Més de 2 afios 155,4 -17,0 -9,86 -47,0 -23,21

Fuente: INE: Encuesta de Poblacién Activa.

DisMINUCION DE LOSPARADOSDE LARGA DURA CION

El andlisis de |la poblacion parada en Andalucia, por tiempo de blusgueda de
empleo, pone de manifiesto una reduccion de cas 50.000 parados de larga
duracion en d dltimo afo, segun la informacion suministrada por la Encuesta
de Poblacion Activa referida al segundo trimestre de 2001. Si bien es cierto
gue en todos los tramos se ha reducido € numero de parados, cuando nos
referimos a los de larga duracion —mas de un afio consecutivo en situacion de
paro- € descenso se ha situado en cas un 25 por 100, o que ha permitido
pasar de un 43,21 por 100 de parados de larga duracion en € primer trimestre
a un 40,79 en d segundo, con respecto al numero total de parados en la
comunidad auténoma. Esta reduccion ha sido especialmente significativa en
e intervalo que lleva més de dos afos en la situacion de desempleo. De
hecho, con respecto al trimestre anterior, éste ha sido € Unico grupo en € gque
ha descendido € numero de parados, o que evidentemente es una buena
noticia de caraalareduccion de paro estructural en Andalucia.
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MERCADO DE TRABAJO. ANDALUCIA
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DISTRIBUCION SECTORIAL DEL PARO REGISTRADO, SEPTIEMBRE 2001

Sector N° de Variacion sobre el mesanterior Variacion interanual
personas Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje

Total 338.387 11.401 3,49 -9.305 -2,68

Agricultura 16.799 609 3,76 -1.225 -6,80

Industria 38.150 -393 -1,02 -1.432 -3,62

Construccion 42.767 -790 -1,81 1.821 4,45

Servicios 170.427 8.348 515 421 0,25

Sin empleo ant. 70.244 3.627 5,44 -8.890 -11,23
Fuente: INEM.

A PESAR DE SU AUMENTO EN SEPTIEMBRE, EL PARO REGISTRADO SE SITUA EN
EL NIVEL MASBAJO DEL ULTIMO QUINQUENIO

El paro registrado en Andalucia durante e mes de septiembre ha seguido la
habitual tendencia estacional, esto es, ha aumentado & numero de parados
inscritos en las oficinas del INEM. En relacion con agosto de este afio se ha
incrementado € ndmero de desempleados en mas de 11.000 personas,
situando la tasa de paro registrado sobre la poblacion activa en un 11,79 por
100, cas tres puntos porcentuales por encima de la media nacional. Lo méas
destacado, a nivel sectorial, ha sdo € aumento en 8.348 personas del
volumen de parados en los servicios, consecuencia de la disminucion de la
actividad turistica en relacion con los meses anteriores. En cambio, tanto
industria como construccion han reducido —aunque de forma testimonial- su
numero de parados. El balance en términos interanuales es algo mas
favorable a haber caido € numero de desempleados en mas de 9.000
personas, basicamente a partir de las disminuciones experimentadas tanto en
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la agricultura como en laindustriay en € colectivo de “ sin empleo anterior”.
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MERCADO DE TRABAJO. ANDALUCIA

DISTRIBUCION DE LOSCONTRATOSDE TRABAJO REGISTRADOSEN LASCOMUNIDADES
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CONTRATOSDE TRABAJO REGISTRADOS, SEPTIEMBRE 2001

. . Variacion sobre el mesanterior Variacion interanual
Indicador ~ Milesde contratos - - - - - -
Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Total 241.363 36.251 17,67 -3.253 -1,33
Temporales 232.956 34.654 17,48 -3.379 -1,43
Indefinidos 8.407 1.597 23,45 126 1,52

Fuente: INEM.

ANDALUCIA ESLA COMUNIDAD CON MAYOR TEMPORALIDAD EN LA
CONTRATACION

Los datos facilitados por e INEM, referidos a septiembre de 2001, sobre los
contratos registrados en la comunidad auténoma, evidencian un rasgo
caracteristico, a la vez que preocupante, de mercado laboral andaluz:
Andalucia es la comunidad autonoma espafiola con mayor nuimero de
contratos temporales con respecto al total de registrados. A pesar de
favorable comportamiento de la contratacion en relacion con € mes de
agosto —se ha producido un crecimiento del 17,48 por 100 en € numero de
contratos temporales y del 23,45 en los indefinidos-, la Situacion para €
conjunto del afio 2001 no ha meorado de forma ostensible. Asi, los datos
acumulados del periodo enero-septiembre nos permiten afirmar que de los
2.356.256 contratos registrados en Andalucia, tan solo € 3,58 por 100 tenian
e carécter de indefinidos. Ello supone que seamos la comunidad con mayor
temporalidad en la contratacion seguida muy de cerca por Extremadura (4,08
por 100), Murcia (7,21), Asturias (7,99) y Castilla La Mancha (8,30 por 100),
muy alejadas de las cifras que alcanzan Madrid (14,82 por 100) o Catalufia
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(13,66 por 100).
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SECTOR FINANCIERO. ANDALUCIA
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TASA DE CRECIMIENTO INTERANUAL DE LASOFI CINASBANCARIAS, 1998-2001

OFICINASBANCARIAS, A 30 DE JUNIO DE 2001

. . . Variacion sobreel trimestre anterior Variacion interanual
Tipo de entidad Ne oficinas - - - - - -
Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Total 5.550 -3 -0,05 -3 -0,05
Banca 1.805 -40 2,17 -122 -6,33
Cgjas ahorros 2.847 29 1,03 95 3,45
Cooperativas crédito 898 8 0,90 24 2,75

Fuente: Banco de Espafia: Boletin Estadistico.

L A BANCA CONTINUA RED UCIENDO SU NUMERO DE OFICINAS

El nimero de oficinas bancarias abiertas a publico, a 30 de junio de 2001, se
situaba en 5.550, lo que supone una pérdida de tres oficinas con respecto al
mismo periodo del afio anterior, frenando asi |a tendencia creciente que, con
igual fecha de referencia, se iniciaba en 1992. El grado de bancarizacion de
la comunidad auténoma, no obstante, se ha mantenido practicamente
inamovible desde finales de 1999, con 1.326 habitantes por oficina, hasta la
fecha actual en que alcanza los 1.322. En |la evolucion dd niumero de oficinas
por tipo de entidad, se constata un continuado descenso en |las pertenecientes
a la banca desde marzo de 1999 -con una pérdida de 215-, frente a un
crecimiento significativo de las de cajas de ahorros —en igual periodo han
ganado 248- y de |as cooperativas de crédito, con un aumento de 60 oficinas.
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SECTOR FINANCIERO. ANDALUCIA
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TASA DE CRECIMIENTO INTERANUAL DE LOSCREDITOSBANCARIOS, 1998-2001

CREDITO BANCARIO, A 30 DE JUNIO DE 2001

. . Variacion sobre el trimestre anterior Variacion interanual
I ndicador Millones de eur os—— - - - - -
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Total créditos 72.379 3.864 5,64 9.822 15,70
Al sector privado 67.594 3.741 5,86 9.535 16,42
Al sector plblico 4.784 122 2,62 286 6,36

Fuente: Banco de Espafia: Boletin Estadistico.

RALENTIZACION EN EL RITMO DE CONCESION DE CREDITOS

El volumen de créditos vivos en Andalucia, a 30 de junio de 2001, se ha
situado en 72.379 millones de eurcs, |0 que representa una expansion durante
e presente afio dd 7,6 por 100. A pesar de €llo, la evolucion de esta variable
en términos interanuales no es tan favorable, puesto que s bien es cierto que
e Ultimo dato arroja unatasa de crecimiento del 15,7 por 100 para € total de
créditos, es preciso matizar que es la tercera vez que, de forma consecutiva,
desciende esta tasa interanual. Ello evidencia como la ralentizacion del
crecimiento econOmico antes apuntada esta teniendo sus efectos sobre la
desaceleracion en € ritmo de concesion de créditos. Por tipo de entidad, la
banca continta liderando € volumen de créditos concedidos, con un 45,82
por 100 del total, s bien las cgas de ahorros han aumentado su cuota de
mercado en detrimento de aguélla 'y han logrado hacerse con € 44,86 por 100
de dichos créditos. Las cooperativas mantienen su participacion bastante
estable, en torno a 9 por 100.
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SECTOR FINANCIERO. ANDALUCIA
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TASA DE CRECIMIENTO INTERANUAL DE LOSDEPOSI TOSBANCARIOS, 1998-2001

DEPOSITOSBANCARIOS, A 30 DE JUNIO DE 2001

. . Millonesde Variacion sobreel trimestre anterior Variacion interanual
Tipo de entidad - - - - - -
euros Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Totales 56.793 3.565 6,70 6.620 13,19
Banca 18.511 766 4,32 1.511 8,89
Cajas ahorros 31.062 2.462 8,61 4.356 16,31
Cooperativas crédito 7.220 337 4,89 754 11,65

Fuente: Banco de Espafia: Boletin Estadistico.

RECUPERACION DEL DINAMISMO DE CRECIMIENTO DE LOSDEPOSITOS

El volumen de los depdsitos captados por € sector bancario andaluz ha
crecido durante €@ presente afo un 7,4 por 100, solo dos décimas inferior al
ritmo de incremento de los créditos s bien, en términos interanuales, se
aprecia un cambio de signo en la tendencia desaceleradora iniciada en
septiembre de 2000, lo que ha permitido alcanzar una cifra de 56.793
millones de euros. El principa protagonista de la expansion de los depésitos
bancarios —y también de los créditos- ha sido € sector privado, con un
crecimiento en los Ultimos doce meses dd 13,77 por 100 frente al exiguo
0,44 logrado por las administraciones publicas. El fuerte ritmo de
crecimiento de los depdsitos mantenidos por las cajas de ahorros —a 30 de
junio se situo en términos interanuales en € 16,31, siendo de un 8,89 por 100
en la banca-, les ha permitido liderar claramente la captacion de pasivo en la
comunidad auténoma, alcanzando una cuota de mercado del 54,69 por 100,
muy lgjos de la mantenida por |a banca (32,59) o las cooperativas de crédito
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(12,71 por 100).
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COMERCIO EXTERIOR. ANDALUCIA
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BALANZA COMERCIAL, 1998-2001

BALANZA COMERCIAL, JUuLIO 2001

. . Variacion sobre el mesanterior Variacion interanual
I ndicador Millones de ptas. - - - - - -
Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Exportaciones 122.963 -12.681 -12,35 10.945 9,80
Importaciones 160.207 -22.574 -9,35 -9.280 -5,50
Saldo -37.244 9.893 -20,99 20.225 -35,19

Fuente: Direccion General de Aduanas.

EL SALDO COMERCIAL EXTERIOR CONTINUA SIENDO NEGATIVO

Los datos facilitados por 1a D.G. de Aduanas -con referencia ajulio de 2001-,
sobre € comercio exterior andaluz revelan que, a pesar de una leve mgoria
motivada por una disminucion de las importaciones acompafiada de un
aumento de las exportaciones, los intercambios con € exterior son adversos,
continuando la tendencia iniciada en 2000. La comparacion entre julio de
este afo y del anterior, evidencian un retroceso del 5,5 por 100 en € volumen
de importaciones frente al crecimiento del 9,8 de las exportaciones. Sin
embargo, las operaciones de comercio exterior acumuladas del afno en curso
muestran un crecimiento de las importaciones (1.142.819 millones de
pesetas) del 2,7 por 100 respecto al periodo enero-julio de 2000, mientras que
las exportaciones (1.013.642 millones) han alcanzado una tasa del 10,2 por
100. Esto ha permitido un incremento de |la tasa de cobertura desde € 82,67
al 88,70 por 100, algada, no obstante, del 118,50 y 108,89 gue se obtuvo en
idénticos periodos de 1998 y 1999, respectivamente.
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AGRICULTURA. JAEN

EVOLUCION DEL PRECIO MEDIO PONDERADO DEL ACEITE DE OLIVA

345 338,16 338,43
340
335 4
g 3301 324,57
4 325 321,13
a 320 318,13 316,27
315
310
305 - T
22-28/IX 29/IX-5/X 6-12/X
‘l Mercado provincial 8 Mercado nacional ‘
(22 DE SEPTIEMBRE A 12 DE OCTUBRE DE 2001)
SITUACION ACTUAL DEL MERCADO DEL ACEITE DE OLIVA
(22 DE SEPTIEMBRE A 12 DE OCTUBRE DE 2001)
Variacion sobre el periodo anterior (*) Variacion inter anual
I ndicador Dato
Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Total cantidades vendidas (kg) 13.284.923 -1.425.518 -9,7 -1.528.862 -10,3
Virgen extra 3.487.250 138.340 41 936.221 36,7
Virgen fino o corriente 7.502.958 -1.159.573 -13,4 -3.539.612 -32,0
Virgen lampante (Base 19 2.288.494 -410.506 -15,2 1.068.308 87,5
Segunda presion 6.221 6.221 - 6.221
Precio medio ponderado (ptas’kg) 321,12 14,87 4,9 32,81 11,4
Virgen extra 328,18 18,54 6,0 35,55 12,1
Virgen fino o corriente 318,95 12,09 39 30,98 10,7
Virgen lampante (Base 19 317,91 17,80 5,9 35,33 12,5
Segunda presion 175,00

(*) Periodo del 1 al 21 de septiembre de 2001.
Fuente: Fundacién paralaPromocion y € Desarrollo del Olivar y del Aceite de Oliva.

SE MANTIENE LA ACTIVIDAD EN EL MERCADO DE ORIGEN DEL ACEITE DE
OLIVA

A pesar de que & volumen de aceite objeto de transaccion ha experimentado
un cierto freno, la cantidad total negociada en las semanas de referencia
sobrepasa  holgadamente las 13.000 Tm, lo que representa una cifra
apreciable, siendo la modalidad “virgen extra’ la que ha experimentado un
mayor crecimiento en la negociacion. Los precios, por su parte, mantienen
una tendencia alcista, situandose ya, en promedio, en mas de 320 pesetas,
cotizacion que consolida la superacion de la barrera psicologica de las 300
pesetas. Hay que destacar, asmismo, € incremento experimentado en €
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precio de lamodalidad “virgen extra’ en las Ultimas semanas.

AGRICULTURA. JAEN

EvoLUCION DEL PRECIO MEDIO PONDERADO DEL ACEITE DE OLIVA, 2000-2001
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Por centaje sobre Variacion interanual
Indicador Dato .

¢l total nacional Diferencia Porcentaje
Total cantidades vendidas (kg) 272.447.126 67,7 95.564.776 54,4
Virgen extra 37.331.468 46,7 15.835.356 73,7
Virgen fino o corriente 154.264.035 78,2 39.382.078 34,3
Virgen lampante (Base 19 80.290.184 65,3 39.998.555 99,3
Segunda presién 561.439 21,7 348.787 164,0
Precio medio ponderado (ptas’kg) 277,64 99,6 -24,24 -8,0
Virgen extra 292,88 99,2 -45,81 -13,5
Virgen fino o corriente 278,98 99,9 -21,33 -7,1
Virgen lampante (Base 19 268,31 100,0 -18,48 -6,4
Segunda presion 230,37 96,6 -59,80 -20,6

Fuente: Fundacion parala Promocion y € Desarrallo del Olivar y del Aceitede Oliva.

A PESAR DE LA MAYOR ACTIVIDAD DEL MERCADO, LASCOTIZACIONES DEL
ACEITE DE OLIVA SE ENCUENTRAN AUN POR DEBAJO DEL PROMEDIO DE LA

CAMPANA ANTERIOR

Cuando la campafia inicia su Ultimo mes, la produccion total vendida
asciende a 272.447 Tm, lo que representa mas del 67 por 100 de las ventas
totales del mercado nacional y cas € 60 por 100 de la cosecha obtenida. La
actividad dd mercado se ha debido no solamente a la existencia de una
elevada produccion (462.983 Tm), sino, también, al tiron experimentado por
la demanda, tanto en su verson interna como exterior. Sin embargo, €
promedio de los precios se viene manteniendo por debajo de los niveles
existentes en @ mismo periodo de la campafna anterior, alcanzandose cotas
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muy similares alas de la media nacional.

AGRICULTURA. JAEN

RIGIDEZ DEL CONSUMO DE ACEITE DE OLIVA DURANTE EL PERIODO ENERO-
JULIO DEL PRESENTE ANO

Segun los datos facilitados por ANIERAC, las ventas de aceite envasado
durante & mes de julio ascendieron a 31,7 millones de litros, o que supone
un crecimiento sobre e mes anterior del 12,3 por 100. No obstante, en €
periodo enero-julio dd presente afio € crecimiento de las ventas de aceite de
oliva envasado s6lo supuso un incremento del 1,2 por 100 respecto al mismo
periodo del afo anterior, lo que pone de manifiesto un comportamiento
indéstico de la demanda s se tiene en cuenta que, durante e mismo periodo,
el precio medio dd aceite de oliva descendié en términos interanuales un
10,2 por 100. El hecho es dgnificativo por cuanto pudiera poner de
manifiesto € agotamiento de la demanda debido a la influencia favorable de
los precios.

POSITIVA EVOLUCION DE LASEXPORTACIONESDE ACEITE DE OLIVA

Seguin los datos facilitados por ASOLIVA, durante  mes de agosto pasado
las exportaciones ascendieron a 16.255 Tm, |o que representa un aumento del
3,8 por 100 respecto al mes inmediato anterior. No obstante, & balance que
puede hacerse de |la campaia actual (noviembre 2000—agosto 2001) es aun
mas positivo, ya gque durante dicho periodo se exportaron un total de 13.720
Tm més que en d mismo de la campafia anterior, |0 que supone un
incremento de 9,5 por 100, poniéndose asi de manifiesto la firmeza de la
demanda externa y la limitada influencia de la criss dd orujo en los
mercados internacionales. Los paises destinatarios de las exportaciones han
sdo Italia y Francia, fundamentalmente, mientras que la variedad mas
vendida en € exterior hasido lade “virgen extra’.
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| NDUSTRIA. JAEN

EvOLUCION DEL CONSUM O DE ELECTRICIDAD INDUSTRIAL, 2000-2001
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INDICADORESDE COYUNTURA INDUSTRIAL, 2001

Variacion interanual

I ndicador Dato i i i
Diferencia Por centaje
Consumo de eectricidad (MWh) (1) 294,0 89,0 434
Tasa de ocupacion (%) (2) 90,4 0,1 0,1
@:MT@:NIT

Fuente: Sevillana-Endesa e INE: Encuesta de Poblacion Activa.

FUERTE AUMENTO DEL CONSUMO DE ELECTRICIDAD INDUSTRIAL

Durante € tercer trimestre del presente aflo € consumo de eectricidad
industrial crecié de forma significativa, alcanzando un total de 294 MWh.
Esta demanda de energia eléctrica representa un crecimiento interanua del
43,4 por 100, mientras que sobre € efectuado en @ segundo trimestre del
presente afno la tasa alcanza € 112,1 por 100. S bien la correlacion gque
pudiera existir entre este aumento trimestral y € crecimiento asociado de la
produccion industrial hay que corregirla, entre otras cosas, con la influencia
de la variacion estacional, € caso dd crecimiento interanual resulta mucho
mas significativo. A través de dicha tasa se pone de manifiesto la existencia
de una inflexion en € consumo deéctrico, 1o que determina que en € tercer
trimestre e mismo evolucione por encima de los valores registrados € afio
pasado. El segundo indicador utilizado —a poblacion ocupada en la industria
en d segundo trimestre- no muestra una tendencia sgnificativa en la
evolucion ddl sector, ya que tanto e nimero de ocupados como € de parados
es muy parecido en términos interanuales, 10 que da lugar a que no exista una
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variacion apreciable de la tasa de ocupacion.
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| NDUSTRIA. JAEN

EVOLUCION DE LA INVERSION INDUSTRIAL PREVISTA SEGUN LASSOLICITUDESDE
SUBVENCION DE INTERESESPRESENTADASAL INSTITUTO DE FOMENTO DE ANDALUCIA
(1998-2001)
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INVERSION PREVISTA SEGUN LASSOLICITUDES DE SUBVENCION DE INTERESES
PRESENTADASAL INSTITUTO DE FOMENTO DE ANDALUCIA (ENERO-SEPTIEMBRE, 2001)

. . ) Por centaj e sobre Variacion interanual
Sectoresindustriales Miles de pesetas ) )
total industria Diferencia Porcentaje

Total Industria 3.437.284 100,0 -5.554.878 -61,8
Alimentacién, bebidasy tabaco 175.671 51 -271.459 -60,7
Industrias manufactureras diversas 1.209.882 35,2 -175.298 -12,6
Textil, confeccidn, cueroy calzado 452.324 13,2 174.273 62,7
Otros productos minerales no metdlicos 613.500 17,8 -4.747.784 -88,6

Fuente: Ingtituto de Fomento de Andalucia.

CAIDA DE LA PROPENSION A INVERTIR EN LA INDUSTRIA

Durante € periodo enero—septiembre de presente afio d volumen de
inverson industrial previsto en las solicitudes de subvencion de intereses
presentadas al Instituto de Fomento de Andalucia ascendia a solo 3.437
millones de pesetas, cifra exigua s la comparamos con la alcanzada en €
mismo periodo del ano anterior (8.992 millones de pesetas) y que representa
una caida del 61,8 por 100. No obstante, en € entorno de esta tendencia
bajista manifestada por los planes de inversion, hay que destacar a sector
“textil, confeccidn, cuero y calzado’, ya que en € mismo se invierte la
tendencia, obteniéndose un crecimiento interanua de la inverson prevista en
dicho sector del 62,7 por 100. Por otra parte, las “industrias manufactureras
diversas’ (entre las que se encuadra la actividad de fabricacion de muebles de
madera) se revelan como la principal actividad inversora (35,2 por 100 del
total de la inversédn industrial prevista), seguida de “otros productos
minerales no metdlicos (fabricacion de materiales de construccion,
basi camente), con un 17,8 por 100.
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EVOLUCIONDE LA LICITACION OFICIAL DE LASADMINISTRACIONESPUBLICAS
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DISTRIBUCION DE LA LICITACION OFICIAL, ENERO-FEBRERO 2001

n . . . Por centaje sobre Variacion interanual
Administraciones Publicas Millonesde pesetas ) By i i i
inversion total Diferencia Porcentaje
Total Administraciones Pablicas 947 100,0 -1.984,9 -67,7
Administracion Central - - -1.164,0 -100,0
Administracion Autonémica - - -344,0 -100,0
Administracion Local 947 100,0 -477,1 -33,5

Fuente: Ministerio de Fomento.

DESCENSO DE LA LICITACION OFICIAL EN EL PRIMER BIMESTRE DEL ANO

Los dltimos datos ofrecidos por € Ministerio de Fomento réativos al
volumen de obra licitada por las distintas administraciones publicas (enero-
febrero del presente afno) ponen de manifiesto una importante caida de la
inversion publica. En efecto, durante los dos primeros meses del afio la
misma supuso un total de 947 millones de pesetas, representando una
disminucion de 67,7 por 100 respecto a mismo periodo del afio 2000. Es
necesario sefialar que durante dichos meses los Unicos agentes publicos
inversores fueron las corporaciones locales, s bien con un descenso en €
volumen de obra licitada del 33,5 por 100 en té&minos interanuales. La
distribucion de la inversion por tipo de obra sefidla a la efectuada en
edificaciones no residenciales como la mas importante (67,4 por 100),
seguida por la efectuada en carreteras (18,3 por 100). Al margen de las
actuaciones que pudieran llevar a cabo las corporaciones locales, la
evolucion futura de la inversiéon publica en la provincia vendra asociada a su
grado de participacion en € Plan Nacional de Infraestructuras y en € Plan
Hidrol 6gico Nacional.
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EVOLUCION DEL CONSUM O DE CEMENTO, 2000-2001 (ENERO = 100)

INDICADORESDE OFERTA DEL SUBSECTOR DE LA CONSTRUCCION RESIDENCIAL, |1 T 2001

Variacion sobreel trimestre Variacion interanual
Indicador Dato anterior
Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Consumo de cemento (Tm) 132.364 49.283 59,3 15.341 131
NUmero de viviendas iniciadas 1.278 -41 -3,1 157 14,0
NUmero de viviendas terminadas 1.576 233 17,3 382 32,0
Tasa de ocupacion (%) 91,9 -0,6 -0,6 4,7 5,4

Fuente: Oficemen, Ministerio de Fomento e INE: Encuesta de Poblacion Activa.

SE MANTIENE EL CRECIMIENTO DE LA ACTIVIDAD EN LA CONSTRUCCION
RESIDENCIAL

A pesar de la desaceleracion que se viene produciendo en € crecimiento
economico general, @ sector de la construccion residencial contintia dando
muestras de gran vitalidad, manteniendo su pape de motor del desarrallo
provincial. En este sentido, hay que destacar que en € ecuador del presente
ano todos los indicadores de oferta seguian ofreciendo valores muy positivos,
lo que hace prever un crecimiento de la misma, tanto la de disponibilidad
inmediata (crecimiento del 32 por 100 de las viviendas terminadas), como a
corto plazo (aumento del consumo de cemento y de la tasa de ocupacion en
un 13,1y un 5 por 100, respectivamente) y a medio plazo (aumento del 14
por 100 de las viviendas iniciadas). Las previsones, sSin embargo, dibujan un
panorama sombrio en é marco natural en € que se inserta la provincia, ya
gue las mismas apuntan hacia un crecimiento del sector en Andalucia de un 2
0 3 por 100, dos puntos por debajo del estimado a nivel nacional, lo que
permite hablar de la existencia de una fase de desaceleracion de este sector
en e ambito regional que puede afectar al nivel de actividad de la provincia
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EVOLUCION DEL NUMERO DE OPERACIONESHIPOTECARIAS SOBRE FINCAS URBANAS
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INDICADORES DE DEM ANDA DEL SUBSECTOR DE LA CONSTRUCCION RESIDENCIAL, |1 T 2001

Variacion sobreel trimestre Variacion interanual
I ndicador Dato anterior
Diferencia Porcentaje Diferencia  Porcentaje
Hipotecas formalizadas (*) (n°) 2.126 -242 -10,1 -515 -19,5
Operaciones hipotecarias (*) (miles de ptas) 19.725.004 -3.321.950 -14,4 -2.806.895 -12,5
(*) Sobrefincas urbanas.
Fuente: INE.

DESACELERACION DE LA DEMANDA DE HIPOTECAS SOBRE FINCASURBANAS

La demanda de viviendas parece mostrar sintomas de enfriamiento. Al
menos, asi o pone de manifiesto € conjunto de las operaciones hipotecarias
urbanas formalizadas durante € segundo trimestre dd presente afo. A,
dichas operaciones bajaron a solo 2.126, |o que representa una caida del 10,1
y dd 19,5 por 100, sobre € trimestre anterior y en términos interanuales,
respectivamente. El montante de estas operaciones también retrocedio, tanto
sobre & primer trimestre (14,4 por 100) como sobre € segundo dd afio 2000
(12,5 por 100). El previsible agotamiento de la capacidad de absorcion del
mercado, junto a insstente crecimiento de los precios de la vivienda y, en
general, d empeoramiento de las expectativas econémicas de las familias
(entorno internacional, aumento de la inflacion y disciplina salarial) son
factores que, en nuestra opinion, descuentan en exceso los efectos positivos
gue pudieran producirse como consecuencia de la disminucion del coste del
dinero.
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EVOLUCION DE LOSVISITANTESALOJADOSEN ESTABLECIMIENTOSHOTELEROS, 2000-2001
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VISITANTESALOJADOSEN ESTABLECIMIENTOSHOTELEROS, |11 T 2001

) Variacion sobreel trimestre Variacion interanual
I ndicador Nedevisitantes ~ Porcentgje anterior
sobreel total " piferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Total visitantes 146.900 100,0 4.692 33 3.703 2,6
Residentes 120.310 81,9 9.035 81 2.529 2,1
No residentes 26.590 18,1 -4.345 -14,0 1.174 4,4

Fuente: INE: Encuesta de Ocupacion Hotelera.

FAVORABLE EVOLUCION DEL TURISMO EN EL TERCER TRIMESTRE

Durante € tercer trimestre, coincidiendo con la campafia de verano, €
numero de visitantes alojados en establecimientos hoteleros crecio un 2,6 por
100 respecto a los mismos meses de 2000, manteniendose asi € crecimiento
interanual de los flujos turisticos que, trimestre a trimestre, se viene
produciendo desde d inicio dd afio. Una cuestion importante a sefidlar es
gue, a pesar de la caida trimestral del 14 por 100 que registra @ turismo
extranjero, los vistantes no residentes estan experimentando, en general, un
notable avance (4,6 por 100 interanual en € tercer trimestre frente a un 2,6
por 100 de total), ocupando un porcentgje cada vez mayor del total de la
afluencia turistica de la provincia (18,1 por 100 en d tercer trimestre). Este
hecho representa, sn duda, un buen indicador de nuestra progresiva
integracion en los circuitos establecidos por 1os operadores y, por tanto, un
elemento de estabilidad futura de la demanda turistica en la provincia. Los
visitantes nacionales, no obstante, siguen acaparando € mayor porcentaje del
tota, s bien con una tasa de crecimiento anual de la mitad de la
contabilizada por € turismo extranjero. De dlos, los andaluces son los que
ocupan un mayor porcentaje (38 por 100), seguidos por los de las
Comunidades de Madrid y de Cataluia.
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EVOLUCION DE LASPERNOCTACIONESREALIZADASEN ESTABLECIMIENTOSHOTELEROS
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PERNOCTACIONESREALIZADASEN ESTABLECIMIENTOSHOTELEROS, |11 T 2001

Variacion sobreel trimestre

o ; - Variacion interanual
Indicador ernoctaciones  sobred tote antetior — .
P Diferencia Por centaje Diferencia Porcentaje
Total pernoctaciones 224.968 100,0 8.150 38 7.418 34
Deresidentes 186.624 83.0 12.845 7,4 3.596 2,0
Denoresidentes 38.344 17,0 -4.695 -10,9 3.822 11,1

Fuente: INE: Encuesta de Ocupacion Hotelera.

FAVORABLE EVOLUCION DE LASPERNOCTACIONES

De forma analoga a la evolucion de los viditantes, las pernoctaciones
realizadas en establecimientos hoteleros de la provincia también han
mostrado un comportamiento positivo a lo largo del tercer trimestre dd afio,
obteniéndose tasas de crecimiento, respecto al anterior y en relacion a
mismo periodo de 2000, dd 3,8 y dd 3,4 por 100, respectivamente.
Nuevamente e componente extranjero vuelve a mostrarse como un eemento
a destacar por su dinamicidad ya que, a pesar del retroceso experimentado en
e tercer trimestre (disminucion del 10,9 por 100 respecto a anterior), en
términos interanuales su crecimiento es notable y muy superior a registrado
por d turismo nacional. Aungque es dificil medir la incidencia de los
acontecimientos del 11 de septiembre, en principio estimamos que ésta sera
escasa en € sector turistico de la provincia, dado que € grueso de los flujos
turisticos es de caracter nacional y la reducida repercusion que los mismos
han tenido en d turismo intracomunitario.
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EVOLUCION DE LA CUOTA EN EL MERCADO TURISTICO ANDALUZ, 2000-2001

PRINCIPALESINDICADORESDEL TURISMO PROVINCIAL, |11 T 2001

Variacion sobreel trimestre .
Variacion interanual

Indicador Dato anterior ‘ ‘ -
Diferencia Por centaje Diferencia Porcentaje
Estancia media (dias) (1) 1,5 0,0 0,4 0,0 0,8
Cuota de mercado en Andalucia (%) 1,8 -0,3 -14,3 0,0 59
Grado de ocupacion hotelera por plazas (%) (2) 35,9 1,1 32 -1,2 -3,2

(1) Ladiferencia 0,0 indicalaiguadad exacta de valores o una diferencia menor de 5 centésimas.
(2) El dato trimestral se ha obtenido como media smple delos valores mensuales.
Fuente: INE: Encuesta de Ocupacion Hotelera.

A PESAR DE QUE EN EL TERCER TRIMESTRE EL NUMERO DE VISITANTES HA
CRECIDO, NO SE HA LOGRADO IGUALAR EL GRADO DE OCUPACION DEL
MISMO TRIMESTRE DE 2000

A pesar de que @ tercer trimestre es un periodo en € que se registra un fuerte
aumento, de carécter estacional, del numero de visitantes o cual explica €
crecimiento de 3,2 por 100 trimestral de la ocupacion de plazas hoteleras-,
sin embargo, esa mayor afluencia turistica no ha sido capaz de alcanzar, en
promedio, los niveles de ocupacion registrados en € mismo trimestre de
2000, obteniéndose, en consecuencia, un descenso del 3,2 por 100. Para €
conjunto ddl trimestre, € grado de ocupacion alcanza solo € 35,9 por 100, un
porcentaje exiguo, que viene determinado, a margen del crecimiento de las
plazas hoteleras, por dos factores que constituyen déficit estructurales del
sector turistico provincial: la baja estancia media (1,8 dias) y la escasa cuota
en € turismo andaluz (1,8 por 100). En nuestra opinién, ambas deficiencias
deben marcar los objetivos de la politica turistica de la provincia,
convirtiéndola en un verdadero destino turistico.
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EVOLUCION DE LA OFERTA DE ALOJAMIENTOS, 1990-2001

OFERTA DE ALOJAMIENTOS, SEPTIEMBRE 2001

Variacién sobre el mes .
Variacion interanual

Indicador NGmero anterior
Diferencia  Porcentgje Diferencia Porcentaje
Total de establecimientos hoteleros 207 1 0,5 9 4,5
Hoteles 95 1 11 5 55
Pensiones 92 0 0,0 0 0,0
Apartamentos 20 0 0,0 4 25,0
Total de campings 14 0 0,0 0 0,0
Total decasasrurales 55 2 38 7 14,6
Plazas en establecimientos hoteleros 7.752 58 0,7 420 57
Hoteles 5.219 58 11 239 4,8
Pensiones 1.869 0 0,0 58 3,2
Apartamentos 664 0 0,0 123 22,7
Plazas en campings 5.454 0 0,0 0 0,0
Plazas en casasruraes 358 18 53 39 12,2

Fuente: Delegacion de Turismo y Deportes de la Junta de Andalucia.

L A OFERTA DE ALOJAMIENTOS CRECE DE FORMA SOSTENIDA

El crecimiento de la demanda de servicios turisticos esta siendo acompariado
de un aumento sostenido de la oferta de alojamientos. Al finalizar  mes de
septiembre, existian un total de 276 establecimientos que ofertaban
algjamientos, 1o que representa un stock de 13.564 plazas —un 0,5 por 100
mas de las existentes en agosto y un aumento del 3,5 por 100 sobre la oferta
en septiembre de 2000-. Dado que la capacidad de los campings no ha
sufrido alteracion —de hecho no varia desde marzo de 1999-, € crecimiento
de los algjamientos disponibles hay que atribuirlo basicamente a la positiva
evolucion de la oferta hotelera. No obstante, hay que destacar € crecimiento
continuado registrado por las casas rurales, un segmento del mercado para €
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gue se preve un crecimiento mas intenso aln en € futuro.

TURISMO. JAEN

EvOLUCION DEL GASTO MEDIO DIARIO DEL TURISTA, 2000-2001

9.000
7.753 7.202

8.000 + 7.187
/\ 6.731 8.129 8.069 "
7.000 - \.——0/"/
/ 7.257 7.252
6.000 - 6.505 6.568 6.809

5.980

Ptas./dia

5.000 4

4.000 -

3.000 T T T T T
1T, 00 II'T, 00 1T, 00 IV T, 00 IT,01 11T, 01

‘ —&— Jaén Andalucia ‘

RASGOSCARACTERISTICOSDEL VISITANTE, || T 2001

Variacion sobre el mes .
Variacion interanual

Indicador Dato anterior ‘ : -

Diferencia Por centaje Diferencia  Porcentaje
Principal motivo del vigje Vacacionesy ocio (54,2%) -12,4 -18,6 -23,7 -30,4
Gasto medio diario (ptas) 7.252 443 6,5 -501 -6,5
indice de percepcion (escala 0-10) 8,1 04 4.7 0,0 0,0

Fuente: |EA: Encuesta de Coyuntura Turistica de Andalucia.

LA ENCUESTA SOBRE COYUNTURA TURISTICA DEL |EA PERMITE
PROFUNDIZAR EN LOS CARACTERES MAS RELEVANTESDEL TURISMO DE LA
PROVINCIA

En primer lugar y en relacion con la causa de la visita, la encuesta pone de
manifiesto la ausencia o0 bgja motivacion (segun los trimestres) de la visita
por motivo de “negocios’, debiéndose fundamentalmente a razones de ocio y
de vacaciones. Llama la atencion, no obstante, que este Ultimo motivo o
declaren en & segundo trimestre sdlo € 54,2 por 100 de los visitantes
consultados, frente al 77,9 por 100 del mismo trimestre de 2000. Respecto al
gasto medio diario realizado por d turista, & andlisis de la encuesta muestra
la volatilidad de esta variable, 1o cual dificulta su adecuada comprension. En
el segundo trimestre del presente afo dicho gasto fue de 7.252 pesetas por
visitante y dia, 10 que representa una tendencia ascendente respecto al
registrado en los tres trimestres anteriores. Con relacion a la percepcion que
e turista obtiene de la provincia a término de su visita, hemos de constatar
gue es buena'y muy similar a la andaluza, debiéndose destacar, sobre todo, la
excdente impreson obtenida de la oferta natural (paisaje y parques
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EVOLUCION DE LA TASA DE INFLACION INTERANUAL , 2001
INDICE DE PRECIOSDE CONSUMO, SEPTIEMBRE 2001
Indicador (3;232‘522) Va“adﬁt:ﬁ;ed mes Acumulado en €l afio Tasainteranual

IPC Jaén 136,7 -0,1 3,0 4,3
IPC Andalucia 134,6 0,1 2,7 3,5
IPC Espafia 136,7 0,0 25 3,4
Fuente: INE.

SE CONSOLIDA LA INFLEXION DE LOSPRECIOS

En septiembre se ha registrado una variacion mensual de los precios del —0,1
por 100, resultado que no se obtenia desde junio de 1999 y gue supone una
inflexion en la persistente escalada de precios que la economia provincial
venia padeciendo. Esta tasa, mas baja que la obtenida en Andaluciay en €
conjunto de la economia dd pais, ha permitido que la subida de los precios
en computo anual se sitte en d 4,3 por 100, una cifra alta, sin duda, sobre
todo s se compara con € objetivo inicial de inflacion del 2 por 100, pero que
supone una caida de la tasa interanual por tercer mes consecutivo. A pesar de
gue las tensiones de precios se van moderando, nuestro diferencial de
inflacion con respecto a Andalucia y Espaia es todavia elevado, alcanzando
0,8 y 0,9 puntos porcentuales, respectivamente, o que implica una mayor

erosion relativa de la renta disponible de la provincia.
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EVOLUCION DE LA TASA DE INFLACION INTERANUAL (iNDICE GENERAL Y GRUPO
“VIVIENDA" ), 2001
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‘ Vivienda —#— indice general ‘

COMPONENTESDE LA CESTA DE LA COMPRA MAS INFLACIONISTAS, SEPTIEMBRE 2001

Grupos indice Variacion sopre Acumulgdo enel Tasainteranual
(Base 1992) el mesanterior afno
Alimentacion y bebidas no alcohdlicas 123,7 0,0 38 5,8
Vivienda 155,1 0,0 93 10,9
Ensefianza 157,0 1,2 1,2 5,6
Hoteles, cafésy restaurantes 158,5 -1,6 4,6 5,4
Otros 134,8 0,1 37 4.4

Fuente: INE.

EL GRUPO DE “VIVIENDA” SE MANTIENE COMO EL MASINFLACIONISTA DE
LOSQUE CONFORMAN LA CESTA DE LA COMPRA

El origen de las tensiones de precios en la economia provincial hay que
buscarlo en los desequilibrios que muestran una serie de sectores, entre los
gue destaca €@ grupo “vivienda’, @ cua mantiene, por quinto mes
consecutivo, una inflacion de dos digitos (10,9 por 100 en septiembre) y muy
superior a promedio nacional (3 por 100), observandose, ademaés, una
tendencia muy negativa ya que en septiembre presenta una inflacion
acumulada del 9,3 por 100. Al margen de la vivienda, los otros focos de
inestabilidad de precios se encuentran en la alimentacion (aumento del precio
del aceite entre otros factores) y en un conjunto de servicios entre los que
cabe destacar los relacionados con € turismo, tales como € grupo de
“hoteles, cafés y restaurantes’, € cual registra una tasa interanua dd 5,4 por
100 o € de “otros’, en € que se incluyen los servicios turisticos, gque
contabiliza una subida interanual del 4,4 por 100. En contraposicion, los
grupos con mayor estabilidad de precios son los de “transporte’ vy
“comunicaciones’, ambos con tasas interanuales del —0,7 y —1,3 por 100,
respectivamente.
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MERCADO DE TRABAJO. JAEN

EVOLUCION DE LA POBLACION ACTIVA, 2000-2001
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PoBLACION ACTIVA, I T 2001

Variacion sobreel trimestre

Indicador Miles de per sonasy anterior Variacion interanual
porcentaje Diferencia Por centaje Diferencia Porcentaje
Activos 232,0 -20,8 -8,23 -12,6 -5,15
Varones 153,2 -3,5 -2,23 -4,3 -2,73
Mujeres 78,8 -17,4 -18,09 -8,3 9,53
Tasadeactividad 44,39 -4,05 -8,36 -2,63 -5,60
Varones 60,03 -1,47 -2,39 -3,17 -5,02
Mujeres 29,48 -6,53 -18,13 -2,66 -8,27

Fuente: INE: Encuesta de Poblacién Activa.

I MPORTANTE CAIDA EN LA TASA DE ACTIVIDAD

Durante € segundo trimestre de 2001 |a tasa de actividad cayo hasta d 44,39
por 100, la mas baja desde 1996. Aunque suele ser habitual que en € periodo
abril-junio de cada afio sean muchas las personas que se retiran del mercado de
trabao, tras su incorporacion eventual en la temporada de recogida de la
aceituna, en este ultimo trimestre ha sido especiamente significativay muestra
la actual incapacidad de la economia provincial para absorber a gran parte de
la poblacion en edad de trabajar. No se puede dgjar de |lamar |a atencidn sobre
la gran diferencia existente entre ambos géneros de la poblacién; en efecto, la
tasa de actividad femenina (29,48 por 100) es la mitad que la correspondiente
a los varones (60,03 por 100), evidenciando la discriminacion que en €
mercado de trabajo sigue existiendo entre hombresy mujeres.
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EvOLUCION DE LA POBLACION OCUPADA, 2000-2001

PoBLACION OCUPADA, || T 2001

. . Variacion sobreel trimestre anterior Variacion interanual
Indicador ~ Milesde personas - - - - - -
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Ocupados 182,8 -43,9 -19,36 12 0,66
Varones 130,3 -15,3 -10,51 -2,1 -1,59
Mujeres 52,5 -28,6 -35,27 33 6,71

Fuente: INE: Encuesta de Poblacién Activa.

SE REDUCE LA OCUPACION EN EL SEGUNDO TRIMESTRE DEL ANO, AUNQUE SE
MANTIENE EN TERMINOSINTERANUALES

Tras € excepcional nivel de ocupacion alcanzado durante € primer trimestre
de 2001 (226.700 personas), cifra nunca antes conocida en la provincia
—véase cuadro 12 del anexo estadistico-, en € segundo se ha vuelto a grado
de ocupacion que viene siendo habitual durante estos ultimos afnos, es decir,
en torno a los 180.000 ocupados. El volumen de empleo ha caido,
principalmente, en € sector agrario (46.300 ocupados menos) y en la
industria (2.900), mientras que los sectores de la construccion y de los
servicios han visto crecer su numero de personas empleadas. Siendo €
sexo-ratio (proporcion de cada uno de los géneros en € total de la poblacion)
de, aproximadamente, un 50 por 100 en la provincia, los varones han
representado en € segundo trimestre de 2001 & 71,3 por 100 de la poblacion
ocupada, correspondiendo a las mujeres € restante 28,7 por 100, es decir,
una diferencia de 42,6 puntos porcentual es.
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EvVOLUCION DE LA TASA DE PARO, 2000-2001

PoBLACION PARADA, |1 T 2001

Indicador Milesdepers_onas Variacion sobreel trimestre anterior Variacion interanual
y porcentaje Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Parados 49,2 231 88,51 -13,9 -22,03
Varones 22,9 11,9 108,18 -2,2 -8,76
Mujeres 26,3 11,2 74,17 -11,7 -30,79
Tasadeparo 21,21 10,89 105,52 -4,59 17,79
Varones 14,95 7,93 112,96 -0,99 -6,21
Mujeres 33,38 17,68 112,61 -10,25 -23,49

Fuente: INE: Encuesta de Poblacién Activa.

EL PARO VUELVE A SUPERAR EL 20 POR 100 DE LA POBLACION ACTIVA

Durante & segundo trimestre de 2001 se alcanzaron los 49.200
desempleados, lo que representa un incremento del 88,51 por 100 con
respecto al trimestre inmediatamente anterior. No obstante, no cabe la dlarma
puesto que es ésta la cifra mas baja —correspondiente a un segundo trimestre
dd afio- del dltimo decenio (véase cuadro 12 dd anexo estadistico). En
efecto, concluida |la campana olivarera, & desempleo crecio, aunque
amortiguado por la reduccion experimentada por la poblacion activa. El
incremento del paro ha afectado a todos los sectores de actividad; asi, |la
agricultura multiplicd por 4,6 € numero de desempleados, pasando de 5.700
en € primer trimestre hasta los 26.400 del segundo, pero también la industria
vio crecer en 1.700 su numero de parados, 400 desempleados mas hubo en la
construccion e, incluso, 1.700 en los servicios, sendo € segmento de los
parados que buscan su primer empleo € Unico que experimentd una
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reduccion, cifrada en 1.500 personas.

MERCADO DE TRABAJO. JAEN

EVOLUCION DE LOSAFILIADOSA LA SEG URIDAD SOCIAL EN ALTA LABORAL , 2001
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AFILIADOSEN ALTA LABORAL, SEPTIEMBRE 2001

. . Variacion sobre el mesanterior Variacion interanual
I ndicador Miles de per sonas - - - - - -
Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Afiliados en altalaboral 212.381 1.794 0,85 3.904 1,87

Fuente: Tesoreria General dela Seguridad Social.

SE RECUPERAN LASAFILIACIONESA LA SEGURIDAD SOCIAL EN SEPTIEMBRE
TRASLA LIGERA CAIDA DE AGOSTO

En @ mes de agosto suele ser habitual que se registre un cierto retroceso en €
numero de afiliados en alta laboral a los distintos regimenes de la Seguridad
Social. Asi, durante € afo en curso, tras @ récord historico en € volumen de
afiliaciones alcanzado en junio (213.461), en agosto se experimentd una
ligera reduccion en @ numero de afiliados en ata, para de nuevo en
septiembre volver a superar los 212.000 registros y Situarse en € nucleo de
los periodos temporales con mayor volumen historico de inscripciones en €
sistema publico. El crecimiento, en términos interanuales, se ha elevado hasta
el 1,87 por 100. Por consiguiente, cabe constatar una ligera amortiguacion en
e ritmo de incorporacion de nuevos activos al sstema de la Seguridad
Social, aunque todo €lo dentro de una senda aln expansiva y con las
normal es fluctuaciones de tipo estacional.
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EvOLUCION DEL PARO REGISTRADO, 2001

PARO REGISTRADO, SEPTIEMBRE 2001

Indicad Milesde Tasade paro(*) Variacion sobreel trimestre anterior Variacion interanual
ndicador
personas % Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
21.128 9,11 565 2,75 296 1,42
Varones 8.180 534 -231 -2,75 312 3,97
Mujeres 12.948 16,43 796 6,56 -16 -0,12

(*) Paro registrado sobre poblacion activa.
Fuente: INEM.

SUBE EL PARO REGISTRADO POR SEGUNDO MES CONSECUTIVO

En septiembre se han contabilizado un total de 21.128 desempleados
registrados en € INEM, € 61,3 por 100 de los cuales eran mujeres. Este es €
segundo mes consecutivo en que se incrementa € paro en la provincia, €lo
tras un intervalo (marzo-julio) en gue descendiO sucesivamente mes tras mes.
El desempleo ha aumentado, asmismo, en términos interanuales, 1o que
viene a reiterar € agotamiento que experimenta la economia provincial en su
ritmo de creacion de empleo. De cualquier forma, la tasa de paro registrado
gueda situada en € 9,11 por 100, siendo solamente superior a las de Almeria
(7,97 por 100) y Huedva (8,96 por 100). De nuevo no solo se alga Jaén de
romper la barrera de los 20.000 parados, Sino que vuelve a superar la cifra de
los 21.000; elo, ademas, acompaiado de un cierto descenso en la tasa de
actividad.
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EvOLUCION DE LOSCONTRATOSREGISTRADOS, 2001

CONTRATOSREGISTRADOS, SEPTIEMBRE 2001

. , Variacion sobre el mesanterior Variacion interanual
Indicador NUmero % sobreel total - - - - - -
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Total contratos 19.485 100,0 2.437 14,29 -894 -4,39
Indefinidos 545 2,80 149 37,63 -61 -10,07
Temporales 18.940 97,20 2.288 13,74 -833 -4,21
Fuente: INEM.

LA ELEVADA TEMPORALIDAD ESLA NOTA CARACTERISTICADE LA
CONTRATACION LABORAL

En septiembre € 97,20 por 100 de los contratos registrados en € INEM
tuvieron caracter temporal, sendo los de “obra o servicio” y por “eventuales
circunstancias de la producciéon” las modalidades a las que mayoritariamente
se acogieron los empleadores. Esta elevada temporalidad alin se incrementa
mas en términos anuales, ya que durante los nueve primeros meses del afo
un total de 228.614 contratos (97,79 por 100) tuvieron tal carécter. Aunque
cabe constatar en septiembre un aumento de 2.437 contrataciones con
rdacion a mes inmediatamente anterior, la comparacion con € mismo mes
del afno 2000 nos pone de manifiesto una caida dd 4,39 por 100 en €
volumen de contratacion, reduccion gue se produce en las dos modalidades
mencionadas.
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EvOLUCION DE LOSBENEFICIARIOSDE PRESTACIONESBASICASPOR DESEMPLEO, 2001

BENEFICIARIOSDE PRESTACIONES POR DESEM PLEO, SEPTIEMBRE 2001

Variacion sobre el mes

I ndicador Miles de per sonas anterior Variacion interanual
Beneficiarios de prestaciones basicas 15,0 0,8 0,6
Trabajadores eventual es agricol as subsidiados 26,3 1,9 38

Fuente: INEM.

EL GRADO DE COBERTURA DE LASPRESTACIONES POR DESEMPLEO SE
MANTIENE A UN NIVEL ELEVADO EN SEPTIEMBRE

La tasa bruta de cobertura del desempleo, que mide € porcentaje de parados
—excluidos los dd sector agrario por estar acogidos a régimen especial
vigente en Andalucia y Extremadura- que perciben prestaciones basicas por
desempleo, se eevd en @ pasado mes de abril hasta € 88,3 por 100,
habiéndose experimentado con posterioridad un cierto retroceso (85 por 100
en mayoy 77,8 por 100 en agosto), para recuperarse hasta d 79,3 por 100 en
septiembre. Contabilizando los beneficiarios de ambos tipos de prestaciones,
durante este ultimo mes hubo un total de 41.300 perceptores, cuando € paro
registrado se Stud en las 21.128 personas (incluidas las integradas en la
agricultura), lo que pone de manifiesto la eevada generosidad del sistema
—an olvidar @ fraude existente- y, en cualquier caso, € ato nivel de
cobertura.
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DISTRIBUCION DE LASOFICINASBANCARIAS, A 30 DE JUNIO DE 2001

OFICINASBANCARIAS, A 30 DE JUNIO DE 2001

. . . Variacion sobreel trimestre anterior Variacion interanual
Tipo deentidad Ne° de oficinas - - - - - -
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Total 588 -1 -0,17 2 0,34
Banca 133 -5 -3,62 -14 -9,52
Cajasahorros 328 2 0,61 10 3,14
Cooperativas de crédito 127 2 1,60 6 4,96

Fuente: Banco de Espafia: Boletin Estadistico.

NUEVA REDUCCION DEL NUMERO DE OFICINASEN LA BANCA

El nimero de oficinas bancarias a finales de junio de 2001 ascendié a 588
(una menos que en € trimestre anterior), de las que 133 pertenecian a la
banca, 328 eran de cgjas de ahorros 'y la Caja Rural disponia de 127. Salvo la
banca, que con respecto al 31 de marzo habia perdido 5 oficinas, tanto las
cajas de ahorros como las cooperativas de crédito han contribuido con dos
mas, cada una, a la oferta que las entidades de depdsito tienen en la
provincia. En relacion con junio dd pasado afo, la reduccion en 14 oficinas
por parte de la banca ha ssdo mas que compensada por un incremento de 16
en € resto de entidades (10 nuevas de cajas de ahorros y 6 de Cgja Rural).
Esta evolucion puede verse seriamente amenazada ante € comienzo en un
futuro inmediato de determinados procesos de fusion, ain sin definir, que
provocarian una reduccion de las oficinas, especiamente por los
solapamientos que se podrian dar.
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TASA DE CRECIMIENTO INTERANUAL DE LOSCREDITOSBANCARIOS, 1998-2001

CREDITO BANCARIO, A 30 DE JUNIO DE 2001

. ) Millones de Variacion sobreel trimestre anterior Variacion interanual
Tipo deentidad - - - - - -
euros Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Total 4.863 261 5,67 506 11,61
Banca 1.758 48 2,81 106 6,42
Cajas ahorros 2.554 169 7,09 358 16,30
Cooperativas de crédito 551 44 8,68 42 8,25

Fuente: Banco de Espafia: Boletin Estadistico.

CONTINUA LA EXPANSION DEL CREDITO PROVINCIAL

Los créditos vivos concedidos por las entidades bancarias provinciales
suponian, a 30 de junio de 2001, un volumen de 4.863 millones de euros, lo
gue representa un incremento interanual dd 11,6 por 100 en términos
corrientes. El crecimiento alcanzado por € volumen de créditos en este
trimestre supone la ruptura de la tendencia de desacderacion de su ritmo de
avance que se venia produciendo de forma ininterrumpida desde comienzos
de 2000. Por tipo de entidad, son las caas de ahorros las que han
experimentado un mayor crecimiento (16,3 por 100) con relacion a la misma
fecha del afo anterior, seguidas de las cooperativas de créedito (8,2) y, en
altimo lugar, de la banca (6,4 por 100). El mercado crediticio provincial
continda siendo liderado por las cajas de ahorros —conceden € 52,5 por 100
dd total-, seguidas por la banca (36,2) y la Cagja Rural (11,3 por 100). Dd
conjunto de esos créeditos un 93,3 por 100 se dirigen al sector privado y €
resto a las administraciones publicas.
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DISTRIBUCION DE LOSDEPOSITOSBANCARIOSPOR TIPO DE ENTIDAD, A 30 DE JUNIO DE 2001
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DISTRIBUCION POR PLAZOSDE LOSDEPOSI TOSBANCARIOS (OTROSSECTORESRESIDENTES),
A 30 DE JUNIO DE 2001

. . . Variacion sobreel trimestre anterior Variacion interanual
Tipodedepodsitos  Millonesde euros - - - - - -
Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje
Total 4,707 172 3,79 415 9,67
Alavista 747 67 9,85 62 9,05
Deahorro 1.647 19 1,17 35 2,17
A plazo 2.313 87 3,91 318 15,94

Fuente: Banco de Espafia: Boletin Estadistico.

CRECIMIENTO DE LOSDEPOSITOSINFERIOR AL DE LOSCREDITOS

A 30 dejunio de 2001 los depdsitos custodiados por las entidades que operan en
la provincia habian experimentado una expansion, en relacion a los doce meses
previos, del 9,67 por 100. Ello supone la quiebra en |a tendencia descendente en
el ritmo de aumento de los depositos captados que se habia iniciado a finales del
pasado afio. En la canalizacion del ahorro privado por tipo de depésitos, se
aprecia un notable crecimiento de las imposiciones a plazo (15,9 por 100) frente
a aumentos mas moderados de las cuentas corrientes y de ahorro, cuyos ritmos
de avance se han stuado en d 9,1 y 2,2 por 100, respectivamente. La
ralentizacion ded consumo privado, como consecuencia de la situacion de
desaceleracion econdémica a nivel mundial, la caida de la rentabilidad de los
fondos de inversion y planes de pensiones, la creciente dosis de incertidumbre
en gue se vienen desenvolviendo en los Ultimos meses |os mercados financieros
o la baja tasa de remuneracién de depdsitos alternativos, entre otros factores,
explican que una posible salida para los ahorradores —a la espera de una
coyuntura mas favorable y, sobre todo, menos incierta- la hayan constituido los
depositos a plazo de las entidades bancarias.
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BALANZA COMERCIAL, JULIO 2001

. . Variacion sobre el mesanterior Variacion interanual
I ndicador Millones de ptas. - - - - - -
Diferencia Porcentaje Diferenda Porcentaje
Exportaciones 8.531 -898 -9,52 3417 66,82
Importaciones 4.957 -34 -0,68 229 4,84
Saldo 3.575 -863 -19,45 3.189 826,17

Fuente: Direccion General de Aduanas.

FAVORABLE EVOLUCION DEL COMERCIO EXTERIOREN 2001

El comportamiento del comercio exterior jiennense durante 2001 puede ser
calificado como francamente positivo en relacion con |o sucedido en € afio
anterior. Asi, en € periodo enero-julio las exportaciones han superado en un
46,2 por 100 a las efectuadas en € mismo periodo de 2000; las importaciones
sdlo han crecido un 4,6 por 100 y, en consecuencia, € saldo exterior (19.022
millones de ptas) se ha mas que quintuplicado en idénticos meses. Esta
favorable evolucion puede venir explicada por € elevado volumen de aceite
de aliva que se ha podido vender en los mercados exteriores -a pesar de la
crisis que durante € pasado verano afecto al orujo de oliva- y por € buen
precio relativo que esta alcanzando € mismo. Junto a €lo no se pueden
olvidar otros sectores que contribuyen muy positivamente al crecimiento de
las exportaciones, como son los de muebles de madera, automoviles, etc. A
pesar de todo €elo, la importancia relativa de los intercambios exteriores
provinciales es tan solo de un 4,76 por 100 con respecto al total andaluz y de
un 0,33 por 100 en relacion con € conjunto nacional.

75




Observatorio €conomico de la provincia de Jaén — octubre 2001 Jaen

| NDICADORES DE ACTIVIDAD. JAEN

TASA DE CRECIMIENTO DE LASMATRICULACIONES DE VEHICULOS (ENERO-JUL 10, 1998-2001)

22,62
25,00

20,00 - 17,36
15,00

10,00

%

5,00

0,00 T T
-5,00 - -2,76 -

-10,00

1998 1999 2000 2001

INDICADORESDE ACTIVIDAD, 2001

) Noy milesde Variacion sobre el mesanterior Variacion interanual
I ndicador - - - - - -
ptas. Diferencia Por centaje Diferencia Por centaje
Ne vehiculos (1) 1.769 188 11,89 23 1,32
Hipotecas constituidas (2)  8,032.426 -1.494.131 -15,68 -1.318.828 -14,10
Capital suscrito nuevas 86.700 -113.846 56,77 -283.657 76,59

sociedades (3)

(2): julio (2): junio (3): agosto
Fuente: INE, Direccion Genera de Tréficoy Jefatura Provincial de Tréfico de Jaén.

INDICIOSCLAROSDE DESACELERACION DE LA DEMANDA

Los datos publicados por € INE relativos a la Encuesta de Presupuestos
Familiares comienzan a ofrecer signos de un cierto retroceso en €
crecimiento del gasto de los hogares. Asi, € gasto total crecio un 4,6 por 100
en & segundo trimestre ddl afno, la tasa mas baja desde € tercer trimestre de
1999. En lamismalinea, € indice de confianza ddl consumidor disminuy6 un
3 por 100 tras doce meses consecutivos de descenso. En € ambito provincial
algunos indicadores muestran una tendencia smilar de ralentizacion e,
incluso, retroceso en d crecimiento. Tanto € volumen de hipotecas
constituidas (con una caida del 15,7 por 100 en los ultimos doce meses),
como & numero de vehiculos matriculados (-5,83 por 100) o € capital
suscrito por sociedades de nueva creacion (-18,48 por 100), muestran un
clima de descenso ddl gasto de las unidades familiares y empresas.
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Total camparia 1998-99

novbre.
dicbre.
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre

Total campafia 1999-00

novbre.
dicbre.
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre

Total campafia 2000-01

novbre.
dicbre.
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.

CUADRO 1
EVOLUCION DE LASPRINCIPALESVARIABLESDEL MERCADO DEL ACEITE

DE OLIVA (por campanas)

Nota:
462.983.528 kgs.

NUMERO DE
OPERACIONES

519
74
55

139

125

110
122
137
177
198
135
149
145

171
135

VOLUMEN
NEGOCIADO (KG)

77.073.801
7.695.038
7.548.222

31.169.590

13.084.802
3.042.399
3.228.040
1.617.995
1.635.620
1.988.455
3.647.920
1.428.180

987.540
188.016.495
2.837.000
6.046.537
9.008.533

11.224.145
9.390.528

14.822.356

16.556.190

31.745.779

25.564.536

21.688.160

16.789.222

22.343.509

24.736.488
13.189.805
14.334.388
24.225.024
31.657.467
22.175.270
23.291.546
31.088.953
29.723.573
29.474.030
22.397.433

PRECIO MEDIO
(PTASKG)

369,44
288,29
299,35
365,54
413,21
408,26
419,81
404,70
400,62
406,11
423,91
423,00
372,06
300,96
340,16
373,60
367,71
357,11
335,39
315,73
290,82
267,72
287,74
294,42
281,77
287,84

281,66
280,41
269,31
365,57
268,81
274,63
270,67
268,13
273,36
285,58
309,80

EXISTENCIAS
ESTIMADAS (KG)

265.038.940
238.955.690
193.156.218
146.881.300
115.159.219

91.481.482

57.601.367

315.486.133
271.351.265
223.457.791
176.639.762
132.325.192

Fuente: Fundacion parala Promocion y e Desarrollo del Olivar y del Aceite de Oliva.

% DE
EXISTENCIAS
S/PRODUCCION

120,49
108,64
87,81
66,78
52,35
41,59

26,19

68,14
58,61
48,26
38,15
28,58

Las produccionesde referencia son: a) campafia 199900: 219.961.000 kgs; b) campafia 2000-01:




CUADRO 2
EVOLUCION DE LAS OPERACIONES DE ACEITE DE OLIVA REGISTRADAS
POR EL POOL: CANTIDADES (kg.)

VIRGEN EXTRA BOTELLA REFINABLE ‘ SEGUNDA TOTAL
BASE 1° PRESION
1997
22-28/I1 50.000 1.658.340 4.704.699 - 6.413.039
22-28/111 - 93.115 366.550 - 459.665
26/1V-2/V = 391.262 2.060.220 = 2.451.482
24-30/V - 408.557 2.761.911 - 3.170.468
21-27/VI = 1.000.000 5.160.000 - 6.160.000
26/VI1-UVIHI 75.000 947.899 2.442.920 - 3.465.819
23-29/VIII 287.000 1.086.515 2.454.681 - 3.828.196
27/1X-3/X - 1.025.310 100.189 - 1.125.499
25-31/X 3.000 639.080 1.419.036 14.700 2.075.816
22-28/XI 78.000 1.390.334 2.388.000 160.000 4.016.334
20-26/XI1 10.698 75.000 227.215 10.073 322.986
1998
24-30/1 26.674 505.984 1.624.005 82.600 2.239.263
21-27/11 25.600 365.000 3.279.057 124.000 3.793.657
21-27/111 307.835 657.155 2.304.603 127.226 3.396.819
25/1V-UV - 1.271.042 7.885.000 25.000 9.181.042
30/V-5/VI 653.200 571.022 2.096.000 = 3.320.222
27/V1-3/VII 52.590 2.912.555 1.038.335 - 4.003.480
25-31/VII 401.832 1.420.474 3.329.350 - 5.151.656
29/VI11-4/1X 1.358.180 1.427.607 4.625.280 - 7.411.067
26/1X-2/X 263.000 2.612.777 3.418.410 = 6.294.187
3UX-6/XI - 180.000 1.080.000 11.000 1.271.000
28/X1-4/X11 790.000 1.340.510 940.830 18.700 3.090.040
1999
26/X11-1/1 373.730 155.245 87.000 - 615.975
30/1-5/11 2.979.000 72.480 50.480 52.945 3.154.915
27/11-5/111 223.000 587.930 - - 810.930
27/11-2/V 6.000 1.205.000 - - 1.211.000
24-30/1V - 1.496.500 125.000 - 1.621.500
22-28/V 750.000 351.795 204.000 - 1.305.795
29/V-4/V1 = 101.370 = = 101.370
26/V1-2/VII 296.880 52.500 - - 349.380
3UVII-6/VIII 500.000 101.500 - - 601.500
28/VI11-3/IX 200.000 350.000 37.000 - 587.000
25/1X-1/X = 152.000 - - 152.000
30/X-5/XI - 1.145.000 - - 1.145.000
27/X1-3/X11 = 295.000 - - 295.000
25-31/XI1 - 1.451.434 18.000 25.000 1.494.434
2000
1-7/1 - 613.000 46.000 16.000 675.000
29/1-4/11 - 1.405.000 600.000 - 2.005.000
26/11-3/111 74.380 1.799.868 101.130 - 1.975.378
25-31/111 - 2.595.576 500.000 - 3.095.576
29/1V-5/V 50.000 662.000 850.000 - 1.562.000
27IV-2IV1 82.000 3.251.000 2.425.000 - 5.758.000
24-30/VI 100.000 10.305.211 903.337 - 11.308.548
29/V11-4/V111 500.000 1.113.920 750.000 11.000 2.374.920
26/VI11-1/IX 55.000 465.000 200.000 - 720.000
30/1X-6/X 766.560 7.942.826 233.426 = 8.942.812
28/X-3/X1 207.834 3.724.080 167.570 - 4.099.484
25/X1-UXII 125.128 1.218.042 200.000 = 1.543.170
2001
30/X11-5/1 453.948 1.169.963 25.500 = 1.649.411
27/1-2/11 153.000 2.906.142 278.297 - 3.337.439
24/11-2/111 75.000 5.959.436 1.970.100 24.000 8.028.536
3U111-6/IV 938.000 3.272.672 1.695.000 - 5.905.672
28/1V-4/V 139.000 1.529.591 2.480.000 - 4.148.591
26/V-1/VI 389.000 3.123.719 1.792.987 4.846 5.310.552
30/VI-6/VII = 1.520.140 1.100.530 = 2.620.670
28/VII1-3/VIII 736.340 2.398.129 2.062.360 - 5.196.829
25-31/VIII 3.403.700 2.799.168 1.402.300 - 7.605.168
1-71X 1.480.000 2.025.000 1.245.000 - 4.750.000
8-14/IX 685.910 4.392.531 798.000 - 5.876.441
15-21/IX 1.183.000 2.145.000 614.000 - 3.942.000
22-28/IX 977.750 4.269.840 1.012.870 6.221 6.266.681
29/1X-5/X 2.109.500 2.680.118 1.130.624 - 5.920.242
6-12/X 400.000 553.000 145.000 - 1.098.000

Fuente: Fundacion parala Promocion y € Desarrollo del Olivar y dd Aceite de Olia.



CUADRO 3
EVOLUCION DE LAS OPERACIONES DE ACEITE DE OLIVA REGISTRADASPOR EL POOL:
PRECIO MEDIO ACTUALIZADO (pts./Kg.)

VIRGEN EXTRA BOTELLA REFINABLE ‘ SEGUNDA ‘ PRECIO MEDIO
BASE 1° PRESION PONDERADO
1997
22-28/11 431,55 398,24 357,32 = 368,48
22-28/111 - 430,31 356,94 - 371,81
26/IV-2IV = 427,19 299,44 = 319,23
24-30/V - 360,46 286,43 - 265,97
21-27/VI = 354,60 300,53 = 309,31
26/VII-UVIHI 397,81 346,62 316,23 - 326,30
23-29/VIlI 418,92 352,83 336,47 = 347,30
27/1X-3/X - 342,22 317,49 - 340,02
25-31/X 379,49 329,77 317,30 144,42 320,01
22-28/XI 369,98 326,62 312,46 227,52 315,09
20-26/X11 349,87 239,98 280,44 224,91 292,53
1998
24-30/1 339,95 313,18 273,16 224,98 281,11
21-27/1 319,95 297,05 265,32 224,14 267,39
21-27/111 331,57 293,04 257,79 200,48 269,15
25/IV-1UV - 303,69 268,01 216,49 272,81
30/V-5/VI 325,22 306,19 273,37 = 289,22
27/VI-3/IVII 324,77 296,83 272,23 - 290,82
25-3UVII 316,83 301,58 271,86 = 283,56
29/VII1-4/1X 325,07 301,46 275,97 - 289,88
26/1X-2/X 323,75 296,01 275,01 = 285,77
31/X-6/XI - 289,99 276,75 199,93 277,96
28/X1-4/X11 317,40 299,11 271,87 229,95 295,08
1999
26/X11-1/1 320,00 306,62 281,09 = 311,14
30/1-5/11 401,64 393,43 339,88 296,45 398,70
27/11-5/111 439,99 410,93 = = 418,93
27/11-21v 424,72 400,00 - - 400,12
24-30/1V = 416,64 407,99 = 415,97
22-28/V 410,00 401,33 388,12 - 404,25
29/V-4/VI = 394,98 = = 394,98
26/VI-2/VII 409,99 404,97 - - 409,25
3UVII-6/VIINI 420,00 414,54 = = 419,08
28/VI11-3/IX 433,99 426,87 416,85 - 428,67
25/IX-1/X = 409,99 = = 409,99
30/X-5/XI - 350,87 - - 350,87
27/X1-3/X11 = 325,84 = = 325,84
25-3VUXII - 374,30 341,42 324,95 373,16
2000
1-7/1 - 373,99 359,97 314,92 371,64
29/1-4/11 = 363,82 354,79 = 361,12
26/11-3/111 368,38 359,49 344,99 - 359,09
25-31111 = 320,36 307,80 = 318,33
29/IV-5/V 319,16 308,73 300,89 - 304,80
27IV-2V1 300,23 265,84 262,10 = 264,75
24-30/VI 282,42 270,33 264,58 - 269,98
29/VII-4/VI1HI 300,00 289,61 281,67 209,92 288,92
26/VII-VIX 300,94 295,32 289,99 - 294,28
30/1X-6/X 289,95 288,10 282,48 = 288,11
28/X-3/X1 290,00 281,46 283,93 - 282,00
25/X1-1/X11 292,07 287,79 286,62 = 287,99
2001
30/X11-5/1 280,64 272,34 265,00 = 274,51
27/1-2/11 274,87 268,62 264,29 - 268,55
24/11-2/111 289,12 265,53 259,81 240,00 264,27
3U11-6/1V 287,05 274,49 263,28 - 273,27
28/IV-4IV 290,63 280,84 266,43 = 272,56
26/V-1UVI 284,56 279,84 262,99 168,81 269,10
30/VI-6/VII = 271,23 264,96 = 268,60
28/VII-3/VIII 287,15 274,44 269,73 - 274,37
25-3UVIII 299,10 294,74 290,88 = 295,98
1-7/1X 302,41 301,01 295,69 - 300,05
8-14/1X 308,41 306,87 299,61 = 306,06
15-211X 319,41 312,20 310,31 - 314,07
22-28/IX 322,17 317,63 317,24 175,00 318,13
29/IX-5/X 327,02 318,79 315,69 - 321,13
6-12/X 348,95 329,91 339,87 = 338,16

Fuente: Fundacion parala Promocion y € Desarrollo del Olivar y del Aceite de Oliva.



CUADRO 4

SOLICITUDESDE SUBSIDIACION DE INTERESESAL AMPARO DEL CONVENIO DEL
ANDALUCIA CON LASENTIDADESFINANCIERAS (inversion en mile

1998

1999
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dichre.

2000
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.

2001
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.

TOTAL Alimentacion, bebidasy Textil, confeccion, cueroy M aderay corcho Pape
tabaco (15-16) calzado (17-18-19) (20 yI
No | Inversion | Empleo N° | Inversién | Empleo N° | Inversién | Empleo N° | Inversién | Empleo N°
342 11.420.154 1.138 14 260.995 36 26 1.032.464 239 4 63.834 7 1t
226 5.886.509 595 15 647.655 71 11 278.401 28 1 12.000 1 11
13 502.590 21 3 101.696 8 1 108.195 - - - - :
32 1.275.367 111 1 52.037 4 | | | | | | 3
30 493.730 71 1 15.250 3 2 19.400 4 - - - Z
20 249.854 65 2 44.030 10 - - - - - - p
25 1.040.871 83 1 167.040 20 - - - - - - .
37 523.277 62 3 13.045 4 2 36.818 1 1 12.000 1
23 645.590 63 2 244.396 20 - - - - :
7 245.233 12 - - - - - - - - - ]
11 306.935 44 1 2.631 1 3 49.321 17 - - - ]
8 142.450 14 1 7.530 1 1 19.520 3 | | | ]
8 238.798 14 - - - 2 45.147 3 - - - .
12 221.814 35 - - - - - - - - -
260 12.528.251 628 447.130 14 13 459.224 34 2 164.696 17 i
4 43.862 5 - - - - - - - - - :
25 494.680 48 - - - - - - - - - :
24 688.794 55 - - - 1 621 1 - - - ]
23 1.003.548 57 2 257.075 5 1 6.881 2 - - - .
37 5.293.026 88 - - - 2 46.827 7 - - -
43 1.214.716 107 2 15.916 - 3 207.655 18 - - - :
34 1.410.245 86 1 16.209 1 2 6.062 - 2 164.696 17 p
27 569.855 46 3 138.168 7 - - - - - - ]
7 244.405 20 1 19.762 1 1 10.005 | | | ]
15 642.612 69 - - - - - - - - ]
14 443.245 31 | | | 1 13.200 | | | | |
7 479.263 16 - 2 167.973 5 - - - ]
16 302.162 25 - - - - - - - - -
15 265.448 20 1 6.802 1 - - - - - - :
29 1.197.922 51 - - 1 25.867 5 - - - ]
14 875.869 68 - - - 1 160.767 18 - - - :
27 456.756 47 1 14.310 - 2 52.970 5 1 10.339 -
29 509.383 75 2 117.572 2 - - - - - :
13 682.545 51 - - 2 212.720 28 - - - ]
4 176.045 12 | | | | | | | | | |
11 562.548 30 1 36.987 1 - - - - - -

Nota: Los nimeros entre paréntesisindican la “division” correspondiente de la CNAE.
Fuente: Ingtituto de Fomento de Andalucia.



1998

1999
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dichre.

2000
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.

2001
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.

CUADRO 4 (CONTINUACION)
SOLICITUDESDE SUBSIDIACION DE INTERESESAL AMPARO DEL CONVENIO DEL
ANDALUCIA CON LASENTIDADESFINANCIERAS (inversion en mile

Transformacién del cauchoy | Otrosproductosminerales | Metalurgiay fabricacionde | Construccion demaquinaria | Equi
plasticos (25) no metdlicos (26) productos metalicos (27-28) Y equipo mecanico (29) y
N° | Inversion | Empleo N° | Inversién | Empleo N° | Inversién | Empleo N° | Inversién | Empleo N°
6 700.212 36 25 670.312 72 25 825.419 73 10 436.938 27 £
3 272.997 9 14 608.742 44 15 460.901 42 9 466.428 52 4
- - - - - - 2 70.683 1 1 27.685 3 ]
- - - 3 178.930 11 4 104.490 7 2 398.908 33 :
- - - 2 88.088 3 1 110.016 18 1 10.005 4 .
- - - - - - 2 29.532 3 1 18.046 3 ]
1 173.977 3 - - - 1 30.733 2 1 3.000 3 .
- - - 1 16.301 6 1 65.201 6 - - - z
1 37.800 3 - - - 1 2.462 - 2 2.263 4 .
1 61.220 3 3 137.521 2 - - - - - -
- - - 1 117.960 14 - - - - - -
- - - 1 9.955 2 1 17.234 1 - - -
- 1 36.000 5 - - - 1 6.521 2 .
- - - 2 23.987 1 2 30.550 4 - - - ]
4 120.229 4 13 5.383.414 50 12 344.760 40 5 300.151 15 :
- - - - - - - 1 18.121 2 :
- - 3 59.104 3 1 37.411 5 - - -
- - - 1 48.000 2 - - - 2 164.123 4 :
- - - 1 225.000 5 1 2.276 6 - - - ]
2 33.903 - 2 4.312.700 26 3 64.850 4 - - - ]
- - - 2 58.000 2 3 158.620 17 - - - ]
1 56.326 2 2 658.480 10 2 24.500 1 - - - :
- - - - - - 2 57.103 7 - - -
1 30.000 2 - - - - - - - - -
- - - - - - - - - 1 31.867 5
- - - 2 22.130 2 - - 1 86.040 4
1 7.121 1 3 38.660 7 1 5.894 - - - -
1 95.673 4 1 16.000 2 - - - - - -
1 35.022 2 3 394.617 19 1 5.817 - - - -
- - - - - 3 150.609 9 - - - :
- - - - - - 2 11.084 2 - - - ]
2 27.050 2 2 101.475 4 3 50.267 14 | | | |
1 25.000 2 - - - - - - - -
- - - 2 62.748 2 - - 1 260.000 7

Nota: Los nimeros entre paréntesisindican la “division” correspondiente de la CNAE.
Fuente: Ingtituto de Fomento de Andalucia.



1998

1999
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.

2000
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dichre.

2001
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.

CUADRO 4 (CONCLUSION)
SOLICITUDESDE SUBSIDIACION DE INTERESESAL AMPARO DEL CONVENIO DEL
ANDALUCIA CON LASENTIDADES FINANCIERAS (inversion en mile

Ind. manufact. diver sas Construccion Comercio Hosteleria Tr
(mueblesy otros) (36) (45) (51-52) (55)

No | Inversion | Empleo | N° [ Inversiéon | Empleo | N° [ Inversién | Empleo | N° [ Inversion | Empleo | N°
57 1.628.725 206 8 67.927 14 60 1.311.022 144 17 529.313 68 ¢
28 960.530 89 9 136.018 16 42 443.651 57 18 432.415 46 €

1 2.947 - - - - 1 12.069 - - - - .

6 302.485 28 2 13.000 4 7 47.555 10 - - - :

4 47.095 8 1 2.000 1 4 54.105 4 - - - ]

1 35.386 4 - - - 3 32.975 7 3 24.388 7 :

4 297.747 14 - - - 7 35.952 9 5 228.797 20 ]

1 10.056 - 3 49.340 2 12 130.307 19 7 65.737 14 :

5 141.397 18 3 71.678 9 4 102.655 4 - - - z

- - - - - - - - - 1 33.149 4 ]

1 34.632 2 - - - 2 13.483 3 - - - :

2 21.000 5 - - - - 1 63.861 1

1 27.090 - - - - - - - 1 16.483 - .

2 40.695 10 | | | 2 14.550 1 - - - ]
48 1.908.046 137 14 232.060 24 47 602.333 78 22 836.090 73 ]

- - - - - - 2 21.000 2 - - - :

4 77.202 14 3 85.057 8 7 65.041 7 1 8.600 3 ]

4 125.629 20 2 18.850 3 5 49.318 9 3 167.262 7 :

5 118.125 12 3 52.750 3 2 95.425 2 3 166.541 7

9 347.160 12 1 12.735 - 8 55.096 15 2 16.725 5

7 345.671 15 1 35.699 3 11 87.909 12 3 194.989 26

4 172.489 13 1 4.822 1 4 75.795 9 4 20.597 6

3 113.904 8 3 22.147 6 4 22.438 6 2 84.131 3

1 85.000 4 - - - - - - 2 90.338 11

2 306.734 19 - - - 3 92.329 13 2 86.907 5

6 150.645 16 - - - 1 37.982 3 - - -

3 65.487 4 - - - - - - - -

1 10.042 - - - - 6 27.900 5 2 201.526 6

1 33.711 - 3 28.099 2 3 32.202 4 1 13.155 1

4 230.122 5 1 89.116 7 28.716 7 4 122.989 8

4 501.444 33 - - - 1 2.785 1 1 3.800 2 :

5 112.345 16 2 14.928 2 3 40.139 2 1 31.486 4 ]

2 43.629 3 1 44.490 18 4 17.540 6 7 68.614 15 :

2 125.219 6 - - - 1 6.000 2 3 104.918 6

2 151.370 10 - - - - - - - - -

1 2.000 2 1 7.600 1 1 28.515 2 2 84.995 5

Nota: Los nimeros entre paréntesisindican la “division” correspondiente de la CNAE.
Fuente: Ingtituto de Fomento de Andalucia.



CUADRO 5
CONSUMO DE ELECTRICIDAD (milesde M Wh)

TOTAL BAJA TENSION ‘ MEDIA TENSION
(1=2+3) 2 (3
1990 1.153,0 682,9 470,1
1991 1.289,9 786,9 503,0
1992 1.253,8 770,1 483,7
1993 1.314,4 830,8 483,6
1994 1.393,6 878,6 515,0
1995 1.380,1 870,5 509,6
1996 1.441,7 916,5 525,2
1997 1.505,3 947,0 558,3
enero 130,0 91,0 39,0
febrero 151,0 101,0 50,0
marzo 121,3 78,3 43,0
abril 123,3 78,4 44,9
mayo 123,9 71,9 52,0
junio 110,4 65,4 45,0
julio 118,3 71,2 471
agosto 128,7 76,4 52,3
septbre. 128,8 84,1 447
octubre 128,1 75,0 531
novbre. 118,1 71,6 46,5
dicbre. 123,4 82,7 40,7
1998 1.632,1 1.026,3 605,8
enero 138,3 94,3 44,0
febrero 158,1 106,4 51,7
marzo 135,4 87,2 48,2
abril 135,9 86,4 49,5
mayo 123,0 76,9 46,1
junio 120,9 75,8 45,1
julio 1237 75,0 48,7
agosto 154,5 95,4 59,1
septbre. 140,4 89,5 50,9
octubre 1445 86,6 57,9
novbre. 134,8 78,4 56,4
dicbre. 122,6 74,4 48,2
1999 1.868,0 1.130,6 737,4
enero 178,0 121,0 57,0
febrero 163,0 113,2 49,8
marzo 154,3 96,1 58,2
abril 175,8 104,2 71,6
mayo 143,0 85,8 57,2
junio 141,6 72,7 68,9
julio 157,8 91,6 66,2
agosto 172,0 103,9 68,1
septbre. 160,2 95,9 64,3
octubre 157,4 92,2 65,2
novbre. 136,3 82,4 53,9
dicbre. 128,6 71,6 57,0
2000 1.9234 1.206,7 716,7
enero 193,1 140,8 52,3
febrero 168,6 109,7 58,9
marzo 163,2 102,9 60,3
abril 159,5 91,3 68,2
mayo 151,2 96,0 55,2
junio 146,8 88,1 58,7
julio 164,6 96,8 67,8
agosto 163,8 101,2 62,6
septbre. 183,0 108,4 74,6
octubre 150,7 96,4 54,3
novbre. 157,6 97,9 59,7
dicbre. 121,3 77,2 441
2001
enero 193,2 122,9 70,3
febrero 179,6 126,4 53,2
marzo 175,0 116,5 58,5
abril 149,4 92,3 57,1
mayo 150,6 101,6 49,0
junio 120,6 88,1 325
julio 213,0 105,4 107,6
agosto 209,1 108,9 100,2
septbre. 187,3 101,1 86,2

Fuente: Compafiia Sevillana de Electricidad, S.A.



CUADRO 6
SECTOR DEL CEMENTO (toneladas)

| PRODUCCION | CONSUMO
1990 378.329 341.830
1991 355.635 344.376
1992 303.043 295.516
1993 283.424 283.919
1994 290.874 286.284
1995 277.021 313.879
1996 264.352 263.368
1997 326.262 292.203
enero 13.508 11.292
febrero 18.051 14.616
marzo 30.193 20.711
abril 33.922 26.787
mayo 38.822 28.728
junio 36.466 28.684
julio 43.975 34.691
agosto 28.002 27.397
septbre. 24.989 29.390
octubre 24.577 32.810
novbre. 18.990 21.227
dicbre. 14.767 15.870
1998 378.624 370.253
enero 12.369 16.500
febrero 17.376 19.743
marzo 44,899 28.477
abril 30.665 30.004
mayo 28.748 30.863
junio 35.206 37.725
julio 41.593 37.997
agosto 32.698 33.947
septbre. 31.358 36.798
octubre 36.916 38.553
novbre. 41.095 36.799
dicbre. 25.701 22.847
1999 509.972 404.054
enero 26.494 22.223
febrero 38.558 28.082
marzo 42.726 35.596
aboril 43.122 35.816
mayo 50.968 36.334
junio 51.964 40.201
julio 47.816 37.968
agosto 40.527 34,743
septbre. 41.376 37.970
octubre 41.044 34.185
novbre. 45.318 37.597
dicbre. 40.059 23.339
2000 - 454.574
enero 29.359 26.602
febrero 40.726 32.122
marzo 50.949 41.201
aboril 44.710 30.841
mayo 48.576 41.768
junio 48.121 44,414
julio 46.888 43.870
agosto 38.467 42.035
septbre. - 44.146
octubre - 41.434
novbre. - 40.296
dicbre. - 25.845
2001
enero - 23.520
febrero - 26.284
marzo - 33.277
aboril - 38.654
mayo - 48.329
junio - 45.381

Fuente: Oficemen.



CUADRO 7
SECTOR DE LA CONSTRUCCION Y DE LA VIVIENDA

LICITACION OFICIAL PROYECTOSDE VIVIENDA VISADOS N°VIVIENDAS
ADMINISTRACIONES (Libresy proteccion oficial) (Libresy proteccion oficial)
PUBLICAS(miIIoneSde Ne N°VIVIENDAS INICIADAS TERMINADAS
pesetas) PROYECTOS
1991 (*) 1.247 117 371 302 411
1992 (*) 1.735 121 349 308 374
1993 (*) 5.465 131 385 330 364
1994 (*) 1.749 121 369 391 360
1995 (*) 1.125 107 374 299 328
1996 (*) 1.678 107 294 314 323
1997 (*) 1.163 131 329 246 339
enero 824 103 187 159 161
febrero 170 96 197 143 147
marzo 394 128 329 114 534
abril 138 110 341 175 212
mayo 402 117 337 129 251
junio 650 122 259 390 495
julio 3.045 195 504 221 325
agosto 1.450 137 429 222 500
septbre. 1.286 66 246 202 133
octubre 3.737 146 316 631 808
novbre. 1.002 112 298 442 217
dicbre. 861 237 505 124 279
1998 (*) 954 144 381 399 276
enero 2.470 10 60 359 259
febrero 52 89 431 213 371
marzo 679 185 378 430 312
aboril 224 148 485 47 382
mayo 836 200 455 256 260
junio 262 165 450 404 339
julio 1.261 187 429 328 255
agosto 199 139 380 391 201
septbre. 882 127 195 369 211
octubre 2.229 138 389 503 239
novbre. 1.277 141 458 379 269
dicbre. 1.082 201 463 389 212
1999 (*) 895 170 497 426 296
enero 556 151 502 217 218
febrero 947 130 530 384 361
marzo 919 239 584 401 281
abril 489 178 542 576 383
mayo 1.122 187 435 486 261
junio 1.013 211 714 480 230
julio 216 195 550 464 450
agosto 904 147 312 431 367
septbre. 725 131 490 601 86
octubre 1.651 134 239 446 275
novbre 1.066 165 441 270 199
dicbre. 1.135 172 632 360 441
2000 (*) 835 171 575 486 363
enero 443 185 519 221 122
febrero 2.488 158 616 541 376
marzo 1.020 170 539 649 485
abril 776 232 908 402 324
mayo 940 277 1.589 611 422
junio 857 149 248 108 448
julio 771 205 425 873 437
agosto 389 134 320 1.189 405
septbre. 1.044 126 231 254 220
octubre 399 137 433 391 197
novbre. 565 144 589 292 372
dicbre. 328 131 479 296 548
2001 (**)
enero 552 117 324 353 423
febrero 395 146 370 491 462
marzo 136 516 475 458
abril 105 453 309 444
mayo 128 604 438 478
junio 164 554 531 654
julio 131 334
agosto 106 397

(*) Media mensual del afio correspondiente.

(**) No incluye las viviendas iniciadas y terminadas d@romocion publica.

Fuente: 1EA: Indicadores Econdémicos de Andalucia. Direccién General de la Vivienda. Colegio Oficial de
Arquitectos.




1994
VT
1995
1T
InT
1T
VT
1996
1T
1T
1T
VT
1997
1T
InT
1T
VT
1998
1T
1T
1T
VT
1999

InT

1T

VT
2000

1T
T

CUADRO 8

EVOLUCION DE LOSPRECIOSDE LA VIVIENDA LIBRE
(media mévil anual, en miles de pesetas/m?)

VIVIENDA NUEVA

VIVIENDA USADA

CAPITAL RESTO TOTAL
PROVINCIA

103,2 72,9 77,8
101,6 75,0 79,3
101,6 76,0 80,2
103,0 80,0 73,7
107,7 79,7 84,2
105,6 80,5 84,5
107,7 79,8 84,3
105,9 80,8 84,9
102,5 79,7 83,4
102,3 78,8 82,6
98,1 78,2 81,4
96,0 74,2 77,8
96,0 75,4 78,7
91,3 76,0 78,4
1035 76,8 81,1
106,5 76,0 80,9
110,1 76,5 81,9
1194 76,7 83,6
1133 80,0 85,4
124,5 83,4 90,1
127,5 85,7 92,4
129,6 89,1 95,7
134,7% 88,9 9,3
129,6 90,1 96,5

(*) Evolucion volétil debido a cambios en la muestra.
Fuente: TINSA.

CAPITAL RESTO TOTAL
PROVINCIA
79,7 49,6 54,5
78,4 48,6 53,4
79,4 47,1 52,4
80,5 47,8 53,1
82,8 48,6 54,2
84,9 49,9 55,5
834 51,7 56,8
82,0 51,7 56,1
82,9 51,6 56,6
80,2 50,4 55,2
81,1 49,1 54,3
79,7 49,6 54,4
78,4 50,5 55,0
80,8 52,0 56,7
80,6 53,4 57,8
83,8 54,5 59,2
85,1 55,6 60,3
87,0 57,3 62,1
89,1 58,5 63,4
90,8 60,0 64,9
91,5 60,8 65,7
92,1 61,7 66,6
96,1 62,5 68,0
95,8 62,6 67,9




CUADRO 9
HIPOTECAS CONSTITUIDAS (miles de pesetas)

TOTAL FINCAS FINCASRUSTICAS FINCASURBANAS
NUMERO | [IMPORTE NUMERO | IMPORTE NUMERO | [IMPORTE
1990 3.002 15.811.000 287 2.316.600 2.715 13.493.300
1991 3721 22.561.000 310 3.124.200 3.411 19.436.800
1992 4.736 29.356.000 481 4.404.400 4,255 24.951.700
1993 5.530 34.046.000 620 4.243.000 4.910 29.802.000
1994 6.511 41.772.000 760 5.670.000 5.751 36.102.000
1995 7.108 46.597.035 822 7.589.671 6.286 39.007.364
1996 7.108 45.086.097 876 6.669.028 6.232 38.417.069
1997 (*) 6.917 47.934.578 749 6.251.670 6.168 41.682.908
enero 857 5.822.432 87 516.783 770 5.305.649
febrero 593 3.969.450 55 540.908 538 3.428.542
marzo 452 3.419.807 36 583.489 416 2.836.318
abil 468 3.261.946 43 713.577 425 2.548.369
mayo 521 3.350.655 67 464.787 454 2.885.868
junio 520 3.241.806 54 343,089 466 2.898.717
julio 488 3.222.946 53 303.041 435 2.919.905
agosto 432 2.876.186 56 257.803 376 2.618.383
septbre. 841 5.950.563 118 385.668 723 5.564.895
octubre 595 4.304.036 50 651.987 545 3.652.049
novhre. 491 3.380.371 60 539.624 431 2.840.747
dicbre. 512 4.125.878 56 905.033 456 3.220.845
1998 (*) 7.837 58.760.296 807 9.461.299 7.030 49.298.997
enero 700 5.437.977 48 829.735 652 4.608.242
febrero 782 5.277.227 58 496.685 724 4.780.542
marzo 672 5.513.625 104 1.506.217 568 4.007.408
abil 616 4.350.112 80 680.762 536 3.669.350
mayo 530 3.541.736 48 322,702 482 3.219.034
junio 574 3.712.212 53 335.425 521 3.376.787
julio 609 4.477.971 81 591.102 528 3.886.869
agosto 584 5.145,709 54 619.554 530 4.526.155
septbre. 620 4.687.422 49 783.378 571 3.904.044
octubre 543 3.721.367 48 385.874 495 3.335.493
novhre. 515 3.663.243 81 624.277 434 3.038.966
dicbre. 393 3.044.630 39 439.118 354 2.605.512
1999 (*) 10.208 84.828.073 1.035 12.170.467 9.173 72.657.606
enero 667 5.388.530 92 712.770 575 4.675.760
febrero 727 7.589.679 57 999.065 670 6.590.614
marzo 730 6.035.956 44 965.431 686 5.070.525
abril 1.022 7.520.448 83 399.195 939 7.121.253
mayo 954 6.962.990 88 731.947 866 6.231.043
junio 913 7.082.165 73 464.850 840 6.617.315
julio 520 3.702.079 46 333,705 474 3.368.374
agosto 706 5.851.396 74 783.249 632 5.068.147
septbre. 968 8.775.931 107 1.577.637 861 7.198.294
octubre 728 6.433.118 139 1.484.271 589 4.948.847
novbre. 889 8.589.340 95 2.396.850 794 6.192.490
dichre. 682 5.730.162 52 583.262 630 5.146.900
2000 11.438 114.956.922 1.286 18.935.922 10.152 96.021.000
enero 1.081 11.259.600 143 2.660.068 938 8.599.532
febrero 1.187 11.243.597 112 2.921.409 1.075 8.322.188
marzo 1.321 12.010.475 150 1.934.607 1171 10.075.868
abril 804 6.551.505 110 872.025 694 5.679.480
mayo 1.116 10.498.521 128 1.776.503 988 8.722.018
junio 1.070 9.351.254 111 1.220.853 959 8.130.401
julio 579 5.205.031 65 665.852 514 4.539.179
agosto 901 8.070.494 113 1.069.607 788 7.000.887
septbre. 800 15.989.882 98 3.196.956 702 12.792.926
octubre 760 8.100.845 81 746.809 679 7.354.036
novhre. 954 8.773.989 83 981.879 871 7.792.110
dicbre. 865 7.901.729 92 889.354 773 7.012.375
2001
enero 1.169 12.195.001 143 1.631.854 1.026 10.563.147
febrero 843 7.810.904 94 1.055.471 749 6.755.433
marzo 693 7.557.557 100 1.829.183 593 5.728.374
abil 647 6.231.031 70 978.458 577 5.252.573
mayo 888 9.526.557 86 1.976.471 802 7.550.086
junio 831 8.032.426 84 1.110.081 747 6.922.345

(*) Los datos mensuales son provisionalesy los anual es definitivos.
Fuente: INE.




CUADRO 10
AFLUENCIA TURISTICA Y PERSONAL EMPLEADO EN EL SE

VIAJEROS PERNOCTACIONES
TOTAL RESID.EN RESID.EN ESTANCIA TOTAL RESID.EN RESID.EN
ESPANA EXTRANJ. MEDIA ESPANA EXTRANJ.
1=2+3 2 3 4 5=6+7 6 7
1990 327.116 282.607 44,509 1,49 488.235 435.045 53.190
1991 327.207 288.421 38.786 1,55 508.289 461.318 46.971
1992 264.669 226.882 37.787 1,48 391.509 344,514 46.995
1993 258.039 226.161 31.878 1,45 373.840 334.170 39.670
1994 283.216 245.536 37.680 1,52 429.219 384.819 44.400
1995 277.183 237.261 39.922 1,57 434.063 385.690 48.373
1996 301.483 262.973 38.510 1,61 484.906 436.807 48.099
1997 304.527 262.463 42.064 1,56 474.847 422.714 52.133
1998 349.600 299.302 50.298 1,59 554.638 489.552 65.086
1999 (*) 449,561 373.460 76.101 1,55 698.460 586.489 111.971
2000 499.905 415.817 84.088 1,48 738.634 620.309 118.325
enero 22.919 19.220 3.699 1,47 33.782 28.014 5.768
febrero 32.365 28.695 3.670 1,46 47.291 41.882 5.409
marzo 37.758 31.239 6.519 1,47 55.588 44,789 10.799
abril 53.381 42.461 10.920 1,52 81.294 66.281 15.013
mayo 46.336 35.253 11.083 1,42 65.636 50.819 14.817
junio 41.597 34.715 6.882 1,39 57.761 48.144 9.617
julio 40.430 33.329 7.101 1,52 61.309 50.934 10.375
agosto 53.531 44.890 8.641 1,59 85.262 74.256 11.006
septbre. 49.236 39.562 9.674 1,44 70.979 57.838 13.141
octubre 49.772 40.515 9.257 1,50 74.761 61.609 13.152
novbre, 40.061 36.010 4.051 1,41 56.355 50.996 5.359
dicbre. 32.519 29.928 2.591 1,49 48.616 44.747 3.869
2001
enero 29.114 25.482 3.632 1,58 45911 37.049 8.862
febrero 33.782 30.049 3.733 1,50 50.611 45311 5.300
marzo 41.700 34.961 6.740 1,46 60.885 52.164 8.722
abril 50.864 40.407 10.458 1,63 82.853 68.258 14.595
mayo 48.274 35.821 12.454 1,48 71.292 53.354 17.938
junio 43.070 35.047 8.023 1,46 62.673 52.167 10.506
julio 47.181 39.581 7.600 1,46 69.032 57.823 11.209
agosto 48.367 40.577 7.790 1,69 81.906 70.332 11.574
septbre. 51.352 40.152 11.200 1,44 74.030 58.469 15.561

(*) A partir de enero de 1999 seincluyen los hoteles de una estrella de plata.
(**) Los datos anuales son la media aritmética de | os meses correspondientes.
Fuente: INE.



CUADRO 11
OFERTA DE ALOJAMIENTOS

HOTELES+ PENSIONES APARTAMENTOS CAMPINGS CASAS
HOTELES/APARTAMENTOS RURALES
N° | Plazas No ] Plazas Ne [ Plazas N° | Plazas N° | Plazas
1990 (*) 42 2.880 73 1.663 1 40 7 2.650
1991 (*) 50 3294 74 1.612 1 40 9 4.084
1992 (*) 57 3.756 76 1.610 1 55 10 4.499
1993 (*) 56 3.718 77 1.575 1 55 12 5.205
1994 (*) 66 4.240 78 1.556 2 65 12 5.237
1995 (*) 72 4.330 81 1.621 2 65 13 5.291
1996 (*) 75 4.475 85 1.734 2 65 12 5.051
1997 (*) 78 4518 86 1.749 3 75 15 5.741 6 73
1998 (*) 82 4.730 84 1.681 3 75 15 5.709 18 149
enero 78 4518 86 1.749 3 75 15 5.709 6 73
febrero 78 4532 85 1.717 3 75 15 5.709 6 73
marzo 78 4532 83 1.677 3 75 15 5.709 6 73
abril 78 4.532 83 1.677 3 75 15 5.709 13 122
mayo 79 4.576 83 1.677 3 75 15 5.709 14 125
junio 79 4576 83 1.677 3 75 15 5.709 14 125
julio 81 4.628 82 1.660 3 75 15 5.709 14 125
agosto 81 4.628 82 1.660 3 75 15 5.709 14 125
septbre. 81 4.628 83 1.670 3 75 15 5.709 14 125
octubre 81 4.623 84 1.681 3 75 15 5.709 14 125
novbre. 82 4.730 84 1.681 3 75 15 5.709 14 125
dicbre. 82 4.730 84 1.681 3 75 15 5.709 18 149
1999 (*) 81 4.632 91 1.789 12 343 14 5.454 31 231
enero 81 4.632 84 1.691 3 75 15 5.709 20 158
febrero 81 4.632 84 1.691 3 75 15 5.709 20 158
marzo 81 4.632 84 1.691 3 75 14 5.454 23 171
abril 81 4.632 84 1.691 3 75 14 5.454 24 179
mayo 81 4.632 85 1.697 3 75 14 5.454 25 188
junio 81 4.632 85 1.697 3 75 14 5.454 25 188
julio 81 4.632 86 1.707 5 125 14 5.454 27 191
agosto 81 4.632 87 1.724 5 125 14 5.454 27 191
septbre. 81 4.632 87 1.724 9 201 14 5.454 28 206
octubre 81 4.632 88 1.730 9 272 14 5.454 30 216
novbre. 81 4.632 90 1.785 11 331 14 5.454 30 216
dicbre. 81 4.632 91 1.789 12 343 14 5.454 31 231
2000 (*) 93 5.104 93 1.837 18 620 14 5.454 49 325
enero 81 4.632 91 1.789 13 462 14 5.454 31 231
febrero 81 4.632 91 1.789 14 511 14 5.454 31 231
marzo 81 4.632 91 1.799 16 527 14 5.454 43 294
abril 83 4.735 91 1.799 16 527 14 5.454 46 305
mayo 84 4741 91 1.802 15 527 14 5.454 46 305
junio 85 4.769 91 1.802 15 527 14 5.454 46 305
julio 88 4.890 91 1.802 16 541 14 5.454 48 319
agosto 88 4.890 92 1.811 16 541 14 5.454 48 319
septbre. 90 4.980 92 1.811 16 541 14 5.454 48 319
octubre 91 5.000 93 1.837 18 616 14 5.454 48 319
novbre. 92 5.062 93 1.837 18 620 14 5.454 48 319
dicbre. 93 5.104 93 1.837 18 620 14 5.454 49 325
2001
enero 93 5.104 93 1.837 18 620 14 5.454 49 325
febrero 94 5.128 93 1.837 19 706 14 5.454 49 325
marzo 9% 5.128 93 1.837 20 712 14 5.454 52 344
abril 94 5.124 93 1.837 20 712 14 5.454 52 344
mayo 95 5.190 93 1.837 20 720 14 5.454 53 347
junio 94 5.161 93 1.883 20 664 14 5.454 52 337
julio 94 5.161 93 1.883 20 664 14 5.454 54 344
agosto 94 5.161 92 1.869 20 664 14 5.454 53 340
septbre. 95 5.219 92 1.869 20 664 14 5.454 55 358

(*) A 31 dediciembre.
Fuente: |IEA y Delegacion de Turismo y Deporte de la Junta de Andalucia.




CUADRO12
POBLACION DE 16 Y MASANOS SEGUN SU ACTIVIDAD
(miles de per sonas)

TOTAL > 16
ANOS
1=2+6+7

1990

IT 491,6

nT 490,2

mT 488,6

VT 487,1
1991

IT 4887

nT 490,3

mT 492,0

VT 4936
1992

IT 4952

nT 496,8

mT 4984

VT 500,0
1993

IT 501,5

nT 503,0

mT 504,5

VT 505,9
1994

IT 504,6

nT 503,2

mT 501,8

VT 500,5
1995

IT 499,1

nT 497,7

mT 496,4

VT 495,0
1996

IT 506,1

nT 507,2

mT 508,2

VT 509,2
1997

IT 510,2

nT 511,1

mT 512,0

VT 512,9
1998

IT 5138

nT 514,6

mT 5154

VT 516,2
1999

IT 516,9

nT 517,6

mT 518,3

VT 519,0
2000

IT 519,6

nT 520,2

mT 520,7

VT 521,3
2001

IT 521,9

nT 522,6

POBLACION ACTIVA

TOTAL

2=3+4

227,0
2145
2115
217,6

237,5
228,9
229,2
228,1

235,3
221,9
224,9
224,5

226,4
2253
225,8
2254

233,1
224,9
218,4
216,5

230,9
217,0
217,8
220,8

233,8
238,2
239,7
2431

2471
237,6
238,9
2421

246,5
229,2
232,6
246,9

248,0
232,7
240,5
250,0

251,2
2446
240,5
245,8

252,8
232,0

OCUPADOS

3

186,1
163,3
166,1
170,7

197,7
169,7
171,3
167,7

186,2
161,4
160,1
161,3

166,6
147,3
151,8
150,5

172,8
145,2
140,5
142,1

1731
141,1
136,1
143,2

162,1
149,1
152,3
161,9

194,9
150,9
157,2
170,9

213,3
174,4
181,7
191,6

206,5
175,9
180,9
188,9

189,3
181,6
182,0
194,2

226,7
182,8

Fuente: INE: Encuesta de Poblacion Activa.

PARADOS
TOTAL 1°EMP.
4 5
40,9 8,2
51,2 8,6
453 8,6
46,8 8,4
39,8 9,3
59,2 9,2
57,9 10,5
60,4 10,2
491 9,6
60,5 8,8
64,8 10,9
63,3 11,4
59,8 10,7
78,0 12,7
74,0 134
74,9 13,5
60,3 12,3
79,7 12,8
77,8 14,0
74,4 13,8
57,8 12,8
75,9 132
81,7 14,7
775 15,2
71,7 15,7
89,1 14,7
87,4 17,1
81,2 15,4
52,2 11,3
86,8 11,7
81,7 10,7
71,2 12,1
332 7.0
54,7 91
51,0 8,9
55,4 10,2
41,4 8,6
56,8 7.4
59,6 9,2
61,1 9,3
61,8 9,0
63,1 91
58,5 8,2
51,6 9,4
26,1 6,4
49,2 6,2

INACTIVA

259,5
2714
272,4
264,6

246,6
258,4
259,2
261,3

256,0
271,7
269,0
272,6

272,2
275,0
275,9
277,6

269,0
275,2
280,5
280,9

265,6
277,8
276,2
271,2

269,8
266,1
266,5
263,6

259,6
269,7
269,9
268,5

266,0
284,0
281,0
267,4

266,5
283,2
275,6
266,9

266,7
274,0
279,0
2741

267,1
289,2

CONTADA
APARTE

53
4,2
4,8
4,9

4,6
3,0
3,6
4,3

4,0
39
4,5
2,9

2,9
2,7
2,7
3,0

24
31

31

2,7
3,0
2,4
31

25

2,0
2,6

35

3,2
2,3

13
15
18
19

25
18
2,3
21

1,7
1,6
13
14

2,0
14



CUADRO 13
POBLACION ACTIVA POR SECTORES ECONOM I COS (milesde

TOTAL P.
ACTIVA P.A. AGRARIA P.A.INDUSTRIAL P.A. CONSTRUCCION
1=2+5+8+ TOTAL OCUPADOS | PARADOS | TOTAL OCUPADOS | PARADOS | TOTAL OCUPADOS PARADOS
+11+14 2=3+4 3 4 5=6+7 6 7 8=9+10 9 10
1990
1T 227,0 70,7 61,2 9,5 39,3 32,6 6,7 19,9 15,3 4,6
nT 2145 51,3 30,2 21,1 41,1 34,3 6,8 23,5 19,8 3,7
1T 211,5 459 30,9 15,0 39,4 333 6,1 25,7 19,8 59
VT 217,6 46,5 32,5 14,0 41,2 36,5 4,7 26,7 19,5 7,2
1991
1T 237,5 66,2 58,1 8,2 479 43,1 438 20,7 16,4 43
1T 228,9 52,0 25,8 26,2 48,4 42,6 58 20,8 16,4 44
T 229,2 45,6 24,6 21,0 48,2 42,3 59 22,0 17,1 49
VT 228,1 41,4 23,0 18,4 49,0 41,9 7,1 23,4 17,1 6,3
1992
I T 235,3 59,6 48,4 11,2 47,4 41,4 6,0 20,1 16,4 3,7
InT 2219 47,4 23,0 24,4 47,0 39,8 7,2 21,2 17,3 39
1T 2249 45,6 23,1 22,5 43,0 34,8 8,2 24,0 17,4 6,6
VT 2245 44,1 26,9 17,2 40,8 31,6 9,2 24,4 17,2 7,2
1993
1T 226,4 51,9 35,5 16,4 419 33,7 8,2 22,8 16,2 6,6
1T 225,3 46,1 16,5 29,6 41,3 32,1 9,2 24,1 16,1 8,0
T 225,8 45,1 18,6 26,5 39,2 31,0 8,2 239 16,3 7,6
VT 225,4 434 21,6 21,8 39,8 32,0 7,8 25,7 15,6 10,1
1994
1T 233,1 62,2 47,6 14,6 39,8 33,0 6,8 18,9 13,2 57
nT 2249 53,4 21,3 32,1 37,7 30,0 7,7 21,8 15,7 6,1
T 218,4 46,7 17,6 29,1 35,1 27,3 7,8 23,3 17,0 6,3
VT 216,5 43,1 19,0 24,1 33,2 27,4 58 26,8 19,2 7,6
1995
1T 230,9 62,6 45,6 17,0 31,7 27,7 4.0 21,0 16,7 43
1T 217,0 50,2 17,3 32,9 29,8 25,3 45 21,0 16,6 44
T 217,8 449 14,2 30,7 29,1 23,5 5,6 24,0 17,0 7,0
VT 220,8 46,0 20,1 25,9 29,3 25,3 4.0 25,7 18,5 7,2

Fuente: INE: Encuesta de Poblacion Activa.



CUADRO 13 (CONTINUACION)
POBLACION ACTIVA POR SECTORESECONOMICOS (milesde

TOTAL P.
ACTIVA P.A. AGRARIA P.A.INDUSTRIAL P.A. CONSTRUCCION
1=2+5+8+ TOTAL OCUPADOS | PARADOS | TOTAL OCUPADOS | PARADOS | TOTAL OCUPADOS PARADOS
+11+14 2=3+4 3 4 5=6+7 6 7 8=9+10 9 10
1996
1T 233,8 62,5 42,1 20,4 29,7 25,7 4.0 22,3 15,0 7,3
InT 238,2 58,9 21,2 37,7 28,9 24,4 45 24,4 15,3 9,1
1T 239,7 53,7 20,7 33,0 28,2 23,7 45 26,8 17,3 9,5
VT 243,1 60,5 32,0 28,5 30,5 26,3 4,2 24,7 16,9 7,8
1997
1T 247,1 85,3 71,1 14,2 29,2 25,8 34 17,4 14,3 3,1
1T 237,6 67,6 24,0 43,6 28,6 24,1 45 20,8 15,7 51
mT 238,9 62,0 22,5 39,5 30,5 25,6 4,9 21,5 16,7 4,8
VT 242,1 62,8 36,3 26,5 32,0 27,2 438 21,8 17,2 46
1998
1T 246,5 87,0 78,2 8,8 31,1 28,8 2,3 17,3 15,8 1,5
InT 229,2 55,0 29,3 25,7 335 29,9 3,6 22,1 20,1 2,0
1T 232,6 49,9 29,4 20,5 35,1 31,8 33 239 21,1 2,8
VT 246,9 66,6 4.4 22,2 35,9 32,7 3,2 22,3 19,2 31
1999
1T 248,0 76,3 59,3 17,0 36,9 33,9 3,0 20,4 19,2 1,2
1T 232,7 58,1 28,7 29,4 335 29,5 4,0 21,5 20,6 0,9
T 240,5 56,9 28,7 28,2 33,6 29,8 38 239 22,4 1,5
VT 250,0 65,9 41,7 24,2 32,1 29,1 3,0 22,4 19,1 33
2000
1T 251,2 70,0 39,9 30,1 34,6 30,9 37 21,8 19,2 2,6
InT 244.6 59,2 28,2 31,0 35,0 31,6 34 235 20,5 3,0
1T 240,5 52,3 28,4 23,9 35,3 32,1 3,2 24,4 20,3 41
VT 245,8 57,2 41,2 16,0 37,7 35,5 2,2 23,9 19,8 41
2001
1T 252,8 83,2 77,5 57 36,5 34,8 1,7 19,9 184 1,5
1T 232,0 57,6 31,2 26,4 35,3 31,9 34 234 21,5 1,9

Fuente: INE: Encuesta de Poblacion Activa.



CUADRO 14
POBLACION INACTIVA DE 16 Y MAS ANOS (miles de per sonas)

TOTAL INACTIVOS | ESTUDIANTES JUBILADOSY LABORES INCAPACIT. OTROS
PENSIONISTAS HOGAR PERMANENT.

1=2a6 2 3 4 5 6
1990

I'T 259,5 35,9 96,4 119,6 4,3 34

1T 271,4 36,9 93,2 132,7 39 4,7

T 272,4 32,0 98,7 131,8 32 6,7

VT 264,6 32,1 100,0 124,5 3,6 4,3
1991

1T 246,6 31,2 98,3 109,7 39 34

1T 258,3 31,4 97,3 120,2 4,8 4,6

mT 259,2 24,4 98,1 123,6 5,6 7,6

VT 261,3 32,2 100,1 117,6 6,0 52
1992

I'T 256,0 35,9 97,4 112,3 4,9 54

1T 2711 38,7 99,2 119,0 5,9 8,3

T 269,0 36,8 97,9 120,7 4,8 8,9

VT 272,6 40,5 99,3 119,5 55 78
1993

1T 272,2 41,7 101,5 115,2 6,7 7,1

1T 275,0 41,8 102,8 118,9 58 57

T 275,9 35,0 105,6 122,0 6,1 7,2

VT 277,6 38,6 107,1 120,0 57 6,3
1994

I'T 269,0 37,8 106,9 112,6 58 6,0

InT 275,2 39,7 106,9 118,6 4,8 5,2

T 280,5 37,8 109,6 120,5 4,6 8,0

VT 280,9 40,6 108,8 117,6 51 8,8
1995

1T 265,6 42,8 106,3 105,9 4,0 6,5

1T 277,8 44,4 109,5 112,0 4,0 79

mT 276,2 30,5 112,2 116,7 39 13,0

VT 271,2 41,7 112,7 106,8 4,8 52
1996

1T 269,8 43,0 112,0 105,0 4,8 50

1T 266,1 44,7 108,5 103,5 4,3 5,2

T 266,5 26,5 110,3 114,9 4,3 10,5

VT 263,6 40,2 110,4 103,0 5,7 4,3
1997

1T 259,6 41,7 107,8 100,6 5,9 3,6

1T 269,7 43,9 110,5 105,0 6,0 4,3

T 269,9 31,2 114,5 108,6 7,5 8,1

VT 268,5 39,6 113,4 103,5 6,4 5,6
1998

I'T 266,0 40,9 110,1 102,4 7,0 55

1T 284,0 41,5 112,2 119,3 54 5,6

T 281,0 30,6 115,3 120,1 34 11,6

VT 267,4 41,6 110,6 105,2 34 6,6
1999

1T 266,5 43,3 102,6 107,0 39 9,7

1T 283,2 47,5 110,0 112,6 4,4 8,6

mT 275,6 45,2 107,8 108,5 51 9,0

VT 266,9 45,7 108,5 98,3 51 9,3
2000

I'T 266,7 47,0 105,8 101,1 74 55

1T 274,0 46,7 111,6 102,6 6,8 6,3

T 279,0 43,0 114,1 106,3 7,5 81

VT 2741 44,9 113,8 102,4 7,2 5,9
2001

1T 267,1 46,3 117,2 91,9 6,1 5,7

1T 289,2 48,4 117,9 108,8 5,6 8,6

Fuente: INE: Encuesta de Poblacion Activa.



CUADRO 15
DISTRIBUCION PORCENTUAL DE LA POBLACION DE 16 Y MASANOS SEGUN
RELACION CON LA ACTIVIDAD ECONOMICA

POBLACION DE 16 Y MASANOS ACTIVOS
TASA DE ACTIVIDAD TASA DE TASA DE OCUPACION TASA DE PARO
INACTIVIDAD
1990
T 46,16 52,77 81,98 18,02
nT 43,76 55,37 76,14 23,86
T 43,28 55,75 78,56 21,44
VT 44.67 54,32 78,48 21,52
1991
1T 48,60 50,46 83,23 16,77
"nT 46,68 52,70 74,13 25,86
mT 46,59 52,68 74,73 25,27
VT 46,21 52,93 73,50 26,50
1992
T 47,51 51,69 79,12 20,88
nT 44.66 54,56 72,73 27,27
1T 45,12 53,97 71,17 28,83
VT 44,91 54,52 71,83 28,17
1993
1T 45,14 54,28 73,59 26,41
nT 44,80 54,67 65,36 34,64
mT 44.77 54,70 67,23 32,77
VT 44,54 54,87 66,78 33,22
1994
T 46,20 53,32 74,14 25,86
nT 44.70 54,69 64,55 35,45
T 4351 55,90 64,35 35,65
VT 43,26 56,12 65,63 34,37
1995
1T 46,26 53,21 74,96 25,04
nT 43,59 55,81 65,01 34,99
mT 43,87 55,64 62,50 37,50
VT 44.60 54,78 64,88 35,12
1996
T 46,19 53,31 69,34 30,66
nT 46,97 52,48 62,61 37,39
T 47,17 52,44 63,53 36,47
VT 47,74 51,76 66,59 33,41
1997
1T 48,44 50,87 78,86 21,14
"nT 46,50 52,77 63,48 36,52
mT 46,66 52,71 65,80 34,20
VT 47,20 52,30 70,60 29,40
1998
T 47,97 51,77 86,55 13,45
nT 44,53 55,19 76,11 23,89
1T 45,14 54,52 78,10 21,90
VT 47,83 51,80 77,57 22,43
1999
1T 47,97 51,55 83,29 16,71
nT 44,95 54,70 75,61 24,39
mT 46,39 53,16 75,21 24,79
VT 48,17 51,42 75,56 24,44
2000
T 48,34 51,33 75,38 24,62
nT 47,03 52,67 74,22 25,78
T 46,19 53,58 75,68 24,32
VT 47,15 52,59 79,00 21,00
2001
1T 48,44 51,18 89,68 10,32
nT 44,39 55,34 78,79 21,21

Fuente: INE: Encuesta de Poblacion Activa.




CUADRO 16
DISTRIBUCION PORCENTUAL DE LOSACTIVOSY OCUPADOSPOR SECT(

ACTIVOS
AGRICULTURA INDUSTRIA CONSTRUCCION SERVICIOS PARADOS 1° AGRICULTURA INDUS
EMPL.> 3ANOS

1990
IT 31,1 17,3 8,7 375 53 32,9 17
nT 23,9 19,2 10,9 40,5 55 18,5 21
mT 21,7 18,6 12,2 42,1 54 18,6 20
vV T 21,4 18,9 12,3 423 51 19,0 21

1991
IT 27,9 20,2 8,7 37,9 53 29,4 21
Thy 22,7 21,2 91 412 59 15,2 25
mT 19,9 21,0 9,6 425 7.0 14,3 24
IV T 18,1 21,5 10,3 431 7.0 13,7 25

1992
IT 25,3 20,1 85 39,9 6,1 26,0 22
nT 21,3 21,2 9,5 41,9 6,0 14,2 24
mT 20,3 19,1 10,7 434 6,5 14,5 21
v T 19,6 18,2 10,9 445 6,9 16,7 19

1993
IT 22,9 18,5 10,1 42,0 6,5 21,3 20
nT 20,5 18,3 10,7 423 8,2 11,2 21
mT 20,0 17,4 10,6 438 83 12,2 20
vV T 19,2 17,6 11,4 43,0 8,7 14,4 21

1994
IT 26,7 17,1 81 39,7 85 27,5 19
nT 23,8 16,8 97 40,6 9,2 14,6 20
mT 21,4 16,1 10,7 415 10,4 12,5 19
VT 19,9 15,3 12,4 42,1 10,3 13,4 19

1995
IT 27,1 13,7 91 41,0 9,0 26,3 16
nT 23,2 13,8 9,7 434 10,0 12,3 17
mT 20,6 13,4 11,0 438 11,2 10,4 17
vV T 20,8 13,3 11,7 43,0 11,3 14,0 17

Fuente: INE: Encuesta de Poblacion Activa.



CUADRO 16 (CONTINUACION)
DISTRIBUCION PORCENTUAL DE LOSACTIVOSY OCUPADOSPOR SECTC

ACTIVOS
AGRICULTURA INDUSTRIA CONSTRUCCION SERVICIOS ‘ PARADOS 1° AGRICULTURA ‘ INDUS
EMPL.> 3ANOS

1996
IT 26,7 12,7 95 40,1 11,0 26,0 15
nT 24,7 12,1 10,2 427 10,2 14,2 16
mT 22,4 11,8 11,2 439 10,7 13,6 15
vV T 24,9 12,5 10,2 427 97 19,7 16

1997
IT 345 11,8 7,0 39,2 7.4 36,5 13
nT 28,5 12,0 8,7 42,1 8,6 15,9 16
mT 26,0 12,7 9,0 44,0 83 14,3 16
IV T 25,9 13,2 9,0 433 8,6 21,2 15

1998
IT 35,3 12,6 7,0 39,7 53 36,7 13
nT 24,0 14,6 9,6 453 6,5 16,8 17
mT 21,4 15,1 10,3 47,0 6,2 16,2 17
VT 27,0 14,5 9,0 436 59 23,2 17

1999
IT 30,8 14,9 82 40,9 52 28,7 16
nT 25,0 14,4 9,3 46,2 51 16,3 16
mT 23,7 14,0 9,9 46,4 6,0 15,9 16
VT 26,4 12,9 9,0 46,2 56 22,1 15

2000
IT 27,9 13,8 8,7 4.7 50 21,1 16
nT 24,2 14,3 9,6 46,5 54 15,5 17
mT 21,8 14,7 10,2 48,0 54 15,6 17
vV T 23,3 15,4 97 46,1 56 21,2 18

2001
IT 32,9 14,4 7.9 40,9 39 34,2 15
nT 24,8 15,2 10,1 46,3 36 17,1 17

Fuente: INE: Encuesta de Poblacion Activa.



CUADRO 17
TRABAJADORESEN ALTA LABORAL EN LA SEGURIDAD SOCIA L
POR REGIMENES

1996 (*)
1997
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
1998
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
1999
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2000
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2001
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.

(*) A 31 dediciembre.

TOTAL

175.945

173.956
175.302
177.049
181.058
181.463
181.723
183.515
182.681
180.691
183.454
182.023
179.735

177.469
180.956
183.857
186.384
189.012
190.168
191.061
192.042
189.612
192.543
193.732
191.110

191.320
193.126
195.861
198.388
200.702
201.221
202.232
199.189
200.027
202.124
202.166
199.870

201.014
203.226
205.606
205.953
207.555
207.336
208.039
205.928
208.477
208.444
207.585
204.193

204.728
206.485
208.716
209.391
212.601
213.461
212.951
210.587
212.381

R. GENERAL

84.748

82.058
83.637
84.916
87.418
87.681
87.662
89.488
88.341
86.581
89.484
88.481
86.100

83.586
86.287
88.903
90.123
92.410
93.285
94.383
94.900
92.591
95.389
96.263
93.783

93.015
94.579
96.389
98.339
100.289
100.810
101.777
99.032
99.858
102.170
102.369
99.888

100.449
101.912
104.660
104.742
106.261
106.534
107.234
105.241
107.983
107.944
107.365
103.487

103.335
104.630
106.416
106.783
109.762
110.888
110.889
108.562
110.175

| RE.AUTONOMOS |
30.701

30.520
30.465
30.582
30.779
30.840
30.936
30.836
30.889
31.010
30.798
30.680
30.572

30.065
30.221
30.375
30.709
30.887
30.962
30.965
31.215
31.152
31.265
31.412
31.325

31.239
31.151
31.306
31.432
31.777
31.846
32.222
32.273
32.364
32.200
32.189
31.975

31.727
31.873
31.966
32.241
32.481
32.443
32.566
32.568
32.514
32.560
32.511
32.402

32.023
32.022
32.231
32.398
32.779
32.751
32.566
32.802
32.823

R.E.AGRARIO

59.663

60.568
60.398
60.760
62.073
62.169
62.358
62.426
62.689
62.356
62.437
62.141
62.335

63.100
63.742
63.881
64.851
65.011
65.216
65.016
65.231
65.178
65.207
65.373
65.315

66.378
66.718
67.488
67.942
67.951
67.881
67.559
67.214
67.145
67.098
66.954
67.350

68.176
68.780
68.319
68.308
68.165
67.725
67.620
67.500
67.373
67.323
67.082
67.683

68.759
69.229
69.454
69.548
69.434
69.196
68.877
68.621
68.777

Fuente: Tesoreria General de la Seguridad Social. Direccion Provincial de Jaén.

R.E.HOGAR

833

810
802
791
788
773
767
765
762
744
735
721
728

718
706
698
701

705
697
696
691
682

687

688
678
678
675
685

674
670
660
656

657

662
661
661
662

634
619
619
607
617
627
621

611

615
662
626
626
619
602
606



CUADRO 18
PARO REGISTRADO. TOTAL Y POR SECTORES

TOTAL PARO | AGRICULTURA INDUSTRIA | CONSTRUCCION | SERVICIOS | SINEMPLEO
REGISTRADO ANTERIOR
1=2a6 2 3 4 5 6
1990
marzo 35.167 1.129 7.913 5.162 12.720 8.243
junio 32.384 1.080 7.455 4.627 11.110 8.112
septbre. 32.749 1.059 7.526 4.678 11.365 8.121
dicbre. 35.540 1.200 7.649 5.285 13.267 8.139
1991
marzo 34.065 1.117 7.148 5.069 11.920 8.811
junio 32.272 1.189 7.024 4.518 10.742 8.799
septbre. 30.425 1.203 6.756 4.180 9.844 8.342
dicbre. 34.686 1.209 7.846 4.834 12.864 7.933
1992
marzo 36.432 1.106 8.349 4.999 13.714 8.264
junio 34.129 894 8.093 4.662 12.604 7.876
septbre. 32.781 812 7.841 4.440 12.139 7.549
dicbre. 34.421 747 8.170 4.871 13.339 7.294
1993
marzo 40.049 1.267 9.408 5.939 15.956 7.479
junio 38.420 1.269 9.124 5.872 14.877 7.278
septbre. 36.987 1.216 8.560 5.441 14.402 7.368
dicbre. 36.845 1.262 8.231 5.347 14.946 7.059
1994
marzo 39.114 6.909 7.733 4.341 13.705 6.426
junio 37.299 5.610 7.589 4.299 13.490 6.311
septbre. 34.412 3.993 7.115 4.206 12.945 6.153
dicbre. 29.900 2.449 6.248 3.451 12.032 5.720
1995
marzo 33.309 6.997 6.130 3.017 11.575 5.590
junio 31.752 5.445 6.071 3.294 11.436 5.506
septbre. 31.491 4.173 5.924 3.754 11.956 5.684
dicbre. 29.963 3.129 5.635 3.542 12.055 5.602
1996
marzo 31.241 4.888 5.610 3.337 11.618 5.788
junio 28.297 3.848 5.312 2.902 10.747 5.488
septbre. 26.893 2.912 5.059 3.016 10.473 5.433
dicbre. 25.136 2.162 4.516 3.040 10.314 5.104
1997
marzo 25.927 5.301 4.228 2.286 9.340 4.772
junio 26.512 4.988 4.410 2.531 9.629 4.954
septbre. 25.601 3.781 4.253 2.574 9.954 5.039
dicbre. 25.458 2.744 4.089 3.459 10.262 4.904
1998
marzo 25.465 5.490 3.600 2.187 9.402 4.786
junio 23.050 4.080 3.488 1.960 9.009 4.513
septbre. 21.851 3.080 3411 1.939 8.803 4.618
dicbre. 21.036 2.150 3.277 2.314 8.780 4.515
1999
marzo 23.341 4.372 3.269 1.933 9.028 4.739
junio 21.407 3311 3.465 1.767 8.392 4.472
septbre. 21.193 2.642 3.453 2.024 8.811 4.263
dicbre. 20.552 1.884 3.246 2.323 8.905 4.194
2000
enero 21.656 2.862 3.182 2.189 9.218 4.205
febrero 22.916 3.674 3.357 2.024 9.490 4.371
marzo 22.423 3.380 3.403 1.869 9.243 4.528
abril 21.776 3.034 3.350 1.951 8.979 4.462
mayo 21.279 2.832 3.317 1.869 8.851 4.410
junio 20.886 2.616 3.304 1.897 8.680 4.389
julio 20.305 2.407 3.324 2.037 8.329 4.208
agosto 20.573 2.218 3.449 2311 8.449 4.146
septbre. 20.832 2.159 3.274 2.085 8.946 4.368
octubre 21.663 2.295 3.270 2.090 9.543 4.465
novbre. 22.738 2.260 3.388 2.250 10.230 4.610
dicbre. 20.903 1.698 3.260 2.499 9.179 4.267
2001
enero 20.678 1.671 3.152 2.387 9.284 4.184
febrero 20.198 1.945 3.071 2.140 8.953 4.089
marzo 21.447 3.227 3.147 2.025 8.953 4.095
abril 21.375 3.371 3.148 2.000 8.824 4.032
mayo 20.984 3.100 3.455 1.851 8.602 3.976
junio 20.723 2.830 3.565 1.848 8.480 4.000
julio 20.269 2.508 3.629 1.978 8.258 3.896
agosto 20.563 2.307 3.834 2.284 8.257 3.881
septbre. 21.128 2.201 3.708 2.105 8.946 4.168

Fuente: INEM.




CUADRO 19
COLOCACIONESREGISTRADAS: TOTAL Y POR SECTORESECONOMICOS (*)

TOTAL CONTRATOS | AGRICULTURA INDUSTRIA CONSTRUCCION SERVICIOS ‘
1=2a5 2 3 4 5

1992 83.203 3.708 13.154 30.800 35.541
1T 20.707 835 4.165 7.555 8.152
1T 18.669 583 3.055 7.073 7.958
1T 23.931 1.654 2.496 9.360 10.421
VT 19.896 636 3.438 6.812 9.010
1993 83.364 2.389 11.132 31.151 38.692
1T 17.491 673 2.689 6.456 7.673
1T 17.532 176 2.677 6.882 7.797
T 26.966 554 2.556 10.565 13.291
VT 21.375 986 3.210 7.248 9.931
1994 106.176 14.544 14.448 33.651 43.533
I'T 22.356 3.661 3.865 6.053 8.777
InT 23.831 2.823 3.353 8.265 9.390
InT 30.681 2.660 3.107 10.923 13.991
VT 29.308 5.400 4.123 8.410 11.375
1995 156.845 58.718 14.948 35.326 47.853
I'T 36.280 13.968 4.240 7.932 10.140
1T 28.266 4.742 3.358 9.481 10.685
T 30.871 3.947 3.169 9.444 14.311
VT 61.428 36.061 4.181 8.469 12.717
1996 213.274 87.411 19.233 38.194 68.436
1T 77.260 46.663 5.356 8.443 16.798
InT 61.579 19.656 5971 13.309 22.643
InT 43.404 10.848 4.299 10.441 17.816
VT 31.031 10.244 3.607 6.001 11.179
1997 300.730 182.203 16.687 33.164 58.361
1T 130.466 107.481 4.321 6.800 11.864
1T 43.672 11.332 4.480 10.867 16.993
T 43.587 10.737 4.017 10.233 18.600
VT 83.005 52.653 5131 8.214 17.007
1998 321.947 182.947 21.053 40.732 77.215
1T 129.235 97.957 5.651 8.802 16.825
1T 45.144 11.097 4.925 10.699 18.423
InT 53.252 11.704 5.151 12.687 23.710
VT 94.316 62.189 5.326 8.544 18.257
1999 317.470 163.237 24.178 43.953 86.102
1T 118.482 83.498 5.709 10.133 19.142
1T 50.034 11.303 6.260 11.354 21.117
T 50.659 9.325 5.525 12.086 23.723
VT 98.295 59.111 6.684 10.380 22.120
2000 294.892 129.744 23.260 48.590 93.298
enero 52.506 39.899 2.230 3.397 6.980
febrero 25.044 11.859 2.066 3.921 7.198
marzo 21.085 5.621 2.367 4.935 8.162
I'T 98.635 57.379 6.663 12.253 22.340
abril 14.714 2.821 1.758 3.476 6.659
mayo 18.873 3.758 1.945 5.206 7.964
junio 17.538 3.650 1.641 4.051 8.196
1T 51.125 10.229 5.344 12.733 22.819
julio 17.218 2.871 1.581 3.615 9.151
agosto 17.482 3.222 1.288 4.342 8.630
septbre. 20.402 4.032 2.757 5.222 8.391
T 55.102 10.125 5.626 13.179 26.172
octubre 19.379 3.664 2.056 4.836 8.823
novbre. 18.778 6.199 1.917 3.336 7.326
dicbre. 51.873 42.148 1.654 2.253 5.818
VT 90.030 52.011 5.627 10.425 21.967

2001
enero 57.646 44.955 2.123 3.071 7.497
febrero 39.610 30.731 1.497 2.446 4.936
marzo 29.533 18.225 1.658 3.601 6.049
1T 126.789 93.911 5.278 9.118 18.482
abril 18.548 6.481 2.004 3.915 6.148
mayo 19.236 4.494 2.169 5.138 7.435
junio 15.976 3.320 1.794 3.696 7.166
1T 53.760 14.295 5.967 12.749 20.749
julio 16.832 2.944 1.578 3.548 8.762
agosto 17.055 3.466 1.481 4.395 7.713
septbre. 19.501 3.848 2.398 5.285 7.970
T 53.388 10.258 5.457 13.228 24.445

(*) Contratos escritos mas comunicaciones.
Fuente: INEM.



CUADRO 20
CONTRATOSDE TRABAJO REGISTRADOS: TOTALES, INDEFINIDOSY

TEMPORALES
TOTAL CONTRATOS CONTRATOSINDEFINIDOS CONTRATOSTEMPORALES
(1=2+3) @) ©)
1999
abril 17.381 992 16.389
mayo 17.182 1.105 16.077
junio 15.406 537 14.869
julio 16.614 902 15.712
agosto 14.633 362 14.271
septbre. 19.355 640 18.715
octubre 19.324 679 18.645
novbre. 18.548 676 17.872
dicbre. 60.366 775 59.591
2000 (*) 294.679 7.487 287.192
enero 52.487 541 51.946
febrero 25.027 827 24.200
marzo 21.065 1.116 19.949
abril 14.701 544 14.157
mayo 18.854 643 18.211
junio 17.527 583 16.944
julio 17.200 500 16.700
agosto 17.470 364 17.106
septbre. 20.379 606 19.773
octubre 19.357 676 18.681
novbre. 18.759 561 18.198
dicbre. 51.853 513 51.340
2001
enero 57.617 708 56.909
febrero 39.588 607 38.981
marzo 29.514 444 29.070
abril 18.533 689 17.844
mayo 19.212 673 18.539
junio 15.957 552 15.405
julio 16.815 541 16.274
agosto 17.048 396 16.652
septbre. 19.485 545 18.940

(*) Los datos mensuales son provisionalesy los anual es definitivos.
Fuente: INEM.



CUADRO 21
BAJASDE DEMANDANTESDE EMPLEO POR COLOCACION

‘ NUMERO
1990 86.124
1991 76.484
1992 87.242
1993 113.618
1994 170.908
1995 199.853
1996 245.980
1997 295.744
enero 60.057
febrero 43.705
marzo 24.907
abril 18.801
mayo 12.645
junio 12.026
julio 13.232
agosto 10.779
septbre. 18.795
octubre 18.248
novbre. 12.179
dicbre. 50.370
1998 316.042
enero 66.981
febrero 35.733
marzo 24.321
abril 14.942
mayo 15.268
junio 14.333
julio 17.146
agosto 15.377
septbre. 20.127
octubre 16.628
novbre. 17.407
dicbre. 57.779
1999 311.840
enero 65.817
febrero 31.153
marzo 19.393
abril 17.084
mayo 16.807
junio 15.231
julio 16.333
agosto 14.766
septbre. 19.282
octubre 19.163
novbre. 18.053
dicbre. 58.758
2000 283.822
enero 43.767
febrero 24,922
marzo 20.941
abril 14.696
mayo 18.824
junio 17.382
julio 17.158
agosto 17.363
septbre. 20.337
octubre 19.293
novbre. 18.416
dicbre. 50.723
2001
enero 56.626
febrero 39.381
marzo 29.370
abril 18.323
mayo 18.988
junio 15.786
julio 16.539
agosto 16.793
septbre. 19.478

Fuente: INEM.



1997
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
1998
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
1999
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2000
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2001
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.

CUADRO 22

APERTURASDE CENTROSDE TRABAJO

N° APERTURAS

709
64
55
41
85
42

N° DE TRABAJADORES

TOTAL [ AUTONOMOS | CTA.AJENA
2.081 279 1.802
164 33 131
163 35 128
298 18 280
244 56 188
125 16 109
176 18 158
171 7 164
103 12 91
227 31 196
193 19 174
134 17 117
83 17 66
2.773 282 2.491
184 18 166
259 13 246
210 38 172
199 39 160
580 24 556
118 18 100
209 21 188
102 17 85
247 31 216
194 22 172
305 27 278
166 14 152
4.803 324 4.479
336 25 311
350 20 330
404 27 377
231 30 201
355 34 321
289 19 270
631 27 604
658 23 635
336 23 313
280 36 244
453 28 425
480 32 448
6.072 339 5733
328 29 299
698 42 656
847 31 816
572 34 538
598 28 570
420 26 394
378 21 357
324 24 300
595 23 572
651 39 612
349 30 319
312 12 300
578 26 552
494 29 465
458 37 421
552 24 528
636 42 594
508 15 493
520 37 483
379 21 358
637 15 622

Fuente: Delegacion Provincial de Empleo y Desarrollo Tecnol 6gico.




CUADRO 23
NUMERO DE EXPEDIENTES DE REGULACION DE EMPLEO POR
MODALIDADES

TOTAL SUSPENSION REDUCCION RESCISION
JORNADA
1=2+3+4 2 3 4

1990 41 18
1991 70 30
1992 63 26
1993 110 53
1994 120 73
1995 e 53
1996 42 23
1997 21 13
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
1998
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
1999
eneo
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2000 1
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.
2001
enero
febrero
marzo
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Fuente: Consgjeria de Empleo y Desarrollo Tecnol 6gi co: Cuader nos de Estadisticas Sociolaborales.



CUADRO 24
NUMERO DE TRABAJADORES AFECTADOS SEGUN MODALIDAD DE
EXPEDIENTESDE REGULACION DE EMPLEO

TOTAL SUSPENSION REDUCCION RESCISION
JORNADA
1=2+3+4 2 3 4
1990 1.187 705 44 438
1991 1171 638 53 480
1992 1.529 650 220 659
1993 4.614 3.459 308 847
1994 3.607 2.530 670 407
1995 997 599 13 385
1996 2.458 2.220 - 238
1997 477 297 21 159
enero 184 184 - -
febrero 45 45 - -
marzo 40 6 - 34
aboril 12 - - 12
mayo - - - -
junio 56 - - 56
julio 27 6 21 -
agosto 24 = = 24
septbre. 2 2 - -
octubre 9 9 - -
novbre. 33 - - 33
dicbre. 45 45 - -
1998 216 81 - 135
enero - - - -
febrero 8 8 - -
marzo - - - -
aboril 26 26 - -
mayo 29 23 - 6
junio 8 8 - -
julio 9 - - 9
agosto 20 - - 20
septbre. 11 11 - -
octubre - - - -
novbre. 44 4 - 40
dicbre. 61 1 - 60
1999 226 84 1 141
enero 14 - - 14
febrero 41 41 - -
marzo 40 - 1 39
abril 11 - - 11
mayo - - - -
junio 4 4 - -
julio 23 - - 23
agosto - - - -
septbre. 17 1 - 16
octubre - - - -
novbre. - - - -
dicbre. 76 38 - 38
2000 195 60 - 135
enero 6 - - 6
febrero - - - -
marzo 27 - - 27
abril - - - -
mayo - - - -
junio 19 2 - 17
julio - - - -
agosto 65 - - 65
septbre. 13 - - 13
octubre - - - -
novbre. 7 - - 7
dicbre. 58 58 - -
2001
enero 61 61 - -
febrero 20 - 7 13
marzo 21 21 - -

Fuente: Consgjeria de Empleo y Desarrollo Tecnol 6gico:Cuader nos de Estadisticas Sociolaborales.



1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dichre.
2000
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dichre.
2001
enero
febrero
marzo

CUADRO 25

TRABAJADORESAFECTADOS SEGUN CAUSA DE LOSEXPEDIENTESDE REG!

TOTAL
1=2+9+13

1.171
1.529
4.614
3.607
997
2.460
410
216
226
14

41

40

11

4

23

17

76
195

65
13
58
61

21

CAUSASECONOMICAS CAUS
TOTAL BAJA QUIEBRA | TESORERIA BAJA RESCISION | MEDIDAS TOTAL MOC
PRODUCTIV. O SUSP. FINANC. DEMANDA | CONTRATO | ECONOM. REC
PAGOS
2=3a8 3 4 5 6 7 8 9=10a12 1
509 - 10 90 303 23 83 231
1.247 = 85 318 615 7 222 8
4.408 9 125 2.795 867 26 586 12
3.460 - 1.353 143 272 1.030 662 84
593 37 66 103 97 131 159 339
512 = 62 160 272 12 6 28
182 6 62 15 33 24 42 2
142 = 50 65 24 3 - -
217 - 34 101 79 3 - 3
14 = = 14 = s = -
41 - - - 41 - - -
39 - - 39 - = = 1
11 - 11 - - - - -
3 - - - - 3 - 1
23 = 23 - - - - -
10 - = 10 = = = 1
76 - - 38 38 - - -
135 6 92 37 - - - -
6 6 - - - - - -
27 - 27 - - - - -
17 = = 17 = = = 5
65 - 65 - - - - -
13 - - 13 - - - -
7 - - 7 - - - -
2 = = 2 = - - 53
7 - - - - 7 - -
8 - - 8 - - - 6

Fuente: Consgeriade Empleo y Desarrollo Tecnol dgico: Cuadernos de Estadisticas Sociolaborales.



CUADRO 26
CONCILIACIONESINDIVIDUALESPOR CONCEPTOS: PRESENTADAS

POR DESPIDOS POR POR SANCIONES VARIOS PENDIENTES TOTAL
CANTIDADES MESANTERIOR
1993 2.544 2.152 53 91 - 4.840
1994 1.910 2.065 185 60 - 4.220
1995 1.891 2.687 22 226 - 4.826
1996 1.783 2.166 57 183 - 4.189
1997 1.731 1.839 18 212 - 3.800 (*)
enero 168 171 3 5 - 347
febrero 183 185 0 25 - 393
marzo 147 249 3 6 - 405
abril 104 246 1 18 163 532
mayo 191 142 2 9 57 401
junio 111 130 0 16 142 399
julio 112 182 0 15 59 368
agosto 91 64 0 3 89 247
septbre. 110 96 4 8 56 274
octubre 175 85 2 49 50 361
novbre. 169 88 1 36 76 370
dicbre. 170 201 2 22 124 519
1998 1.625 1.478 34 211 - 3.348 (*)
enero 155 109 3 103 117 487
febrero 185 189 3 22 103 502
marzo 149 83 2 10 71 315
abril 104 107 5 5 66 287
mayo 86 65 2 11 86 250
junio 132 143 6 27 62 370
julio 142 60 3 4 140 349
agosto 146 33 2 3 53 237
septbre. 168 43 1 3 38 253
octubre 140 185 1 4 74 404
novbre. 100 126 3 11 122 362
dicbre. 118 335 3 8 85 549
1999 1.615 2.472 23 89 - 4.199 (*)
enero 106 117 4 10 153 390
febrero 140 116 2 8 102 368
marzo 178 75 2 10 113 378
aboril 131 74 0 2 103 310
mayo 92 461 2 7 103 665
junio 132 470 4 6 69 681
julio 114 239 1 14 456 824
agosto 134 79 4 4 50 271
septbre. 165 122 2 5 87 381
octubre 123 250 0 3 83 459
novbre. 130 250 2 14 97 493
dicbre. 170 219 0 6 185 580
2000 1.735 1.657 46 72 - 3.510 (*)
enero 158 222 4 5 201 590
febrero 123 109 13 6 206 457
marzo 175 84 4 8 115 386
abril 128 96 2 7 110 343
mayo 128 157 2 3 100 390
junio 188 216 4 4 110 522
julio 154 250 6 9 161 580
agosto 107 99 0 6 97 309
septbre. 125 68 1 2 130 326
octubre 151 163 3 8 67 392
novbre. 151 100 6 5 173 435
dicbre. 147 93 1 9 94 344
2001
enero 213 130 5 3 140 491
febrero 160 95 5 3 206 469
marzo 165 127 8 12 124 436
abril 139 9 2 0 155 390
mayo 167 144 7 23 99 440
junio 146 62 6 4 91 309
julio 204 114 1 17 75 411
agosto 125 48 1 6 134 314
septbre. 151 299 6 6 74 536

(*) Excluidas “pendients mes anterior”.
Fuentee CMAC. Jaén.



CUADRO 27
CONCILIACIONESINDIVIDUALESPOR RESULTADOS: RESOLUCIONES

CON SIN INTENTADAS TENIDASPOR DESISTIDAS | PENDIENTES TOTAL
AVENENCIA | AVENENCIA SIN EFECTO NO MES
PRESENTADAS SIGUIENTE
1993 1.810 1.467 1.279 249 35 - 4.840
1994 1.310 1.222 1.424 238 26 - 4.220
1995 1.210 1.532 1.652 402 30 - 4.826
1996 1.169 1.028 1.754 172 66 - 4.189
1997 1.301 1.088 1111 129 54 - 3.683 (*)
enero 102 68 166 9 2 - 347
febrero 125 153 104 9 2 - 393
marzo 84 62 83 12 1 163 405
abril 110 190 158 9 8 57 532
mayo 86 66 76 10 21 142 401
junio 190 58 65 22 5 59 399
julio 128 78 59 12 2 89 368
agosto 68 55 56 7 5 56 247
septbre. 83 30 99 10 2 50 274
octubre 129 69 78 7 2 76 361
novbre. 81 88 63 13 1 124 370
dicbre. 115 171 104 9 3 117 519
1998 1.013 1.196 933 152 18 - 3.312 (*)
enero 80 117 172 14 1 103 487
febrero 97 214 107 13 0 71 502
marzo 102 84 47 14 2 66 315
abril 75 25 90 6 5 86 287
mayo 65 55 57 10 1 62 250
junio 83 57 53 36 1 140 370
julio 88 69 113 24 2 53 349
agosto 65 90 32 9 3 38 237
septbre. 85 48 44 2 0 74 253
octubre 100 66 104 10 2 122 404
novbre. 86 117 68 5 1 85 362
dicbre. 87 254 46 9 0 153 549
1999 1.981 870 980 291 29 - 4,151 (*)
enero 57 117 80 19 15 102 390
febrero 115 42 88 8 2 113 368
marzo 120 72 71 11 1 103 378
abril 91 45 58 11 2 103 310
mayo 396 50 137 11 2 69 665
junio 82 54 76 12 1 456 681
julio 532 35 42 163 2 50 824
agosto 74 30 64 15 1 87 271
septbre. 76 107 101 13 1 83 381
octubre 227 54 69 12 0 97 459
novbre. 113 80 105 10 0 185 493
dicbre. 98 184 89 6 2 201 580
2000 1.431 925 1.049 140 26 - 3.571 (*)
enero 162 66 142 14 0 206 590
febrero 146 62 104 30 0 115 457
marzo 94 96 65 20 1 110 386
abril 130 45 60 8 0 100 343
mayo 114 58 93 11 4 110 390
junio 135 54 158 8 6 161 522
julio 144 238 88 10 3 97 580
agosto 79 42 44 12 2 130 309
septbre. 111 111 32 4 1 67 326
octubre 100 44 69 5 1 173 392
novbre. 106 70 153 10 2 9 435
dicbre. 110 39 41 8 6 140 344
2001
enero 132 45 83 13 12 206 491
febrero 132 115 75 21 2 124 469
marzo 150 40 78 12 1 155 436
aboril 119 81 65 22 4 99 390
mayo 127 47 139 32 4 91 440
junio 136 41 46 8 3 75 309
julio 133 52 67 11 14 134 411
agosto 114 34 78 13 1 74 314
septbre. 114 57 123 13 4 225 536

(*) Excluidas “pendientes mes siguiente”.
Fuente: CMAC. Jaén.



CUADRO 28
BENEFICIARIOSDE PRESTACIONESPOR DESEMPLEO (miles)

DE PRESTACIONESBASICASPOR DESEMPLEO TRABAJADORESEVENTUALES
TOTAL Y COMPLEMENTARIAS AGRICOLASSUBSIDIADOS
1991 (*) 20,7 24,4
1992 (*) 25,2 23,0
1993 (*) 28,6 24,4
1994 (*) 23,7 24,0
1995 (*) 19,3 22,6
1996 (*) 17,5 19,8
1997 (*) 18,0 20,4
enero 19,6 19,3
febrero 17,3 18,1
marzo 18,2 18,0
abril 19,1 17,4
mayo 17,4 19,4
junio 17,7 21,3
julio 17,2 21,4
agosto 17,0 20,7
septbre. 17,1 21,0
octubre 17,1 24,3
novbre. 18,9 234
dicbre. 19,1 21,1
1998 (*) 15,4 21,6
enero 18,3 20,0
febrero 16,6 19,4
marzo 14,3 19,1
aboril 17,5 13,6
mayo 16,5 21,8
junio 15,5 24,5
julio 14,6 25,2
agosto 14,4 23,8
septbre. 14,1 22,9
octubre 12,4 24,8
novbre. 15,7 23,6
dicbre. 15,4 20,2
1999 (*) 14,6 22,2
enero 14,8 20,6
febrero 16,1 21,0
marzo 15,9 20,7
abril 15,7 211
mayo 14,7 22,1
junio 13,6 22,7
julio 13,1 22,9
agosto 13,0 22,7
septbre. 13,8 21,8
octubre 13,7 24,8
novbre. 15,4 24,2
dicbre. 15,5 21,8
2000 (*) 14,8 23,6
enero 15,6 21,7
febrero 16,3 22,3
marzo 16,2 22,3
aboril 15,2 20,9
mayo 14,5 22,7
junio 14,0 24,8
julio 13,5 254
agosto 13,7 24,0
septbre. 14,4 22,5
octubre 13,8 26,0
novbre. 15,3 26,1
dicbre. 15,5 24,0
2001
enero 14,8 22,8
febrero 14,7 21,7
marzo 15,4 21,7
abril 15,9 22,0
mayo 15,2 23,9
junio 14,8 25,0
julio 14,1 25,5
agosto 14,2 24,4
septbre. 15,0 26,3

(*) Media mensual del afio correspondiente.
Fuente: INEM.



1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre*
dichre.
2001
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.

CUADRO 29
INDICE DE PRECIOSAL CONSUM O (1992=100)

iNDICE GENERAL ALIMENTACION Y BEBIDASNO BEBIDASALCOHOLICASY VESTIDOY C,
ALCOHOLICAS TABACO

INDICE | AUMENTO SOBRE INDICE AUMENTO SOBRE INDICE AUMENTO SOBRE INDICE AUME

=MESANO MES =MESANO MES =MESANO ‘ MES =MESA|

ANTER. ANTER. ANTER. ANTER. ANTER. ANTER. ANTEF

107,8 0,4 106,4 1,6 111,4 0,6 105,7

112,3 4,1 0,6 109,2 2,6 11 120,5 8,2 0,9 110,5 4,6
117,9 5,0 0,4 114,6 5,0 0,4 131,5 91 0,0 115,6 4,6
1215 31 0,4 114,7 0,1 0,0 148,3 12,8 3,0 119,9 3,7
124,1 2,1 0,2 115,2 0,5 0,7 164,2 10,7 -0,3 1231 2,7
1255 11 0,4 115,0 -0,2 1,1 165,6 0,9 0,1 128,0 4,0
128,0 2,0 0,3 116,1 0,9 0,5 171,4 3,5 0,2 131,3 2,6
127,9 1,7 0,0 1156 0,4 -0,5 172,9 2,1 0,8 131,4 2,5
128,1 1,7 0,2 1156 0,2 0,0 173,3 1,9 0,3 131,3 25
128,3 15 0,2 115,3 0,7 0,3 173,3 2,0 0,1 131,6 25
128,7 14 0,3 115,7 -0,6 0,4 173,6 2,0 0,2 132,3 2,2
129,2 19 0,3 114,9 -0,6 0,6 174,3 23 0,4 132,5 23
129,4 2,2 0,2 114,6 0,1 -0,3 175,0 2,0 0,4 1325 2,2
130,1 2,7 0,5 115,3 1,2 0,6 175,7 2,6 0,4 1325 2,2
130,5 2,7 0,3 116,0 18 0,6 177,1 3,6 0,8 1325 2,2
131,1 2,9 0,4 116,9 1,9 0,8 178,4 4,2 0,7 132,9 2,5
131,7 35 0,5 117,9 23 0,8 178,6 4,2 0,1 134,4 33
132,4 3,8 0,5 118,2 23 0,3 178,9 41 0,1 135,3 3,2
132,8 3,7 0,3 119,2 2,7 0,9 178,8 43 01 135,8 34
132,8 3,8 0,1 119,8 3,7 0,5 178,8 34 0,0 135,9 34
133,3 4,0 0,3 120,7 4,4 0,7 178,7 31 0,1 135,9 3,5
133,8 43 0,4 121,7 5,6 0,9 178,7 31 0,0 136,3 3,6
134,4 4,4 0,4 121,8 5,3 0,1 178,7 2,9 0,0 137,0 3,6
135,8 51 1,0 122,2 6,3 0,3 180,1 33 0,8 137,5 3,8
136,1 52 0,2 1225 6,9 0,2 180,4 31 0,2 137,5 3,8
136,5 5,0 0,3 123,3 6,9 0,7 180,6 2,8 0,1 137,5 38
136,8 4,8 0,2 123,7 6,6 0,3 180,7 2,0 0,0 137,5 3,8
136,7 43 -0,1 1237 58 0,0 182,2 2,1 0,8 138,1 3,9

(*) Datos provisional es desde noviembre de 2000
Fuente: INE.



CUADRO 29 (CONTINUACION)
INDICE DE PRECIOSAL CONSUM O (1992=100)

MENAJE MEDICINA TRANSPORTE
INDICE | AUMENTO SOBRE iNDICE AUMENTO SOBRE iINDICE | AUMENTO SOBRE
=MESANO | MES =MESANO ‘ MES =MESANO ‘ MES
ANTER. | ANTER. ANTER. | ANTER. ANTER. | ANTER
1993 103,5 0,5 105,1 01 110,0 0,4
1994 105,5 1,9 01 110,6 52 0,0 114,3 4,0 0,3
1995 109,8 41 1,4 117,4 6,1 0,2 119,4 44 0,0
1996 1134 33 0,2 122,6 45 0,0 126,2 57 04
1997 1132 0,2 0,2 124,8 1,8 0,0 127,8 1,3 0,2
1998 113,6 04 0,5 127,7 2,3 0,1 125,0 2,2 0,6
1999 1155 1,6 1,2 1285 07 0,1 133,3 6,7 0,5
2000
enero 115,8 1,6 0,2 129,1 06 04 133,6 59 0,2
febrero 115,8 15 0,0 129,7 0,9 05 134,8 6,8 0,9
marzo 116,1 1,7 0,2 129,7 07 0,0 137,0 7,6 1,6
abil 116,3 1,5 01 129,7 06 0,0 137,6 6,5 04
mayo 118,4 33 1,8 130,0 08 0,2 138,8 75 0,9
junio 118,4 32 0,1 130,2 1,9 0,2 140,1 8.2 1,0
julio 118,7 37 0,2 130,2 1,7 0,0 140,5 71 03
agosto 118,8 31 01 130,3 1,7 0,0 140,5 6,1 0,0
septbre. 118,9 31 0,0 131,3 2,2 0,8 141,2 6,3 04
octubre 119,0 43 0,2 131,5 2,2 0,2 142,2 7.3 0,8
novbre* 118,9 41 0,1 131,6 2,4 0,1 1438 84 1,1
dicbre 119,4 33 04 131,0 1,9 0,5 142,4 6,8 -1,0
2001
enero 119,5 32 01 131,5 1,9 04 139,3 42 2,2
febrero 119,8 34 03 131,5 1,4 0,0 139,6 36 0.2
marzo 120,4 3,7 0,5 131,7 1,5 0,2 139,8 2,0 0,1
abil 119,3 2,6 0,9 131,8 1,6 0,0 140,9 2,4 08
mayo 119,5 0,9 01 131,8 1,4 0,0 142,8 2,9 1,3
junio 119,5 0,9 0,0 132,0 1,4 0,2 143,3 2,3 03
julio 120,0 1,1 04 132,0 1,4 0,0 141,1 04 -1,5
agosto 120,2 1,2 0,2 132,0 1,3 0,0 140,1 0,3 0,7
septbre. 120,3 1,2 01 132,0 05 0,0 140,2 0,7 01

(*) Datos provisional es desde noviembre de 2000

Fuente: INE.



) CUADRO 29 (CONCLUSION)
INDICE DE PRECIOSAL CONSUM O (1992=100)

OCIO Y CULTURA ENSENANZA HOTELES, CAFESY
RESTAURANTES
iINDICE | AUMENTO SOBRE | INDICE AUMENTO SOBRE iINDICE | AUMENTO SOBRE
=MESANO | MES =MESANO ‘ MES =MESANO ‘ MES
ANTER. | ANTER. ANTER. | ANTER. ANTER. | ANTER
1993 104,7 0,9 118,3 0,0 113,9 1,0
1994 108,4 36 1,1 1252 59 01 120,3 56 04
1995 110,4 1,8 0,0 129,3 33 01 129,0 7.3 1,4
1996 119,0 7.8 3,0 133,1 2,9 0,0 133,2 33 0,1
1997 121,0 1,6 05 141,3 6,2 0,2 136,4 2,4 0,0
1998 122,6 1,4 0,6 144,4 2,2 0,0 1434 51 0,2
1999 119,8 2,3 08 148,0 25 05 147,4 2,8 0,0
2000
enero 119,2 2,2 0,5 148,0 2,4 0,0 147,7 2,4 0,1
febrero 120,6 0,9 1,2 148,0 2,4 0,0 147,7 2,1 0,0
marzo 121,1 1,4 04 148,0 2,4 0,0 147,7 2,1 0,0
abil 122,0 0,1 0,8 148,0 2,4 0,0 148,0 2,1 0,2
mayo 1236 1,0 1,3 148,0 2,4 0,0 148,3 2,3 0,2
junio 125,3 1,5 1,4 148,0 2,4 0,0 148,8 2,6 04
julio 130,0 4,0 37 148,0 2,4 0,0 148,9 2,7 0,1
agosto 132,1 4.9 1,7 148,0 2,4 0,0 149,2 2,7 0,2
septbre. 128,6 50 2,7 148,7 21 05 150,4 2,6 0,9
octubre 126,9 54 1,3 151,3 2,7 1,7 150,5 2,2 0,0
novbre* 127,1 7,0 0,1 151,3 2,7 0,0 151,5 2,8 0,7
dicbre. 128,3 71 0,9 155,1 48 25 151,5 2,7 0,0
2001
enero 127,2 6,8 0,9 155,1 48 0,0 153,5 4,0 1,3
febrero 127,0 53 0,2 155,1 48 0,0 154,9 49 0,9
marzo 127,7 55 06 155,1 48 0,0 155,2 51 0,2
abril 130,0 6,5 1,7 155,1 48 0,0 156,8 6,0 11
mayo 128,3 39 1,3 155,1 48 0,0 157,2 6,0 0,2
junio 130,9 45 2,0 155,1 48 0,0 157,6 59 03
julio 1332 2,5 1,8 155,1 48 0,0 159,1 6,8 0,9
agosto 134,5 1,8 1,0 155,1 48 0,0 161,2 81 1,3
septbre. 133,3 37 0,9 157,0 56 1,2 158,5 54 -1,6

(*) Datos provisional es desde noviembre de 2000

Fuente: INE.



1991
1992
1993
1994
1995
1996

1T

1T

VT
1997

InT
1T
VT
1998
1T
1T
1T
VT
1999
1T
InT
1T
VT
2000
1T
1T
1T
VT
2001
1T

CUADRO 30

INCREMENTO SALARIAL PONDERADO PACTADO EN CONVENIOS
COLECTIVOS (%)

TOTAL

8,28
7,88
6,46
574
4,95
4,42
4,46
4,46
4,42
4,37
4,20
4,53
4,50
3,02
4,20
321
343
328
2,96
321
2,83
2,27
2,96
2,83
2,83
5,65
6,36
575
5,65

4,02

| CONVENIOSDE EMPRESA |

8,26
8,18
5,05
4,19
2,18
3,55
3,75
3,74
3,74
3,73
2,50
2,16
2,45
2,25
2,50
2,26
3,03
2,66
2,28
2,26
2,25
2,00
2,24
2,25
2,89
2,16
2,67
2,89

2,30

CONVENIOSDE SECTOR

8,28
7,87
6,47
576
4,99
4,44
4,47
4,48
4,43
4,39
4,25
4,58
4,56
311
4,25
325
343
3,29
2,98
325
2,85
2,27
2,97
2,85
2,85
575
6,37
5,87
575

4,05

Fuente: Consgjeria de Empleo y Desarrollo Tecnol 6gico:Cuadernos de Estadisticas Sociolaborales.



CUADRO 31
NUM ERO DE OFICINASDE ENTIDADES DE DEPOSITO

TOTAL BANCOS CAJASDE COOPERATIVAS
AHORROS DE CREDITO
1=2+3+4 2 3 4
1990 (*) 507 158 255 9%
1991 (*) 493 174 222 97
1992 (*) 503 177 228 98
1993
a3l demarzo 498 171 228 99
a30dejunio 503 172 230 101
a 30 de septhre. 507 173 233 101
a3l dedicbre. 506 172 233 101
1994
a3l demarzo 508 173 234 101
a30dejunio 510 174 235 101
a 30 de septhre. 511 174 236 101
a3l dedichre. 506 169 236 101
1995
a3l demarzo 505 167 237 101
a30dejunio 511 170 240 101
a 30 de septhre. 514 170 242 102
a3l dedichre. 519 171 243 105
1996
a3l demarzo 521 169 245 107
a30dejunio 523 169 246 108
a 30 de septhre. 530 152 268 110
a3l dedichre. 532 152 270 110
1997
a3l demarzo 535 151 271 113
a30dejunio 537 151 272 114
a 30 de septhbre. 540 151 275 114
a3l dedichre. 542 151 277 114
1998
a3l demarzo 542 152 276 114
a30 dejunio 547 154 279 114
a 30 de septhre. 550 152 284 114
a3l dedichre. 557 152 290 115
1999
a3l demarzo 562 152 294 116
a30dejunio 566 149 300 117
a 30 de septhre. 570 148 304 118
a3l dedichre. 575 147 309 119
2000
a3l demarzo 583 148 314 121
a30dejunio 586 147 318 121
a 30 de septhre. 588 145 322 121
a3l dedichre. 595 143 327 125
2001
a3l demarzo 589 138 326 125
a30dejunio 588 133 328 127

(*) A 31 dediciembre.
Fuente: Banco de Espafia: Boletin Estadistico.




1990 (*)
1991 (*)
1992 (*)
1993 (*)
1994
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
1995
a3l demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedicbre.
1996
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
1997
a3l demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
1998
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre
1999
a3l demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
2000
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedicbre.
2001
a3l demarzo
a30dejunio

CUADRO 32

CREDITOSDE ENTIDADES DE DEPOSITO (miles de millones de

TOTAL SISTEMA BANCARIO BANCOS CAJASDE AHORRO¢
TOTAL A ADMIN. RESTO TOTAL A ADMIN. RESTO TOTAL A ADMIN.
CREDITOS | PUBLICAS| SECTORES | CREDITOS | PUBLICAS| SECTORES | CREDITOS | PUBLICAS | SE
1=2+3 RESIDENTES RESIDENTES RE
1=4+7+10 2 3 4=5+6 5 6 7=8+9 8

183,7 34 180,3 96,1 0,9 95,2 73,2 2,4
209,0 6,8 202,2 107,1 0,9 106,2 86,5 58
2443 7.9 236,4 114,8 14 1134 108,6 6,1
255,7 8,9 246,9 109,8 1,6 108,2 122,1 6,8
267,3 9,8 257,5 112,4 2,4 109,9 128,4 6,8
346,2 32,6 313,6 181,1 24,6 156,8 136,5 7.5
347,8 31,6 316,2 181,7 24,8 156,9 136,9 6,4
353,0 31,6 321,4 186,4 24.4 162,0 138,7 6,7
369,5 34,1 3354 192,9 26,7 166,2 145,3 6,9
384,8 36,4 348,5 196,3 26,8 169,5 154,2 9,0
391,3 355 355,8 197,1 27,1 170,0 158,9 7.7
381,0 36,0 344,0 193,0 28,0 165,0 156,0 8,0
396 37 360 197 28 169 163 8
411 41 370 202 28 174 171 12
416 41 375 199 28 171 177 12
419 43 376 200 28 171 180 14
436 43 392 203 28 175 189 14
464 46 417 210 28 182 207 16
483 43 440 218 24 194 215 18
457 42 416 203 21 182 212 19
481 40 441 212 22 191 221 17
514 40 474 221 21 201 239 18
529 35 494 220 15 204 252 18
543 51 492 233 31 202 259 19
569 51 518 241 31 210 273 19
606 52 554 250 30 219 296 19
630 53 577 251 31 220 310 19
667 52 615 259 31 228 331 19
691 55 636 268 32 236 343 20
725 51 674 275 28 247 365 20
734 50 685 280 27 252 371 20
745 51 693 280 28 251 386 20
766 53 712 285 29 255 397 21
809 54 755 293 29 263 425 21

(*) A 31 dediciembre.

Fuente: Banco de Espafia: Boletin Estadistico. Elaboracion propia.



1990 (*)
1991 (*)
1992 (*)
1993 (*)
1994
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
1995
a3l demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
1996
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
1997
a3l demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
1998
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre
1999
a3l demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
2000
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
2001
a3l demarzo
a30dejunio

CUADRO 32 bis
CREDITOSDE ENTIDADES DE DEPOSITO (millones de eur:

TOTAL SISTEMA BANCARIO BANCOS CAJASDE AHORRO¢
TOTAL A ADMIN. RESTO TOTAL A ADMIN. RESTO TOTAL A ADMIN.
CREDITOS | PUBLICAS| SECTORES | CREDITOS | PUBLICAS| SECTORES | CREDITOS | PUBLICAS | SE
1=2+3 RESIDENTES RESIDENTES RE
1=4+7+10 2 3 4=5+6 5 6 7=8+9 8

1.104 20 1.084 578 5 572 440 14
1.256 41 1.215 644 5 638 520 35
1.468 47 1.421 690 8 682 653 37
1.537 53 1.484 660 10 650 734 41
1.607 59 1.548 676 14 661 772 41
2.081 196 1.885 1.088 148 942 820 45
2.090 190 1.900 1.092 149 943 823 38
2.122 190 1.932 1.120 147 974 834 40
2.221 205 2.016 1.159 160 999 873 41
2.313 219 2.095 1.180 161 1.019 927 54
2.352 213 2.138 1.185 163 1.022 955 46
2.290 216 2.067 1.160 168 992 938 48
2.380 222 2.164 1.184 168 1.016 980 48
2.470 246 2.224 1.214 168 1.046 1.028 72
2.500 246 2.254 1.196 168 1.028 1.064 72
2.518 258 2.260 1.202 168 1.028 1.082 84
2.620 258 2.356 1.220 168 1.052 1.136 84
2.789 276 2.506 1.262 168 1.094 1.244 96
2.903 258 2.644 1.310 144 1.166 1.292 108
2.747 252 2.500 1.220 126 1.094 1.274 114
2.891 240 2.650 1.274 132 1.148 1.328 102
3.089 240 2.849 1.328 126 1.208 1.436 108
3.179 210 2.969 1.322 0 1.226 1.515 108
3.266 308 2.958 1.399 185 1.214 1.555 112
3.421 308 3.113 1.447 185 1.262 1.643 113
3.643 312 3.331 1.501 183 1.318 1.777 117
3.784 318 3.466 1.511 188 1.323 1.865 116
4.010 313 3.697 1.558 188 1.370 1.992 114
4.155 331 3.824 1.612 194 1.417 2.059 123
4.357 305 4.051 1.652 170 1.482 2.196 119
4.414 298 4.116 1.681 164 1.517 2.231 119
4.475 309 4.166 1.680 168 1.511 2.317 122
4.602 320 4.282 1.710 176 1.534 2.385 125
4.863 327 4.536 1.758 175 1.583 2.554 128

(*) A 31 dediciembre.

Fuente: Banco de Espafia: Boletin Estadistico. Elaboracion propia.



1990 (*)
1991 (*)
1992 (*)
1993 (*)
1994
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre
1995
a3l demarzo
a30dejunio
a 30 de septhre.
a3l dedichre.
1996
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
1997
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
1998
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
1999
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
2000
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre
2001
a3l demarzo
a30dejunio

, ' CUADRO 33
DEPOSITOS DE ADMINISTRACIONES PUBLICASY OTROS SECTORES RESIDENTE

TOTAL SISTEMA BANCARIO EN LA BANCA EN LASCAJA
TOTAL DE DE OTROSSECTORESRESIDENTES TOTAL DE DEO.SR.| TOTAL C
DEPOS. | AA.PP. (O.SR) DEPOS. AA.PP. DEPOS. AA
TOTAL | ALA DE APLAZO
DEPOS. | VISTA | AHORRO
1=2+3 2 3=4a6 4 5 6 7=8+9 8 9 10=11+12 1
339,6 77,9 110,6 151,3 134,8
391,1 87,9 126,2 177,2 166,8

437,4 8,4 429,0 62,9 150,5 215,6 182,5 23 180,2 214,6 €
474,6 8,4 466,2 66,0 158,1 242,2 189,5 32 187,3 235,6 g
461,1 9,6 451,4 57,2 149,8 244.5 176,4 25 173,9 238,2 7
475,5 12,5 463,0 62,5 152,9 247,9 186,0 6,7 179,3 244.4 £
487,1 10,8 476,3 66,9 154,5 254,9 187,0 31 183,9 248,6 7
519,1 12,6 506,6 70,5 169,5 266,5 201,0 37 197,3 262,6 €
517,1 11,9 505,2 58,4 159,6 287,2 204,1 35 200,6 261,0 €
523,6 11,2 512,5 60,7 158,5 293,2 206,5 3,6 202,9 266,9 7
525,8 8,6 517,2 61,1 155,3 300,7 209,4 33 206,1 263,8 £
574,0 10,0 564,0 75,0 179,0 309,0 217,0 4,0 213,0 291,0 7

566 11 555 64 171 320 211 4 207 292

559 13 547 66 168 313 207 4 203 290
555 15 540 68 165 308 188 3 185 301 1
587 15 572 82 186 304 193 4 189 321 1
570 15 556 80 183 293 181 3 178 317 1
580 20 560 88 187 286 182 5 177 325 1
583 18 565 93 186 286 183 6 177 322 1
636 17 619 110 224 285 187 5 182 353 1
607 17 590 90 216 284 181 7 174 340 1
602 21 581 94 213 274 173 6 167 344 1
606 21 586 99 213 274 178 8 170 339 1
679 20 659 132 258 269 199 9 190 375 1

654 20 634 113 251 270 188 9 179 367
651 18 633 119 254 260 184 6 178 372 1

638 14 623 112 249 263 182 5 176 363

739 15 724 132 293 298 200 6 194 426
730 18 712 113 276 323 201 6 195 422 1
735 20 714 114 268 332 202 8 194 428 1

740 18 722 117 261 345 204 7 197 429
793 19 774 131 286 357 209 7 202 469 1
775 20 755 113 271 370 200 7 193 463 1
804 21 783 124 274 385 202 4 197 487 1

(*) A 31 dediciembre.
» cantidad inferior alamitad del dltimo digito considerado en la serie.

Fuente: Banco de Espafia: Boletin Estadistico. Elaboracion propia.



1990 (*)
1991 (*)
1992 (*)
1993 (*)
1994
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedicbre.
1995
a3l demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
1996
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
1997
a3l demarzo
a30dejunio
a 30 de septhre.
a3l dedichre.
1998
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
1999
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
2000
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre
2001
a3l demarzo
a30dejunio

, CUADRO 33 bis
DEPOSI TOS DE ADMINISTRACIONES PUBLICASY OTROS SECTORES RESI DE

TOTAL SISTEMA BANCARIO EN LA BANCA EN LASCAJA

TOTAL DE DE OTROSSECTORESRESIDENTES TOTAL DE DEO.SR.| TOTAL C
DEPOS. | AA.PP. (O.SR) DEPOS. AA.PP. DEPOS. AA

TOTAL | ALA DE APLAZO
DEPOS. | VISTA | AHORRO
1=2+3 2 3=4a6 4 5 6 7=8+9 8 9 10=11+12 1
2.041 468 665 909 810
2.351 528 758 1.065 1.002

2.629 50 2.578 378 905 1.296 1.097 14 1.083 1.290 3
2.852 50 2.802 397 950 1.456 1.139 19 1.126 1.416 3
2.771 58 2.713 344 900 1.469 1.060 15 1.045 1.432 4,
2.858 75 2.783 376 919 1.490 1.118 40 1.078 1.469 3
2.928 65 2.863 402 929 1.532 1.124 19 1.105 1.494 4!
3.120 76 3.045 424 1.019 1.602 1.208 22 1.186 1.578 5
3.108 72 3.036 351 959 1.726 1.227 21 1.206 1.569 4
3.147 67 3.080 365 953 1.762 1.241 22 1.219 1.604 4
3.160 52 3.108 367 933 1.807 1.259 20 1.239 1.585 3
3.450 60 3.390 451 1.076 1.857 1.304 24 1.280 1.749 4,
3.402 66 3.336 385 1.028 1.923 1.268 24 1.244 1.755 4,
3.360 78 3.288 397 1.010 1.881 1.244 24 1.220 1.743 g
3.336 90 3.245 409 992 1.851 1.130 18 1.112 1.809 6l
3.528 90 3.438 493 1.118 1.827 1.160 24 1.136 1.929 6l
3.426 90 3.342 481 1.100 1.761 1.088 18 1.070 1.905 6l
3.486 120 3.366 529 1.124 1.719 1.094 30 1.064 1.953 8
3.504 108 3.396 559 1.118 1.719 1.100 36 1.064 1.935 6l
3.822 102 3.720 661 1.346 1.713 1.124 30 1.094 2122 6l
3.648 102 3.546 541 1.298 1.707 1.088 42 1.046 2.043 6l
3.618 126 3.492 565 1.280 1.647 1.040 36 1.004 2.067 8.
3.642 126 3.522 595 1.280 1.647 1.070 48 1.022 2.037 6l
4.082 121 3.962 796 1.551 1.614 1.197 53 1.144 2.257 6
3.931 121 3.810 680 1.506 1.624 1.129 56 1.073 2.203 5
3.912 110 3.802 715 1.527 1.561 1.108 38 1.070 2.234 6
3.833 86 3.747 673 1.495 1.579 1.093 33 1.060 2.182 4
4.440 91 4.349 795 1.761 1.792 1.201 34 1.167 2.559 5
4.390 110 4.281 678 1.660 1.943 1.209 39 1.170 2.536 6l
4.415 123 4.292 685 1.612 1.995 1.215 47 1.168 2571 6
4.447 106 4.341 702 1.567 2.072 1.228 45 1.183 2.581 5.
4.765 113 4.652 789 1.720 2.143 1.254 41 1.213 2.821 ]
4.658 123 4,535 680 1.628 2.226 1.205 43 1.162 2.780 7
4.832 126 4.707 747 1.647 2.313 1.212 26 1.186 2.925 8

(*) A 31 dediciembre.
» cantidad inferior alamitad del dltimo digito considerado en la serie.

Fuente: Banco de Espafia: Boletin Estadistico. Elaboracion propia.



CUADRO 34

DEPOSITOSDE OTROSSECTORESRESIDENTESEN EL SISTEMA BANCARIO SEGUN Cl

1990 (*)
1991 (*)
1992 (*)
1993 (*)
1994
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3ldedichre.
1995
a3l demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedicbre.
1996
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
1997
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
1998
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septhre.
a3l dedichre.
1999
a3l demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre.
2000
a 31 demarzo
a30dejunio
a 30 de septbre.
a3l dedichre
2001
a3l demarzo
a30dejunio

TOTAL

1=2+6+10

339,6
391,1
429,0
466,6

451,4
463,0
476,3
488,5

505,1
512,5
517,2
563,0

556
547
540
572

555
560
565
619

590
581
586
659

634
633
623
724

712
714
722
774

755
783

(*) A 31 dediciembre.
Fuente: Banco de Espafia: Boletin Estadistico. Elaboracion propia.

EN LA BANCA EN CAJASDE AHORROS
TOTAL ALA DE APLAZO TOTAL ALA DE APLAZO
DEPOS. VISTA AHORRO DEPOS. VISTA AHORRO
2=3a5 3 4 5 6=7a9 7 8 9
134,8 52,9 28,4 53,6 173,5 18,8 68,3 86,4
166,8 65,0 37,6 64,2 186,9 18,9 70,8 97,3
180,2 36,6 59,9 83,8 208,6 21,9 72,3 114,4
187,3 34,1 61,7 91,5 230,5 25,4 76,6 128,5
1739 30,1 57,1 86,7 231,2 22,0 74,8 134,5
179,3 33,1 57,5 88,7 238,8 25,2 78,9 134,7
183,9 33,7 57,3 92,9 241,1 25,6 78,5 137,0
197,3 36,0 60,0 101,3 253,8 27,6 87,0 139,2
200,6 29,6 57,4 113,6 252,8 23,6 82,6 146,6
202,9 28,3 57,2 117,5 259,5 27,2 83,5 148,9
206,1 28,9 56,4 120,9 258,6 25,3 81,0 152,2
213,0 34,0 61,0 119,0 284,0 32,0 93,0 159,0
207 28 59 120 285 29 90 166
203 29 58 116 282 29 90 163
185 27 55 103 290 30 90 170
189 32 60 98 310 39 100 170
178 31 60 88 306 39 100 167
177 33 61 83 311 43 103 164
177 33 60 83 311 47 103 162
182 37 68 76 342 53 122 167
174 34 67 73 330 44 118 167
167 34 65 69 330 49 119 162
170 35 66 69 328 48 119 161
190 50 75 65 365 65 140 160
179 42 74 63 358 56 139 162
178 44 76 59 361 60 143 157
176 41 74 62 355 57 141 157
194 43 82 69 417 71 163 184
195 39 78 78 412 60 156 196
194 38 76 81 417 61 154 201
197 40 73 84 421 61 151 209
202 41 76 85 458 72 163 223
193 37 72 85 451 62 158 231
197 39 74 84 472 69 161 242




, CUADRO 34 bis
DEPOSITOSDE OTROS SECTORESRESIDENTESEN EL SISTEMA BANCARIO SEGU

TOTAL EN LA BANCA EN CAJASDE AHORROS
TOTAL ALA DE APLAZO TOTAL ALA DE APLAZO
DEPOS. VISTA AHORRO DEPOS. VISTA AHORRO
1=2+6+10 2=3a5 3 4 5 6=7a9 7 8 9

1990 (*) 2.041 810 318 171 322 1.043 113 410 519
1991 (*) 2.351 1.002 391 226 386 1.123 114 426 585
1992 (*) 2.578 1.083 220 360 504 1.254 132 435 688
1993 (*) 2.804 1.126 205 371 550 1.385 153 460 772
1994

a31demarzo 2.713 1.045 181 343 521 1.390 132 450 808

a30dejunio 2.783 1.078 199 346 533 1.435 151 474 810

a30 de septbre. 2.863 1.105 203 344 558 1.449 154 472 823

a3ldedicbre. 2.936 1.186 216 361 609 1.525 166 523 837
1995

a3l demarzo 3.036 1.206 178 345 683 1.519 142 496 881

a30dejunio 3.080 1.219 170 344 706 1.560 163 502 895

a30 de septbre. 3.108 1.239 174 339 727 1.554 152 487 915

a3l dedicbre. 3.384 1.280 204 367 715 1.707 192 559 956
1996

a31demarzo 3.342 1.244 168 355 721 1.713 174 541 998

a30dejunio 3.288 1.220 174 349 697 1.695 174 541 980

a30 de septbre. 3.245 1.112 162 331 619 1.743 180 541 1.022

a3ldedicbre. 3.438 1.136 192 361 589 1.863 234 601 1.022
1997

a3ldemarzo 3.336 1.070 186 361 529 1.839 234 601 1.004

a30dejunio 3.366 1.064 198 367 499 1.869 258 619 986

a30 de septbre. 3.396 1.064 198 361 499 1.869 282 619 974

a3l dedicbre. 3.720 1.094 222 409 457 2.055 319 733 1.004
1998

a31demarzo 3.546 1.046 204 403 439 1.983 264 709 1.004

a30dejunio 3.492 1.004 204 391 415 1.983 294 715 974

a30 de septbre. 3.522 1.022 210 397 415 1.971 288 715 968

a3ldedicbre. 3.962 1.144 302 450 392 2.196 392 844 960
1999

a3ldemarzo 3.810 1.073 251 444 378 2.149 339 835 975

a30dejunio 3.802 1.070 265 454 352 2.167 361 861 945

a30 de septbre. 3.747 1.060 245 445 370 2.136 345 845 946

a3l dedicbre. 4.349 1.167 258 492 417 2.509 425 980 1.105
2000

a31demarzo 4.281 1.170 234 468 467 2.476 361 937 1.178

a30dejunio 4.292 1.168 228 454 486 2.504 366 927 1.211

a30 de septbre. 4.341 1.183 241 438 504 2.528 364 906 1.258

a3ldedicbre. 4.652 1.213 247 455 510 2.753 435 980 1.338
2001

a3ldemarzo 4,535 1.162 221 433 509 2.709 370 949 1.391

a30dejunio 4.707 1.186 233 446 507 2.838 417 967 1.455

(*) A 31 dediciembre.
Fuente: Banco de Espafia: Boletin Estadistico. Elaboracion propia.



CUADRO 35
COMERCIO EXTERIOR (millones de pesetas)

| EXPORTACIONES | IMPORTACIONES | SALDO COMERCIAL
1991 62.889 15.335 47.554
1992 43.264 17.169 26.095
1993 40.797 18.996 21.801
1994 36.850 20.913 15.937
1995 39.497 36.836 2.661
1996 57.265 40.348 16.917
1997 79.793 35.402 44.391
enero 3.072 3.180 -108
febrero 5.733 2.525 3.208
marzo 6.949 1.106 5.843
abril 6.771 2.216 4.555
mayo 7.200 2.295 4.905
junio 8.563 2.522 6.041
julio 5.476 3.018 2.458
agosto 3.801 1.562 2.239
septbre. 9.208 4.628 4.580
octubre 11.093 4.556 6.537
novbre. 7.578 5.101 2477
dicbre. 4.349 2.693 1.656
1998 72.834 44.295 28.538
enero 3.164 2.559 605
febrero 8.996 2.710 6.286
marzo 7.013 3.460 3.553
abril 6.786 3.381 3.405
mayo 5.259 3.710 1.549
junio 7.818 3.897 3.921
julio 6.062 3.851 2211
agosto 4.254 3.210 1.044
septbre. 5.333 4512 821
octubre 5.810 5.003 807
novbre. 7.633 4575 3.057
dicbre. 4.706 3.428 1.277
1999 71.873 53.909 17.964
enero 4.873 3.344 1.529
febrero 6.371 3.752 2.619
marzo 6.009 3.518 2491
abril 4.126 4.472 -346
mayo 9.042 3.989 5.053
junio 8.741 3.567 5.174
julio 6.193 3.170 3.023
agosto 4.004 4471 -467
septbre. 5.025 6.863 -1.838
octubre 5.597 7.080 -1.483
novbre. 6.714 4.130 2.584
dicbre. 5.178 5.553 -375
2000 101.951 62.922 39.029
enero 2.249 3.780 -1.531
febrero 4.490 3.904 586
marzo 8.085 6.306 1.778
abril 4.219 5.050 -831
mayo 5.883 4.418 1.465
junio 6.688 4.963 1.725
julio 5.114 4.728 386
agosto 13.670 3.119 10.550
septbre. 26.655 8.453 18.202
octubre 10.001 7.021 2.981
novbre. 9.037 5.039 3.998
dicbre. 5.861 6.140 -279
2001
enero 6.809 4.151 2.658
febrero 6.684 5.822 863
marzo 7.073 5.579 1.494
abril 7.454 4.161 3.293
mayo 7.720 5.020 2.700
junio 9.429 4.991 4.438
julio 8.531 4.957 3.575

Fuente: Ministerio de Economiay Hacienda:lnfor macién Estadistica sobre el Comercio Exterior.



CUADRO 36
MATRICULACIONESDE VEHICULOS

VEHICULOS VEHICULOS REMOLQUESY CICLOMOTORES | TOTAL | REMATRICULA-
ORDINARIOS ESPECIALES SEMIRREM OLQUES (5)=1+2 CIONES
(1) 2 (©)] @) +3+4 (6)
1996 10.990 1.983 138 0 13.111 1.021
1997 13.774 3.186 169 0 17.129 958
enero 937 421 6 0 1.364 84
febrero 794 239 10 0 1.040 60
marzo 1.187 149 9 0 1.345 84
abril 1.289 250 18 0 1.557 47
mayo 1.135 224 29 0 1.388 107
junio 1.112 170 13 0 1.295 108
julio 1.451 176 17 0 1.644 107
agosto 960 123 11 0 1.094 41
septbre. 1.000 181 14 0 1.195 104
octubre 1.263 294 20 0 1.577 102
novbre. 1.207 450 8 0 1.665 81
dicbre. 1.442 509 14 0 1.965 33
1998 15.891 3.528 269 0 19.488 1.337
enero 1.077 355 31 0 1.463 151
febrero 1.187 277 15 0 1.479 110
marzo 1.301 250 18 0 1.569 101
abril 1.324 268 18 0 1.610 56
mayo 1.193 198 23 0 1.414 93
junio 1.484 155 19 0 1.658 136
julio 1.749 240 26 0 2.015 81
agosto 1.016 192 12 0 1.220 168
septbre. 1.070 198 33 0 1.301 111
octubre 1.388 416 23 0 1.827 107
novbre. 1572 576 19 0 2.167 126
dicbre. 1.456 403 32 0 1.891 97
1999 18.604 2.590 258 4.975 26.427 1.665
enero 1.345 278 28 0 1.651 136
febrero 1.441 173 21 0 1.635 159
marzo 1.729 318 19 0 2.066 151
aboril 1.526 231 33 0 1.790 165
mayo 1.599 200 23 0 1.822 159
junio 1.733 160 24 0 1.917 128
julio 2.017 156 24 75 2.272 24
agosto 1.241 117 10 500 1.868 97
septbre. 1.489 167 23 900 2.579 237
octubre 1.553 163 12 1.500 3.228 116
novbre. 1.456 360 26 1.100 2.942 128
dicbre. 1.475 267 15 900 2.657 165
2000 17.632 2.698 269 19.438 40.037 2.889
enero 1.384 151 14 1.350 2.899 173
febrero 1.543 182 15 1.808 3.548 129
marzo 1.826 244 22 2.805 4.897 182
abril 1.405 162 30 1.532 3.129 144
mayo 1.500 148 39 1.870 3.557 150
junio 1.660 121 19 1.696 3.496 164
julio 1.754 136 39 1.397 3.326 1.122
agosto 1.104 104 18 1.056 2.282 120
septbre. 1.182 127 13 1.568 2.890 132
octubre 1.369 249 18 1.723 3.359 143
novbre. 1.605 598 23 1.748 3.974 218
dicbre. 1.300 476 19 885 2.680 212
2001
enero 1.212 614 25 935 2.786 218
febrero 1.305 141 20 952 2418 214
marzo 1.565 174 17 1.127 2.883 251
abril 1.268 203 22 867 2.360 134
mayo 1.660 221 38 1.458 3.377 282
junio 1.739 147 29 1.213 3.128 239
julio 1.770 188 42 1.031 3.031 237
agosto 1.197 123 16 1.266 2.602 219

(*) Hasta junio de 1999 lasmatriculaciones las realizaban |os Ayuntamientos.
Fuente: Jefatura Provincial de Tréfico.




CUADRO 36 bis
MATRICULACIONESDE VEHICULOS

TOTAL CAMIONESY AUTOBUSES TURISMOS MOTOCICLETAS | TRACTORESY
FURGONETAS OTROS
VEHICULOS
1991 14.386 4141 13 8.935 1.191 106
1992 15.426 4.266 23 10.172 899 66
1993 11.009 3.092 32 7.429 423 33
1994 11.271 3.104 17 7.806 297 47
1995 9.183 2.627 15 6.155 285 101
1996 10.970 3.707 16 6.903 233 111
1997 13.654 4.870 21 8.337 293 133
enero 936 359 1 544 16 16
febrero 791 272 5 487 21 6
marzo 1.181 3% 2 749 24 12
abril 1.247 455 1 759 21 11
mayo 1.135 415 5 675 30 10
junio 1.112 411 2 657 29 13
julio 1.449 482 1 900 51 15
agosto 903 298 - 581 17 7
septbre. 993 346 1 606 26 14
octubre 1.262 441 1 779 27 14
novbre. 1.206 500 2 679 16 9
dicbre. 1.439 497 - 921 15 6
1998 15.537 4.523 35 10.367 427 185
enero 1.070 383 4 637 24 22
febrero 1.181 389 2 754 21 15
marzo 1.295 418 4 815 34 24
aboril 1.321 436 8 825 42 10
mayo 1.143 352 5 738 30 18
junio 1.466 404 3 1.003 39 17
julio 1.738 444 3 1.199 76 16
agosto 1.023 314 3 666 36 4
septbre. 1.021 341 1 636 34 9
octubre 1.381 357 2 966 40 16
novbre. 1.443 328 - 1.065 29 21
dicbre. 1.455 357 - 1.063 22 13
1999 18.178 4,932 41 12.392 577 236
enero 1.330 370 4 900 22 34
febrero 1.436 392 6 990 33 15
marzo 1.725 461 5 1.194 50 15
aboril 1.523 430 3 1.011 56 23
mayo 1.591 459 - 1.041 55 36
junio 1.734 449 2 1.191 71 21
julio 1.959 471 9 1.380 77 22
agosto 1.261 352 1 846 47 15
septbre. 1.260 356 3 839 49 13
octubre 1.437 372 4 994 52 15
novbre. 1.449 414 2 983 30 20
dicbre. 1.473 406 2 1.023 35 7
2000 16.826 4.428 30 11.545 623 200
enero 1.365 394 6 914 38 13
febrero 1.536 427 12 1.030 50 17
marzo 1.820 481 1 1.211 115 12
abril 1.389 388 3 927 52 19
mayo 1.487 371 - 1.018 76 22
junio 1.643 410 1 1.154 50 28
julio 1.746 393 3 1.267 68 15
agosto 1.101 279 - 774 31 17
septbre. 1.156 299 3 804 44 6
octubre 1.225 303 - 866 43 13
novbre. 1.300 391 - 851 31 27
dicbre. 1.060 294 1 730 24 11
2001
enero 1.192 328 4 802 37 21
febrero 1.298 330 - 914 22 32
marzo 1.557 402 1 1.083 47 24
abril 1.395 374 3 948 41 29
mayo 1.554 383 3 1.107 41 20
junio 1.581 318 1 1.204 41 17
julio 1.769 373 - 1.325 59 12

Fuente: Direccion General de Tréfico y Jefatura Provincial de Tréfico de Jaén.




1990

1991

1992

1993

1994

1995

1996 (*)

1997 (*)
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.

1998 (*)
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.

1999
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.

2000
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.

2001
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto

(*) Los datos mensuales son provisionales y los anual es definivos.

SOCIEDADESMERCANTILES (capital en miles de pesetas)

CUADRO 37

CREADAS AMPLIACIONESDE DISUELTAS
CAPITAL
NUMERO | CAPITAL | NUMERO ‘ CAPITAL | TOTAL ‘ VOLUNTARIA ‘ POR ‘ OTRAS
SUSCRITO AMPLIADO FUSION
335 2.836.000 49 1.090.000 9 9 - -
488 2.293.000 79 2.440.000 14 13 1 =
573 2.669.000 182 2.865.000 56 54 2 -
631 2.393.000 133 5.648.000 41 38 3 =
760 2.258.000 101 4.341.000 25 25 - -
790 2.136.000 100 2.283.000 26 24 2 =
634 1.767.000 93 2.626.000 107 45 2 60
691 2.046.000 125 3.074.000 48 42 1 5
80 307.804 13 191.425 7 3 - 4
61 163.704 8 181.977 5 5 - =
62 151.263 10 157.291 8 8 - -
63 132.706 8 120.060 2 2 = =
69 127.020 7 90.343 4 4 - -
38 161.937 6 398.822 1 1 = =
49 99.901 10 85.810 2 2 - -
46 266.482 7 102.390 3 3 - -
57 69.816 5 62.455 - - -
51 144.003 23 530.851 7 7 = =
57 111.276 9 175.097 3 3 - -
49 280.459 17 936.637 6 4 1 1
706 3.203.949 156 2.866.000 39 36 3 -
81 547.803 15 187.638 3 3 = =
71 232.489 12 215.741 3 3 - -
68 547.000 13 134.895 5 5 - -
66 137.000 6 50.464 1 1 - -
63 151.826 12 111.001 5 4 1 =
50 433.324 17 395.393 3 3 - -
61 175.966 7 195.610 4 4 - =
19 99.502 9 98.145 1 1 - -
60 283.439 16 389.071 3 3 - =
73 335.255 24 702.876 7 5 2 -
45 116.595 13 238.130 2 2 = =
49 143.750 11 144.900 1 1 - -
761 4.492.645 179 5.584.777 37 33 - 4
64 460.010 14 186.590 5 5 - -
94 374.108 18 272.976 4 4 = =
70 175.887 14 126.629 2 2 - -
61 257.851 8 811.669 6 6 = =
64 282.137 18 602.320 1 1 - -
66 226.201 24 343.831 4 3 = 1
59 551.816 15 129.481 4 4 - -
70 86.996 17 373.351 3 2 = 1
56 213.706 14 794.075 3 2 - 1
34 753.013 13 251.612 2 2 = =
57 956.658 15 392.903 2 2 - -
66 154.262 9 1.299.340 1 = = 1
799 3.042.019 236 5.886.402 53 40 9 4
103 534.983 31 1.253.712 6 4 1 1
79 176.926 27 408.794 10 6 3 1
69 188.287 21 785.101 6 6 - =
59 167.878 17 256.205 3 1 - 2
72 221.944 23 968.646 2 1 1 =
52 224.070 19 332.590 2 2 - -
53 411.262 7 74.808 4 2 2 =
69 370.357 37 816.443 2 2 - -
60 182.122 11 80.270 = = = =
57 315.216 9 214.024 2 2 - -
67 108.354 17 282.212 9 8 1 =
59 140.620 17 413597 7 6 1 -
87 461.120 18 1.261.758 5 4 1 -
72 199.692 36 779.548 3 3 = =
73 251.459 18 269.903 5 4 - 1
82 225.863 17 206.506 4 4 = =
75 364.588 17 117.865 4 3 - 1
55 81.583 18 251.074 4 4 = =
57 200.546 17 542.290 5 4 1 -
55 86.700 14 217.639 1 1 = =

Fuente: INE.




CUADRO 38
DECLARACIONESDE QUIEBRA Y SUSPENSIONES DE PAGO (miles de pesetas)

QUIEBRAS SUSPENSIONES DE PAGO

NUMERO | ACTIVO | PASIVO NUMERO | ACTIVO | PASIVO

163.000 133.000
256.000 146.000
2.146.000 1.339.000
513.000 337.000
1.659.000 1.165.000
1.901.559 1.574.252
3.657.609 2.771.851
4.104.190 3.288.325
469.130 357.536

1990
1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998 (*)
enero
febrero - - - - - -
marzo = = = = = =
abril - - - - - -
mayo = = = = > >
junio - - - - - -
julio = = = = = =
agosto - - - -
septbre. o - _ 1
octubre - - - - - -
novbre, - - - 1 282.787 212.395
1
2

22.000
- 28.000
10.000 107.000

153.399 154.079

PR P OWOWNDN Y

' (AJO')'I:“(AJ\INCHND—‘

48.218 39.649

dicbre. - - - 138.125 105.492
1999 (*) 1 13.759 18.359 8.898 7.059
enero - - -
febrero = = = = = =
marzo - - - - - -
abril - - - - - -
mayo - - -
junio 1 13.759 18.359 = = =
julio - - - - - -
agosto = = = = = =

septbre. - - - - - -
octubre - - -

novbre. - - -
dicbre. - - =
2000 - - -
enero = = =
febrero - - -
marzo - = =
abril - - -
mayo = = =
junio - - _
julio - - = = = =
agosto - - - - - -
septbre. - - - - = =
octubre - - - - - -
novbre. = = = = = =
dicbre. - - - - - -
2001
enero - - - - - -
febrero = = = = = =
marzo - - - - - -
abril - - - - - -
mayo - - - - - -
junio - - - = = =

8.898 7.059
371.234 319.176

1.956 1.729
348.535 296.704
20.743 20.743

'R P RPN

(*) Datos definitivos.
-- Falta dl dato.

-- Cero.

Fuente: INE.




1990

1991

1992

1993

1994

1995

1996

1997 (*)
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.

1998 (*)
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.

1999 (*)
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.

2000
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto
septbre.
octubre
novbre.
dicbre.

2001
enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio
julio
agosto

CUADRO 39
EFECTOSDE COMERCIO DEVUELTOSIMPAGADOS (millones de pesetas)

TOTAL DE ENTIDADES
FINANCIERAS

TOTAL DE BANCOS

TOTAL DE CAJASDE
AHORROS

TOTAL DE COOPERAT.
DE CREDITO

NUMERO [ IMPORTE

155.137 22.553
133.046 21.824
136.719 23.079
130.530 25.254
103.413 18.849
90.743 16.477
83.059 15.788
70.426 13.169
7.882 1.583
5.806 1.161
5.685 1.127
6.095 1.230
5.933 1.060
5.845 960
6.018 1.112
4.708 844
5.044 939
5.593 1.074
5.101 917
6.716 1.162
60.394* 11.696*
6.674 1.240
4.535 862
5.087* 997
4.678 928
4.806* 891*
5.367 921
5.390 1.031
4.272 795
4.374 932
4.794 1.033
4.725 907
5.692 1.158
54.131* 11.235*
5.145 1.038
4.207 890
4.943 1.145
4.168 893
4.593 877
4.836 971
4.749 951
4.032 772
3.932 833
4.194 918
4.393 920
4.939* 1.027*
52.350 11.840
4.433 912
4.033 981
4.380 1.084
3.884 1.075
5.439 1.223
4.738 996
4.038 798
4.091 895
3.825 887
4.419 992
4.326 1.015
4.744 982
4.666 989
4.016 861
4.418 966
3.669 829
4.874 1.015
4.479 919
4.698 1.064
4.174 955

(*) Datos definitivos.
Fuente: INE.

NUMERO [ IMPORTE

111.793 16.750
101.016 16.732
100.129 17.049
91.367 17.387
73.519 13.573
65.132 12.135
60.141 11.657
48.105 9.174
5.665 1.189
4.062 861
4.062 852
4.189 855
4.007 759
3.969 650
3.951 751
3.065 583
3.391 647
3.681 686
3.490 612
4.573 729
39.160 7.518
4.188 764
2.813 515
3.275 623
3.012 577
3.052 563
3.558 624
3.585 677
2.757 534
2.944 619
3.186 697
3.153 601
3.637 724
34.652 7.027
3.356 649
2.736 599
3.158 775
2.712 590
3.015 606
3.210 580
3.011 586
2.553 481
2.437 528
2.646 563
2.793 519
3.025 551
31.751 6.766
2.767 503
2.534 556
2.617 592
2.363 561
3.390 737
2.996 590
2.356 438
2.420 512
2.222 500
2.620 596
2.552 601
2.914 580
2.829 566
2.255 472
2.501 549
2.051 423
2.814 547
2.577 491
2.565 575
2.336 544

NUMERO | IMPORTE

41.366 5.321
29.807 4.485
34.109 5.450
35.960 7.044
27.188 4.694
23.599 3.894
20.352 3.581
19.988 3.529
1.962 347
1.583 266
1.462 246
1.732 331
1.707 266
1.679 274
1.844 307
1.474 231
1.469 248
1.713 347
1.428 270
1.935 396
18.548 3.597
2.209 415
1.526 309
1.558 325
1.406 299
1.550 279
1.606 257
1.564 306
1.317 225
1.254 271
1.407 296
1.344 251
1.807 364
17.153 3.650
1.584 340
1.304 258
1.605 332
1.300 265
1.370 225
1.438 339
1.551 326
1.313 254
1.336 271
1.367 312
1.400 344
1.585 384
18.165 4.311
1.440 325
1.321 378
1.557 425
1.341 469
1.856 430
1.540 349
1.500 315
1.477 325
1.376 302
1.586 324
1.551 336
1.620 333
1.644 365
1.580 335
1.655 345
1.363 326
1.811 387
1.671 318
1.849 388
1.661 363

NUMERO | IMPORTE

1.978 482
2.223 608
2.481 579
3.203 824
2.697 582
2.012 447
2.566 550
2.333 465
255 46
161 34
161 30
174 44
219 35
197 36
223 53
169 30
184 44
199 40
183 35
208 38
2.671 573
277 61
196 38
255 49
260 52
188 42
203 40
241 48
198 36
176 42
201 40
228 55
248 70
2.283 548
205 49
167 32
180 38
156 38
208 46
188 52
187 39
166 38
159 34
181 43
200 57
286 82
2.434 763
226 83
178 47
206 67
180 45
193 56
202 57
182 44
194 59
227 85
213 72
223 79
210 69
193 58
181 54
262 72
255 80
249 81
231 111
284 101
177 48
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. INTRODUCCION: LA ELABORACION DEL PLANY SU EJECUCION

1.1. LA ELABORACION DEL PLAN ESTRATEGICO

En septiembre de 1998, es decir, hace ahora tres afos, inicioé su andadura un proyecto
realmente ambicioso: elaborar un plan estrat@ico para toda una provincia, la jiennense. Se
pretendia utilizar la metodologia tipica de los planes estratégicos urbanos y metropolitanos
-diagndstico socioecondmico previo de la situacion de partida y amplia colaboracién y debate
social en € proceso de elaboracién—, pero aplicada a un dmbito territorial muy amplio: 96
municipios—hoy ya 97—, 13.484 kn¥ de superficie y 649.662 habitantes. El reto, ademés,
era que nunca antes se habia realizado en nuestro pais un plan de similares caracteristicas.

Como punto de partida se constituyé una Fundacion, "Estrategias para € desarrollo
econdmico y social de la provincia de Jaén", que integra en su patronato a una completa
representacion de la sociedad jiennense: Diputacion Provincial, Universidad, Ayuntamiento
de Jaén, Camara Oficial de Comercio e Industria, Junta de Andalucia, Asociacion para €
desarrollo rural de la Comarca de Sierra Méagina, Asociacion para € desarrollo rural de la
Comarca de Sierra Sur, Asociacion para € desarrollo socioeconémico de La Campiia,
Asociacion para e desarrollo de la Comarca Norte, Asociacion para € desarrollo
socioecondémico de la Comarca Alto Guadalquivir, Asociacion para € desarrallo rural de la
Comarca de la Sierra de Segura, Asociacion para € desarrollo rural de la Comarcade El
Condado, Asociacion para € desarrollo socioecondmico de La Loma y Las Villas, Unién
General de Trabajadores, Comisiones Obreras, Ayuntamiento de Linares, Confederacion de
Empresarios de Jaén, Caja Provincia de Ahorros de Jaén, Caja General de Aharos de
Granada, Caja de Ahorros de Coérdoba “CagjaSur”, Unicgja y Caja Rural de Jaén. Entre sus
fines fundacionales, uno adquiere especial trascendenciay le da gran parte de su razon de ser:
la elaboracién dd Plan Estratégico de la provincia de Jaén.
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La participacion y la implicacion de la sociedad jiennense, representada en
patronato de la Fundacion y en la asamblea de colaboradores, han permitido, con € concurso
de un importante nimero de técnicos, elaborar, debatir, consensuar, informar y aprobar, a
través de las diferentes mesas sectoriales de trabajo, los distintos dictamenes que han dado
como producto resultante € Plan Estratégico de la provincia de Jaén. Por consiguiente, €
Plan nace con € beneplacito y € acuerdo mayoritario de los agentes sogales, econémicos e
ingtitucionales de la provincia, asi como con una importante participacion ciudadana en los
multiples foros—mesas de trabajo, conferencias, jornadas de debate, etc— cel ebrados.

Areastécnicas NUmer o deintegrantes NUmer o dereuniones
Sociedad y Mercado de Trabajo 6 24
Infraestructruras, Urbanismo, Energiay Medio Ambiente 5 22
Oliviculturay Oleicultura 4 8
Industria 6 18
Comercio 2 10
Turismo 3 10
Cultura 6 11
Informes técnicos: Ganaderiay Otra Agricultura 1 -
Mesasdetrabajo NUmer o de participantes NUmer o dereuniones
Sociedad y Mercado de Trabajo 123 6
Infraestructuras, Urbanismo, Energiay Medio Ambiente 119 8
Oliviculturay Oleicultura 46 3
Industria 63 4
Comercio 26 2
Turismo 76 3
Cultura 118 7
Asamblea de colabor ador es NUmer o de participantes Fecha
Primera 350 25 defebrero de 1999
Segunda 450 9 de noviembre de 2000
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Los diagndésticos interno y externo de la provincia se llevaron a cabo por un conjunto
de expertos —en un ndmero préximo a cuarente—, procedentes de los més diversos ambitos
—universidad, administraciones publicas, organismos autonomos, agentes sociales y
empresas provinciales— que, agrupados en varias areas técnicas —sociedad, mercado de
trabajo, infraestructuras, urbanismo, energia medio ambiente, olivicultura y oleicultura,
industria, comercio, turismo, cultura, ganaderia y “otra agricultura™—, realizaron a lo largo
de afio y medio un total de 103 reuniones para elaborar y consensuar los denominados
“dictdmenes técnicos iniciales’ que incluian € diagndstico socioecondmico de las respectivas
areas y una serie de propuestas estratégicas susceptibles de integrar € Plan Estratégico. Ha
sido éste un trabajo serio, riguroso, cientifico e integral, que nos ha permitido contar con €
diagnostico més amplio y profundo que se ha elaborado sobre la provincia jiennense.

De manera simultanea a trabajo de las areas técnicas se desarroll6 un amplisimo
proceso de debate social, para lo cual se constituyd la asamblea de colaboradores
—integrada por algo més de un millar de personas fisicas—, estructurada en las denominadas
mesas de trabajo —idéntico nimero y composicién que las areas técnicas—, en las que se
fueron debatiendo los dictdmenes iniciales, en la medida en que éstos estaban disponiblesa
lo largo de un periodo aproximado de quince meses, de forma que en las 33 mesas cel ebradas
se analizaron, modificaron y perfeccionaron los mencionados dictamenes que habrian de dar
luz paralaredaccion del propio Plan Estratégico.

Tras la daboracion il Plan por la oficina técnica, @ 20 de julio de 2000, € patronato
de la Fundacion aprobd de forma definitiva éste y € 9 de noviembre de ese mismo afio se
presentaba de forma solemne a la asamblea de colaboradores, en un acto presidido por
Manuel Chaves Gonzélez, Presidente de la Junta de Andalucia, € libro del Plan Estratégico

de laprovincia de Jaén.

1.2 LA CARTA DE COMPROMISOS

Habiendo sido importante € proceso de elaboracion del Plan, mucho més decisivo es

el proceso en € que se habrén de desarrollar los cuatro ges estratégicos disefiados, poner en
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N
+ Exema, Diputacion Provineial de Jaén ( PATRONATO  Agaciacion para el desarrollo rural
+ Universidad de Jaén de la Comarca de Sierra Segura
¢ Junta de Andalucia DE LA FUNM|dH s Agaciacion para ¢l desarrollo rural
* Excmo. Ayuntamiento de Jaén de la Comarca de Sierra Sur
# Excmo. Ayuntamiento de Linares # Asociacion para ¢l desarrollo sociecondmico
* Confederacicn de Empresarios de Jagn > E 5 II. H H IIl E E | " 5 e de La Campifia
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préctica los treinta y cuatro programas de fomento y las ciento sesenta y tres lineas de
actuacion decididas, asi como los doscientos quince proyectos estratégicos seleccionados. La
implicacion de las administraciones publicas y de los agentes econdmicos y sociales, asi
como de la sociedad en su conjunto, sera indispensable y decisiva para que € Plan
Estratégico sea unarealidad y consiga la transformacién posible y deseable de la provincia.

En d afio 2001 € Plan ha entrado en la fase de gecucion. A este respecto, € pasado
20 de marzo, € patronato de la Fundacién aprobd la denominada “Carta de compromisos
anual” de las diferentes instituciones y agentes implicados en la gecucion ded Plan
Estratégico, en la que de forma especifica se recogen los proyectos (162) que durante €
presente gercicio de 2001 van a ser impulsados por cada uno de elos. El compromiso lleva
implicita, asimismo, la evaluacion a final de afio del grado de gecucion de losespectivos
proyectos estratégicos. ES, en suma, un primer paso, aunque decisivo, para concretar la
voluntad de los patronos en la implementacion de un proyecto que tantas ilusiones ha
generado en esta provincia

CARTA DE COMPROMISOSANO 2001

Proyectos estratégicos que se compr ometen aimpulsar en el afio 2001: NUmer o total de proyectos
Los patronos de la Fundacion “ Estrategias’ 162*
Proyectos estr atégicos que se compromete aimpulsar en el afio 2001: NUmer o de proyectos por patrono
LaDiputacion Provincial de Jaén 61
LaUniversidad de Jaén 7
LaJunta de Andalucia 118
La Confederacién de Empresarios de Jaén 14
La Camara Oficial de Comercio e Industria de Jaén 11

Comisiones ObrerasJaén

Union General de Trabajadores Jaén

Las asociaciones dedesarrollo rural 26
(por s mismas o através de | os respectivos ayuntamientos)

* Varios de estos proyectos estén impulsados por més de un patrono, por este motivo la suma de los proyectos
estratégicos aimpulsar por cada patrono es superior a total deproyectos que sevan aimpulsar durante € afio 2001.
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|.3. LA FASE DE SEGUIMIENTO

Es evidente que la responsabilidad de la gecucion del Plan durante los proximos seis
anos ha de recaer, principalmente, en las administraciones publicas, organismos auténomaos y
agentes econdmicos y sociales que han adquirido € compromiso de impulsar los proyectos
gue en é se contemplan, pero es en la etapa de gecucion, mas que en ninguna otra, en la que
se hace imprescindible contar con € apoyo y la complicidad de la sociedad jiennense. Esta
debe desempefiar una labor importante en € proceso de seguimiento que ha de iniciarse a
partir de este momento y que habra de ser coordinado desde la oficina técnica de la
Fundacién.

Para €lo, en esta fase se han de reordenar los esquemas organizativos utilizados
durante la etapa de eaboracion, de forma que las mesas de trabajo que funcionaron en la
primera fase se conviertan en mesas de seguimiento y se encarguen de supervisar e impulsar

el proceso de implementacion de los proyectos del Plan Estratégico de la provincia de Jaén.
A) OBJETIVO DE LASMESASDE SEGUIMIENTO:
Con la puesta en marcha de estas mesas se pretende un triple objetivo:

- Reforzar la credibilidad del Plan Estratégico de la provincia de Jaén, en la medida
en que éste sea capaz de comunicar/informar sobre su redizacion y, de esta
forma, implicar alos actores responsables de su implementacion.

- Permitir a los agentes comprometidos en € impulso/gecucion de los proyectos
estratégicos estar en contacto con la sociedad jiennense. Estos tendran la
oportunidad de transmitir a la opinion publica la efectiva gecucion de los mismos
y, Smultdneamente, podran obtener informacidn sobre cudl es € punto de vista de
la ciudadania, sus necesidades, sus inquietudes, etc. El mantenimiento de una
actitud critica/constructiva por parte de los colaboradores en € debate de las
mesas de seguimiento va a ser decisva para @ perfeccionamiento de los
proyectos recogidos en € Plan.
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Recopilar informacion que, con posterioridad, servird para completar € proceso
de evaluacion de la gecucidon dd Plan Estratégico. Sin embargo, esta valoracion
dd grado de realizacion de los proyectos no ha de ser sno una parte de la
evaluacion global que de la implementacion del Plan se haga a principios de cada
ano, ya que deberan tenerse en cuenta otras variables —econdmicas, sociales,
culturales, etc— para valorar §, efectivamente, se estan desarrollando los ges
estratégicos y en e camino de alcanzar € objetivo general del Plan Estratégico.

B) FUNCIONAMIENTO DE LASMESASDE SEGUIMIENTO:

Para € desarrollo de la actividad de las distintas mesas, se han de tener en cuenta los

Siguientes aspectos:

Las mesas de seguimiento se congtituiran en funcion de la afinidad entre

proyectos y dependiendo de | os requerimientos de cada momento.

La colaboracion de los agentes implicados en la implantacion/gecucion de los
proyectos estratégicos consigtira en facilitar, con antelacion suficiente a las
reuniones de las mesas, informacion sobre los proyectos que estan liderando.
Durante la celebracién de las mismas un representante de cada ingtitucion
impulsora de los proyectos a debate expondra € estado de situacion de éstos e

informara sobre los trabajos que se estan realizando en pos de su gecucion.

Una vez concluidas las intervenciones de los ponentes se pasara a debate de los
proyectos, en € que participardn los colaboradores que se hayan mostrado
interesados en € area temética objeto de andlisis.

A los colaboradores se les remitird, adjunto a orden del dia de la convocatoria de
la correspondiente mesa de seguimiento, un resumen de los temas a tratar en la
sesidn. Utilizando como base los informes facilitados por 1os agentes implicados
en la gecucion, se prepararén fichas técnicas de cada proyecto en las que se
indicard su descripcidn, sus objetivos, d grado de implantacion en € que se
encuentra, etc. Asmismo, se les entregara una encuesta para que realicen una
valoracion personal relativa al grado de gecucién de los proyectos sobre los que
vaaversar @ debate.
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I1. EL PLAN ESTRATEGICO DE LA PROVINCIA DE JAEN

I1.1. OBJETIVO GENERAL Y EJESESTRATEGICOS

OBJETIVO GENERAL DEL PLAN ESTRATEGICO DE JAEN
Transformar a Jaén en una provincia econdmicamente thamica, territorialmente
equilibrada, socialmente solidaria, avanzada y creativa culturalmente, comprometida
con la preservacion del medio ambiente, baluarte y punto de rekrencia del aceite de

oliva, del turismo interior y de la caldad ambiental.

l

EJE ESTRATEGICO 1

Jaén, provincia industrial, que potencizs
Sus recursos endogenos, apuesta por los
avances tecnolGgicos, mejora su sistems
comercial, fomenta & empleo e impuls

EJE ESTRATEGICO 2

Jaén, centro mundial del aceite de oliva,
referencia internacional para la calidad, |
denominacion de origen, la investigacid
de sus efectos beneficiosos para la salud y
las estrategias de comercializacion.

un desarrollo econémico sostenible.

!

EJE ESTRATEGICO 3

Jaén, paraiso del turismo interior, provincie
encrucijada de culturas—prehistérica, ibérica
renacentista— que conserva y pone en valor su
patrimonio. Provincia comprometida con €
medio ambiente, con importante territoris

protegido de alta calidad natural. Tierra para €

denortev d firiamo de aventiira.
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EJE ESTRATEGICO 4

Jaén, provincia que promueve la
solidaridad  social, propicia e
convivencia, se convierte en ge de
conexion entre Andalucia y € resto de
Espafia, entre FEuropa y Africa
Provincia que prioriza la educacion vy |z
creatividad cultural.






)
]
1

? Representacion gréfica de lainterrelacion fundamental entre el objetivo general del Plan Estratégico, 10s cuatro ejes, 10s pro

proyectos estratégicos.

GRAFICO DE INTERRELACIONES®
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I1.2. OBJETIVOSINTERMEDIOS

Para alcanzar € objetivo general se requiere conseguir una serie de objetivos

intermedios:

1. La mgora del conocimiento de la realidad indugtrial y la articulacion dd sSistema ciencia-
tecnologia-industria, que permita contar con la informacion necesaria para la correcta

adopcidn de decisiones estratégicas.

2. El impulso de la comptitividad de la industria mediante los mecanismos de megora de la
formacion, d fomento de la cooperacion empresarial y € incremento de la productividad.

3. La adecuada planificacion de las actuaciones de apoyo a la industria (infraestructuras,

medio ambiente y promocion industrial).

4. La mejora de la posicion competitiva de las empresas comerciales y de su papd en la
cadena de distribucién.

5. Lareduccién de la tasa de desempl eo, especialmente entre las mujeres.
6. Mgorar la calidad dd empleo, fomentando la estabilidad y reduciendo la rotacion.
7. Conseguir lainsercion laboral de los colectivos afectados por la exclusion social.

8. La emergencia de la economia sumergida, a través de medidas de estimulo a desarrollo del

tgjido productivo y & impulso alas pymes.

9. La mejora de la comercializacion de los aceites de oliva, de forma que € sector obtenga

una creciente participacion en d valor afadido generado por la actividad.

10. Una mayor profesionalizacion dd sector oleicola, que contribuya a incremento de su
productividad.
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11. Aumento de la cooperacion inter e intrasectorial en la actividad de la olivicultura y la

olecultura.
12. Desarrollo de la“cultura empresarial” en & &mbito cooperativo.

13. Aumento del peso del turismo en la economia provincial, a través de la mejora de la
competitividad, € incremento de la ocupacion y € desarrollo de mayores cuotas de mercado
en e contexto andaluz.

14. Logro de una eficiente interconexion territorial, mediante la mejora de la calidad de las
carreteras, un transporte por ferrocarril adecuado y la mayor difusion de las
telecomuni caciones.

15. La consecucion de un uso sostenible del agua, que propicie la moderacion del consumo
entre la poblacion, @ aprovechamiento de las aguas subterréneas, la racionalizacion de la

demanda parariego y la reduccion de las pérdidas en las redes de abastecimiento.

16. Megjora de entorno urbanistico, que permita recuperar |os cascos antiguos de | as ciudades,

dotarlas de més espacios verdes y reducir las densi dades de edificacion.

17. Mgorar la €ficiencia y las condiciones de suministro energético, como elemento de

desarrollo y conservacion del medio ambiente.

18. Aprovechamiento de los recursos energéticos autoctonos y reduccién de la dependencia
de los externos.

19. El mantenimiento y la recuperacion de la biodiversidad.
20. Frenar la desertificacion.

21. Mgjora de la calidad ambiental mediante la reduccion y @ adecuado tratamiento de los

residuos.

22. Incremento de los niveles de formacion de la poblacion, mediante la insercion laboral de

los jovenes, aternativas al ocio dependiente, la promocion de la cultura civica, € aumento de
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los conocimientos técnicos y la ampliacion de las acciones de educacion y cualificacion de
las personas adultas.

23. Propiciar una mayor participacion social y palitica, potenciar € asociacionismo y apoyar
lainiciativa social.

24. Alcanzar una mayor conviccion en d ethos provincial, que propicie la igualdad de
género, d fomento de la convivencia intergeneracional, de los valores comunitarios y de las
précticas tolerantes, asi como la eliminacion de la exclusion social.

25. Mgorar lasinfraestructuras sociales.

26. Elevacion de los indices culturales, fomento de la autoestima, incremento de la
vertebracion cultural, aumento de la informacion y potenciacion de la actividad cultural a
través de las nuevas tecnol ogias.

27. Mgoradd conocimiento, la conservacion y la puesta en valor del patrimonio historico.

28. Dinamizacion de la vida cultural, favoreciendo € encuentro con las corrientes foraneas

nacionales e internacionales.

29. Incremento de las infraestructuras culturales y de | os presupuestos institucional es.
30. Fomento de la creatividad, lainnovacion y € papel de los creadores autoctonos.
31. Conseguir una mayor imbricacion del mundo de la educacion y la cultura.

32. Extension de la actividad fisica y deportiva y fomento de los deportes a aire libre como

actividad complementaria con € turismo de interior.

11.3. EJESESTRATEGICOSY PROGRAMASDE FOMENTO

Establecido € objetivo general que se pretende alcanzar y |os cuatro ges estratégicos
que permitiran su consecucion, asi como definidos |os perfiles que caracterizarén € futuro de
la provincia en los primeros afios dd nuevo milenio, se requiere la puesta en marcha de una
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serie de programas de fomento —un total de treinta y cuatro son los que han quedado
definidos— que permitan € desarrollo de los sefialados ges. Ahora bien, mientras que
algunos de los programas tienen un carécter estrictamente vertical y afectan a uno solo de los
ges estratégicos, son varios los que tienen carécter horizontal y su gecucion ha de tener
implicaciones en mas de un ge, incluso en todos €l os.

Con e objeto de poner de manifiesto € caracter —horizontal o vertical— de cada uno
de los programas de fomento, se elaboré € esquema que a continuacion se inserta y que
contiene como cabeceras de columna los ges estratégicos y en cada una de las filas los
programas de fomento, especificandose la implicacion de cada uno de elos en |os respectivos
ges estratégicos del Plan.
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INTERRELACION DE LOSPROGRAMASDE FOMENTO CON LO:

EJES
ESTRATEGICOS

PROGRAMASDE
FOMENTO

JAEN, PROVINCIA INDUSTRIAL,
QUE POTENCIA SUS RECURSOS
ENDOGENOS, APUESTA POR
LOS AVANCES TECNOLOGICOS,
MEJORA SU SISTEMA COMER-
CIAL, FOMENTA EL EMPLEO E
IMPULSA UN DESARROLLO
ECONOMICO SOSTENIBLE

JAEN, CENTRO MUNDIAL DEL
ACEITE DE OLIVA. REFERENCIA
INTERNACIONAL PARA LA
CALIDAD, LA DENOMINACION DE
ORIGEN, LA INVESTIGACION DE
SUS EFECTOS BENEFICIOSOS PARA
LA SALUD Y LAS ESTRATEGIAS DE
COMERCIALIZACION

EJE ES

JAEN, PAR/
INTERIOR,

CIJADA DE
TORICA, IB
TA- QUE CC
VALOR SU
VINCIA CON
MEDIO AME
TANTE TER|
DE ALTA

TIERRA PAF
TURISM O DF

1. Megjorar @ conocimiento sobre la realidad
actual y las posibilidades de la industria
provincial

2. Promocién de la actividad industrial

3. Mgoradelasinfraestructuras de apoyo ala
industria provincial

4, Articulacion del sistema ciencia-
tecnologia-industria

5. Impulsar un modelo de desarrollo
economico sostenible

6. Impulso ala cooperacion empresarial y
mejora de la competitividad

7. Mejora de la posicion competitivade las
empresas comerciales

X | X | X | X | X | X | X

8. Creacion de un sistema de informacion
comercial

9. Mgjora de la cooperacién interempresarial

X | X | X | X | X | X | X | X | X




INTERRELACION DE LOSPROGRAMASDE FOMENTO CON LO:
(continuacion)

PROGRAMASDE FOMENTO

EJE ESTRATEGICO 1

EJE ESTRATEGICO 2

EJEES

10. Ordenacion y adecuacion del espacio
urbano comercial

11. Integracién delos servicios comerciales en
la economia provincia

12. Promocion del empleo

13. Mgoradelainsercion laboral

14. Fomento de la contratacion

15. Megjora de la formacion profesional y
ocupacional

16. Potenciar una mayor implicacion de los
agentes sociales y las administraciones

17. Creacién de empleo en nlcleosrurales, para
evitar laemigracion y € desarraigo

X | X | X | X | X | X | X | X

18. Mejora constante dela calidad delos aceites
y € desarrollo de una comercializacion
eficiente

19. Gestion eficiente de las estructuras productivas
oleicolasy mejora de la productividad en el marco
de una agricultura sostenible

20. Fomento en € sector oleicola de una cultura
empresarial que apueste por lainversién en
intangibles

X | X | X | X

21. Consecucion de una oferta turistica mas
competitiva




INTERRELACION DE LOSPROGRAMASDE FOMENTO CON LO:
(continuacion)

PROGRAMASDE FOMENTO

EJE ESTRATEGICO 1

EJE ESTRATEGICO 2

EJEES

22. Apoyo ala competitividad empresarial
del sector turistico

23. Mejorade conocimiento, la conservacion
y lapuesta en valor del patrimonio histérico

24. Fomento de los deportes al airelibre
como una modalidad complementaria con €
turismo

25. Diversificacion de infraestructuras,

espacios urbanos y ecosistemas naturales X X
26. Adecuacion, mejoray conservacion de

infraestructuras y del patrimonio urbanistico X X
y ambiental

27. Impulso de una mayor conciencia socia y

politica en los ambitos del urbanismo, las X X

infraestructuras y € medio ambiente

28. Puesta en marcha de actuaciones sociales
de accién inmediata

29. Puesta en marcha de actuaciones sociales
de intencioén reestructuradora

30. Puesta en marcha de actuaciones sociales
de empefio compensatorio

31. Dinamizacién de lavida cultural,
favoreciendo € encuentro con las corrientes
culturales nacionales e internacionales

32. Fomento de la creatividad, lainnovacion
y € pape delos creadores jiennenses

33. Imbricacion del mundo de la educacion y
delacultura, revitalizando laimportancia de
las mismas

34. Extension dela actividad fisicay
deportiva a méximo de poblacion
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I1.4. PROGRAMASDE FOMENTO Y LINEASDE ACTUACION

Cada uno de los PROGRAMAS DE FOMENTO que quedaron definidos se concretan
en unas determinadas lineas de actuacion, éstas de caracter genérico, y cuya puesta en marcha
requiere la gecucion de unos especificos proyectos estratégicos. A continuacion se incluyen
y explican cada uno de los programas y se enumeran sus respectivas lineas de actuacion. Es
en e siguiente apartado donde se relacionan las lineas con sus correspondientes proyectos.

PROGRAMASDE FOMENTO:

1. Mgorar el conocimiento sobre la realidad actual y las posibilidades de la industria
provincial

La escasez de estudios sobre la industria jiennense obliga a plantear la necesidad de
desarrollar algunas investigaciones puntuales que meoren € conocimiento del sector y
permitan la actuacion coherente de los agentes implicados. Para dllo se habrén de emprender
las siguientes lineas de actuacion:

1.1. Mgoradd conocimiento territorial dela actividad industrial

1.2. Andlisis de los recursos naturales existentes en la provincia para su aprovechamiento de
carécter industrial

1.3. Estudio de nuevas oportunidades de negocio para los productos industriales
2. Promocién delaactividad industrial

Lamegora en la eficiencia de la industria provincial pasa por una adecuada difusion de
la oferta existente en materia de promocin, que permita aprovechar las ventajas competitivas
de cada industria por sus homoénimos provinciales, asi como por un esfuerzo decidido de los
agentes implicados orientado hacia la coordinaciéon de las actuaciones promocionales. Las
lineas de actuacion que se habran de contemplar son:

2.1. Potenciar @ intercambio de informacion, estrategias y actuaciones por parte de los
distintos actores participantes en la promocion industrial
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2.2. Implicacién de los diferentes agentes en los estudios sobre la realidad industrial y
establecimiento de compromisos para incorporar paulatinamente a sus actuaciones las lineas

estratégi cas emanadas de dichas investigaciones
2.3. Creacion de un climafavorable para e desarrollo de iniciativas industriales
3. Mgoradelasinfraestructuras de apoyo alaindustria provincial

El objetivo fundamental es dotar a la industria de unas infraestructuras avanzadas y de
calidad, que posibiliten la mejora de la competitividad del tgido productivo y la localizacién

de nuevas empresas. Las lineas de actuacion que se contemplan son:

3.1. Racionalizar la oferta de suelo industrial

3.2. Cudlificar € suelo, tanto presente como futuro

3.3. Incrementar la red de infraestructuras existentes (gas, telecomunicaciones, etc.)
4. Articulacion del sistema ciencia-tecnologia-industria

El fin dltimo de este programa radica en dinamizar los flujos de oferta y demanda
tecnolégica entre los centros de investigacion y las empresas industriales. Las lineas de

actuacion a emprender son:

4.1. Fomentar la incorporacion a los Programas Nacionales e Internacionales de 1+D de
nuevos grupos de investigacion, aprovechando la orientacion del V Programa Marco 1+D de

la Unién Europea

4.2. Promover la colaboracion efectiva entre @ entorno cientifico-tecnoldgico y € tegido
productivo para que € primero oriente sus investigaciones a las necesdades readles de

segundo
5. Impulsar un modelo de desar rollo econémico sostenible

En la actualidad no es posible concebir € desarrollo de una economia o de un sector

gue no sea respetuoso con e entorno y permita la conservacion de los recursos naturales. En
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consecuencia, setrata de garantizar e seguimiento de un modelo de desarrollo sostenible para
la industria jiennense. Con este objetivo, las principales lineas de actuacion que habran de

contemplarse son:

5.1. La utilizacion y € aprovechamiento de |os subproductos y residuos, tanto agricolas como
industriales

5.2. Fomentar la puesta en marcha de iniciativas para la creacion de empresas de reciclage y
tratamiento de residuos

5.3. Potenciar un modelo de desarrollo sostenible en @ entorno de los parques naturales de la

provincia
6. Impulso ala cooperacion empresarial y mejora de la competitividad

La cooperacion entre las digtintas industrias ha de favorecer @ comercio
intraindustrial y la especializacion productiva de las mismas, |o que redundara en una megjora
de su competitividad. Las lineas de actuacion prioritarias son:

6.1. Concienciar a empresariado de las ventgjas que se derivan de la pertenencia a un sstema
productivo local

6.2. Creacion de asociaciones de empresas para la comercializacion (interior o exterior)
6.3. Fomento de laimagen de determinados productos/sectores

6.4. Campafias de concienciacion sobre los servicios avanzados y su repercusion sobre la
competitividad (disefio, calidad, logistica, laboratorios, ingenieria, telecomunicaciones, etc.)

7. M gjoradelaposicion competitiva de las empr esas comer ciales

El objetivo primordia es lograr unos niveles mayores de competitividad empresarial,
gue permitan a nuestras pequeiias y medianas empresas mantener y acrecentar, en Su caso,
sus cuotas de mercado, mejorando no solamente sus resultados empresariales sino también su
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grado de adecuacion de los servicios que prestan a las necesidades de la demanda. Para todo
ello se habran de poner en marcha las siguientes lineas de actuacion:

7.1. Propiciar laincorporacién de empresarios jovenes

7.2. Facilitar l1a contratacion de jévenes trabajadores

7.3. Mgora de la capacitacion técnicay profesional de empresarios y trabajadores
7.4. Mgoratecnolégicay organizativa

7.5. Fomento de las nuevas férmulas comerciales

7.6. Racionalizacion de los costes de explotacion

7.7. Fomento de iniciativas empresariales innovadoras

8. Creacion de un sistema de infor macion comer cial

La adecuada toma de decisiones precisa de una estructura informativa, tanto mas
necesaria por cuanto que estamos ante un sector que esta inmerso en un profundo proceso de
cambio y adaptacion a unas nuevas estructuras comerciales. Sin embargo, € sector no cuenta
con un dispositivo que le procure una informacion continuada sobre su propia evolucion y los
acontecimientos que se producen y que afectan a la actividad comercial de la provincia, 10
gue supone un serio obstéculo para la formulacion de estrategias eficaces. Este déficit
informativo se pretende acometer mediante la puesta en marcha de las siguientes lineas de
actuacion:

8.1. Desarrallo de programas de investigacion

8.2. Mgorar lainformacion sobre la estructuray cambios del sector

8.3. Incremento del conocimiento de las caracteristicas y tendencias de la demanda
8.4. Andlisis de la coyuntura comercial

9. Megjoradelacooperacion interempresarial
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La dimension, en sus distintas manifestaciones, representa un factor clave en aras al
logro de la competitividad. En este sentido, los procesos de integracion comercial, las
estrategias de agrupacion zonal, la aparicion de los grandes grupos de distribucion, etc.,
permiten la consecucion de una mayor capacidad de negociacion y, por tanto, de meores
condiciones de compra, de las actividades logisticas y de las técnicas promocionales, |o que
posibilita una mayor rentabilidad de la empresa comercial y, por tanto, una posicion mas
competitiva para hacer frente a los requerimientos de una demanda cada vez mas exigente.
Por todo elo, € fomento de iniciativas orientadas hacia e asociacionismo y la cooperacion
comercial deben ocupar un lugar destacado. Las lineas de actuacién que se habrédn de

impulsar son:

9.1. Apoyo técnico a organizaciones empresariales de comerciantes
9.2. Fomento de la creacion de centrales de compras

9.3. Incentivar € establecimiento de iméagenes corporativas comunes
9.4. Gestidn de servicios comunes

9.5. Fomento de la integracion vertical y horizontal

9.6. Incentivar los centros comerciales deiniciativa privada

10. Ordenacién y adecuacion del espacio urbano comer cial

Una especial transcendencia para € sector —y para los usuarios de los servicios
comerciales— reviste la estrecha relacion existente entre  comercio y @ urbanismo. Por un
lado, la actividad comercial fomenta la aparicién de nuevos espacios urbanos impidiendo la
desertizacidon y € deterioro social y urbanistico de una parte de la ciudad. Por otro, €
desarrollo dd sector requiere unas condiciones urbanisticas adecuadas que permitan
incrementar € atractivo comercial para € consumidor y una mayor facilidad y comodidad en
el acto de la compra. Las lineas de actuacién correspondientes a este programa de fomento

son:
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10.1. Elaboracion de un Sistema de Informaci on Geogréfica Comercial
10.2. Ordenacion comercia segun necesidades de la demanda

10.3. Adecuacion urbanisticay de servicios a las necesidades comerciales
10.4. Identificacidn de nuevo suelo comercial

10.5. Fomento de | os mercados de abastos

10.6. Adecuacion de las infraestructuras urbanas paralos mercadillos

11. Integracién delos servicioscomer ciales en la economia provincial

La modernizacién del comercio pasa por € establecimiento de nuevas férmulas
comerciales y dado que, en muchas ocasiones, éstas estén lideradas por compafiias e intereses
aenos que externalizan su gestion, puede originarse un debilitamiento en la red de
interrelaciones del sector con otras actividades de la economia provincial, 1o que puede
contribuir a la desarticulacion productiva, una de las deficiencias mas notables de la
economia de la provincia de Jaén. Al objeto de paliar en lo posible estos efectos se propone
una doble linea de actuacion, a partir de la cua podria crearse una estructura comercial
endogena, acorde con las nuevas férmulas de distribucion —cadenas sucursalistas,
actividades integradas, creacion de franquicias, etc.—, que contribuya a un mayor grado de
integracion econdmica sobre la base de la valorizacion de la propia produccion provincial.
Las lineas de actuacién son:

11.1. Fomento de la creacion de canales de distribucién comercia para las empresas

industriales

11.2. Comercializacion de productos provinciales a través del comercio autéctono
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12. Promocion del empleo

La gecucion de este programa de fomento requiere € impulso de las siguientes lineas
de actuacion:

12.1. Fomentar |os nuevos yacimientos de empleo

12.2. Financiacion y formacion de gestores de empresas de economia social

12.3. Formacién en autoempl eo: aspectos técnicosy financieros

12.4. Fomento del espiritu emprendedor en |os niveles educativos medio y superior
12.5. Hacer mas directa, facil y eficaz lainterrelacion entre ofertay demanda laboral

12.6. Aplicar paliticas activas de empleo que reduzcan € fuerte desfase entre la oferta 'y la
demanda de trabajo

12.7. Establecimiento de mecanismos para detectar nuevos empleos y nuevas posibilidades

empresariales
13. M¢goradelainsercion laboral

La aplicacion de este programa exige emprender las lineas de actuacidn prioritarias
siguientes.

13.1. Recursos formativos y econdémicos para combatir € desempleo de mayor dificultad
13.2. Potenciar laformacién y € autoempleo para los mayores de 40 afios
13.3. Fomento de la primera contratacion de jovenes titulados sin experiencia

13.4. Crear empresas publicas de insercion social y laboral que palien € desempleo de larga

duracion

13.5. Incentivar la movilidad laboral, teniendo en cuenta que esta decisiéon depende, entre
otros, de factores familiares, del nivel de estudiosy de lafacilidad de acceso ala vivienda
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13.6. Centros especiales de empleo

13.7. Escudas Taler y Casas de Oficios dirigidas a jovenes menores de 25 afios, potenciando

la participacion de la mujer

13.8. Puesta en marcha de talleres de empleo, dirigidos a personas en paro de larga duracion,
mayores de 40-45 afios con bajo nivel de formacion o con necesidades de recualificacion
profesional

13.9. Garantizar a alumnado de Formacion Profesional (ocupaciona o reglada) la realizacion
de précticas en centros de trabajo, estableciendo convenios de colaboracion entre las
administraciones educativas y de empleo con empresas e ingtituciones

13.10.Establecer una regulacion para la realizacion de précticas no laborales para personas
con titulacion de grado superior

13.11. Conciliar la vida laboral con la vida familiar para reforzar la politica de igualdad de
oportunidades entre hombresy mujeres

14. Fomento de la contratacion
Este programa de fomento se concreta en las siguientes lineas de actuaci on:

14.1. Mgjorar los sistemas de intermediacion para hacer més transparentes |os mecanismos de
contratacion en determinados sectores, incidiendo en la formacion interna de nuestras

empresas

14.2. Constitucion de bolsas de trabajo sectoriales entre los agentes sociales que posibiliten
conocer las caracteristicas del universo de desempleados y su cualificacién, para concretar las
acciones formativas necesarias, la seleccion para su adecuacion a puesto de trabajo y €

reparto del mismo

14.3. Articular programas de accion positivos especificos para la mujer y los desempleados

de larga duracidn, através de aspectos como laflexibilidad y la contratacion atiempo parcial
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14.4. Introducir la figura del “agente de igualdad” en organizaciones sociales (sindicatos y
empresarios), organismos publicos, empresas, etc., con d fin de garantizar la adopcion de
medidas de accion positiva, mediar en los conflictos laborales de las mujeres, potenciar la
formacion, € acceso y la promocién de la mujer dentro de la empresa, todo €lo desde dentro
de las propias organizaciones

15. M gjorade laformacién profesional y ocupacional

El ambito formativo del capital intelectual constituye € eemento de fondo para
garantizar la consecucion de las aptitudes y actitudes de la oferta y su adecuacion a la
demanda de empleo. Para € logro de una mejor coordinacion entre € sistema educativo y
productivo, se definen las siguientes lineas de actuacion:

15.1. Potenciacion de las practicas Universidad-Empresa (alumnos, técnicos, investigadores,
etc.)

15.2. Puesta en marcha de programas formativos de ato nivel para los gerentes de las
industrias

15.3. Formacion especifica para aguellos agentes que participan en la promocion de

desarrollo econdmico

15.4 Buscar una orientacion menos academicista, mejorar la eficiencia e incrementar €
componente practico del sistema educativo, para reducir 1os desgjustes, tanto en términos de
sobreeducacion, que afectan con mayor intensidad a mujeres y jévenes, como de

infraeducacion, que se dan particularmente en varones y personas de més edad

15.5. Deteccion y aprovechamiento de las ventagjas comparativas de Jaén, prospeccion de
futuras necesidades de empleo y adaptacion del sistema educativo a estas necesi dades

15.6. Practicas en los centros de trabajo a través de acuerdos de colaboracion entre empresas
y sindicatos
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15.7. Acciones de orientacion y seguimiento de estos colectivos hasta su insercion laboral por

cuenta propia o gena
15.8. Extender la formacion continua para reducir y diminar la eventualidad

15.9. Fijar como objetivo de los talleres ocupacionales € gjuste a la demanda puntual de

puestos de trabajo
15.10.Camparias de dignificacion de la Formacion Profesional
15.11.Adaptar la formacion ocupacional ala demanda previsible

15.12.Cursos de formacion ocupacional que incorporen y expliquen las modernas tecnologias

y los nuevos sistemas de organizacion

15.13.Talleres ocupacionales para jovenes y mujeres en colaboracion con empresas de ciertos

sectores

15.14.Planes de formacion e informacion a empresarios para la introduccion de nuevas

tecnologias
16. Potenciar una mayor implicacion de los agentes socialesy las administr aciones

La dindmica socia actual, basada en la implicacién dd mé&ximo nimero de agentes
posibles y en la busgueda del consenso como base para la puesta en marcha de acciones
relacionadas con & empleo, requiere en todo momento la participacion activa de agentes y
adminigtraciones. Para impulsar este programa se contemplan las siguientes lineas de

actuacion:

16.1. Constitucion de un foro para conseguir un pacto por € empleo en la provincia de Jaén,
entre los agentes sociales, que contemple, como minimo, acuerdos sobre tiempo de trabajo,
jornada, horas extraordinarias, regulacion de pluriempleo, potenciacion de la contratacion
indefinida, economia sumergida, compromisos de insercion de los colectivos excluidos y

menos favorecidos y formacion
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16.2. Congtitucién de un foro que obtenga un acuerdo por € empleo en las Administraciones
Publicas y que contemple la eiminacion de la contratacion temporal y su transformacion en

indefinida, la diminacion de horas extras habituales y su conversion en contrataciones

16.3. Recabar de las Administraciones Plblicas la inverson necesaria para que en la
provincia de Jaén se creen las condiciones para un aumento de las actividades productivas

gue sirvan de motor alas privadas

16.4. Redizacion de campafias de informacion a la ciudadania de la necesdad de

cumplimiento de los derechos laborales
16.5. Mayores medios para la actuacion de la Inspeccion de Trabajo y Seguridad Social

16.6. Realizar un proyecto de “sdlo de calidad” para las empresas que conciban la
optimizacion de |os recursos basdndose en la estabilidad y calidad del empleo y en un modelo

transparente de relaciones laborales
17. Creacion de empleo en nlcleosrurales para evitar laemigracion y el desarraigo

Se trata de buscar d equilibrio en la distribucion de servicios educativos y de atencion
socia en la provincia. Una movilidad dlevada de la poblacién en forma de desplazamientos
hacia los nucleos urbanos puede generar importantes problemas de cobertura de necesidades

y de desarraigo. En este contexto, las lineas de actuacion prioritarias son:
17.1. Creacidn de Ingtitutos Municipales de Empleo
17.2. Incrementar € Programa de Iniciativas Locales de Empleo

17.3. Servicios personales para la atencion y cuidado de la infancia, personas mayores,

enfermas y minusvaidos

17.4. Establecer actuaciones desde € Servicio Publico de Empleo para la financiacion de
estudios de viabilidad y desarrollo de proyectos concretos
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17.5. Apoyo a los Grupos de Desarrollo Rural de las comarcas de Jaén como marco de

participacion y convergencia del tgjido socioecondmico e institucional

18. M ejora constante de la calidad de los aceites y el desarrollo de una comer cializacion

eficiente

La mayor implicacion de los productores provinciales en la comercializacion de sus
aceites ha dgado de ser un objetivo conveniente 0 deseable y se ha configurado como
necesaria para que los ole cultores mantengan sus niveles de renta, como consecuencia de la
direccion que esta tomando la Politica Agricola Comun, en € sentido de favorecer cada vez
mas |os mecanismos de mercado. A este respecto, hasta é momento, los olecultores han
estado preocupados por producir. Sin embargo, ante € nuevo escenario Menos
intervencionista, étos han de adoptar una actitud més activa; producir ser4 importante
sempre que se haga con calidad, que es lo que demanda € mercado, pero tanto 0 mas
importante sera vender, crear demanda, encontrar 1os segmentos de mercado atractivos para
conseguir incrementar e consumo de los aceites de oliva, etc. Este nuevo comportamiento
implica un cambio en la percepcion de la actividad agraria por los olivareros/ole cultores,
pasando de una orientacion hacia la produccion, dominante hasta ahora, y donde € mensgje
ha sido “todo lo que se produce se vende”, a una orientacion comercial, donde la maxima es
“s6lo se ha de producir aquello que se pueda vender”. En este contexto, las principales lineas

de actuacion a emprender son:

18.1. Desarrdllar las actividades de comercializacion, a objeto de incrementar la demanda de
los aceites de oliva virgenes provinciaes, posicionandolos como aceites de calidad y
altamente saludables

18.2. Producir y estimular la produccién de aceites de calidad, en un contexto de seguridad

alimentaria, satisfaciendo las nuevas demandas de la sociedad

18.3. Potenciar la presencia de los productores jiennenses en los circuitos comerciales del

aceite envasado
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18.4. Fomentar y transformar la actitud comercial del sector para que pueda gestionar €
cambio, impregnandol o de dinamismo y dotandol o de agilidad, flexibilidad y adaptabilidad

19. Gestion eficiente de las estructuras productivas oleicolas y mejora de la
productividad en el mar co de una agricultura sostenible

El olivar jiennense no es homogéneo. Junto a explotaciones de regadio, estan
mayoritariamente las de secano; junto al muy productivo de campifia hay otro de montafia
gue lo es mucho menos. Hay un odlivar que no podria sobrevivir sn ayudas y s
pretendiéramos quedarnos solamente con e productivo, estariamos renunciando a una
actividad fundamental para la economia rural, € equilibrio social y territorial y la proteccién
del medio natural. Surge agui € debate acerca de quiénes han de ser los destinatarios de las
ayudas y cdmo conciliar 1os objetivos de adaptacion al mercado, modernizacién estructural y
mejora de la competitividad de acuerdo con los conceptos actuales de la denominada
“agricultura sogtenible’, que pasan indefectiblemente por una utilizacion racional de los
inputs productivos. La produccion integrada podria ser, en este sentido, una definicion
adecuada de la explotacion oleicola sostenible desde € punto de vista ambiental, con
funciones de conservaciéon y garante de la calidad de los productos, como respuesta a las
demandas de |a sociedad moderna.

En definitiva, y partiendo de la premisa de la obtencidn de productos de calidad, se
trata de conseguir dos objetivos. Por un lado, que aquel olivar con condiciones aptas para €llo
sea de dta productividad, ligada, fundamentalmente, a la disponibilidad de recursos hidricos.
En este sentido, es conveniente reclamar € caracter publico del agua y la necesidad urgente
de racionalizar su uso, priorizandolo y mejorandolo. Por otro lado, que aquellos otros olivares
no tan productivos pero que juegan un pape vital en @ mantenimiento de la poblacidén en
zonas rurales, sean defendidos y ayudados, sin que esto signifique que no se haya de trabajar
en la blsqueda de aternativas para estas zonas a margen o complementarias de la

olivicultura

Por Ultimo, se han de continuar modernizando las estructuras industriales con un

doble objetivo: la obtencién de aceites de calidad, condicién necesaria para abordar la
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comerciaizacion de los aceites de oliva provinciaes, y la mayor productividad de las

mismas.

Para conseguir cuanto antecede se habran de emprender las siguientes lineas de

actuacion:

19.1. Dinamizar € sector hacia @ logro de un desarrollo sostenible, reduciendo € impacto
ambiental

19.2. Transformar la cultura del sector, orientandolo hacia la gestion racional de los inputs
19.3. Considerar los subproductos y residuos del olivar como fuentes de valor anadido
19.4. Impulsar € olivar en € marco de una politica de desarrollo rural

20. Fomento en el sector oleicola de una cultura empresarial que apueste por la

inversion en intangibles

Una de las caracteristicas de la ptica o enfoque hacia la produccion predominante en
el sector dlivarero y oleicola es que sdlo se entiende como necesario o “productivo” aquello
gue se puede observar: edificios, maguinas, almazaras nuevas, equipos NUevos, tractores,
fertilizantes, etc., considerando la inversion o € gasto en otras partidas como innecesarios.
Asi, es reativamente fécil convencer a los socios de una almazara cooperativa de que hay que
invertir un volumen importante de recursos en infraestructuras o en adquirir un determinado
€equipo que va a permitir obtener los aceites a méas bajo precio. Sin embargo, no es facil que
acepten destinar una determinada cantidad de dinero, aunque sea pequefia, para crear una
estructura que permita analizar e mercado, formar a sus propios trabajadores, contratar un
gerente, emplear vendedores y formarlos, etc. Sin embargo, construir un sector mas
competitivo es imposible sin personas con una suficiente preparacion técnica y sin destinar
recursos a otros el ementos intangibles. Este es, sin duda, € gran reto que € sector tiene por
delante, cuestion de tanta importancia que condiciona € desarrollo del mismo, frenandolo en

exceso y no dotandolo del dinamismo necesario.
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La consderacién de la olivicultura y oleicultura provinciales como actividades
netamente empresariales, generadoras de recursos y con perspectivas de crecimiento y
aumento de rentabilidad, S se adoptan las medidas adecuadas, ha de ser & motor que cambie
la“actitud” actual del sector y quelelleve al aumento de la competitividad.

Se trata de impregnarlo de “cultura empresarial” y, en este sentido, ha de apostar por
lainversion en intangibles y, sobre todo, en recursos humanos. En definitiva, hablamos de la
profesionalizacion del sector, de la incorporacion de personal cuaificado en todas las fases
dd ciclo produccion-consumo, objetivo que ha de apoyarse en tres pilares fundamentales: la
formacion, la investigacion/transferencia de conocimientos y tecnologia y € desarrollo de

estructuras especializadas de servicios.
Las lineas de actuacidn que contempla este programa son:

20.1. Aumentar € capital humano a través de una formacion de calidad que responda a las
necesidades del sector

20.2. Potenciar € nive cientifico-tecnolégico, mediante la innovacion y la investigacion de
alto nive

21. Consecucion de una ofertaturistica mas competitiva

Con este programa se pretende lograr una mejora en la oferta turistica de la provincia
através de una mayor variedad en las oportunidades de ocio y unas mejores condiciones para
su disfrute. Las tendencias que marcan |os mercados, impuestas por las nuevas motivaciones,
necesidades y hébitos de consumo, implican tanto € agotamiento del ciclo de vida de los
productos tradicionales como la necesdad de diversificar y meorar la oferta De la
consecucion de tales metas dependera la capacidad del sector para lograr una extensiéon del
mercado y un aumento de la ocupacion.

La expansion del turismo provincia precisa asentarse sobre una base firme. Esta no
puede ser mas que la definitiva consolidacion de la oferta turistica existente, de forma que la
provincia se convierta en un referente solido y obligado —de alguna forma ya lo es— en
turismo rural y de naturaleza, asi como en materia cultural. Esto requiere, por un lado, la
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revalorizacion de toda la Red Natura 2000 de Jaén (parques naturales y lugares de interés
comunitario) y su progresiva incorporacion a la oferta turistica global de la provincia y, por
otro, € apoyo a la declaracion de Ubeda y Baeza como Patrimonio de la Humanidad, asi
como la incorporacion de otras ciudades de indudable riqueza arquitectdnica a perfil

renacentista de la provincia de Jagén.

La oferta turistica ha de ser, asmismo, o més variada posible. En este sentido, es
preciso recordar que la competitividad de la misma ira asociada de forma directa a su
capacidad para personalizarla. Para lo cual, @ sector privado debe ofertar aquellos servicios
gue permitan atender de forma particular 1os gustos o preferencias del turista (posibilidad de
realizar deportes de riesgo, rutas en bicicleta o a caballo, caza, etc.). El sector publico, por su
parte, debe propiciar la existencia de un marco global para que esta diversidad se pueda llevar
a efecto. Algunas de las actuaciones a realizar serian: creacion de una oferta de casas rurales
vacacionales, aprovechamiento de la red de caminos para uso turistico, creacion de productos
turisticos que se apoyen en las ganaderias de toros bravos y en la forma actual de vida del
mundo rural, creacion de un Museo de Arte Ibérico, revalorizacion de pinturas rupestresy del
patrimonio arqueol dgico, impulso a la creacion de una red de balnearios y la consolidacion y
mejoradel Museo del Aceite.

Seria necesario aprovechar la estancia del turista para darle informacion y posibilidad
de visitar la variada oferta existente. De ahi la importancia de articular € espacio turistico de
forma que un polo de atraccion especifico —por gemplo la Ruta del Renacimiento— se
convierta en elemento emisor de sus visitantes hacia otros lugares de interés. Con elo se
pretende € aprovechamiento integral de la visita, aumentar su duracion y descongestionar

determinados espaci os natural es.

Jaén cuenta con recursos suficientes para convertirse en un destino turistico atractivo.
Sin embargo, la consecucion de una oferta competitiva exige la creacién de productos de
carécter horizontal comercializables, que permitan una mayor penetracion en los diferentes
mercados. Al finy a cabo e éxito en un proceso de desarrollo turistico se debe a acierto de
encajar los recursos naturales o historicos de un lugar con las demandas y preferencias de los
vistantes actuales o potenciales. Es necesario incidir en la identificacion de producto
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turistico jiennense a través de una marca paraguas, por emplo “Jaén, paraiso interior”, que
permita diferenciarlo del resto de ofertas de interior. La misma debera apoyarse
necesariamente en la exclusividad y calidad de los productos turisticos provinciales y en €
excelente posicionamiento de que goza la marca “ Andaucid’ en los mercados nacionales y
extranjeros. También a la hora de la identificacion del producto turistico es necesaria una
maxima colaboracion entre los sectores publico y privado, pues s bien los aspectos técnicos
relacionados con la propia configuracidn, caracteristicas, precio, €tc., son cuestiones que
pertenecen a la empresa, la utilizacion de dicho producto en condiciones adecuadas desde €
punto de vista de la accesibilidad, medio ambiente, servicios, etc., exigen una contribucion
publica. La responsabilidad de estas actuaciones debe recaer fundamentalmente en

ingtituciones y organismos de elevada especializacion y carécter profesional.

La disposicion de canales adecuados de comercializacion se ha convertido en la clave,
por encima incluso de la calidad intrinseca de los productos turisticos existentes, para @ éxito
de cualquier estrategia de consolidacion de la oferta. En este sentido, debemos recordar que
las Unicas entidades habilitadas por ley en Espafia para realizar labores de intermediacion en
exclusva son las agencias de vigjes, entidades que en la provincia de Jaén presentan un

especial sesgo hacia € turismo emisor.

El segmento del mercado provincial constituido por € turismo rural —el de mayor
competitividad y potencial de crecimiento— se caracteriza por la ausencia de intermediarios
provinciales, lo que da lugar a que un devadismo porcentaje de nuestros visitantes acceda a
la oferta turistica de la provincia sin haber existido intermediario alguno. Este notable déficit,
gue presenta una actividad basica para € desarrollo del sector, se produce en buena medida
por dos hechos. @) por la pequefia dimensidn de las empresas hoteleras, 1o que imposibilita su
acceso directo a los mercados de fuera de la provinciay b) por las lineas de negocio seguidas
por las agencias de vigjes provinciales, mas volcadas hacia d turismo emisor que al
receptivo. Como consecuencia de ello se obtiene un sector caracterizado por la ausencia de
canales de comercializacion propiosy, en consecuencia, dependiente de sistemas ajenos.

El desarrollo ded sector pasa, sin duda, por la creacion de sistemas de

comercializacion provinciales que, posicionados en los mercados emisores afines a nuestra

156



Observatorio €conomico de la provincia de Jaén — octubre 2001

oferta, sean capaces de canalizar adecuadamente los productos turisticos jiennenses hacia
ellos, dotando de transparencia a la oferta provincial en € exterior y contribuyendo asi a los
objetivos basicos de acrecentar e nimero de visitantes y mitigar la fuerte estacionalidad a la
gue & sector estd sometido.

Se ha sefidado como condicién indispensable para lograr una oferta diferencial y
realmente competitiva la necesidad de elaborar verdaderos productos turisticos sobre la base
de una concepcion integral e integradora de la oferta provincial. Esta concepcion integral del
producto justifica, por tanto, un especial interés por € conjunto de € ementos que inciden en
é y, fundamentalmente, del conjunto de infraestructuras y servicios que garantizan € acceso,
uso y disfrute por parte de los visitantes a buena parte de la oferta provincial. La megiora de la
accesibilidad de las comunicaciones internas y de la oferta ferroviaria actual, la ordenacion
de espacio turistico, la adecuacién de los entornos rurales y urbanos, la red secundaria de
carreteras, la homogeneizacion de la sefializacion o la mejora de los servicios publicos y de
atencion e informacidn al vigjero son, entre otros, aspectos fundamentales en la configuracion
de un producto de calidad y competitivo que hay que cuidar.

La creacion de un verdadero producto turistico desborda € marco de la actividad de la
empresa privada o de la especificidad propia de la administracion turistica. Su capacidad para
competir con éxito requiere e concurso de las Administraciones Publicas, a menos de las
mas cercanas a producto propiamente dicho. Sus formas de presentacion, la capacidad de
uso, su acceshilidad, etc., son eementos que favorecen y mejoran las poshbilidades de
disfrute que d mismo es capaz de proporcionar y que dependen esenciadmente de la
senshbilidad que las distintas administraciones muestren respecto a sector. Cuestiones tales
como la preservacion del medio ambiente, las infraestructuras viarias, la conservacion del
patrimonio rural, los servicios publicos, etc., son todas elas dementos de singular
importancia para e consumidor de ocio que sdlo puede ofrecer € sector publico.

Cuanto antecede requiere la puesta en marcha de | as siguientes lineas de actuacion:
21.1. Consolidacion de la oferta existente

21.2. Diversificacion de la oferta complementaria
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21.3. Mayor articulacion interna de los flujos turisticos provinciales
21.4. Creacion de productos turisticos

21.5. Creacion de canales de comercializacion

21.6. Mgoradelasinfraestructurasy servicios

22. Apoyo ala competitividad empresarial del sector turistico

Los importantes cambios estructurales que se vienen produciendo en los mercados
turisticos —nuevos segmentos de mercado, nuevos productos, incorporacién de nuevas
tecnologias, etc.—, plantean la necesidad de la puesta en marcha de un conjunto de acciones
encaminadas a mejorar la posicion competitiva de la empresas turisticas jiennenses. Con la
modernizacion de tegido empresarial se persigue una mayor aptitud para aprovechar las
ventagjas potenciales que contiene la provincia de Jaén en la generacién de una oferta atractiva
y penetrar en los mercados con garantias de éxito, asi como de aprovechar la oferta turistica
delaprovincia.

La atomizacion empresarial que caracteriza la estructura productiva del sector
representa una cierta rémora para su desarrollo y competitividad. En la actualidad existe una
tendencia hacia la concentracién o a asociacionismo que se fundamenta en una serie de
factores. @ creciente poder de los touroperadoresy su control sobre la demanda turistica, €
incremento de la competencia de otros destinos y la €ficacia para obtener economias de
escala. Egte Ultimo objetivo estd directamente vinculado con los procesos de innovacion
tecnol 6gica en que se encuentrainmerso € sector. En este sentido, son las empresas con unas
mayores dimensiones fisicas y empresariales las que pueden asmilar de forma Optima estas
innovaciones y maximizar las economias de escala. Se hace necesario, por tanto, abordar
procesos de concentracién empresarial, cooperacion y asociacionismo en general; lo cua ha

de darse en € marco del sector privado.

Un eemento clave de competitividad consiste en la meora de los servicios que
prestan las empresas del sector. Esta mejora se manifiesta en tres campos basicamente: en las
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infraestructuras de alojamiento y restauracion, en la introduccion de procesos informaticos y
de las nuevas tecnol ogias de gestidn y en d grado de profesionalizacion del sector.

Las nuevas tecnologias son un factor clave para la cuaificacién del producto turistico,
asi como para su funcionamiento y gestion. Existen multitud de éstas que afectan al sector.
La personalizacion e individualizacion que permiten los descubrimientos tecnol égicos obliga
al sector turistico a incorporarlas como mejora del servicio a cliente. Este es € caso de la
informatica y de los servicios periféricos de las telecomunicaciones, que permiten ofrecer
productos turisticos comprendidos dentro de espacios que popularmente se han denominado
“inteligentes’: € hotd inteligente, la casa inteligente, etc. La importancia de la informética y
de las telecomunicaciones es ta que ha variado completamente la concepcion y €
funcionamiento del sector.

La profesionalizacion en la produccién del servicio turistico es la Unica estrategia
posible para mejorar la calidad ofertada por € sector y hacerlo competitivo. La misma hay
que abordarla mediante un sistema de educacién profesional adecuado, entendiendo como tal
aquel que confiere una capacitacion de tipo general. Esto es, se deberia fomentar
fundamentalmente la capacidad de aprender y la adaptabilidad a las nuevas condiciones.
Seria equivoco enfocar la formacion hacia la consecucion de una elevada especializacion.

El adecuar los servicios a las necesidades y preferencias de la demanda implica la
necesidad de efectuar inversiones por parte de las empresas del sector, 1o que requiere,
asmismo, la contribucion de las entidades publicas mediante la concesion de incentivos
adecuados, asi como mediante |a cofinanciacion de cursos de capacitacion.

Por Ultimo, seria necesario emprender actuaciones que permitan propiciar una cierta
desestacionalizacion de la demanda. Las mismas iran destinadas a la tercera edad y a
determinados profesionales con facilidad para disfrutar vacaciones en cualquier época del
ano. En este sentido, se habran de incentivar actividades y organizar actos en los periodos de
més bajo nivel de visitas, asi como diversificar 1os productos turisticos.

Para todo cuanto antecede, se requiere la puesta en marcha de las siguientes lineas de
actuacion:
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22.1. Mayor eficiencia de ladimension de la empresa
22.2. Mgoradelos servicios turisticos
22.3. Desegtacionalizacion de la demanda

23. Mgora del conocimiento, la conservacion y la puesta en valor del patrimonio
histérico

Con este programa se pretende vertebrar territorialmente @ patrimonio histérico
—investigacion, construccion de “productos’ singulares 'y la elaboracion de redes territoriales
interconectadas—, reducir la presién externa —mediante la aplicacion de la legidacion
vigente, € desarrollo de politicas coordinadas y la creacion de servicios municipales y
provinciales de patrimonio histérico—, la educacién con € patrimonio —desarrollo de
unidades didécticas, formacién de nuevos profesionales y d desarrollo de programas de
integracion con @ patrimonio natural—, por Ultimo, aumentar la calidad de los servicios
—incentivar la inverson publica y privada, invertir en la conservacion de los entornos y
desarrollar programas de difusion—. Para todo lo cual se habran de emprender las siguientes
lineas de actuacion:

23.1. Fomentar y coordinar lainvestigacion dd patrimonio desde las ingtituciones

23.2. Catalogar todo @ patrimonio, informatizando los datos y facilitando e acceso a los

mismos

23.3. Consarvar y preservar € patrimonio ante las agresiones dd desarrollismo urbano,
fomentando actitudes positivas ciudadanas, favoreciendo la rgpida intervencion arqueol 6gica
mediante medidas presupuestarias y recursos humanos

23.4. Poner en conocimiento y valor nuestro patrimonio histérico

23.5. Acondicionamiento y mejora de la exposicion dd patrimonio

23.6. Divulgacion de nuestro patrimonio
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23.7. Garantizar la coordinacién y la integracidn de todas las actuaciones que se hagan en
ambito del patrimonio urbano de cada ciudad

24. Fomento de los deportes al aire libre como una modalidad complementaria con el

turismo

Pretende este programa poner su énfasis en la integracion de “turismo y deporte”’ a
través dd senderismo, acampadas, aulas en la naturaleza, deportes de aventura, etc. Es
posible relacionar la actividad deportiva con € rico patrimonio histérico y natural con que
cuenta la provincia, mediante la Ruta de los Cadlillos, de las Batallas, los banearios, las
cafiadas, las veredas, 10s caminos, las antiguas carreteras, las calzadas, las abandonadas vias
del ferrocarril y todas aquellas sendas que recorren nuestra tierra, mediante marchas a pie, en
4x4, hicicleta o caballo; todo lo cua implica la relacion directa del gercicio fisico con los
aspectos culturales y naturales mas representativos. Todo elo, sin olvidar las grandes
posibilidades que ofrecen los espacios protegidos en la provincia. A este respecto se
contempla la siguiente linea de actuacion:

24.1. Fomentar € ecoturismo en todo lo relacionado con los deportes a aire libre,
especialmente del senderismo, apoyando a las empresas de gestion deportiva, respetando
sempred equilibrio de medio ambientey @ patrimonio cultural

25. Diversificacion de infraestr uctur as, espacios ur banosy ecosistemas natur ales

Este programa de fomento tiene como objetivo central cubrir las necesidades de
diversficacibn que presenta la provincia en estos ambitos. ampliar la oferta de
infraestructuras para mejorar su capacidad competitiva en los préximos afos, adecuar los
espacios urbanizados para eevar 1a condiciones de habitabilidad de sus ciudades y recuperar
los ecosistemas naturales en peligro de desaparicion. Para lograrlo, en € plano de las
infraestructuras se presentan actuaciones encaminadas a ampliar y megorar € ferrocarril, las
telecomunicaciones, la potencia instalada de generacion eéctrica, la extension de la red de
gas natural y € mejor aprovechamiento de las aguas subterraneas; en € ambito urbanistico se
plantea diversificar los espacios adecuadamente urbanizados mediante una recuperacion y

revitalizacion de los cascos histéricos, desde € medio ambiente, este programa propone una
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recuperacion de ecosistemas naturales a través de la regeneracion de bosgues de ribera 'y la
restauracion de la vegetacion natural en tierras marginales; por Ultimo, se expone la necesidad
de mejorar la eficiencia energética bajo criterios de sostenibilidad, para lo que se articulan
medidas de aprovechamiento de los distintos potenciales energéticos autoctonos, entre otros
la energia solar o la procedente de la biomasa. Las lineas de actuacion en que se concreta este

programa son:
25.1. Ampliar y megorar € transporte por ferrocarril

25.2. Mgorar |as telecomunicaciones

25.3. Recuperar y revitalizar |os cascos vigjos urbanos

25.4. Aprovechamiento de las aguas subterraneas

25.5. Depuracion y redtilizacion de las aguas residuales

25.6. Incrementar la potencia instalada de generacion e éctrica
25.7. Aprovechamiento de | os recursos energéticos autoctonos
25.8. Extension y mgiora del suministro de gas natural

25.9. Recuperacion de ecosi stemas haturales

26. Adecuacion, mejoray conservacion de infraestructurasy del patrimonio urbanistico
y ambiental

Para alcanzar los objetivos dd Plan no solamente es necesario aumentar € stock de
infraestructuras, espacios mejor urbanizados y devar € nimero de ecosistemas naturales,
sino también mantener y conservar la calidad de la oferta existente. En este sentido, los fines
que pretende cubrir este programa de fomento estan enfocados hacia la mejora de las
infraestructuras actuales, @ aumento en la calidad dd urbanismo provincid y €
mantenimiento de la biodiversdad que aln no se encuentra amenazada por las préacticas no

sostenibles. Para ello, se proponen actuaciones como la adecuacion de las carreteras y €
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aumento del nimero de vias de alta capacidad; devar la calidad de los sistemas de captacién
y distribuciéon de agua potable; mejorar la eficienciay € suministro energético, especialmente
con @ uso de energias renovables; incrementar la calidad de vida en las ciudades, gracias a
una diversa bateria de propuestas urbanigticas; y, por ultimo, conservar y meorar €
patrimonio ambiental mediante proyectos encaminados a reducir la erosién, la contaminacién
urbana, agricola e industrial, mejorar € paisgje y aumentar |os espacios protegidos. Las lineas
de actuacién que habran de ser puestas en practica son:

26.1. Mgora, desdoblamiento de carreteras y reduccion de su impacto ambiental
26.2. Aumento de la calidad urbanistica

26.3. Reduccion de las pérdidas en las redes de abastecimiento de agua

26.4. Conservacion de suelos

26.5. Reduccion y reciclaje de residuos y disminucion de la contaminacion urbana, agricola e
industrial

26.6. Mgorade suministro de energia el éctrica
26.7. Ahorro y €eficiencia energética
26.8. Mantenimiento de la biodiversidad

27. Impulso de una mayor conciencia social y politica en los ambitos del urbanismo, las
infraestructurasy el medio ambiente

Algunos de los problemas detectados en € urbanismo, las infraestructuras y € medio
ambiente persisten desde hace algun tiempo. Con € objetivo de superar estas deficiencias se
plantea, desde € plano urbanistico, la necesidad de realizar actuaciones de concienciacion de
la poblacion para eevar 1os niveles de exigencia ciudadana en € dmbito de la politica urbang;
en d terreno de las infraestructuras, se sugiere impulsar una politica favorable hacia €
ferrocarril, mejorar la cuaificacion de la poblacién para € uso de las tecnologias de la
informacion, racionalizar e consumo de agua y emplear eficientemente los recursos
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energéticos disponibles, especialmente los de carécter renovable; desde € medio ambiente, es
preciso reflexionar sobre las necesidades ambientales en cada municipio, fomentar la
instalacion de sistemas energéticos no contaminantes, animar a la sociedad y a las digtintas
esferas paliticas a compartir la responsabilidad en la solucién de los problemas ambientales y
mejorar el conocimiento en € uso y aprovechamiento de los recursos naturales bajo criterios
de sostenibilidad. La puesta en marcha de este programa se concreta en las siguientes lineas
de actuacion prioritarias.

27.1. Actuaciones de acuerdo con criterios urbanisticos planeados
27.2. Incidir en una palitica favorable al ferrocarril

27.3. Formacion y actualizacion en e &mbito de las tel ecomuni caciones
27.4. Racionalizacién del consumo de agua

27.5. Aumento en la eficacia de las politicas ambientales e impulso de la gestion ambiental de
la administracion local

27.6. Impulso del concepto de responsabilidad compartida en la solucion de los problemas
ambientales dd territorio

27.7. Implicacién social y politica para e uso racional y eficiente de los recursos energéticos

27.8. Mgoray difusion del conocimiento en materia ambiental y aprovechamiento sostenible
de recursos naturales

28. Puesta en mar cha de actuaciones sociales de accion inmediata

Dirige las propuestas a resolver los problemas relacionados con la pobreza, la
emergencia social, la soledad o € abandono y la excluson social. Generalmente son
cuestiones que se solucionan con recursos materiales y con gestion adecuada. Se distinguen
las siguientes lineas de actuacion:
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28.1. Evaluacion de necesidades y programacion que permita una adecuacion a la realidad
provincial y la superacién de déficit y necesidades de la poblacién

28.2. Creacion de infraestructuras sociales consistentes en proveer de equipamientos
accesibles y adecuados a sectores de pobl acion dependientes

28.3. Compensacion de los déficit que impiden € desarrollo auténomo de las personas
29. Puesta en mar cha de actuaciones sociales de intencion r eestr uctur ador a

Encamina las soluciones a los problemas que se derivan del modo de organizacion
social gque es aceptado en nuestra sociedad provincial. Estos problemas, como queda dicho,
suelen ser los mas complejos de evidenciar y de solucionar, no solo por los habitos ante los
déficit y los recursos necesarios sino, sobre todo, por los cambios de mentalidad, ideol 6gicos
y culturales que hay que movilizar para superarlos. Por lo demés, aunque a muy distinto
nivel, toda la sociedad se ve afectada por dichos desgjustes. La toma de conciencia aqui es
clave para efectuar € cambio social necesario. Se diversifica en las siguientes lineas de
actuacion:

29.1. Prospectiva que permita un adecuado conocimiento de la realidad social provincial

29.2. Politicas integradas que favorezcan la comunicacion entre los distintos actores de las

instituciones publicasy las organizaciones sociales

29.3. Reconversion de las politicas socioculturales adaptandolas a las exigencias del presente
y necesidades de | os ciudadanos

29.4. Acciones preventivas que procuren orientar trayectorias biogréficas y colectivas de
acuerdo a las posibilidades y potencialidades del “ mundo desarrollado”

30. Puesta en mar cha de actuaciones sociales de empefio compensator io

Este programa guia las acciones que se conocen como preventivas, pero sobre todo
aqui cumplen una funcion reorientadora hacia lo pretendido. Son medidas muy necesarias
para cambiar € rumbo y € estilo de vida en las nuevas generaciones y, en general, en todo
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tipo de poblacion que requiera adoptar nuevos proyectos y programas de “resocializacion”,
sea éta cultural, laboral, social o emocional. Se requiere la gecucion de las siguientes lineas
de actuacion:

30.1. Acciones de promocion de la identidad por las que se hagan valer ante la propia
ciudadania local |os dementos culturales e identitarios que caracterizan lastierras de Jaén

30.2. Formacion civica mediante la cual se promuevan actitudes solidariasy € interés comin
30.3. Politicas publicas y fomento de recursos que mejoren la gestion social

31. Dinamizacion de la vida cultural, favoreciendo e encuentro con las corrientes

culturales nacionales einter nacionales

Con este programa se pretende vertebrar iniciativas, actividades y eventos —crear
instancias de coordinacion y participacion (Consgos Locales y Provincia de Cultura),
favorecer la cultura participativa sobre la transmisiva, crear circuitos y conectar la vida
universitaria y la cultura activa—, incrementar las infraestructuras culturales de las comarcas,
aumentar los presupuestos institucionales —en las Administraciones Publicas, fomento del
mecenazgo y de las empresas culturales—, por Gltimo, impulsar € interés ciudadano por la
cultura —creacion de la figura del gestor o animador sociocultural en cada municipio,
incrementar la publicidad y la difusén de eventos, impulsar nuevas tendencias y
manifestaciones culturales—. Para todo lo cual se requiere emprender las siguientes lineas de
actuacion:

31.1. Coordinar todos los esfuerzos posibles de |os agentes culturales en una red de espacios,
temporalizacion de programas, confluencia de iniciativas, informacion y difusién

31.2. Destinar a cultura a menos un 5 por 100 de los presupuestos generales de cada
ayuntamiento o institucion superior, recuperando también € canon ded 1 por 100 de obras

publicas para cultura
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32. Fomento dela creatividad, lainnovacién y el papel de los creador es jiennenses

Con este programa se pretende valorar la importancia de la creatividad y de la
innovacion —abrirse alo nuevo sin renunciar a nuestro patrimonio, estimular e integrar a las
personas creativas, recuperar autores nacidos en Jaén y abrirnos a foraneos, apoyo a los
creadores con becas, encargos y selecciones de obra—, estimular la confluencia de los
artistas —ofrecer espacios comunes de creacion y exposicion, favorecer € encuentro cultural,
impulso de equipos en proyectos conjuntos—, establecimiento de nuevos focos de generacion
cultural —estimulos para d impulso de talleres y empresas culturales, incentivo a sectores
afines (editoriales, estudios de grabacion, revistas), conocimiento, informatizacion y difusion
de la agenda de los creadores jiennenses—, por Ultimo, desarrollar € uso de nuevas
tecnologias —favorecer la utilizacion de la informética en la creacidon, mgorar a través de
imagenes la comunicacion creativa, estimular la conexion y difusén de creadores por
Internet—. El impulso de este programa requiere emprender |as siguientes lineas de actuacién
prioritarias.

32.1. Poner en valor @ hecho cultural desde la perspectiva de la creacidn, favoreciendo la
confluencia de todos |os creadores para apoyarse reciprocamente como forma de potenciar la
cultura

32.2. Apostar desde |asinstituciones por la creatividad

33. Imbricacion del mundo de la educacion y de la cultur a, revitalizando la importancia

delas mismas

Este programa pretende acercar e mundo cultural a la educacion y viceversa
-poniendo en evidencia @ valor de la cultura para € desarrollo personal y de los pueblos,
estrechando lazos entre ambos sectores, abriendo los centros educativos a su entorno—,
educar en valores a las nuevas generaciones —dignificacion de la figura y actividad de
profesorado, fomento de los valores civicos y respeto a los derechos humanos, educacion
para la salud, la democracia y € consumo responsable, alcanzar una educacion integral y
respetuosa con todas las culturas y las diferencias por razones de origen, religion o sexo—, la

extension y € aprovechamiento maximo de los recursos educativos y, por ultimo, la meora
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permanente de la cdliidad de la ensefianza —estimulo a la formacion del profesorado en
nuevos méodos, disefio de estrategias de educacion preventiva y habilidades sociales para
evitar sSituaciones de indisciplina y mal comportamiento, favorecer actitudes participativas y
de responsabilidad social, incorporacion de nuevas tecnologias a la educacion, etc.—. Todo
cuanto antecede requiere la puesta en marcha de las siguientes lineas de actuacion:

33.1. Consideracion socia de la educacion y de la cultura como factores decisivos para la

transformacién cualitativa de la sociedad jiennense

33.2. Fomentar permanentemente la calidad de la ensefianza entendida como la deseable
sincronizacion de contenidos (cientificos y culturales adecuados a cada nivel), méodos
(actualizados, activos y eficaces) y relaciones personales (que fomenten e respeto, la
autoestima, la empatia y los valores civicos entre los alumnos); asi como la imprescindible

dignificacion del profesorado

33.3. Aprovechar y rentabilizar todos los recursos educativos y culturales existentes en la

provincia

33.4. Consensuar, entre las administraciones implicadas, un amplio programa de

intervenciones educativas y culturales

33.5. Fomentar valores para € desarrollo integral de la persona y para la convivencia

intercultural
34. Extension de la actividad fisicay deportiva al maximo de poblacion

Este programa trata de incorporar al mayor nimero de personas a la practica deportiva
—difusion de los valores saludables de la actividad fisica, establecimiento de cauces de
promocion dirigidos a los diferentes segmentos y colectivos sociales—, megorar la calidad de
los servicios deportivos —congtruccion de nuevas ingtalaciones y adecuacion de las
existentes e incremento del nimero de profesionales cualificados— v, por Ultimo, dotar con
mayor volumen de recursos econdmicos la practica del deporte base y la coordinacién con la
cultura —dotacién adecuada de los presupuestos municipales del érea de deportes, fomento
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de la pluralidad deportiva (hoy muy sesgada al fitbol) e impulso de la imagen del deporte
base—. En este contexto se pretenden poner en marcha las siguientes lineas de actuacion:

34.1. Incrementar la préctica fisica y deportiva de la sociedad de Jaén completando la red de
equipamientos municipales y comarcales, fomentando su uso pleno y la calidad de sus

asoci aciones, de sus escuelas deportivas y de los técnicos que las dirigen

34.2. Fomentar € deporte base dinamizando € sistema educativo y la politica municipal
deportiva y federativa, o que puede llevarse a cabo a través del curriculum de los programas
de salud y prevencion de drogodependencias, de los materiales didacticos, del deporte
escolar, de las actividades extraescolares, de la Universidad, de la creacion de escuelas
deportivas de aventura y de campamentas, todo elo, estableciendo acuerdos y convenios de
colaboracién con diferentes entidades, formando y especializando técnicos

I1.5. PROGRAMAS DE FOMENTO, LINEAS DE ACTUACION Y PROYECTOS
ESTRATEGICOS

Los 34 programas de fomento y las 163 lineas de actuacion definidas para acanzar €
modelo de provincia disefiado en € objetivo general y en los cuatro ges estratégicos, se
concretan en 215 proyectos especificos, de caracter estratégico, cuya interrelacion con los

programas y lineas se recogen a continuacion.
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PROGRAMA DE FOMENTO 1. MEJORAR EL CONOCIMIENTO SOBRE LA REALIDAD ACTUAL Y LASPOSIBILIDADE

LINEAS DE ACTUACION

1.1. Mgorade conocimiento territorial de la actividad
industrial

1.2. Andlisis delos recursos naturales existentes en la
provincia para su aprovechamiento de caracter industrial
1.3. Estudio de nuevas oportunidades de negocio paralos
productos industriales

PROYECTOS ESTRATEGICOS

1. Estudios especificos de | os sistemas productivos |
2. Estudios de mercados potenciales

3. Redlizacion de un catdl ogo de recursos minerales
4. Foro de coordinacion y seguimiento de los d
industrial

5. Creacion de la Fundacion Universidad-Empresa
6. Red de cooperacion y subcontratacion

PROGRAMA DE FOMENTO 2. PROMOCION DE LA ACTIVIDAD INDUSTRIAL

LINEAS DE ACTUACION

2.1. Potenciar € intercambio de informacién, estrategiasy
actuaciones por parte delos distintos actores participantesen la
promocion industrial

2.2. Implicacion de los diferentes agentes en | os estudios sobre
larealidad industrial y establecimiento de compromisos para
incorporar paulatinamente a sus actuaciones las lineas
estratégicas emanadas de dichas investigaciones

2.3. Creacion de un clima favorable para € desarrollo de
iniciativas industriales

PROYECTOS ESTRATEGICOS

4. Foro de coordinacion y seguimiento de los distint
industrial

6. Red de cooperacion y subcontratacion

7. Centros sectoriales de servicios avanzados einno
8. Plan de ordenacion y promocion del suelo industr
9. Programa de actuacion que impulse la cooperaci@
10. Programa de difusion de los servicios empresari
11. Programa de difusién de las nuevas tecnol ogias
12. Plan de internacionalizacion de la empresa indu
13. Programa de difusién e implantacion de sistema
ambiente

PROGRAMA DE FOMENTO 3. MEJORA DE LASINFRAESTRUCTURASDE APOYO A LA INDUSTRIA PROVINCIAL

LINEAS DE ACTUACION

3.1. Racionalizar la oferta de suelo industrial

3.2. Cudificar € suelo, tanto presente como futuro

3.3. Incrementar lared de infraestructuras existentes (gas,
tel ecomunicaciones, etc.)

PROYECTOS ESTRATEGICOS

8. Plan de ordenacion y promocion del suelo industr
14. Ampliar lared de fibra dptica

15. Extension de lared de transporte y distribucién
16. Incrementar la capacidad de lared de altay mec
industrial y € suministro en lared de distribucién




PROGRAMA DE FOMENTO 4. ARTICULACION DEL SISTEMA CIENCIA-TECNOLOGIA-INDUSTRIA

LINEASDE ACTUACION

4.1. Fomentar laincorporacion alos Programas Nacionales e
Internacionales de |+D de nuevos grupos de investigacion,
aprovechando la orientacion del V Programa Marco |+D dela
Uni6n Europea

4.2. Promover |a colaboracion efectiva entre € entorno
cientifico-tecnolégico y € tejido productivo para que €
primero oriente susinvestigaciones alas necesidades real es del
segundo

PROYECTOS ESTRATEGICOS

5. Creacion de la Fundacion Universidad-Empresa
7. Centros sectoriales de servicios avanzados einno
10. Programa de difusion de los servicios empresari
17. Plan Provincial de Investigacién Cientificay De

PROGRAMA DE FOMENTO 5. IMPULSAR UN MODEL O DE DESARROLLO ECONOMICO SOSTENIBLE

LINEAS DE ACTUACION

5.1. Lautilizacion y € aprovechamiento de los subproductos y
residuos, tanto agricolas como industriales

5.2. Fomentar la puesta en marcha deiniciativas parala
creacion de empresas de reciclaje y tratamiento de residuos
5.3. Paotenciar un modelo de desarrollo sostenible en € entorno
de los parques naturales de la provincia

PROYECTOS ESTRATEGICOS

13. Programa de difusién e implantacion de sistema
ambiente

18. Consgo Provincial de Desarrollo Sostenible

19. Aprovechar |os recursos biomésicos para la inst:
20. Instalacién de centrales de cogeneracion en los ¢
térmica

21. Establecer las estructuras necesarias para el apro
forestales

22. Establecer las estructuras necesarias para € aprt
industriales y ganaderos

23. Planificacion edlica de la provincia de Jaén

24. Fomentar lainstalacion de sistemas fotovoltaico
25. Fomento de |l os cultivos energéticos en tierras m




PROGRAMA DE FOMENTO 6. IMPULSO A LA COOPERACION EMPRESARIAL Y MEJORA DE LA COMPETITIVIDAD

LINEAS DE ACTUACION

6.1. Concienciar al empresariado de las ventajas que se derivan
de la pertenencia a un sistema productivo local

6.2. Creacion de asociaciones de empresas parala
comercializacion (interior o exterior)

6.3. Fomento de laimagen de determinados productos/sectores
6.4. Camparias de concienciacion sobre | os servicios avanzados
y Su repercusion sobre la competitividad (disefio, calidad,
logistica, laboratorios, ingenieria, telecomuni caciones,

etc.)

PROYECTOS ESTRATEGICOS

4. Foro de coordinacion y seguimiento de los distint
industrial

6. Red de cooperacion y subcontratacion

7. Centros sectoriales de servicios avanzados e inno
9. Programa de actuacién que impulse la cooperaci ¢
10. Programa de difusion de los servicios empresari
11. Programa de difusién de las nuevas tecnol ogias
12. Plan de internacionalizacion de la empresa indu
13. Programa de difusion e implantacion de sistema
ambiente

PROGRAMA DE FOMENTO 7. MEJORA DE LA POSICION COMPETITIVA DE LASEMPRESAS COMERCIALES

LINEASDE ACTUACION

7.1. Propiciar laincorporacion de empresarios jovenes
7.2. Facilitar la contratacion de jévenes trabajadores
7.3. Mgjora de la capacitacion técnicay profesional de
empresarios y trabajadores

7.4. Mgoratecnolégica y organizativa

7.5. Fomento de |as nuevas férmulas comerciales

7.6. Racionalizacion de los costes de explotacion

7.7. Fomento de iniciativas empresarial es innovadoras

PROYECTOS ESTRATEGICOS

26. Panel deincentivos fiscales en la actividad com
27. Plan de animacién comercial

28. Plan de formacion comercial

29. Creacion de un Centro Empresarial de Servicios
30. Emision/potenciacion de una tarjeta comercial
31. Creacion de un Centro Comercia Virtual

32. Creacion de iméagenes corporativas en € sector «
33. Realizacion y gecucion de un Plan de Urbanisr
habitantes

34. Realizacion y gecucion de un Programa de Urbk
20.000 hahitantes)




PROGRAMA DE FOMENTO 8. CREACION DE UN SISTEMA DE INFORMACION COMERCIAL

LINEAS DE ACTUACION

8.1. Desarrallo de programas de investigacion

8.2. Mgjorar lainformacién sobre la estructura y cambios del
sector

8.3. Incremento del conocimiento de las caracteristicas y
tendencias de la demanda

8.4. Andlisis de la coyuntura comercial

PROYECTOS ESTRATEGICOS

29. Creacion de un Centro Empresarial de Servicios
30. Emision/potenciacion de unatarjeta comercial
31. Creacion de un Centro Comercial Virtual

35. Actualizacion permanente del Censo Comercial
36. Creacion, impulso y mantenimiento permanente
gréfica comercial (SIGC) de ambito provincial

37. Boletin de coyuntura econémico-comercial

PROGRAMA DE FOMENTO 9. MEJORA DE LA COOPERACION INTEREM PRESARIAL

LINEASDE ACTUACION

9.1. Apoyo técnico a organizaciones empresariales de
comerciantes

9.2. Fomento de la creacion de centrales de compras

9.3. Incentivar e establecimiento de imagenes corporativas
comunes

9.4. Gestion de servicios comunes

9.5. Fomento de la integracion vertical y horizontal

9.6. Incentivar |os centros comerciales de iniciativa privada

PROYECTOS ESTRATEGICOS

26. Panel deincentivos fiscales en la actividad come
27. Plan de animacién comercial

29. Creacion de un Centro Empresarial de Servicios
30. Emision/potenciacion de unatarjeta comercial
31. Creacion de un Centro Comercial Virtual

32. Creacion de imagenes corporativas en € sector (
33. Realizacion y gecucion de un Plan de Urbanisr
habitantes

34. Realizacion y gecucion de un Programa de Urbk
20.000 habitantes)

PROGRAMA DE FOMENTO 10. ORDENACION Y ADECUACION DEL ESPACIO URBANO COMERCIAL

LINEAS DE ACTUACION

10.1. Elaboracion de un Sistema de | nformacion Geogréfica
Comercial

10.2. Ordenacion comercial seguin necesidades de la demanda
10.3. Adecuacion urbanistica'y de servicios a las necesidades
comerciales

10.4. Identificacién de nuevo suelo comercial

10.5. Fomento de los mercados de abastos

10.6. Adecuacion de las infraestructuras urbanas para los
mercadillos

PROYECTOS ESTRATEGICOS

33. Realizacion y gecucion de un Plan de Urbanisr
habitantes

34. Realizacion y gecucion de un Programa de Urbk
20.000 habitantes)

36. Creacion, impulso y mantenimiento permanente
comercial (SIGC) de ambito provincial

38. Realizacion y gecucion de un programa de adec
39. Realizacion y gjecucion de un programa de adec
40. Inclusién de memorias comerciales en los plane




PROGRAMA DE FOMENTO 11. INTEGRACION DE LOS SERVICIOSCOMERCIALESEN LA ECONOMIA PROVINCIAL

LINEAS DE ACTUACION

11.1. Fomento de la creacion de canales de distribucion
comercial paralas empresas industriales

11.2. Comercializacion de productos provinciales a través del
comercio autéctono

PROYECTOS ESTRATEGICOS
27. Plan de animacién comercial
29. Creacion de un Centro Empresarial de Servicios

PROGRAMA DE FOMENTO 12. PROMOCION DEL EMPLEO

LINEASDE ACTUACION

12.1. Fomentar |os nuevos yaci mientos de empleo

12.2. Financiacion y formacion de gestores de empresas de
economia social

12.3. Formacion en autoempleo: aspectos técnicosy
financieros

12.4. Fomento del espiritu emprendedor en los niveles
educativos medio y superior

12.5. Hacer més directa, facil y eficaz la interrelacion entre
ofertay demanda |aboral

12.6. Aplicar paliticas activas de empleo que reduzcan € fuerte
desfase entre la oferta y la demanda de trabajo

12.7. Establecimiento de mecanismos para detectar nuevos
empleos y nuevas posibilidades empresariales

PROYECTOS ESTRATEGICOS

41. Creacion dd Foro Provincial de Seguimientoy E
42. Constitucion de un foro por € empleo en la prov
43. Constitucion de un foro de empleo publico en la
44, Constitucion de foros sectoriales de empleo-forr
y precariedad en € empleo

45. Creacion de un foro parala reduccion de la ecor
46. Potenciacion de la figura de agente paralaigual
figuras similares

47. Impulsar la formacién de mano de obra cualifice
48. Fomento de la actitud emprendedora y de la cult
49. Creacion de un centro de difusién empresarial
50. Creacion de Escuel as de Empresas en |as comart
de Seguray El Condado

51. Creacion de centros municipales de formacion e
52. Creacion de un centro especial de teletrabajo




PROGRAMA DE FOMENTO 13. MEJORA DE LA INSERCION LABORAL

LINEAS DE ACTUACION

13.1. Recursos formativos y econémicos para combatir € desempleo de
mayor dificultad

13.2. Potenciar laformacién y € autoempleo para los mayores de 40
afios

13.3. Fomento de la primera contratacién de jovenes titulados sin
experiencia

13.4. Crear empresas publicas deinsercién social y laboral que palien
€ desempleo de larga duracion

13.5. Incentivar la movilidad laboral, teniendo en cuenta que esta
decisién depende, entre otros, de factores familiares, del nivel de
estudios y de lafacilidad de acceso ala vivienda

13.6. Centros especiales de empleo

13.7. Escudlas Taller y Casas de Oficios dirigidas a jévenes menores de
25 afos, potenciando la participacion de la mujer

13.8. Puesta en marcha de talleres de empleo, dirigidos a personas en
paro de larga duracion, mayores de 40-45 afios con bajo nivel de
formacion o con necesidades de recualificacion profesional

13.9. Garantizar al alumnado de Formacion Profesional (ocupacional o
reglada) |a realizacion de préacticas en centros de trabajo, estableciendo
convenios de colaboraci6n entre las administraciones educativas y de
empleo con empresas e instituciones

13.10. Establecer una regulacion paralarealizacion de précticas no
laboral es para personas con titulacion de grado superior

13.11. Conciliar lavidalaboral con lavidafamiliar parareforzar la
politicadeigualdad de oportunidades entre hombresy mujeres

PROYECTOS ESTRATEGICOS

41. Creacion dd Foro Provincial de Seguil
Empleo

42. Constitucion de un foro por € empleo
43. Constitucion de un foro de empleo puk
44, Congtitucion de foros sectoriales de en
estacionalidad y precariedad en € empleo
45, Creacion de un foro parala reduccién
46. Potenciacion de la figura de agente pa
(AIOM) o figuras smilares

47. Impulsar la formacién de mano de obr:
48. Fomento de la actitud emprendedora y
49. Creacion de un centro de difusion emg
50. Creacion de Escuelas de Empresas en
Cazorla, Sierrade Seguray El Condado
51. Creacion de centros municipales de fol
52. Creacion de un centro especial detelel




PROGRAMA DE FOMENTO 14. FOMENTO DE LA CONTRATACION

LINEASDE ACTUACION

14.1. Megorar |os sistemas de intermediacion para hacer mas
transparentes | os mecanismos de contratacion en determinados
sectores, incidiendo en la formacion interna de nuestras empresas
14.2. Constitucién de bolsas de trabajo sectoriales entre |os agentes
sociales que posibiliten conocer las caracteristicas del universo de
desempleadosy su cualificacion, para concretar | as acciones formativas
necesarias, la seleccion para su adecuacion al puesto detrabajoy €
reparto del mismo

14.3. Articular programas de accion positivos especificos para la mujer
y los desempleados de larga duracién, a través de aspectos como la
flexibilidad y la contratacion a tiempo parcial

14.4. Introducir la figura del “agente de igualdad” en organizaciones
sociales (sindicatos y empresarios), organismos publicos, empresas,
€tc., con € fin de garantizar |a adopcion de medidas de accién positiva,
mediar en los conflictos laborales de las mujeres, potenciar la
formacion, € accesoy la promocion de la mujer dentro de la empresa,
todo ello desde dentro de | as propias organizaciones

PROYECTOS ESTRATEGICOS

41. Creacion dd Foro Provincial de Seguil
Empleo

42. Constitucion de un foro por € empleo
43. Constitucion de un foro de empleo puk
estacionalidad y precariedad en € empleo
45, Creacion de un foro parala reduccién
46. Potenciacion de la figura de agente pa
(AIOM) o figuras smilares

47. Impulsar la formacién de mano de obr:
48. Fomento de la actitud emprendedora y
49. Creacion de un centro de difusién emg
50. Creacion de Escuelas de Empresas en
Cazorla, Sierrade Seguray El Condado
51. Creacion de centros municipales de fol
52. Creacion de un centro especial detele




PROGRAMA DE FOMENTO 15. MEJORA DE LA FORMACION PROFESIONAL Y OCUPACIONAL

nmi>xXavivil iavulra pUI wuc na pl U}JIO.U O‘U a

15.8. Extender la formacion continua para reducir y eliminar la eventualidad
15.9. Fijar como objetivo de los talleres ocupacionales € gjuste ala demanda
puntual de puestos de trabajo

15.10. Camparias de dignificacion de la Formacién Profesional

15.11. Adaptar la formacion ocupacional ala demanda previsible

15.12. Cursos de formacion ocupacional que incorporen y expliquen las
modernas tecnologias y |os nuevos sistemas de organizaci n

15.13. Talleres ocupacionales para jovenes y mujeres en colaboracion con
empresas de ciertos sectores

15.14. Planes de formacion e informacién a empresarios para la introduccion de
nuevas tecnol ogias

PROYECTOS ESTRATEGICOS
5. Creacion de la Fundacion Unive
7. Centros sectoriales de servicios
9. Programa de actuacion que impi
territorio

10. Programa de difusion delos se
11. Programa de difusién delas nt
17. Plan Provincial de Investigaci¢
41. Creacion dd Foro Provincial d
el Empleo

estacionalidad y precariedad en €l
46. Potenciacion de la figura de a¢
mujer (AIOM) o figuras similares
47. Impulsar la formacion de manc
50. Creacion de Escuelas de Empr
de Cazorla, Sierrade Seguray El (
51. Creacion de centros municipal
52. Creacion de un centro especial
53. Escuela de Gestion Industrial
54. Master en desarrollo local

55. Creacion de un Observatorio p




PROGRAMA DE FOMENTO 16. POTENCIAR UNA MAYOR IMPLICACION DE LOSAGENTESSOCIALESY LASADMIM

LINEAS DE ACTUACION

16.1. Consgtitucion de un foro para conseguir un pacto por € empleo en la
provincia de Jaén, entre los agentes sociales, que contemple, como minimo,
acuerdos sobre tiempo de trabajo, jornada, horas extraordinarias, regulacién del
pluriempleo, potenciacién de la contrataci 6n indefinida, economia sumergida,
compromisos de insercion de los colectivos excluidos y menos favorecidos y
formacion

16.2. Constitucioén de un foro que obtenga un acuerdo por € empleo en las
Administraciones Plblicas y que contemple la eliminacién de la contratacién
temporal y su transformacion en indefinida, la eliminacién de horas extras
habituales y su conversion en contrataciones

16.3. Recabar de las Administraciones Pdblicas |a inversion necesaria para que
en la provincia de Jaén se creen las condiciones para un aumento de las
actividades productivas que sirvan de motor alas privadas

16.4. Realizacion de campafias de informacion a la ciudadania de la necesidad
del cumplimiento de los derechos |aborales

16.5. Mayores medios para la actuacién de la Inspeccién de Trabajo y Seguridad
Social

16.6. Realizar un proyecto de “sello de calidad” paralas empresas que conciban
la optimizacién de los recursos basandose en |a estabilidad y calidad del empleo
y en un model o transparente de rel aciones laborales

PROYECTOS ESTRATEGICOS
42. Constitucion de un foro por

43. Constitucion de un foro de emj
44, Congtitucion de foros sectorial
estacionalidad y precariedad en €l

45, Creacion de un foro paralare
51. Creacion de centros municipal

PROGRAMA DE FOMENTO 17. CREACION DE EMPLEO EN NUCLEOSRURALES, PARA EVITAR LA EMIGRACION Y

LINEASDE ACTUACION

17.1. Creacion de Institutos Municipal es de Empleo

17.2. Incrementar € Programa de Iniciativas Locales de
Empleo

17.3. Servicios personales para la atencion y cuidado de la

infancia, personas mayores, enfermas y minusvalidos

17.4. Establecer actuaciones desde el Servicio Publico de
Empleo parala financiacion de estudios de viabilidad y
desarrollo de proyectos concretos

17.5 Apoyo alos Grupos de Desarrollo Rural de las comarcas
de Jaén como marco de participacion y convergencia del tgido
soci oecondmico e institucional

PROY ECTOS ESTRATEGICOS

44, Congtitucion de foros sectorial es de empleo-forr
precariedad en € empleo

47. Impulsar la formacién de mano de obra cualifice
48. Fomento de la actitud emprendedora y de la cult
50. Creacion de Escuel as de Empresas en |as comart
de Seguray El Condado

51. Creacion de centros municipales de formacion e
56. Extension del regadio del olivar en zonas de mo




PROGRAMA DE FOMENTO 18. MEJORA CONSTANTE DE LA CALIDAD DE LOSACEITESY EL DESARROLLO DE UN

oliva virgenes provinciales, posicionandol os como aceites de
calidad y altamente saludables

18.2. Producir y estimular la produccién de aceites de calidad,
en un contexto de seguridad alimentaria, satisfaciendo las
nuevas demandas de la sociedad

18.3. Potenciar la presencia de | os productores jiennenses en
los circuitos comerciales del aceite envasado

18.4. Fomentar y transformar la actitud comercial del sector
para que pueda gestionar € cambio, impregnandolo de
dinamismo y dotandolo de agilidad, flexibilidad y
adaptabilidad

PROYECTOS ESTRATEGICOS

57. Redlizar campafias de comunicacion sobre los a
finales

b8. Reallzar campanas de Comunicacion sobre 10S &
59. Realizar campafias de comunicacion sobre las de
60. Desarrallar lamarca“Picual Jaén”

61. Creacion del Fondo parala Promocion del Aceit
62. Creacion de centrales de ventas de aceite de oli\
63. Fomento de la produccién de aceites con denomi
64. Fomento de |a produccion de aceites ecol 6gicos )
65. Proyectos de comercializacion del aceite de olivi
66. Creacion de centrales de compras y de servicios
67. Creacion de empresas especializadas de servicic
68. Implantacion de sistemas de gestion integrada d
oliviculturay elaiotecnia

PROGRAMA DE FOMENTO 19. GESTION EFICIENTE DE LASESTRUCTURASPRODUCTIVASOLEICOLASY MEJOR/

UNA AGRICULTURA SOSTENIBLE

LINEAS DE ACTUACION

19.1. Dinamizar € sector hacia d logro de un desarrollo
sostenible, reduciendo € impacto ambiental

19.2. Transformar la cultura del sector, orientandolo haciala
gestion racional de los inputs

19.3. Considerar |os subproductosy residuos ddl olivar como
fuentes de valor anadido

19.4. Impulsar € alivar en € marco de una politica de
desarrallo rural

PROY ECTOS ESTRATEGICOS

62. Creacion de centrales de ventas de aceite de oli\
63. Fomento de la produccién de aceites con denomi
64. Fomento de |a produccion de aceites ecol 6gicos)
66. Creacion de centrales de comprasy de servicios
67. Creacion de empresas especializadas de servicic
68. Implantacion de sistemas de gestion integrada d
oliviculturay eaiotecnia




PROGRAMA DE FOMENTO 20. FOMENTO EN EL SECTOR OLEICOLA DE UNA CULTURA EMPRESARIAL QUE APUE

LINEASDE ACTUACION

20.1. Aumentar € capital humano através de unaformacion de
calidad que responda a | as necesidades del sector

20.2. Potenciar € nivel cientifico-tecnol 6gico, mediante la
innovacion y lainvestigacion de alto nivel

PROYECTOS ESTRATEGICOS

69. Creacion del Parque del Aceitey del Olivar

70. Elaboracién de un manual de puestos de trabajo
oliva

71. Licenciatura en Oliviculturay Elaiotecnia

72. Ciclos formativos en Oliviculturay Elaiotecnia

73. Programa de incorporacion de titulados univers
74. Programa de formacion continua en € sector ole
75. Creacion del Comité de Coordinacion de Activit
76. Creacion del Centro de Investigacion y Desarrol

PROGRAMA DE FOMENTO 21. CONSECUCION DE UNA OFERTA TURISTICA MASCOMPETITIVA

LINEAS DE ACTUACION

21.1. Consolidacion de la oferta existente

21.2. Diversificacion de la oferta complementaria
21.3. Mayor articulacion interna de los flujos turisticos
provinciales

21.4. Creacion de productos turisticos

21.5. Creacion de canales de comercializacion

21.6. Mgoradelasinfraestructurasy servicios

PROYECTOS ESTRATEGICOS

77. Creacion del Patronato Provincial de Turismo
78. Puesta en marcha de la Feria Regional de Turisr
79. Creacion de la Comisién Provincia de Turismo
80. Creacion de una Red de Aldeas Ecol6gicas de C
81. Creacion de una Agencia Mayorista-Minorista
82. Creacion de oficinas de servicios turisticos

83. Creacion del Observatorio turistico de la provin
84. Creacion de productos turisticos comarcales

PROGRAMA DE FOMENTO 22. APOYO A LA COMPETITIVIDAD EMPRESARIAL DEL SECTOR TURISTICO

LINEAS DE ACTUACION

22.1. Mayor €ficiencia de la dimensién de la empresa
22.2. Meora de los servicios turisticos

22.3. Desestacionalizacion de la demanda

PROYECTOS ESTRATEGICOS

77. Creacion del Patronato Provincial de Turismo
79. Creacion de la Comision Provincial de Turismo
81. Creacion de una Agencia Mayorista-Minorista
83. Creacion del Observatorio turistico de la provin
85. Creacion de un Centro de Formacion en Activid
86. Creacion de un master turistico universitario




PROGRAMA DE FOMENTO 23. MEJORA DEL CONOCIMIENTO, LA CONSERVACION Y LA PUESTA EN VALOR DEL |

LINEASDE ACTUACION

23.1. Fomentar y coordinar lainvestigacion del patrimonio desde
lasinstituciones

23.2. Catalogar todo € patrimonio, informatizando los datos y
facilitando & acceso alos mismos

23.3. Conservar y preservar € patrimonio ante las agresiones del
desarrollismo urbano, fomentando actitudes positivas ciudadanas,
favoreciendo la répida intervencion arqueol 6gica mediante
medidas presupuestarias y recursos humanos

23.4. Poner en conocimiento y valor nuestro patrimonio histérico
23.5. Acondicionamiento y mejora de la exposicion del
patrimonio

23.6. Divulgacion de nuestro patrimonio

23.7. Garantizar la coordinacion y laintegracion de todas las
actuaciones que se hagan en € ambito del patrimonio urbano de
cada ciudad

PROYECTOS ESTRATEGICOS

87. Desarrdllar e Centro Andaluz de Arqueologia ll
88. Crear € Centro de Estudios Renacentistas

89. Crear una base de datos sobre e patrimonio pro
90. Plan de Proteccion Provincial del Patrimonio
91. Recuperacion de | os cascos historicos de las ciul
92. Cuidar y restablecer € paisgje urbano de nuestro
rural

93. Publicacion del mapa de recursos patrimoniales
94. Ruta de las pinturas rupestres

95. Apoyo ala puesta en valor de la riqueza renacer
96. Expresa declaracion del Parque Arqueol ogico di
97. Programa de dinamizacién de los museos

98. Creacion del Museo de Arte Ibérico

99. Exposicion Permanente del Renacimiento

100. Acondicionamiento del entorno, iluminacion y
monumentos mas emblematicos de la provincia
101. Acceso compartido al patrimonio en manos ecl
religiosos, articulando convenios de colaboracion
102. Uso activo de nuestro patrimonio como marco |
103. Programa para plasmar nuestro patrimonio en i
104. Difundir nuestro patrimonio en todos |os ambit
105. Proyecto de patrimonio, comercio y artesania
106. Coordinacion de las comisiones de patrimonio

PROGRAMA DE FOMENTO 24. FOMENTO DE LOSDEPORTESAL AIRE LIBRE COMO UNA MODALIDAD COMPLEM

LINEASDE ACTUACION

24.1. Fomentar € ecoturismo en todo |o relacionado con los
deportes al airelibre, especialmente del senderismo, apoyando a
las empresas de gestion deportiva, respetando siempre €
equilibrio del medio ambientey e patrimonio cultural

PROYECTOS ESTRATEGICOS
107. Programa para aprovechar 10s recursos natural:




PROGRAMA DE FOMENTO 25. DIVERSIFICACION DE INFRAESTRUCTURAS, ESPACIOSURBANOSY ECOSISTEMAS

LINEASDE ACTUACION

25.1. Ampliar y mejorar € transporte por ferrocarril

25.2. Mgorar |las telecomunicaciones

25.3. Recuperar y revitalizar |0s cascos vigjos urbanos

25.4. Aprovechamiento de |as aguas subterraneas

25.5. Depuracion y reutilizacion de las aguas residuales

25.6. Incrementar la potencia instalada de generacion el éctrica
25.7. Aprovechamiento de | os recursos energéticos autéctonos
25.8. Extension y mejora del suministro de gas natural

25.9. Recuperacion de ecosistemas naturales

PROYECTOS ESTRATEGICOS

14. Ampliar lared de fibra dptica

15. Extension de lared de transporte y distribucién

19. Aprovechar los recursos biomésicos para lainst:
20. Instalacién de central es de cogeneracion en los
térmica

21. Establecer las estructuras necesarias para el apro
forestales

22. Establecer las estructuras necesarias para € aprt
industriales y ganaderos

23. Planificacion edlica de la provincia de Jaén

24. Fomentar lainstalacion de sistemas fotovoltaico
25. Fomento de los cultivos energéticos en tierras m
108. Construccion de estaciones intermodal es de tre
109. Creacion de un centro logistico de distribucién
110. Mgoray adecuacion del trazado delaslineas f
111. Formacion y actualizacion en € uso de las nue
112. Plan de formacion y concienciacion urbanistice
113. Conservar y recuperar la arquitecturatradicion
114. Reurbanizacién de areas en ruinasy revitalizac
115. Estudios de accesibilidad alos cascos historicc
116. Mgora de los sistemas de captacion y abastecil
117. Estudio del capital hidrogeol égico de la provin
118. Elaboracion de un Plan Director de Aprovecha
119. Mg orar las redes municipal es de saneamiento
120. Ejecucion y puesta en funcionamiento de las de
121. Normativa que incentive las instal aciones para
nueva construccion

122. Incrementar € uso de sistemas fotovol tai cos pal
rurales

123. Aplicar criterios de ahorro y eficiencia energéti
124. Fomentar la recuperacion de minicentrales hidi
125. Transformar AGENER en la Agencia Provinci:
126. Incentivar y fomentar e abandono del cultivo €
vegetacion natural

127. Recuperacion de bosques de galeriaoriberay -




PROGRAMA DE FOMENTO 26. ADECUACION, MEJORA Y CONSERVACION DE INFRAESTRUCTURASY DEL PATRINM

LINEAS DE ACTUACION

26.1. Mg ora, desdoblamiento de carreterasy
reduccién de su impacto ambiental

26.2. Aumento de la calidad urbanistica
26.3. Reduccién de | as pérdidas en las redes
de abastecimiento de agua

26.4. Conservacion de suelos

26.5. Reduccién y reciclaje de residuos y
disminucion de la contaminacién urbana,
agricola eindustrial

26.6. Mgoradd suministro de energia
eléctrica

26.7. Ahorroy eficiencia energética

26.8. Mantenimiento de |a biodiversidad

PROYECTOS ESTRATEGICOS

16. Incrementar la capacidad delared de altay media tension para garantiz
19. Aprovechar los recursos biomasicos para lainstalacion de centrales de
20. Instalacién de central es de cogeneracion en los sectores industriales cor
25. Fomento de |l os cultivos energéticos en tierras marginales

112. Plan de formacion y concienciacion urbanistica

113. Conservar y recuperar la arquitectura tradicional

114. Reurbanizacion de areas en ruinasy revitalizacion de los cascos histor
115. Estudios de accesibilidad a | os cascos historicos

116. Mgora de los sistemas de captacion y abastecimiento de agua

119. Mg orar |as redes municipal es de saneamiento

120. Ejecucion y puesta en funcionamiento de las depuradoras de cada mur
121. Normativa que incentive las instal aciones para dotar de agua caliente
123. Aplicar criterios de ahorro y eficiencia energética en la edificacion
124. Fomentar la recuperacion de minicentrales hidraulicas

126. Incentivar y fomentar el abandono del cultivo en tierras marginalesy |
127. Recuperacion de bosques de galeria o ribera'y fomento de setos y lind
128. Desdoblamiento de |a carretera A-316 Ubeda a Cabra por Jaén

129. Desdoblamiento de la carretera N-322 Linares-Albacete

130. Desdoblamiento de la carretera A-306 Jaén-El Carpio

131. Desdoblamiento de la carretera N-432 Coérdoba-Granada

132. Acondicionamiento, variantes de trazado y refuerzo y ensanches de ca
133. Acondicionamiento de | as carreteras de la red secundaria

134. Disminucion del impacto ambiental de las autoviasy otras carreterasi
135. Aumentar los espacios libresy las zonas verdes

136. Integracion armonica del mobiliario urbano y € ementos incorporados
137. Planificacién de suelos no urbanizables

138. Considerar las realidades de aglomeracion urbana en los planeamientc
139. Mgorar las redes municipales de distribucion de agua potable

140. Empleo de cultivos y précticas agricolas alternativas en terrenos susce
141. Dotar alos embal ses de reciente o nueva construccion de cinturones e
erosion

142. Disminucion de pesticidas en la agricultura

143. Instalacion de estaciones de control de la calidad de las aguas en todo:
144. Ejecucion y mejoradel 11 Plan Director de Residuos Solidos Urbanos
145. Instalacion de una segunda inyeccion de 220 kV en lared de transport
146. Mejora delared de distribucion eléctrica para incrementar la calidad
147. Disefio de los nuevos tendidos €l éctricos compatibles con la conservac
normativa vigente

148. Dotacion de la figura de parque natural a las Sierras Subbéticas de Ja




PROGRAMA DE FOMENTO 27. IMPUL SO DE UNA MAYOR CONCIENCIA SOCIAL Y POLITICA EN LOSAMBITOSDEI

EL MEDIO AMBIENTE

LINEAS DE ACTUACION

27.1. Actuaciones de acuerdo con criterios urbanisticos
planeados

27.2. Incidir en una politica favorable al ferrocarril

27.3. Formacion y actualizacion en € ambito de las
telecomuni caciones

27.4. Racionalizacion del consumo de agua

27.5. Aumento en |la €ficacia de | as paliticas ambientales e
impulso de |a gestion ambiental de la administracion local
27.6. Impulso del concepto de responsabilidad compartida en
la solucion de los problemas ambientales del territorio

27.7. Implicacion social y politica para € uso racional y
eficiente de | os recursos energéticos

27.8. Mgoray difusion del conocimiento en materia
ambiental y aprovechamiento sostenible de recursos naturales

PROYECTOS ESTRATEGICOS

23. Planificacion edlica de la provincia de Jaén
24. Fomentar lainstalacién de sistemas fotovalt:
108. Construccion de estaciones intermodal es dt
110. Mgoray adecuacion del trazado delasline
111. Formacion y actualizacion en € uso delas
112. Plan de formacion y concienciacién urbanit
113. Conservar y recuperar la arquitecturatradic
114. Reurbanizacién de areas en ruinas y revital
116. Mgora de |l os sistemas de captacion y abas
117. Estudio del capital hidrogeol égico de la pr¢
121. Normativa que incentive las instalaciones
de nueva construccion

122. Incrementar € uso de sistemas fotovoltaicc
instalaciones rurales

123. Aplicar criterios de ahorroy eficiencia enel
125. Transformar AGENER en la Agencia Provi
137. Planificacion de suelos no urbanizables
143. Inslalacion de estaciones ae control ae 1a Ci
exhaustivo control de vertidos

149. Modificacién de latarifacion del agua para
150. Realizacion de un plan de medio ambiente
151. Planificacion dela Agenda Local 21 en cac
152. Constitucion de consegjos locales de medio
153. Realizacion de campafias de educacion ami
154. Campafia de difusion y formacién en ahorr
155. Ingtituto de Investigacion y Desarrollo Tecr
de Recursos Naturales

156. Elaboracién de un mapa de riesgos geol 6gi
deterioros de las infraestructuras




PROGRAMA DE FOMENTO 28. PUESTA EN MARCHA DE ACTUACIONES SOCIALESDE ACCION INMEDIATA

LINEASDE ACTUACION

28.1. Evaluacion de necesidades y programacion que permita
una adecuacion alarealidad provincial y la superacion de
déficit y necesidades de |a poblacion

28.2. Creacion de infraestructuras sociales consistentes en
proveer de equipamientos accesibles y adecuados a sectores de
poblacién dependientes

28.3. Compensacion de |os déficit que impiden € desarrollo
auténomo de |as personas

PROYECTOS ESTRATEGICOS

157. Elaborar un inventario de situacién de carenci¢
158. Incrementar € nimero de residencias protegid:
considerar nuevas férmulas de atencion

159. Mg orar la escolarizacion de los inmigrantes
160. Creacion de ludotecas en |os centros municipal
161. Potenciar la construccién de viviendas sociales
162. Ampliar lared de pisos asistidos para mujeres

PROGRAMA DE FOMENTO 29. PUESTA EN MARCHA DE ACTUACIONES SOCIALESDE INTENCION REESTRUCTUR

LINEASDE ACTUACION

29.1. Prospectiva que permita un adecuado conocimiento de la
realidad social provincial

29.2. Paliticas integradas que favorezcan la comunicacion
entre los distintos actores de las instituciones publicas y las
organizaciones sociales

29.3. Reconversion de las paliticas sociocul turales
adaptandolas alas exigencias del presente y necesidades de los
ciudadanos

29.4. Acciones preventivas que procuren orientar trayectorias
biogréficas y colectivas de acuerdo alas posibilidades y
potencialidades del “ mundo desarrollado”

PROYECTOS ESTRATEGICOS

163. Creacion del Observatorio social dela provinci
164. Unificacion de criterios y coordinacion en mate
165. Reconversion de los centros culturales en centr
166. Plan de accion social integrado para centros ed
deprimidas tanto urbanas como rurales

167. Impulsar las medidas preventivas del Plan Proy
168. Promover acciones encaminadas a favorecer la




PROGRAMA DE FOMENTO 30. PUESTA EN MARCHA DE ACTUACIONES SOCIALES DE EMPENO COMPENSATORIO

LINEAS DE ACTUACION

30.1. Acciones de promocion de laidentidad por las que se
hagan valer ante |a propia ciudadania local |os € ementos
culturales e identitarios que caracterizan las tierras de Jaén
30.2. Formacion civica mediante la cual se promuevan
actitudes solidariasy € interés comuin

30.3. Paliticas publicas y fomento de recursos

que mejoren la gestion social

PROYECTOS ESTRATEGICOS

169. Creacion de una oficina de informacion provin
5.000 habitantes a través de laimplantacion delos g
170. Aproximar € universo politico y la accion pabl
171. Creacion delared de escuelas de verano paral
172. Favorecer lainvestigacion y encuentros provin
173. Dotacion de centros de promocién juvenil: urbe
174. Diversificar y versatilizar los centros pablicos (
175. Favorecer lasrelaciones y la convivencia interg
176. Creacion de lared provincial de oficinas de inf
programas e iniciativas europeas

177. Programa de promocion del asociacionism
voluntariado

PROGRAMA DE FOMENTO 31. DINAMIZACION DE LA VIDA CULTURAL, FAVORECIENDO EL ENCUENTRO CON LA

E INTERNACIONALES

LINEAS DE ACTUACION

31.1. Coordinar todos los esfuerzos posibles de | os agentes
culturales en una red de espacios, temporalizacion de
programas, confluencia de iniciativas, informacién y difusion
31.2. Degtinar a culturaa menosun 5 por 100 delos
presupuestos generales de cada ayuntamiento o institucion
superior, recuperando también € canon del 1 por 100 de obras
publicas para cultura

PROYECTOS ESTRATEGICOS

178. Plan de equipamientos culturales

179. Establecer lafiguray la plaza de animadores ¢
180. Disefiar un plan provincial de animacion cultur
181. Desarrollar lared de consgjos local es de cultur
182. Creacion de un consgjo provincial permanente
183. Implantacion de la tarjeta Jaén-cultural

184. Plan de fomento de lalectura

185. Creacion de un punto digital de informacion cu
186. Potenciar la informacion sobre la cultura desde
187. Incrementar la difusiéon cultural

188. Plan de promocion de empresas culturales
189. Potenciar 10s eventos culturales ya existentes el
con otros




PROGRAMA DE FOMENTO 32. FOMENTO DE LA CREATIVIDAD, LA INNOVACION Y EL PAPEL DE LOSCREADORE:!

LINEASDE ACTUACION

32.1. Poner en valor € hecho cultural desde |a perspectiva de la
creacion, favoreciendo la confluencia de todos | os creadores para
apoyarse reciprocamente como forma de potenciar la cultura
32.2. Apostar desde las instituciones por la creatividad

PROYECTOS ESTRATEGICOS

190. Potenciar las acciones creativas convergentes
191. Publicar una agenda de |os creadores jienner
194, ReEdliZdl gi1Lugl L US U JUI T duadS LUI LU dles ue
193. Mantener y/o potenciar una politica de estimi
194. Programa de intercambios: “ Jaén, puente culi
195. Proyectos para estimular lamasicay la danz:
196. Proyectos para estimular las artes plasticas y
197. Proyectos para dinamizar la produccion litere
198. Proyectos para estimular la artesaniatradicio
199. Proyectos para fomentar € teatro

200. Proyectos para fomentar la creacion de video
201. Favorecer € intercambio cultural atravésde
202. Proyectos sobre informética e Internet

203. Proyectos para € incremento de la difusion c

PROGRAMA DE FOMENTO 33. IMBRICACION DEL MUNDO DE LA EDUCACION Y DE LA CULTURA, REVITALIZANI

LINEASDE ACTUACION

33.1. Consideracion social de la educacion y de la cultura como
factores decisivos para la transformacion cualitativa de la sociedad
jiennense

33.2. Fomentar permanentemente la calidad de la ensefianza
entendida como la deseable sincronizacion de contenidos
(cientificos y cultural es adecuados a cada nivel), métodos
(actualizados, activosy €ficaces) y relaciones personales (que
fomenten € respeto, la autoestima, la empatia y los valores civicos
entre los alumnos); asi como laimprescindible dignificacion del
profesorado

33.3. Aprovechar y rentabilizar todos los recursos educativos y
culturales existentes en la provincia

33.4. Consensuar, entre las administraciones implicadas, un amplio
programa de intervenciones educativas y culturales

33.5. Fomentar valores para e desarrollo integral dela personay
parala convivenciaintercultural

PROYECTOS ESTRATEGICOS

204. Extender y consolidar |as ofertas educativas |
205. Proyectos para € perfeccionamiento y la mej:
206. Rentahilizar lasinstal aciones de los centros ¢
207. Fomentar la colaboracién entre los consgos |
centros educativos

208. Proyectos para extender cursosy talleres
209. Proyectos para educar en valoresy en habilic




PROGRAMA DE FOMENTO 34. EXTENSION DE LA ACTIVIDAD FiSICA Y DEPORTIVA AL MAXIMO DE POBLACION

LINEAS DE ACTUACION

34.1. Incrementar la préctica fisicay deportiva de |a sociedad
de Jaén completando la red de equipamientos municipalesy
comarcales, fomentando su uso pleno y la calidad de sus
asociaciones, de sus escuel as deportivas y de los técnicos que
lasdirigen

34.2. Fomentar € deporte base dinamizando e sistema
educativo y la politica municipal deportivay federativa, lo que
puede llevarse a cabo através del curriculum de los programas
de salud y prevencion de drogodependencias, de los materiales
didécticos, del deporte escolar, de las actividades
extraescolares, de la Universidad, de la creacion de escuelas
deportivas de aventura 'y de campamentos, todo ello,

establ eciendo acuerdos y convenios de colaboracion con
diferentes entidades, formando y especializando técnicos

PROYECTOS ESTRATEGICOS

210. Plan de equipamiento para completar lared ba
211. Plan de actuacion pararentabilizar € uso dele
212. Dotar de instal aciones deportivas supramunicif
213. Programa de extension de la préctica deportiva
214. Mejora de | as dotaciones deportivas universita
215. Organizar un gran evento deportivo




Observatorio €conomico de la provincia de Jaén — octubre 2001

1. EPILOGO

Jaén no puede permitir que ninguna nueva frustracion histérica planee sobre su futuro,
por lo que € Plan Estratégico, que ha concitado grandes esperanzas de convertirse en €
instrumento que propicie una nueva cultura del didlogo y la base del decisivo desarrollo de la
provincia, no puede quedarse en un mero gercicio de diagnéstico y planificacion, sino que ha
de ser gecutado en todos sus extremos.

Una nueva cultura dd didlogo, € consenso, la participacion y la planificacion
estratégica, requieren del concierto de todos; de ahi, que se haya de seguir contando con la
colaboracion de los ciudadanos en d disefio de un futuro con crecientes niveles de bienestar y
solidaridad. La Fundacion "Edtrategias para € desarrollo econdmico y socia de la provincia
de Jaén", por su parte, ha manifestado expresa voluntad de continuar impulsando €
cumplimiento de sus fines: favorecer € desarrollo econdmico y social de la provincia,
promover la presencia activa de Jaén en los diferentes dmbitos regionales, nacionales e
internacionales, propiciar € encuentro y la colaboracién entre las ingtituciones publicas y €
sector privado y, en definitiva, coadyuvar en la consecucion de un futuro mas préspero para
laprovinciay sus gentes.

En las puertas dd siglo XXI, la provincia de Jaén no puede sustraerse a los grandes
retos que tiene planteada la economia mundial, fruto de los procesos de globalizacion,
desregulacion, liberalizacion de los intercambios, proliferacion de los procesos de integracion
econdmica, €tc., que requieren una necesaria adaptacion de las estructuras productivas, una
nueva mentalidad econémica y mayor capacidad de iniciativa. Este nuevo marco de actuacion
Se pone especialmente de manifiesto en € caso espafiol y, naturalmente, en nuestra provincia,
como consecuencia de la inminente entrada en vigor de la tercera fase de la Unidn
Econdmica y Monetaria Europea y la adopcion de la moneda Unica. En este contexto parece
clave que & Plan Estratégico potencie la capacidad competitiva y de diferenciacion de Jaén,
active sus sectores clave, fomente € desarrollo tecnolégico y la preparacion adecuada de la
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mano de obra, propicie que @ valor afiadido de aquelo que producimos quede aqui,
promueva € espiritu emprendedor tanto del sector publico, con especia referencia a las
ingtituciones locales, como dd sector privado, haga la provincia atractiva para los inversores
tanto externos como internos, favorezca la apertura hacia € exterior y, méas concretamente,
hacia Europa, de forma que podamos beneficiarnos de nuestra entrada en la zona euro, y

fomente & espiritu empresarial.
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