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La economía española creció durante el tercer trimestre de 2007 un 3,8 
por 100 en términos interanuales, es decir, dos décimas menos que en el 
trimestre inmediatamente anterior, confirmándose el proceso de desace-

leración que ya se anunciaba como consecuencia de la crisis financiera iniciada el 
pasado verano. El principal responsable de la disminución del crecimiento es el gasto 
interno y, en concreto, la formación bruta de capital fijo (su incremento ha sido un 
punto inferior al del anterior trimestre), siendo la inversión en bienes de equipo la 
que ha registrado una mayor desaceleración (1,9 puntos inferior). En este sentido, el 
alto nivel de endeudamiento de las familias españolas, en un contexto de aumento 
de los tipos de interés, explican el menor crecimiento del consumo privado.

En comparación con el entorno económico más próximo se ha de señalar que 
el incremento de nuestro PIB supera al de la UE-27 (2,9 por 100), eurozona (2,7), 
Alemania (2,5), Francia (2,1), Reino Unido (3,3) o Italia (1,9 por 100), así como a 
los contabilizados en Estados Unidos (2,8) y Japón (2,0 por 100). La crisis de las 
“hipotecas basura” (subprime), iniciada el pasado agosto, ha aumentado el nivel de 
incertidumbre de la economía mundial. Para 2008 la OCDE prevé un crecimiento 
del 2,5 por 100 para la economía española, mientras que el Gobierno mantiene una 
previsión más optimista al cifrar el incremento del PIB en el 3,1 por 100 (anterior-
mente lo había fijado en el 3,3 por 100).

El Banco Central Europeo decidió, en su última reunión de 2007, mantener en 
el 4,0 por 100 el tipo mínimo de puja correspondiente a las operaciones principales 
de financiación del eurosistema. Por su parte, el Banco de Inglaterra rebajó su tipo 
de interés –por primera vez en dos años– en un cuarto de punto, hasta situarlo en 
el 5,5 por 100, y la Reserva Federal estadounidense ha reducido a final de año su 
tipo de interés, también en un cuarto de punto, con lo que se sitúa en el 4,25 por 
100. No obstante, dada la inestabilidad financiera actual y los problemas de liquidez 
que ello está suponiendo, así como la repercusión que sobre los tipos de mercado 
tiene la misma, el BCE inyectó 348.607 millones de euros el pasado 18 de diciembre, 
consiguiendo solventar, en parte, los problemas de liquidez. Con todo, el euribor en 
diciembre ha cerrado al 4,75 por 100, lo que supone el valor más elevado de los 
dos últimos años.

El déficit acumulado de la balanza por cuenta corriente en los nueve primeros 
meses de 2007 se situó en 75.486,3 millones de euros, es decir, un 18,7 por 100 
superior al registrado en igual período de 2006. El agravamiento de los déficit de las 
balanzas comercial, de rentas y de transferencias, se encuentran tras esta evolución. 
Sólo la de servicios ha contribuido, en alguna medida, a paliar este desequilibrio.

La economía andaluza está experimentando un proceso de desaceleración simi-
lar al registrado en el conjunto de España. Así, el PIB creció en el tercer trimestre 
un 3,8 por 100, tasa idéntica a la del total del país, y una décima menos que en 
el período abril-junio e, incluso, tres décimas de punto inferior al crecimiento del 
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producto regional en el primer trimestre de 2007 (4,1 por 100). Desde la óptica de 
la demanda la desaceleración es imputable al consumo interno, tanto público como 
privado, y especialmente a la inversión (FBCF). Desde la óptica de la oferta son la 
industria y la construcción los sectores que han protagonizado el enfriamiento del 
proceso de crecimiento, puesto que agricultura y servicios crecen a tasas mayores 
que en el trimestre inmediatamente anterior.

Descendiendo al ámbito provincial hay que comenzar por el sector más emble-
mático de la economía jiennense, el oleícola. Pues bien, de entrada se ha de señalar 
que en el conjunto del país el balance de la campaña 2006-2007 ha sido claramente 
positivo. Así, durante la misma las disponibilidades de aceite de oliva crecieron un 
22,9 por 100, gracias, fundamentalmente, a la producción obtenida que, alcanzando 
1.110.900 Tm –la segunda mejor del quinquenio–, experimentó un incremento del 
34,3 por 100. La demanda, por su parte, también creció de manera significativa, 
tanto en lo referente al consumo interno (19,9 por 100) como, sobre todo, por las 
exportaciones, que aumentaron más de un 33 por 100. A pesar de este crecimiento 
de la demanda, las disponibilidades totales han permitido unas existencias de enlace 
de 226.700 Tm, que aseguran una cierta estabilidad de precios por este concepto. La 
provincia de Jaén ha contribuido de manera sobresaliente a este balance con una 
producción de 431.900 Tm (39,2 por 100 del total).

Tras la marcada tendencia a la reducción de los precios del aceite en el último 
tramo de la campaña 2005-2006, la cual finalizaba con una cotización de 2,60 
€/Kg, la 2006-2007 se ha caracterizado por una volatilidad más moderada. Así, 
mientras que en la campaña anterior la cotización promedio fue de 3,30 €/Kg, en 
la que acaba de finalizar sólo se alcanzaron los 2,47 €/Kg, lo que representa una 
disminución del 25 por 100.

En el período enero-noviembre la licitación de obra pública alcanzó los 391,2 
millones de euros, lo que representa un incremento del 21,0 por 100 sobre los mis-
mos meses del año anterior. La Junta de Andalucía es, una vez más, la institución 
inversora más importante, con el 47,7 por 100 de la licitación total, seguida de cerca 
por el Estado con el 40,7 por 100. Los ayuntamientos y la Diputación Provincial, 
sin embargo, sólo contribuyen al total de la inversión pública con el 11,6 por 100 
restante.

Las principales variables del sector turístico provincial permiten constatar una 
positiva evolución del mismo durante el año que acaba de concluir. Así, en términos 
interanuales, en los once primeros meses de 2007, se han incrementado los viajeros 
(4,83 por 100), las pernoctaciones (10,52), la estancia media (5,6), el grado de ocu-
pación por plazas (3,5) y el personal empleado (10,09 por 100). A falta de conocer 
los datos de diciembre, se puede afirmar con total certeza que por vez primera se 
superará el millón de pernoctaciones en un año.

Los datos estimados por la EPA, correspondientes al tercer trimestre de 2007, 
sitúan el número de ocupados en la provincia en 233.700 trabajadores, lo que 
representa una tasa de crecimiento interanual del 5,1 por 100, a la vez que la cifra 
más alta jamás alcanzada por esta variable desde 1976 en similar período. Por su 
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parte, las afiliaciones en alta laboral a la Seguridad Social también han aumentado 
en el último año, en concreto un 3,2 por 100. El récord que ha supuesto en un tercer 
trimestre, desde 1976, la cifra de ocupados en la provincia, no ha impedido que el 
número de parados haya crecido en 5.600 trabajadores en términos interanuales. La 
explicación reside, en parte, en el incremento que se ha producido en la población 
activa.

Las exportaciones de la provincia de Jaén se concentran en muy pocos sectores 
productivos, de forma que los cuatro primeros –por volumen de ventas al exterior- 
contabilizan el 73,0 por 100 del total. Por su importancia destacan las actividades 
de fabricación de “material eléctrico” y “aceites y grasas”, a las que corresponden el 
53,5 por 100 de las exportaciones totales del grupo. A falta de los datos de los últi-
mos tres meses para el cierre del ejercicio se han de destacar los positivos resultados 
obtenidos por los sectores de “aceites y grasas” y, en menor medida, de “muebles”, 
que ven crecer sus exportaciones, lo que contrasta con el retroceso de las ventas al 
exterior que experimentan “material eléctrico” y “automoción”.

La monografía que se incluye en este Observatorio es la número 37, ofreciéndose 
en ella un trabajo titulado: La actividad del sector oleícola jiennense en los mer-
cados internacionales: situación actual y mercados de exportación, cuyos autores 
son los doctores Dña. Encarnación Moral Pajares y D. Juan Ramón Lanzas Molina, 
Profesores Titulares de Economía Aplicada de la Universidad de Jaén. El estudio, de 
gran rigor científico y con una amplísima información empírica, comienza descri-
biendo la actividad exportadora del sector oleícola entre 1996 y 2005, período en 
el que destaca su escaso nivel de internacionalización y un claro sesgo hacia áreas 
tradicionales. Posteriormente los autores investigan la actividad de las empresas 
oleícolas jiennenses, que protagonizan una reducida actividad en el mercado inter-
nacional y mantienen una actitud pasiva y oportunista ante las posibilidades que el 
mismo ofrece. En un penúltimo apartado se identifican distintas zonas estratégicas 
para la comercialización del aceite de oliva fuera de las fronteras nacionales. Para 
finalizar, se exponen brevemente las principales conclusiones que se derivan de 
este estudio. Debemos felicitarnos y felicitar a los autores por el magnífico estudio 
elaborado y que nos enorgullece incluir en este Observatorio.

Los estudios monográficos publicados desde 1997 en el Observatorio económico 
de la provincia de Jaén son los siguientes:

“El sector del olivar y del aceite de oliva jiennense. Situación, retos y perspec-
tivas” (Observatorio núm. 13, diciembre de 1997).
“El turismo en la provincia de Jaén” (Observatorio núm. 17, abril de 1998).
“El sector industrial en la provincia de Jaén” (Observatorio núm. 20, julio de 
1998).
“El comercio exterior de la provincia de Jaén” (Observatorio núm. 24, noviem-
bre de 1998).
“Las infraestructuras de la provincia de Jaén” (Observatorio núm. 28, marzo 
de 1999).

–

–
–

–

–

Monografías publicadas 
en el Observatorio 

económico. 

Monografías publicadas 
en el Observatorio 

económico.

y tercera cifra más alta 
desde 1976.

Cuatro sectores: “material 
eléctrico”, “aceites y 
grasas”, “muebles” y 

“automoción” contabilizan 
el 73 por 100 de las 

exportaciones jiennenses.
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“Evolución reciente y configuración actual del mercado de trabajo en Jaén” 
(Observatorio núm. 31, junio de 1999).
“El desarrollo rural en la provincia de Jaén” (Observatorio núm. 34, septiembre 
de 1999).
“Las cifras clave de la economía social en la provincia de Jaén” (Observatorio 
núm. 37, diciembre de 1999).
“La educación en la provincia de Jaén: aspectos económicos” (Observatorio 
núm. 40, marzo de 2000).
“Historia económica del olivar en la provincia de Jaén desde la Antigüedad 
hasta el siglo XIX” (Observatorio núm. 43, junio de 2000).
“La economía de Jaén: una visión macroeconómica (1977-1997)” (Observatorio 
núm. 46, septiembre de 2000).
“Construcción y vivienda en Jaén” (Observatorio núm. 50, enero de 2001).
“El mercado de futuros del aceite de oliva (MFAO)” (Observatorio núm. 53, 
abril de 2001).
“Historia económica del olivar en la provincia de Jaén en el siglo XX” 
(Observatorio núm. 56, julio de 2001).
“El Plan Estratégico de la provincia de Jaén” (Observatorio núm. 59, octubre 
de 2001).
“El sistema productivo local de Jaén” (Observatorio núm. 63, febrero de 
2002).
“Aproximación a la industria del mueble de madera en la provincia de Jaén. 
Retos y perspectivas” (Observatorio núm. 66, mayo de 2002).
“La industria cerámica en la provincia de Jaén” (Observatorio núm. 70, sep-
tiembre de 2002).
“Incentivos a las actividades productivas en la provincia de Jaén” (Observatorio 
núm. 73, diciembre de 2002).
“El sistema energético y las energías renovables en la provincia de Jaén” 
(Observatorio núm. 76, marzo de 2003).
“Diagnóstico para la sostenibilidad de la provincia de Jaén” (Observatorio núm. 
79, junio de 2003).
“El turismo en los parques naturales de la provincia de Jaén. Diagnóstico estra-
tégico y perspectivas para una mejora de la competitividad” (Observatorio 
núm. 83, octubre de 2003).
“El sistema de servicios sociales en la provincia de Jaén” (Observatorio núm. 
86, enero de 2004).
“Mercados exteriores potenciales para la comercialización de productos de la 
provincia de Jaén” (Observatorio núm. 89, abril de 2004).
“Santana: pasado, presente y futuro” (Observatorio núm. 92, julio de 2004).
“La Sociedad de la Información en la provincia de Jaén” (Observatorio núm. 
95, octubre de 2004).
“El crecimiento económico de la provincia de Jaén” (Observatorio núm. 98, 
enero de 2005).

–

–

–

–

–

–

–
–

–

–

–

–

–

–

–

–

–

–

–

–
–

–
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“Identificación de los sistemas productivos locales de la provincia de Jaén” 
(Observatorio núm. 104, julio de 2005).
“El mercado internacional del aceite de oliva” (Observatorio núm. 107, octubre 
de 2005).
“El sistema financiero en la provincia de Jaén” (Observatorio núm. 110, enero 
de 2006).
“Plan estratégico local del sector textil de la provincia de Jaén” (Observatorio 
núm. 113, abril de 2006).
“El sector servicios en la provincia de Jaén” (Observatorio núm. 117, agosto 
de 2006).
“Evolución de la desigualdad económica en la provincia de Jaén” (Observatorio 
núm. 120, noviembre de 2006).
“Los retos de la empresa familiar jiennense en cifras” (Observatorio núm. 123, 
febrero de 2007).
“Propuesta combinada de productos turísticos comarcales” y “Estudio de 
detección de potencialidades turísticas para la práctica de deportes al aire 
libre” en la provincia de Jaén (Observatorio núm. 126, mayo de 2007).
“Los actores del sistema de investigación, desarrollo e innovación: los centros 
tecnológicos con sede en la provincia de Jaén” (Observatorio núm. 130, sep-
tiembre de 2007).
“La actividad del sector oleícola jiennense en los mercados internacionales: 
situación actual y mercados de exportación” (Observatorio núm. 133, diciem-
bre de 2007). 

–

–

–

–

–

–

–

–

–

–
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	 Indicador	 Fuente	 Período	 Dato
	 Tendencia

					     interanual
Virgen extra (€/Kg)	 Fundación del Olivar	 1-15/XII, 2007	 2,58	 ↑

Consumo electricidad	 Sevillana, S.A.U.	 Agosto, 2007	 261,1	 ↓ 
(miles MWh)

Viviendas visadas (núm.)	 Colegio Oficial de 	 Septiembre, 2007	 187	 ↓	

	 	 	 Arquitectos

Afluencia turística: 

	 	 Nº Viajeros	 INE	 Noviembre, 2007	 52.392	 ↑	

		  Nº Pernoctaciones	 INE	 Noviembre, 2007	 93.820	 ↑

Población activa (miles)	 EPA	 III T, 2007	 273,5	 ↑

Población ocupada (miles)	 EPA	 III T, 2007	 233,7	 ↑

Población parada (miles)	 EPA	 III T, 2007	 39,8	 ↑

Tasa de actividad (%)	 EPA	 III T, 2007	 51,09	 ↑

Tasa de paro (%)	 EPA	 III T, 2007	 14,55	 ↑

Trabajadores en alta en la	 Tesorería de la	 Noviembre, 2007	 243.601	 ↑ 
Seguridad Social	 Seguridad Social

Paro registrado	 INEM	 Noviembre, 2007	 33.550	 ↓

Apertura centros de trabajo 	 Consejería de Empleo	 Octubre, 2007	 276	 ↑

Beneficiarios de	 INEM	 Noviembre, 2007	 22.400	 ↑ 
prestaciones por desempleo

IPC (tasa interanual)	 INE	 Noviembre, 2007	 4,0	 ↑

Créditos bancarios	 Banco de España	 A 30 de septbre., 2007	 12.025	 ↑ 
(millones de euros)

Depósitos bancarios	 Banco de España	 A 30 de septbre., 2007	 8.050	 ↑ 
(millones de euros)

Saldo comercial	 AEAT	 Septiembre, 2007	 -10.002	 ↓ 
(miles de euros)

Matriculación de vehículos	 Dirección General	 Noviembre, 2007	 1.756	 ↑ 
			   de Tráfico

Sociedades mercantiles	 INE	 Octubre, 2007	 12.464	 ↑ 
creadas (capital suscrito en 
miles de euros)

Efectos de comercio	 INE	 Octubre, 2007	 12.563	 ↑ 
impagados (miles de euros)

Indicadores de coyuntura económica en la provincia de Jaén
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Magnitudes macroeconómicas. España

Producto interior bruto trimestral y sus componentes. Volumen encadenado referencia 2000. 
Datos corregidos de efectos estacionales y de calendario. Óptica de la demanda. 

Tasas de variación interanual, 2005-2007

Componentes del PIB 2005 2006
2006 2007

I T II T III T IV T I T II T III T

Gasto en consumo final 4,5 4,0 4,3 3,6 4,0 4,2 4,0 3,7 3,6

Hogares 4,2 3,7 4,1 3,5 3,7 3,7 3,4 3,3 2,9

ISFLSH 5,6 6,7 6,5 6,7 7,3 6,3 5,4 4,7 3,8

AAPP 5,5 4,8 4,9 4,0 4,8 5,7 5,7 5,0 5,8

FBCF 6,9 6,8 7,8 5,7 6,8 7,0 6,6 6,6 5,6

Bienes de equipo 9,2 10,4 10,0 7,4 11,0 13,0 13,3 13,1 11,2

Construcción 6,1 6,0 7,1 5,5 5,9 5,5 5,2 4,6 3,8

Variación de existencias* -0,1 0,1 0,0 0,0 0,1 0,1 0,0 0,0 0,0

Demanda interna* 5,3 5,1 5,5 4,5 5,1 5,3 5,1 4,9 4,4

Exportaciones 2,6 5,1 5,7 4,9 4,2 5,7 3,6 4,8 8,0

Importaciones 7,7 8,3 10,6 6,1 7,5 8,9 5,9 6,6 8,3

PIBpm 3,6 3,9 3,7 3,8 3,9 4,0 4,1 4,0 3,8

* Aportación al crecimiento del PIBpm. 
Fuente: INE, Contabilidad Nacional Trimestral de España. Elaboración propia.

Producto interior bruto trimestral y sus componentes. Volumen encadenado referencia 2000. 
Datos corregidos de efectos estacionales y de calendario. Óptica de la oferta. 

Tasas de variación interanual, 2005-2007

Componentes del PIB 2005 2006
2006 2007

I T II T III T IV T I T II T III T

Ramas agraria y pesquera -8,6 2,4 -0,1 2,3 -2,4 10,1 7,4 3,0 3,1

Ramas energéticas 5,2 1,4 3,7 1,4 4,1 -3,2 -3,5 3,4 -0,3

Ramas industriales 1,0 2,9 1,4 2,7 3,9 3,5 5,3 3,6 2,4

Construcción 5,6 5,0 5,8 5,3 5,1 3,9 4,6 4,3 3,6

Ramas de los servicios 4,1 4,1 4,0 4,1 4,2 4,2 4,2 4,2 4,4

De mercado 4,1 4,1 4,1 4,1 4,3 3,9 4,2 4,1 4,2

De no mercado 3,9 4,3 3,6 4,5 3,8 5,2 4,2 4,5 5,0

Imp. netos sobre productos 6,1 3,5 4,1 3,2 2,4 4,5 3,0 3,1 3,6

PIBpm 3,6 3,9 3,7 3,8 3,9 4,0 4,1 4,0 3,8

Fuente: INE, Contabilidad Nacional Trimestral de España. Elaboración propia.

F I C H A  N º  1



d i c i e m b r e  2 0 0 7

Observatorio €conómico de la provincia de Jaén

22

Magnitudes macroeconómicas. España

El crecimiento de la economía española se atenúa en el tercer trimestre de 2007

Los datos facilitados por la Contabilidad Nacional Trimestral de España correspondientes al tercer trimestre de 

2007, sitúan el crecimiento del PIB en el 3,8 por 100 en términos interanuales, es decir, dos décimas inferior 

al contabilizado en el trimestre inmediatamente anterior, lo que muestra, en parte, la desaceleración vatici-

nada como consecuencia de la crisis financiera del pasado verano. El principal responsable de esta atenuación 

del crecimiento es el gasto interno, puesto que la habitual negativa contribución de la demanda externa ha 

sido de sólo 6 décimas, cuando en los dos primeros trimestres del año se había situado en 10 y 9 décimas, 

respectivamente. Salvo el consumo público, todos los componentes de la demanda interna han contribuido al 

menor crecimiento de la economía española. La desaceleración más intensa, cifrada en un punto porcentual, 

la ha registrado la formación bruta de capital fijo y, en especial, la correspondiente a bienes de equipo, que 

ha disminuido casi 2 puntos su tasa de variación con respecto al segundo trimestre de 2007. En este sentido, 

el alto nivel de endeudamiento de las familias españolas en un contexto de aumento de los tipos de interés, 

explican la desaceleración del consumo. En comparación con el entorno económico más próximo debemos 

señalar que el crecimiento de nuestro PIB supera al de la UE27 (2,9 por 100), eurozona (2,7), Alemania (2,5), 

Francia (2,1), Reino Unido (3,3) o Italia (1,9 por 100), así como a los contabilizados en Estados Unidos (2,8) y 

Japón (2,0 por 100). La crisis de las “hipotecas basura” (subprime) desatada el pasado agosto ha aumentado 

el nivel de incertidumbre de la economía mundial hasta el punto de que buena parte de los organismos eco-

nómicos internacionales han revisado a la baja las previsiones de crecimiento. Así, la OCDE ha rebajado entre 

4 y 5 décimas el aumento del PIB en 2008 en los principales países industrializados, si bien para España sólo 

lo ha hecho en dos décimas, desde el 2,7 al 2,5. Sin embargo, el gobierno español, que también ha rectificado 

sus previsiones, mantiene una situación más optimista al cifrar el incremento del producto en el 3,1 por 100 

(anteriormente lo había fijado en el 3,3 por 100).

Evolución de la tasa de crecimiento del PIB, 2005-2007 
(Índices de volumen encadenados, referencia año 2000=100)

3,6 3,7
3,4

3,7 3,7 3,8 3,9 4,0 4,0
3,8

4,1

0,0

0,5

1,0

1,5

2,0

2,5

3,0

3,5

4,0

4,5

I T, 05 II T, 05 III T, 05 IV T, 05 I T, 06 II T, 06 III T, 06 IV T, 06 I T, 07 II T, 07 III T, 07

%

Fuente: INE, Contabilidad Nacional Trimestral de España. Elaboración propia.
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Magnitudes macroeconómicas. España

Evolución de la tasa de crecimiento del consumo privado, 2005-2007. 
(Índices de volumen encadenados, referencia año 2000=100)
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Zona del euro España

Evolución de la tasa de crecimiento del consumo público, 2005-2007. 
(Índices de volumen encadenados, referencia año 2000=100)
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Zona del euro España

Evolución de la tasa de crecimiento de la formación bruta de capital fijo, 2005-2007. 
(Índices de volumen encadenados, referencia año 2000=100)
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Fuente: INE, Contabilidad Nacional Trimestral de España. Eurostat. Elaboración propia.

La desaceleración del consumo privado y de la inversión en España, a diferencia de lo 
ocurrido con el consumo público, acercan las tasas de crecimiento de dichas variables 
en la eurozona a las españolas
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Inflación. España

Evolución de la tasa de crecimiento interanual del IPC armonizado (2006-2007)
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Fuente: INE y Eurostat. Elaboración propia.

Tasa interanual del IPC armonizado, noviembre 2007

Países y ámbitos económicos
Tasa
(%)

Mes anterior
(%)

Igual mes año anterior 
(%)

España 4,1 3,6 2,7

OCDE * 2,2 1,9 2,1

Zona del euro 3,1 2,6 1,9

Unión Europea 3,1 2,7 2,1

Alemania 3,3 2,7 1,5

Francia 2,6 2,1 1,6

Italia 2,6 2,3 2,0

Reino Unido - 2,0 2,7

Estados Unidos de América* 2,8 1,9 2,1

Japón * -0,2 -0,2 0,6

* Septiembre.  
Fuente: OCDE, INE y Eurostat. Elaboración propia.

Nuestro diferencial de inflación con la Unión Europea es de un punto

Desde agosto pasado, la creciente inestabilidad interna ha sido una de las características más relevantes de 

la economía española y, en general, de los países europeos, si bien en nuestro caso con una intensidad mayor. 

Así, se ha pasado desde una tasa armonizada de inflación en agosto del 2,2 por 100 (muy próxima al objetivo 

de estabilidad) a un crecimiento en noviembre del 4,1 por 100, un punto porcentual por encima del regis-

trado como promedio por el conjunto de los países, tanto de la Unión Monetaria como de la Unión Europea. 

Ello agudiza la brecha inflacionista que nos separa de Europa y, en concreto, de nuestros principales clientes 

como Francia (2,6 por 100 de inflación), Alemania (3,3) o Italia (2,6 por 100), con la consiguiente erosión que 

supone para nuestro comercio exterior.

F I C H A  N º  4



Observatorio €conómico de la provincia de Jaén
d i c i e m b r e  2 0 0 7

25

Inflación. España

Grupos de la cesta de la compra con mayor diferencial de precios respecto a la UE, 
noviembre 2007 
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Fuente: INE y Eurostat. Elaboración propia.

 Tasa interanual del IPC armonizado, octubre 2007

Indicador
 Tasa
(%)

Mes anterior
(%)

Igual mes año anterior 
(%)

Índice general

   España 3,6 2,7 2,6

   Zona del euro 2,6 2,1 1,6

Bienes

   España 3,5 2,1 1,9

   Zona del euro 2,6 1,9 1,3

Servicios

   España 3,9 3,8 3,7

   Zona del euro 2,5 2,5 2,1

Fuente: Banco de España. Indicadores Económicos. Elaboración propia.

En noviembre el mayor diferencial de inflación con la Unión Europea se produce en 
productos básicos y, en general, en los servicios

El diferencial de inflación de un punto que nuestro país mantiene con la Unión Europea no debe ocultar la 

existencia de desfases mucho más agudos en grupos concretos de la cesta de la compra. Un ejemplo nos lo 

proporcionan las comunicaciones, las cuales, mientras que han visto caer sus precios un 2 por 100 en térmi-

nos interanuales en el conjunto de los países de la Unión Europea, se han incrementado un 0,7 por 100 en el 

caso de España, arrojando así un diferencial de 2,7 puntos porcentuales. Otros casos similares los tenemos en 

el “vestido y calzado” (diferencial de 1,1 puntos), “vivienda” (1,3), “alimentos y bebidas no alcohólicas” (1,2) 

y “hoteles cafés y restaurantes” (1,3 puntos porcentuales), es decir, las diferencias de precios más elevadas 

se producen precisamente en productos esenciales y, en general, en los servicios, sectores que siguen man-

teniendo grandes deficiencias estructurales.

F I C H A  N º  5



d i c i e m b r e  2 0 0 7

Observatorio €conómico de la provincia de Jaén

26

Inflación. España

Evolución de la tasa de crecimiento interanual del IPC, 2006-2007
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Fuente: INE. Elaboración propia.

Índice de Precios de Consumo, noviembre 2007

Indicador
Índice

(Base 2006)
Variación sobre el 
mes anterior (%)

Acumulado en el año
(%)

Tasa interanual
(%)

Índice general España 105,0 0,7 3,8 4,1

Fuente: INE. Elaboración propia.

La inflación duplica el objetivo de estabilidad del Banco Central Europeo

En noviembre el crecimiento de los precios respecto al mes anterior fue del 0,7 por 100, lo que dio lugar a 

una tasa interanual del 4,1 por 100, intensificándose así la escalada de precios iniciada en agosto y dupli-

cándose el objetivo de estabilidad fijado por el Banco Central Europeo. La inflación subyacente, que en mayo 

alcanzaba una tasa del 2,5 por 100 (igual a la del IPC general), ha venido desde entonces creciendo ininte-

rrumpidamente hasta contabilizar en noviembre el 3,2 por 100, siendo difícil, por tanto, achacar a la negativa 

evolución de los precios de la energía y de los alimentos no elaborados la exclusiva causa de los males que 

aquejan nuestra estabilidad interna. Con todo, es significativo el crecimiento interanual alcanzado por los 

precios de algunos alimentos concretos como la leche (29,8 por 100), el pan (14,1) y la carne de ave (11,4 por 

100). Por grupos de la cesta de la compra destacan los aumentos  registrados en los índices de “alimentos y 

bebidas no alcohólicas” (6,3 por 100) y “transporte” (6,6 por 100).
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Tipos de interés. España

Evolución del euribor a 1 año (enero-diciembre, 2007)
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Nota: Media de datos diarios. 
Fuente: Banco de España. Elaboración propia.

El euribor se sitúa en el 4,75 en la última sesión del año

El Consejo de Gobierno del BCE decidió en su última reunión de 2007, el pasado 6 de diciembre, mantener 

en el 4,0 por 100 el tipo mínimo de puja correspondiente a las operaciones principales de financiación del 

eurosistema. Ese mismo día el Banco de Inglaterra rebajó su tipo de interés –por primera vez en dos años‑ en 

un cuarto de punto hasta situarlo en el 5,5 por 100, con el fin de proteger el crecimiento económico de la 

crisis desatada el pasado verano, que ha afectado especialmente a algunas de las entidades financieras del 

Reino Unido. Por su parte, la Reserva Federal estadounidense redujo su tipo de interés, también en un cuarto 

de punto, con lo que se sitúa en el 4,25 por 100. La opción adoptada por nuestro banco emisor ha sido la de 

esperar a ver cómo se desarrollan los acontecimientos en el corto plazo, puesto que las tensiones inflacio-

nistas aún no han desaparecido y ha preferido, en clara coherencia con su objetivo de estabilidad de precios, 

no reducir el tipo de referencia por el momento. No obstante, dada la inestabilidad financiera actual y los 

problemas de liquidez que ello está suponiendo, así como la repercusión que sobre los tipos del mercado tiene 

la misma –el pasado 17 de diciembre el euribor cerraba la sesión al 4,89 por 100‑, el BCE corrigió el elevado 

nivel que a su juicio había alcanzado el euribor mediante la inyección de 348.607 millones de euros al 4,21 

por 100 el 18 de diciembre, consiguiendo solventar, en parte, los problemas de liquidez y contribuyendo a que 

el tipo de referencia del mercado cayera 6 puntos básicos en dicha sesión. Con todo, el euribor en diciembre 

ha cerrado al 4,75 por 100, lo que supone el valor más elevado de los dos últimos años.
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Mercado de trabajo. España

Evolución de la población ocupada (EPA) y de las afiliaciones en alta laboral 
a la Seguridad Social, 2006-2007
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Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. Tesorería General de la Seguridad Social. Elaboración propia.

Población ocupada (EPA) y afiliada en alta laboral a la Seguridad Social  
III T, 2007

Indicador
Miles de 
personas

Variación sobre el trimestre anterior Variación interanual

Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje

Ocupados 20.510,6 143,3 0,7 615,0 3,1

Varones 12.089,6 81,9 0,7 230,2 1,9

Mujeres 8.421,0 61,4 0,7 384,8 4,8

Afiliados en alta laboral* 19.219,6 -14,4 -0,1 496,6 2,7

R. General 14.776,7 -9,2 -0,1 478,6 3,3

R.E. Autónomos 3.142,0 21,9 0,7 109,1 3,6

R.E. Agrario 950,6 -19,1 -2,0 -28,8 -2,9

R.E. Hogar 269,0 -8,6 -3,1 -61,0 -18,5

Otros regímenes especiales 81,2 0,7 0,8 -1,2 -1,5

* Media trimestral. 
Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. Tesorería General de la Seguridad Social. Elaboración propia.

El número de ocupados en el tercer trimestre de 2007 establece un nuevo tope 
histórico

El aumento de 615.000 trabajadores con respecto al tercer trimestre de 2006 ha supuesto el logro de un 

nuevo récord –por cuarto trimestre consecutivo‑ del número de ocupados en España. Es preciso destacar el 

protagonismo de las mujeres, ya que el 63 por 100 del citado incremento ha correspondido a este colectivo. 

Por su parte, aunque de forma algo más moderada (2,7 por 100), las afiliaciones en alta laboral a la Seguridad 

Social continúan su crecimiento.
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Mercado de trabajo. España

Evolución de la ocupación por sectores económicos, 2006-2007
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Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. Elaboración propia.

Población desempleada por sectores económicos, III T 2007

Sectores
Miles de 
personas

Variación sobre el trimestre anterior Variación interanual

Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje

Total 1.791,9 31,9 1,8 26,9 1,5

Agricultura 105,1 17,1 19,4 14,8 16,4

Industria 135,4 13,3 10,9 -3,2 -2,3

Construcción 177,2 13,1 8,0 26,0 17,2

Servicios 702,3 24,2 3,6 49,0 7,5

No clasificable 671,9 -35,9 -5,1 -59,7 -8,2

Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. Elaboración propia.

El número de desempleados se incrementa en 26.900 trabajadores en los últimos 
doce meses

El crecimiento de la ocupación antes señalado contrasta con el aumento del número de parados en el tercer 

trimestre de 2007, que se ha situado en el 1,5 por 100 en términos interanuales. Por sectores productivos, sólo 

la industria y el colectivo “no clasificable” han atemperado el aumento de desempleados. Por su parte, es pre-

ciso indicar que el aumento de la ocupación se han concentrado, fundamentalmente, en el sector servicios.
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Mercado de trabajo. España

Evolución de la población parada (EPA) y del paro registrado (INEM)  
2006-2007
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Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. INEM. Elaboración propia.

Población parada, III T 2007

Indicador
Miles de 
personas

Variación sobre el período anterior Variación interanual

Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje

Parados (EPA) 1.791,9 31,9 1,8 26,9 1,5

Varones 800,9 20,3 2,6 40,6 5,3

Mujeres 991,0 11,7 1,2 -13,8 -1,4

Parados (INEM)* 2.005,3 17,9 0,9 37,1 1,9

Varones 780,8 29,9 4,0 27,2 3,6

Mujeres 1.224,5 -12,0 -1,0 9,8 0,8

* Media trimestral. 
Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. INEM. Elaboración propia.

La tasa de paro se sitúa en el 8,03 por 100 en el tercer trimestre de 2007

La EPA ha estimado en 1.791.900 los trabajadores desempleados en el período julio‑septiembre de 2007, lo 

que representa un incremento del 1,5 por 100 en términos interanuales. A pesar del aumento experimentado, 

la tasa de paro se ha situado en el 8,03 por 100. Ello representa el valor más bajo en un tercer trimestre desde 

que en 1978 se situó en el 7,07 por 100. Con respecto al paro registrado, hay que indicar que su incremento 

en términos interanuales ha sido del 1,9 por 100 y mantiene el diferencial de algo más de 200.000 parados 

con relación a los estimados por la EPA.
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Sector exterior. España

Evolución del saldo de la balanza por cuenta corriente y sus componentes 
(enero-septiembre, 2006-2007)
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Fuente: Banco de España, Balanza de pagos. Elaboración propia.

Balanza comercial, septiembre 2007

Indicador Millones de euros Variación sobre el mes anterior Variación interanual

Exportaciones 14.903,1 2.777,4 810,6

Importaciones 23.313,5 3.367,6 1.573,6

Saldo -8.410,4 -590,2 -763,0

Fuente: Banco de España, Balanza de pagos. Elaboración propia.

El desequilibrio exterior español continúa agravándose

El déficit acumulado de la balanza por cuenta corriente en los nueve primeros meses de 2007 se situó en 

75.486,3 millones de euros, es decir, un 18,7 por 100 superior al registrado en igual período de 2006. El 

agravamiento de los déficit de las balanzas comercial, de rentas y de transferencias, se encuentran tras esta 

evolución. Sólo la de servicios ha contribuido, en alguna medida, a paliar este desequilibrio, ya que ha incre-

mentado su superávit un 4,0 por 100. Por su parte, el saldo agregado de las balanzas por cuenta corriente y 

de capital, que mide la capacidad o necesidad de financiación generada por las operaciones no financieras de 

la economía española, fue negativo y superior al registrado un año antes. Más concretamente, la necesidad 

de financiación se amplió hasta 72.963,2 millones de euros, cuando en los nueve primeros de 2006 se había 

situado en 60.361,0 millones.
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Magnitudes macroeconómicas. Andalucía

Evolución de la tasa de crecimiento del PIB, 2005-2007 
(Índices de volumen encadenados, referencia año 2000=100)
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Fuente: IEA, Contabilidad Regional Trimestral de Andalucía. Elaboración propia.

Producto interior bruto trimestral y sus componentes. Volumen encadenado referencia 2000. 
Datos corregidos de efectos estacionales y de calendario. Óptica de la demanda. 

Tasas de variación interanual, 2005-2007

Componentes del PIB 2005 2006
2006 2007

I T II T III T IV T I T II T III T

Gasto en consumo final 3,8 4,3 4,4 4,0 4,1 4,4 4,2 4,1 3,9
Hogares 3,7 4,0 4,4 3,8 3,8 4,1 3,7 3,6 3,3
AAPP e ISFLSH 4,2 4,8 4,4 4,6 5,0 5,3 5,5 5,5 5,4

FBC 6,5 5,4 6,0 5,4 5,3 5,0 5,4 4,8 4,1
Demanda regional 4,6 4,6 4,8 4,4 4,5 4,6 4,5 4,3 3,9
Saldo exterior -10,4 -8,9 -10,8 -7,4 -7,7 -9,6 -7,5 -6,9 -5,0
PIBpm 3,7 3,9 3,9 3,9 4,0 3,9 4,1 3,9 3,8

Fuente: IEA, Contabilidad Regional Trimestral de Andalucía. Elaboración propia.

Producto interior bruto trimestral y sus componentes. Volumen encadenado referencia 2000. 
Datos corregidos de efectos estacionales y de calendario. Óptica de la oferta. 

Tasas de variación interanual, 2005-2007

Componentes del PIB 2005 2006
2006 2007

I T II T III T IV T I T II T III T

Agricultura, ganadería y pesca 4,5 5,3 3,8 4,5 6,4 2,8 1,8 -0,5 1,2
Energía e industria 5,8 5,1 1,3 1,4 2,2 2,1 2,4 3,0 1,9
Construcción 4,6 4,5 5,8 5,6 4,3 4,9 5,0 4,6 3,8
Servicios -9,4 -7,9 3,8 3,8 3,7 3,7 4,3 4,2 4,3
PIBpm 3,9 3,9 3,9 3,9 4,0 3,9 4,1 3,9 3,8

Fuente: IEA, Contabilidad Regional Trimestral de Andalucía. Elaboración propia.

Persiste la desaceleración del PIB andaluz, cuya tasa de crecimiento iguala a la 
nacional
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Inflación. Andalucía

Evolución de la tasa de crecimiento interanual del IPC, 2006-2007
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Fuente: INE. Elaboración propia.

Índice de Precios de Consumo, noviembre 2007

Indicador
Índice

(Base 2006)
Variación sobre el 
mes anterior (%)

Acumulado en el año
(%)

Tasa interanual
(%)

Índice general Andalucía 105,0 0,8 3,8 4,0

Índice general España 105,0 0,7 3,8 4,1

Fuente: INE. Elaboración propia.

El repunte de los precios alcanza el 4,0 por 100

Desde mayo pasado la evolución de los precios en Andalucía ha seguido fielmente el modelo de comporta-

miento a nivel nacional. Así, en noviembre, tras un crecimiento respecto al mes anterior del 0,8 por 100, la 

tasa interanual de inflación alcanzó el 4,0 por 100, sólo una décima por debajo de la obtenida para el con-

junto del país. Los grupos de “alimentos y bebidas no alcohólicas” y “transporte”, con tasas de crecimiento 

interanuales de sus índices del 6,5 y 6,4 por 100, respectivamente, son los que muestran un proceso inflacio-

nista más acusado. No hay que olvidar tampoco al grupo de “hoteles, cafés y restaurantes”, sector básico de 

la economía andaluza, que registra una tasa del 4,4 por 100.
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Mercado de trabajo. Andalucía

Evolución de la población ocupada (EPA) y de las afiliaciones en alta laboral 
a la Seguridad Social, 2006-2007
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Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. Tesorería General de la Seguridad Social. Elaboración propia.

Población ocupada (EPA) y afiliada en alta laboral a la Seguridad Social  
III T, 2007

Indicador
Miles de 
personas

Variación sobre el trimestre anterior Variación interanual

Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje

Ocupados 3.228,4 -7,2 -0,2 112,0 3,6

Varones 2.015,6 9,5 0,5 51,4 2,6

Mujeres 1.212,8 -16,6 -1,4 60,7 5,3

Afiliados en alta laboral* 3.117,1 -15,7 -0,5 80,7 2,7

R. General 2.133,3 -6,9 -0,3 72,6 3,5

R.E. Autónomos 470,7 2,9 0,6 18,2 4,0

R.E. Agrario 474,8 -11,6 -2,4 -8,1 -1,7

R.E. Hogar 27,7 -0,3 -1,1 -2,0 -6,9

Otros regímenes especiales 10,5 0,2 1,8 -0,1 -0,7

* Media trimestral. 
Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. Tesorería General de la Seguridad Social. Elaboración propia.

El número de ocupados y de afiliados en alta laboral a la Seguridad Social continúa 
creciendo, un trimestre más, en términos interanuales

Las estimaciones efectuadas por la EPA en el tercer trimestre de 2007 sitúan en 3.288.400 el número de tra-

bajadores ocupados en la comunidad autónoma, lo que supone un incremento del 3,6 por 100 con respecto 

a igual período del año anterior. Es destacable, de nuevo, que el aumento de la ocupación femenina (5,3 por 

100) ha superado al de los varones (2,6). La afiliación a la Seguridad Social, por su parte, ha experimentado 

una subida del 2,7 por 100 en los últimos doce meses, siendo necesario destacar, tal y como sucede en el 

conjunto del país, que el citado incremento se apoya sólo en los regímenes general y el especial de trabaja-

dores autónomos, puesto que el resto han visto reducidas sus cifras de afiliados.
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Mercado de trabajo. Andalucía

Evolución de la ocupación por sectores económicos, 2006-2007
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Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. Elaboración propia.

Población desempleada por sectores económicos, III T 2007

Sectores
Miles de 
personas

Variación sobre el trimestre anterior Variación interanual

Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje

Total 464,2 24,7 5,6 18,1 4,1

Agricultura 59,6 8,3 16,2 0,8 1,4

Industria 18,8 1,8 10,6 1,4 8,0

Construcción 51,7 3,1 6,4 8,7 20,2

Servicios 162,9 23,5 16,9 14,1 9,5

No clasificable 171,2 -12,0 -6,6 -6,9 -3,9

Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. Elaboración propia.

El número de parados se incrementa un 4,1 por 100 en términos interanuales

El crecimiento del desempleo en el tercer trimestre de 2007 viene explicado por la evolución de todos los 

sectores productivos –salvo el colectivo “no clasificable”‑ y, muy especialmente, por lo sucedido en servicios 

(aporta 14.100 nuevos parados) y construcción (casi 9.000). El crecimiento de la población activa (4,3 por 100) 

en el primer caso y la desaceleración de la actividad constructora en el segundo, podrían ser las causas que 

expliquen este comportamiento.

F I C H A  N º  1 5



d i c i e m b r e  2 0 0 7

Observatorio €conómico de la provincia de Jaén

36

Mercado de trabajo. Andalucía

Evolución de la población parada (EPA) y del paro registrado (INEM) 
2006-2007
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Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. INEM. Elaboración propia.

Población parada, III T 2007 

Indicador
Miles de 
personas

Variación sobre el período anterior Variación interanual

Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje

Parados (EPA) 464,2 24,7 5,6 18,1 4,1

Varones 210,3 21,5 11,4 14,6 7,5

Mujeres 253,9 3,1 1,2 3,5 1,4

Parados (INEM)* 493,9 14,8 3,1 24,0 5,1

Varones 190,7 10,8 6,0 12,0 6,7

Mujeres 303,2 4,1 1,4 12,0 4,1

* Media trimestral. 
Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. INEM. Elaboración propia.

La tasa de paro se sitúa en el 12,57 por 100 de la población activa

El número de parados estimados por la EPA en Andalucía en el tercer trimestre se sitúa en 464.200 personas, 

es decir, 18.100 más que en igual período de 2006. No obstante, su reducida repercusión –sólo 5 centésimas‑ 

en la elevación de la tasa de paro, es consecuencia del crecimiento de la población activa en los últimos doce 

meses. De otro lado, el paro registrado ‑que continúa superando al estimado por la EPA‑ ha aumentado en 

24.000 trabajadores en términos interanuales.
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Sector financiero. Andalucía

Evolución del crédito del sistema bancario 
(a 30 de septiembre, 2000-2007)
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Fuente: Banco de España. Elaboración propia.  

Evolución de los créditos y de los depósitos, a 30 de septiembre de 2007

Indicador Millones de euros
Variación interanual

Diferencia Porcentaje

Créditos 228.630 37.034 19,3

Depósitos 109.370 12.118 12,5

Coeficiente créditos/depósitos 2,09 0,12 6,1

Fuente: Banco de España. Elaboración propia.  

Al término del tercer trimestre el crédito vivo creció un 19,3 por 100 en términos 
interanuales

A 30 de septiembre del presente año las entidades de crédito que operaban en Andalucía contaban con una 

red de 6.719 oficinas, lo que representa un crecimiento del 4,4 por 100 respecto a las existentes un año 

antes. Las entidades que más han intensificado su implantación han sido las cajas de ahorros, cuyo número 

de oficinas crece un 4,7 por 100, alcanzando un total de 3.664, cifra que mantiene su liderazgo a nivel regio-

nal con el 54,5 por 100 de las sucursales del sistema bancario. Nuevamente, las cifras del Banco de España 

ponen de manifiesto el mayor crecimiento del crédito con respecto a los depósitos. Por su parte, el coeficiente 

créditos/depósitos es del 2,09 por 100, lo que indica claramente que nuestra región continúa siendo receptora 

neta de financiación del resto de España por la vía del sistema bancario.
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Agricultura. Jaén

Evolución de la producción de aceite de oliva 
(campañas 1997-1998 a 2006-2007)

Fuente: Agencia para el Aceite de Oliva. Elaboración propia.

Balance del aceite de oliva (total nacional), campaña 2006-2007

Indicador Kg 
Variación sobre el mismo período anterior

Diferencia Porcentaje

Oferta 1.404,2 261,8 22,9

    Existencia iniciales   210,9  -18,9  -8,2

    Producción 1.110,9 284,0 34,3

    Importaciones     82,4    -3,1 -3,6

Demanda 1.177,5 246,2 26,4

    Mercado interior   572,6  94,9 19,9

    Exportaciones  604,9 151,3 33,4

Existencias finales  226,7 15,6   7,4

Fuente: Agencia para el Aceite de Oliva. Elaboración propia.

Positivo balance de la campaña 2006-2007

En la campaña finalizada recientemente las disponibilidades de aceite de oliva crecieron un 22,9 por 100, 

gracias, fundamentalmente, a la producción de aceite obtenida que, alcanzando 1.110.900 Tm –la segunda 

mejor del quinquenio-, experimentó un crecimiento del 34,3 por 100. La demanda, por su parte, también 

creció de manera significativa, tanto en lo referente al consumo interno (19,9 por 100) como, sobre todo, 

por las exportaciones, que aumentaron en más de un tercio. A pesar de este crecimiento de la demanda, las 

disponibilidades totales han permitido unas existencias de enlace de 226.700 Tm, que aseguran una cierta 

estabilidad de precios por este concepto. La provincia de Jaén ha contribuido de manera sobresaliente a este 

balance con una producción de 431.900 Tm (39,2 por 100 del total).
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Agricultura. Jaén 
Evolución del precio medio del aceite de oliva en el mercado de origen 

(campañas 2005-2006 y 2006-2007)

Fuente: Fundación para la Promoción y el Desarrollo del Olivar y del Aceite de Oliva. Elaboración propia.

Precio medio del aceite de oliva en el mercado de origen  
(campaña 2006-2007)

Indicador €/Kg
Variación interanual

Diferencia Porcentaje

Precio medio ponderado 2,47 -0,83 -25,2

     Virgen extra 2,52 -0,92 -26,7

     Virgen botella 2,46 -0,82 -25,0

     Virgen lampante (Base 1º) 2,38 -0,68 -22,2

     Otros aceites de calidad inferior 2,02 -0,53 -20,8

Fuente: Fundación para la Promoción y el Desarrollo del Olivar y del Aceite de Oliva. Elaboración propia.

En la campaña recientemente cerrada 2006-2007 el precio medio del aceite de 
oliva disminuyó un 25 por 100

Tras la marcada tendencia a la bajada de precios del aceite en la pasada campaña, la cual finalizaba con 

una cotización media de 2,60 €/Kg, la actual se ha caracterizado por una volatilidad más moderada, con 

sucesivas fases de aumentos y disminuciones leves, pero cerrándose, no obstante, con un precio medio algo 

inferior (2,39 €/Kg). Es decir, mientras que la cotización promedio de la campaña 2005-2006 fue de 3,30 

€/Kg, en la que acaba de finalizar sólo se alcanzaron los 2,47 €/Kg, lo que representa una disminución de 

83 céntimos, es decir, un 25 por 100. Dado el tirón de las exportaciones y el incremento del consumo, la 

caída de los precios no encuentra más explicación que la existencia de una producción excelente –la segun-

da mejor del quinquenio–, que ha mantenido a lo largo de la campaña unos stocks elevados, los cuales en 

el enlace con la actual alcanzaban las 226.700 Tm.
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Agricultura. Jaén

Evolución del comercio exterior de aceite de oliva 
(campañas 2002-2003 a 2006-2007)
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Fuente: Agencia para el Aceite de Oliva. Elaboración propia.

Comercio exterior de aceite de oliva en origen  
(campaña 2006-2007)

Indicador Miles de Tm
Variación interanual

Diferencia Porcentaje

Exportaciones 604,9 151,3 33,4

Importaciones 82,4 -3,1 -3,6

Saldo 522,5 154,4 41,9

Fuente: Agencia para el Aceite de Oliva. Elaboración propia.

En la campaña 2006-2007 las exportaciones crecieron un 33,4 por 100

En la campaña que acaba de finalizar las exportaciones alcanzaron las 604.900 Tm, con un crecimiento sobre 

el año anterior del 33,4 por 100. Las importaciones, sin embargo, han sufrido un retroceso de 3.000 Tm (3,6 

por 100). La intensificación de nuestras ventas al exterior encuentra explicación en el período de estabilidad 

de precios y nivel competitivo que los mismos han mantenido a lo largo de la campaña, lo que ha venido 

asociado a una escasez de aceite en nuestros principales países competidores como Italia y Grecia. Hay que 

hacer, por tanto, un balance positivo del comercio exterior durante el último ejercicio.
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Construcción y vivienda. Jaén 
Evolución de la licitación de obra pública 

(enero-noviembre, 2000-2007) 
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Fuente: SEOPAN. Elaboración propia.

Licitación de obra pública  
(enero-noviembre, 2007) 

Indicadores Miles de euros
Variación interanual

Diferencia Porcentaje

Total 391.240 67.916 21,0

     Administración General del Estado 159.323 128.783 421,7

     Administración Autonómica 186.538 -10.334 -5,2

     Administración Local  45.379 -50.533 -52,7

Fuente: SEOPAN. Elaboración propia.

A falta de un mes para el cierre del ejercicio la licitación pública creció un 21 por 
100

En el período enero-noviembre la licitación de obra pública alcanzó los 391,2 millones de euros, lo que 

representa un incremento del 21,0 por 100 sobre los mismos meses del año anterior. La Junta de Andalucía 

es, una vez más, la institución inversora más importante con el 47,7 por 100 de la licitación total, seguida 

de cerca por Administración General del Estado con el 40,7 por 100. Los ayuntamientos y las diputaciones 

provinciales, sin embargo, sólo contribuyen al total de la inversión pública con el 11,6 por 100 restante, 

habiendo descendido sus presupuestos licitados en los diez primeros meses un 52,7 por 100, con respecto a 

idéntico período anterior. La obra civil vuelve a ser la parcela inversora más importante, con un montante de 

317,8 millones de euros, el 81,2 por 100 del total. En términos comparativos con la licitación efectuada en 

Andalucía, la relativa a la provincia de Jaén representa el 7,0 por 100.
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Construcción y vivienda. Jaén 
Evolución de la tasa de ocupación del sector de la construcción 

(III T, 2000-2007)
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Fuente: INE, Encuesta de Población Activa, Elaboración propia. 

Indicadores del sector de la construcción, III T 2007

Indicadores
Dato

Variación interanual

Diferencia Porcentaje

Ocupados  (miles) 34,8 5,3 18,0

Tasa de ocupación (%) 90,9 -3,3  -3,5

Ventas de cemento (Tm) * 208.262 18.157 9,6

Viviendas iniciadas** 1.574 -1.162 -42,5

Número de viviendas visadas por el Colegio de Arquitectos 1.035 -6.412 -86,1

Número de hipotecas sobre fincas urbanas 4.622 858 22,8

Importe de las hipotecas sobre fincas urbanas (miles de euros) 469.476 111.643 31,2

* Enero-mayo. ** II T. 
Fuente: INE. Oficemen. Ministerio de Vivienda. Colegio Oficial de Arquitectos. Elaboración propia. 

El número de ocupados en la construcción creció un 18,0 por 100 y el de hipotecas 
un 22,8 por 100

El aumento de la actividad constructora debido al deseo de anticiparse a la entrada en vigor de la nueva nor-

mativa sobre construcción residencial invalida la utilización de algunos indicadores al uso como los relativos 

al número de viviendas iniciadas o las visadas por el Colegio de Arquitectos. El resto de los indicadores apunta 

hacia una alta actividad del mercado de la vivienda, conclusión que se obtiene del examen de las cifras de 

ocupación (aunque la correspondiente tasa cae 3,3 puntos porcentuales), ventas de cemento o actividad hipo-

tecaria. Todo ello permite señalar que la desaceleración del sector que se está produciendo a nivel nacional 

reviste, en el caso de la provincia de Jaén, caracteres menos acusados.
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Construcción y vivienda. Jaén

Evolución de la tasa de crecimiento interanual del precio de la vivienda libre 
(2005-2007) 
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Fuente: Ministerio de Vivienda. Elaboración propia. 

Evolución del precio de la vivienda, III T 2007

Indicadores Euros/m2
Variación interanual

Diferencia Porcentaje

Total  vivienda libre 1.088,1 53,5 5,2

       Hasta dos años de antigüedad 1.201,3 32,7 2,8

       Más de dos años de antigüedad 1.054,3 66,4 6,7

Vivienda protegida   915,2 33,1 3,8

Fuente: Ministerio de Vivienda. Elaboración propia. 

Desaceleración del precio de la vivienda

El mercado provincial de la vivienda refleja la desaceleración de precios que se viene produciendo en el 

sector en términos generales. Mientras que en el segundo trimestre del presente año la tasa de crecimiento 

interanual del precio de la vivienda libre fue del 10,4 por 100, en el tercero –último dato publicado por el 

Ministerio de Vivienda- disminuyó hasta el 5,2 por 100, tasa similar a la contabilizada para el conjunto de 

España (5,3) e inferior a la alcanzada en el mercado andaluz (6,7 por 100). Hay que señalar, además, que en 

este último trimestre el precio de la vivienda libre no solamente ha crecido de forma menos intensa en cóm-

puto anual, sino que comparándolo con el trimestre anterior supone una disminución del 0,7 por 100, hecho 

que no tiene antecedentes históricos cercanos y que refleja claramente la situación actual del mercado de la 

vivienda. Las previsiones existentes apuntan hacia la continuidad del proceso desacelerador hasta alcanzar 

una evolución más acorde con la seguida por el IPC.
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Turismo. Jaén

Número de viajeros y pernoctaciones de la provincia de jaén y de otras provincias de interior 
(enero-noviembre, 2007)

Número de viajeros Número de pernoctaciones

Tasa de variación interanual 
del número de viajeros

Tasa de variación interanual 
del número de pernoctaciones

Fuente: INE, Encuesta de Ocupación Hotelera. Elaboración propia.

Se incrementa en el período enero-noviembre de 2007 el número de viajeros y de 
pernoctaciones en términos interanuales

La evolución reciente de las principales variables del sector turístico provincial constatan una mejora general 

del mismo. Así, en términos interanuales, en los once primeros meses de 2007, se han incrementado los viaje-

ros (4,83 por 100), las pernoctaciones (10,52), la estancia media (5,6), el grado de ocupación por plazas (3,5) 

y el personal empleado (10,09 por 100). Además, obviando las diferencias de cuota de mercado existentes en 

la actualidad, Jaén se sitúa en posiciones aceptables con relación a otras provincias (andaluzas o no) que no 

son destino del comúnmente conocido como turismo de sol y playa. Es necesario destacar, especialmente, el 

crecimiento experimentado por las pernoctaciones –sólo por detrás de Ciudad Real y Cuenca‑, variable ésta 

cuyo valor ha llevado a calificar como “de paso” al visitante de nuestra provincia. A falta del último mes, 

se puede afirmar con total certeza –sólo se necesitan 12.652‑ que por vez primera se superará el millón de 

pernoctaciones en un año.
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Turismo. Jaén 
Evolución de las pernoctaciones en establecimientos hoteleros 
(2000-2007) (en porcentaje sobre el total de Andalucía)
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* Enero-noviembre. 
Fuente: INE, Encuesta de Ocupación Hotelera. Elaboración propia.  

Indicadores del mercado turístico, enero-noviembre 2007

Indicador Dato
Variación interanual

Diferencia Porcentaje

Estancia media (pernoctaciones/viajeros) 1,70 0,09 5,6

Pernoctaciones sobre total de Andalucía (%) 2,31 0,12 5,5

Grado de ocupación por plazas*  (%) 34,21 1,15 3,5

* Media aritmética simple sobre datos mensuales del período enero-noviembre. 
Fuente: INE, Encuesta de Ocupación Hotelera. Elaboración propia.  

Positiva evolución del sector turístico provincial durante los once primeros meses 
de 2007

En línea con la mejora del sector turístico provincial que se recoge en el último Observatorio turístico de la 

provincia de Jaén (núm. 23, correspondiente al 3er trimestre de 2007), una vez conocidos los datos relativos 

al mes de noviembre, se puede señalar que esta favorable evolución continúa vigente. Así, en el cómputo 

acumulado de los once primeros meses del año, las principales variables han registrado tasas de variación 

interanual positivas. Podría destacarse, además, las favorables perspectivas que ofrece el porcentaje de per-

noctaciones sobre el total andaluz que, si no se producen drásticos cambios, alcanzará el valor más alto de 

los últimos ocho años (en los once meses transcurridos de 2007 se ha situado en el 2,31 por 100).
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Inflación. Jaén

Evolución de la tasa de crecimiento interanual del IPC, 2006-2007
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Fuente: INE. Elaboración propia.

Índice de Precios de Consumo, noviembre 2007

Indicador
Índice

(Base 2006)
Variación sobre el 
mes anterior (%)

Acumulado en el año
 (%)

Tasa interanual 
(%)

Índice general Jaén 105,3 1,3 3,8              4,0

Índice general Andalucía 105,0 0,8 3,8 4,0

Índice general España 105,0 0,7 3,8 4,1

Fuente: INE. Elaboración propia.

La inflación aumenta hasta el 4,0 por 100

Tras un período de relativa estabilidad de precios, que comprende los meses enero-agosto, en el que se 

alcanza el objetivo de inflación establecido por el BCE, en septiembre se inicia un repunte de precios que se 

ha ido intensificando progresivamente hasta alcanzar en noviembre una tasa interanual del 4,0 por 100, una 

décima por debajo del promedio nacional. No existen motivos para pensar que los precios en la provincia van 

a evolucionar de forma diferente a como lo hagan en el conjunto del país, por lo que coincidiendo con las 

expectativas existentes podemos adelantar la hipótesis de que el IPC seguirá creciendo, al menos, durante 

los primeros meses de 2008.
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Inflación. Jaén

Evolución de la tasa de variación interanual del IPC del subgrupo “alimentos”, 2006-2007
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Fuente: INE. Elaboración propia.

IPC de los grupos de la cesta de la compra con mayor tasa de inflación 
(noviembre, 2007)

Indicador
Índice

(Base 2006)
Variación sobre el 
mes anterior  (%)

Tasa interanual (%)

Índice general 105,3 1,3 4,0

“Alimentos y bebidas no alcohólicas” 107,1 0,8 5,9

“Vivienda” 105,2 0,6 4,9

“Transporte” 104,6 1,7 7,4

“Hoteles, cafés y restaurantes” 105,4 -0,1 4,5

Fuente: INE. Elaboración propia.

Los alimentos se encarecieron en un año un 6,1 por 100

La intensificación de la inflación obliga a profundizar en los distintos componentes de la cesta de la compra 

al objeto, entre otros motivos, de evaluar con mayor detalle la incidencia de las subidas de precios en las 

economías familiares. A este respecto, del análisis se desprende que el incremento de precios ha sido particu-

larmente llamativo en el subgrupo de “alimentos” (6,1 por 100) y, en general, de la vivienda, sobre todo de los 

servicios integrados en “conservación de la vivienda” (7,0 por 100). En ambos casos se trata de dos renglones 

del gasto familiar de particular importancia por tratarse del consumo de bienes y servicios básicos para las 

familias. Junto a ellos, hay que señalar, igualmente, el caso del transporte -otro servicio fundamental en el 

orden doméstico-, el cual registra una tasa interanual del 7,4 por 100, como consecuencia del encarecimien-

to del crudo. Hay que reseñar, por último, el caso del grupo de “hoteles, cafés y restaurantes”, cuyo índice 

aumenta el 4,5 por 100, debido fundamentalmente a la evolución de los precios del subgrupo de “hoteles y 

otros alojamientos”, servicios muy relacionados con la industria turística provincial y cuyos precios registran 

un crecimiento interanual del 5,3 por 100.
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Mercado de trabajo. Jaén

Evolución de la población ocupada (EPA) y de las afiliaciones en alta laboral 
a la Seguridad Social, 2006-2007
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Fuente:	INE, Encuesta de Población Activa. Tesorería General de la Seguridad Social, Dirección Provincial de Jaén. Elaboración propia.

Población ocupada (EPA) y afiliada en alta laboral en los distintos regímenes 
de la Seguridad Social, III T 2007

Indicador
Miles de 
personas

Variación sobre el trimestre anterior Variación interanual

Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje

Ocupados 233,7 0,8 0,3 11,4 5,1

Varones 159,0 4,7 3,0 9,3 6,2

Mujeres 74,8 -3,8 -4,8 2,2 3,0

Afiliados en alta laboral* 242,5 -1,6 -0,7 7,4 3,2

R. General 139,5 -0,7 -0,5 5,9 4,4

R.E. Autónomos 38,4 0,1 0,4 0,9 2,4

R.E. Agrario 63,1 -1,1 -1,8 0,6 1,0

R.E. Hogar 1,5 0,0 2,8 0,0 2,9

* Media trimestral. 
Fuente:	INE, Encuesta de Población Activa. Tesorería General de la Seguridad Social, Dirección Provincial de Jaén. Elaboración propia.

Récord histórico del número de ocupados en un tercer trimestre y tercera cifra más 
alta desde que en 1976 se comenzó a elaborar la EPA

Los datos estimados por la EPA en el tercer trimestre de 2007 sitúan el número de ocupados en la provincia 

en 233.700 trabajadores, lo que representa una tasa de crecimiento interanual del 5,1 por 100, a la vez que 

la cifra más alta jamás alcanzada por esta variable desde 1976 en similar período. Además, sólo en el primer 

trimestre –meses que suelen arrojar el dato de ocupación más elevado por motivos estacionales‑ de 2001 y 

2007 (con 236.600 y 240.000 ocupados, respectivamente) se ha superado ese número, lo que “revaloriza” el 

récord alcanzado. Esta mejora, no obstante, se ha visto diluida por el efecto que los aumentos de la población 

activa y parada y el descenso de los inactivos han tenido sobre la tasa de paro, la cual se ha incrementado en 

1,2 puntos porcentuales en el último año. Por su parte, las afiliaciones en alta laboral a la Seguridad Social 

también han aumentado en el último año, en concreto un 3,2 por 100.
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Mercado de trabajo. Jaén

Evolución de la ocupación por sectores económicos, 2006-2007
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Población desempleada por sectores económicos, III T 2007

Sectores
Miles de 
personas

Variación sobre el trimestre anterior Variación interanual

Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje

Total 39,8 8,9 28,8 5,6 16,4

Agricultura 9,8 1,8 22,5 1,9 24,1

Industria 2,2 0,1 4,8 0,9 69,2

Construcción 3,5 2,3 191,7 1,7 94,4

Servicios 12,7 4,6 56,8 3,3 35,1

No clasificable 11,7 0,1 0,9 -2,1 -15,2

Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. Elaboración propia.

El número de desempleados estimados por la EPA en el tercer trimestre se incrementa 
un 16,4 por 100

El récord que ha supuesto en un tercer trimestre, desde 1976, la cifra de ocupados en la provincia, no ha 

impedido que el número de parados haya crecido en 5.600 trabajadores en términos interanuales. La explica-

ción viene justificada, en parte, por el incremento que se ha producido en la población activa y el descenso 

de la inactiva, elevando la tasa de actividad por encima del 51 por 100 y llevando la de paro hasta el 14,55 

por 100, es decir, más de un punto porcentual que un año antes. Salvo el colectivo “no clasificable”, todos los 

sectores han visto incrementar su número de parados con respecto al tercer trimestre de 2006.
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Mercado de trabajo. Jaén

Evolución del paro registrado, 2006–2007
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Fuente: INEM. Elaboración propia.

Paro registrado por sectores de actividad y sexo, noviembre 2007

Indicador
Número de 

parados

Variación sobre el mes anterior Variación interanual

Diferencia Porcentaje Diferencia Porcentaje

Agricultura 4.679 20 0,4 103 2,3

Industria 4.609 28 0,6 -77 -1,6

Construcción 3.084 71 2,4 150 5,1

Servicios 15.351 -51 -0,3 -302 -1,9

Sin empleo anterior 5.827 -22 -0,4 -42 -0,7

Total parados 33.550 46 0,1 -168 -0,5

Varones 11.433 168 1,5 -88 -0,8

Mujeres 22.117 -122 -0,5 -80 -0,4

Fuente: INEM. Elaboración propia.

Desciende el paro registrado por segundo mes consecutivo en términos interanuales

En el pasado noviembre el número de trabajadores inscritos en las oficinas de empleo alcanzó la cifra de 

33.550, con un descenso de 168 personas con relación a igual período del año anterior (0,7 por 100), lo que 

representa que por segundo mes consecutivo se produzca una disminución de esta variable en términos 

interanuales. Por sectores productivos, el colectivo “sin empleo anterior”, la industria y, especialmente, los 

servicios han sido los responsables de esta disminución. Por sexo, el habitual comportamiento diferencial 

entre varones y mujeres parece haberse atenuado. El número de hombres que dejan de estar parados es 

prácticamente idéntico al de mujeres en igual situación.
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Mercado de trabajo. Jaén

Contrataciones por sexo y sectores de actividad, noviembre 2007

Modalidad Total
Sexo Sectores

Hombres Mujeres A I C S

Indefinido ordinario (bonif./ no bonif.)* 633 291 342 13 99 26 495

Indefinido fomento contratación indefinida 236 130 106 2 31 19 184

Minusválidos F.C.I. 5 5 - - - 1 4
Convertidos en indefinidos 596 356 240 6 120 46 424
CONTRATOS INDEFINIDOS 1.470 782 688 21 250 92 1.107
Obra o servicio 12.416 8.248 4.168 3.740 674 3.682 4.320
Eventual circunstancias producción 13.479 8.271 5.208 8.753 505 281 3.940
Interinidad 1.423 315 1.108 3 25 5 1.390
Temporal minusválidos 12 6 6 - - - 12
Sust. jubilación 64 años 1 - 1 - - - 1
Total relevo 11 9 2 - 4 1 6
Jubilación parcial 5 5 - - 1 - 4
Prácticas 36 16 20 - 5 8 23
Formación 190 135 55 - 43 52 95
Otros contratos 71 33 38 61 - - 10
CONTRATOS TEMPORALES 27.644 17.038 10.606 12.557 1.257 4.029 9.801
TOTAL CONTRATOS 29.114 17.820 11.294 12.578 1.507 4.121 10.908

* Con anterioridad al 01/01/07 este epígrafe no incluía los contratos bonificados. 
Fuente: INEM. Elaboración propia.

Proporción de la contratación indefinida en las provincias andaluzas 
(enero-noviembre, 2007)
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Fuente: INEM. Elaboración propia.

Contratos de trabajo registrados, noviembre 2007

Indicador Número %
Variación interanual

Diferencia Porcentaje

Total contratos 29.114 100,0 466 1,6

Indefinidos 1.470 5,0 -51 -3,4

Temporales 27.644 95,0 517 1,9

Fuente:	 INEM. Delegación Provincial de la Consejería de Empleo de la Junta de Andalucía. Elaboración propia.

En los once meses transcurridos de 2007 sólo 3,78 de cada 100 nuevos contratos 
en la provincia eran indefinidos, muy lejos de los registros obtenidos en Andalucía 
(6,0) y España (12,01)
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Sector financiero. Jaén

Evolución del número de oficinas del sistema bancario 
(a 30 de septiembre, 2000-2007)
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Fuente: Banco de España. Elaboración propia.  

Número de oficinas del sistema bancario, a 30 de septiembre de 2007

Entidades Oficinas
Variación interanual

Diferencia Porcentaje

Total 618 6 1,0

    Bancos 116 0 0,0

    Cajas de ahorros 364 4 1,1

    Cooperativas de crédito 138 2 1,5

Fuente: Banco de España. Elaboración propia.  

Las cajas de ahorros intensifican su presencia en la provincia

Durante el período septiembre 2006-septiembre 2007 la red de sucursales del sistema bancario que opera 

en la provincia aumentó en seis nuevas oficinas, alcanzando un total de 618. En términos comparativos con 

Andalucía dichos establecimientos representan el 9,2 por 100 del total regional, habiendo experimentado un 

crecimiento del 1,0 por 100, frente al 4,4 por 100 que se registra para el conjunto de la comunidad autónoma. 

Como ya es habitual las cajas de ahorros vuelven a ser, por su implantación, las entidades más importantes, 

con el 59 por 100 del total de la red, habiendo intensificado su presencia, en el año antes indicado, con la 

puesta en funcionamiento de cuatro nuevas oficinas. La banca, sin embargo, no modifica su número de ofi-

cinas operativas, mientras que la Caja Rural procedió a la apertura de dos nuevas sucursales.
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Sector financiero. Jaén

Evolución de la tasa de crecimiento interanual del crédito vivo del sistema bancario 
(a 30 de septiembre, 2000-2007)
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Fuente: Banco de España. Elaboración propia.

Crédito del sistema bancario, a 30 septiembre de 2007

Indicador Millones de euros
Variación interanual

Diferencia Porcentaje

Créditos 12.025             1.611 15,5

      Bancos 4.073    468 13,0

      Cajas de ahorros 6.829 1.059 18,4

      Cooperativas de crédito 1.123      84   8,1

Fuente: Banco de España. Elaboración propia.  

El crédito vivo creció un 15,5 por 100

A 30 de septiembre pasado, el crédito vivo ascendía a 12.025 millones de euros (el 5,3 por 100 del total 

de Andalucía), lo que representa un crecimiento interanual del 15,5 por 100 (cuatro puntos por debajo del 

alcanzado en el conjunto de la región). Una vez más las cajas de ahorros obtienen el protagonismo del siste-

ma bancario, tanto por la cuantía de los recursos prestados (56,8 por 100 del total) como por el crecimiento 

de los mismos (18,4 por 100, interanual). Los bancos, en función de ambas variables, se sitúan en segundo 

lugar, mientras que la Caja Rural, única entidad perteneciente al segmento de las cooperativas de crédito en 

la provincia, se mantiene en tercera posición.
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Sector financiero. Jaén

Evolución de la tasa de crecimiento interanual de los depósitos del sistema bancario 
(a 30 de septiembre, 2000-2007)
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Fuente: Banco de España. Elaboración propia.  

Depósitos del sistema bancario, a 30 de septiembre de 2007

Indicador Millones de euros
Variación interanual

Diferencia* Porcentaje

Depósitos 8.050 757 10,4

      Bancos 1.807 219 13,9

      Cajas de ahorros 5.128 517 11,2

      Cooperativas de crédito 1.115 22 2,0

* Las sumas no coinciden con el total por el redondeo de las cifras. 
Fuente: Banco de España. Elaboración propia.  

La banca registra el crecimiento más acusado de los depósitos

A 30 de septiembre pasado, el saldo de depósitos ascendía a 8.050 millones de euros (el 7,4 por 100 del total 

de Andalucía), habiendo experimentado un crecimiento interanual del 10,4 por 100 (dos puntos por debajo 

de la tasa alcanzada por el conjunto regional). Una vez más las cajas de ahorros obtienen el liderazgo por 

el volumen de depósitos del sistema con el 63,7 por 100 del total. No obstante, el crecimiento más intenso 

de este renglón de los pasivos bancarios lo obtiene la banca con el 13,9 por 100. Hay que señalar, además, 

la importancia de los depósitos de la Caja Rural –única entidad cooperativa- si se comparan con el saldo 

perteneciente a la banca, sector que integran varias entidades.
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Sector financiero. Jaén

Evolución del coeficiente créditos/depósitos del sistema bancario 
(a 30 de septiembre, 2000-2007)
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Fuente: Banco de España. Elaboración propia.  

Coeficiente créditos/depósitos, a 30 de septiembre de 2007

Entidades Coeficiente
Variación interanual

Diferencia Porcentaje

Total 1,49  0,06 4,2

    Bancos 2,25 -0,02 -0,9

    Cajas de ahorros 1,33  0,08 6,4

    Cooperativas de crédito 1,00  0,05 5,3

Fuente: Banco de España. Elaboración propia. 

Los bancos, las entidades que más prestan en relación a sus recursos captados en 
la provincia

Del análisis comparado de los créditos y depósitos, a 30 de septiembre del presente año, se deduce que el 

conjunto de las entidades del sistema bancario han intensificando su perfil de intermediarios financieros, 

registrándose un coeficiente global créditos/depósitos de 1,49, superior al logrado un año antes. No obstante, 

dicho indicador queda a cierta distancia del valor alcanzado por su homólogo andaluz (2,09), lo que induce 

a pensar en la existencia de una inferior demanda relativa de créditos en Jaén. Los bancos son las entidades 

con un perfil prestamista más acusado, prestando más del doble de los recursos que estas entidades captan 

en la provincia.
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Comercio exterior. jaén

Evolución de la tasa de crecimiento de las exportaciones, 2000-2007 
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* Período enero-septiembre. 
Fuente:  AEAT, Información Estadística sobre el Comercio Exterior. Elaboración propia.. 

Balanza comercial, enero-septiembre 2007

Indicadores Miles de euros Variación sobre el mes anterior Variación interanual

Exportaciones 449.819 -27.503 -5,8

Importaciones 414.516  22.949 5,9

Saldo 35.303 -50.452 -58,8

Fuente:  AEAT, Información Estadística sobre el Comercio Exterior. Elaboración propia.. 

En el período enero-septiembre el superávit comercial acumulado disminuyó un 58,8 
por 100

Durante el período enero-septiembre del presente año, el superávit comercial alcanzó los 35,3 millones de 

euros, representando una caída del 58,8 por 100, respecto al logrado en los mismos meses de 2006. Este 

retroceso de los resultados positivos de nuestro comercio exterior se debe a la evolución ascendente de las 

importaciones de bienes y servicios, que durante el período especificado aumentan un 5,9 por 100, frente 

al descenso de las exportaciones, que registran una disminución del 5,8 por 100. Especialmente llamativo 

ha sido el balance del mes de septiembre, que arroja un déficit comercial de más de diez millones de euros, 

debido, fundamentalmente, al fuerte aumento de las importaciones.
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Comercio exterior. jaén

Evolución de las ventas exteriores de los principales sectores exportadores, 2004-2007

Aceites y grasas Automoción

Material eléctrico Muebles

* Período enero-septiembre. 
Fuente:  AEAT, Información Estadística sobre el Comercio Exterior. Elaboración propia.. 

Ventas exteriores de los principales sectores exportadores  
(enero-septiembre, 2007)

Sectores Miles de euros Variación sobre el mes anterior Variación  interanual

Total 328.337 -30.885 -8,6

   Aceites y grasas 117.117 21.653 22,7

   Automoción 59.907 -4.162 -6,5

   Material eléctrico 123.653 -49.078 -28,4

   Muebles 27.660 702 2,6

Fuente:  AEAT, Información Estadística sobre el Comercio Exterior. Elaboración propia.

El sector de “material eléctrico” contabiliza el 27,5 por 100 de las exportaciones 
totales de la provincia

Las exportaciones de la provincia de Jaén se concentran en muy pocos sectores productivos, de forma que los 

cuatro primeros ‑por volumen de ventas al exterior‑ contabilizan el 73,0 por 100 del total. Por su importancia 

destacan las actividades de fabricación de “material eléctrico” y “aceites y grasas” a las que corresponden 

el 53,5 por 100 de las exportaciones totales del grupo. A falta de los datos de los últimos tres meses para el 

cierre del ejercicio hemos de destacar los positivos resultados obtenidos por los sectores de “aceites y grasas” 

y, en menor medida, de “muebles”, que ven crecer sus exportaciones, lo que contrasta con el retroceso de las 

ventas al exterior que sufren “material eléctrico” y “automoción”.

F I C H A  N º  3 7



d i c i e m b r e  2 0 0 7

Observatorio €conómico de la provincia de Jaén

58

Indicadores de actividad. jaén

Evolución de las tasas de crecimiento interanual del IPC y de los salarios nominales, 
2005-2007 
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Fuente: INE. Consejería de Empleo de la Junta de Andalucía, Cuadernos de Estadísticas Sociolaborales. Elaboración propia. 

Incremento salarial ponderado pactado en convenios colectivos 
(II T, 2007)

Indicadores % Trimestre anterior Igual trimestre año anterior

Total 3,84 3.96 4,01

    Convenios de empresa 2,68 2,33 2,67

    Convenios de sector 3,87 4,00 4.05

Fuente: INE. Consejería de Empleo de la Junta de Andalucía, Cuadernos de Estadísticas Sociolaborales. Elaboración propia. 

Los salarios reales siguen aumentando

En el segundo trimestre el incremento salarial medio ascendió al 3,84 por 100. Dicha cifra se deduce de los 

aumentos salariales pactados en los 57 convenios colectivos firmados hasta esa fecha, los cuales afectaron a 

178.787 trabajadores. Esta tasa representa una evolución salarial similar a la registrada en el primer trimestre 

(3,94 por 100), situándose Jaén, en esta ocasión, en el segundo lugar de las provincias andaluzas por incre-

mento de los salarios, inmediatamente detrás de Sevilla (3,93 por 100). Por otro lado, es importante señalar 

que desde el segundo trimestre de 2006, período en el que el crecimiento de los salarios y los precios fue 

prácticamente igual, los salarios reales han experimentado una evolución positiva, hasta alcanzar, al término 

del segundo trimestre de 2007, un crecimiento del 1,6 por 100. Los resultados de los convenios por ámbitos 

de negociación vuelven a mostrar una dualidad que ya es tradicional. Así, mientras que el aumento medio 

correspondiente a las negociaciones de sector fue del 3,87 por 100, el promedio de los acuerdos de empresa 

alcanzó sólo el 2,68 por 100.
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CUADRO 1 
PRINCIPALES VARIABLES DEL MERCADO DE ORIGEN DEL ACEITE DE OLIVA 

(por campañas)

NÚMERO DE 
OPERACIONES

VOLUMEN 
NEGOCIADO (Kg)

PRECIO 
MEDIO (€/Kg)

EXISTENCIAS 
ESTIMADAS* (Kg) 

% DE EXISTENCIAS 
S/PRODUCCIÓN*

Total campaña 1998-99 519 77.478.719 2,22
Total campaña 1999-00 1.011 188.286.654 1,81
Total campaña 2000-01 1.721 276.414.213 1,67
Total campaña 2001-02 1.835 325.605.896 1,85
Total campaña 2002-03 1.737 283.600.165 2,00
Total campaña 2003-04 1.874 290.956.103 2,30
	 novbre. 122 13.338.857 2,33
	 dicbre. 236 25.857.666 2,10
	 enero 316 46.749.679 2,04
	 febrero 386 74.193.853 2,26
	 marzo 226 48.249.174 2,43
	 abril 161 30.957.481 2,62
	 mayo 66 9.841.613 2,62 230.204.999 37,75
	 junio 55 10.044.259 2,49 213.332.617 34,99
	 julio 49 4.064.299 2,48 197.288.834 32,36
	 agosto 45 3.801.220 2,38 188.721.814 30,95
	 septbre. 78 7.540.637 2,25 179.078.650 29,37
	 octubre 134 16.317.365 2,24 163.492.072 26,81
Total campaña 2004-05 2.049 303.319.403 2,75
	 novbre. 163 23.243.252 2,21
	 dicbre. 248 53.022.749 2,33
	 enero 368 49.246.629 2,56
	 febrero 189 25.941.381 2,66
	 marzo 166 22.074.315 2,72
	 abril 98 9.471.725 2,71
	 mayo 106 13.956.461 2,76 248.071.896 58,68
	 junio 119 14.748.995 2,74 240.637.729 56,92
	 julio 211 41.937.068 2,90 214.951.244 50,85
	 agosto 138 18.443.890 3,30 145.238.815 34,36
	 septbre. 146 14.681.868 3,66 117.653.737 27,83
	 octubre 97 16.551.070 3,87 91.212.366 21,58
Total campaña 2005-06 1.522 142.157.109 3,30
	 novbre. 66 7.430.570 3,81
	 dicbre. 143 19.247.014 4,04
	 enero 115 9.710.305 4,20
	 febrero 117 10.034.790 4,12
	 marzo 70 5.381.008 3,84
	 abril 57 3.566.040 3,40
	 mayo 98 6.916.483 3,10 208.165.411 78,14
	 junio 175 16.970.350 3,00 188.738.900 70,85
	 julio 157 12.988.296 3,09 162.504.787 61,00
	 agosto 101 8.279.470 3,07 141.349.557 53,06
	 septbre. 200 19.419.474 2,74 125.081.332 46,95
	 octubre 223 22.213.309 2,59 92.434.229 34,70
Total campaña 2006-07 2.641 285.960.511 2,47
	 novbre. 204 15.045.298 2,56
	 dicbre. 183 22.689.206 2,43
	 enero 254 23.677.385 2,45
	 febrero 427 52.559.304 2,58
	 marzo 268 25.158.720 2,67
	 abril 130 15.161.948 2,65
	 mayo 170 17.852.861 2,50
	 junio 99 9.515.790 2,33
	 julio 135 11.163.806 2,29
	 agosto 203 25.931.938 2,28
	 septbre. 263 29.372.970 2,34
	 octubre 305 37.831.285 2,39
Total campaña 2007-08
	 novbre. 147 13.775.220 2,54

* Estimaciones realizadas por el POOL.
Nota:	Las producciones de referencia son: a) campaña 1999-2000: 219.961.000 Kg; b) campaña 2000-2001: 462.983.528 Kg; c) cam-
paña 2001-2002: 612.908.887 Kg; d) campaña 2002-2003: 373.944.032 Kg; e) campaña 2003-2004: 609.743.677 Kg; f) campaña 
2004-2005: 422.746.532 Kg; g) campaña 2005-2006: 265.402.935 Kg.
Fuente: Fundación para la Promoción y el Desarrollo del Olivar y del Aceite de Oliva. Elaboración propia.
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CUADRO 2 
OPERACIONES DE ACEITE DE OLIVA REGISTRADAS POR EL POOL: CANTIDADES (Kg)

VIRGEN 
EXTRA

VIRGEN 
BOTELLA

VIRGEN 
LAMPANTE

OTROS ACEITES DE 
CALIDAD INFERIOR TOTAL

1997 12.710.938 67.391.420 177.127.684 804.674 245.323.778
1998 15.967.093 61.273.436 122.381.328 1.125.006 200.746.863
1999 44.088.650 23.162.793 3.462.635 266.312 70.980.390
2000 26.560.730 147.122.768 43.375.757 305.511 217.364.766
2001 37.905.175 139.061.681 84.941.846 552.402 262.461.104
2002 93.655.697 207.168.701 57.900.069 495.974 359.220.441
2003 61.979.731 103.691.539 98.618.525 844.012 265.133.807
2004 117.210.159 174.289.863 34.943.269 1.582.290 328.025.581
	 enero 17.650.174 23.705.730 5.117.275 276.500 46.749.679
	 febrero 25.029.620 42.501.290 6.108.083 554.860 74.193.853
	 marzo 16.034.000 23.885.009 8.276.000 54.165 48.249.174
	 abril 13.803.671 13.842.880 3.248.500 62.430 30.957.481
	 mayo 3.445.000 5.052.514 1.341.099 3.000 9.841.613
	 junio 2.279.000 6.826.000 906.445 32.814 10.044.259
	 julio 1.611.000 1.815.000 623.350 14.949 4.064.299
	 agosto 1.718.220 1.465.000 593.000 25.000 3.801.220
	 septbre. 2.471.460 4.391.705 622.000 55.472 7.540.637
	 octubre 3.496.260 10.528.421 2.162.040 130.644 16.317.365
	 novbre. 7.730.780 13.379.384 2.027.000 106.088 23.243.252
	 dicbre. 21.940.974 26.896.930 3.918.477 266.368 53.022.749
2005 106.412.167 134.269.756 11.215.899 1.833.164 253.730.986
	 enero 22.930.935 24.150.618 1.673.210 491.866 49.246.629
	 febrero 8.685.064 15.809.397 940.050 506.870 25.941.381
	 marzo 8.391.145 12.944.660 570.000 168.510 22.074.315
	 abril 3.291.045 4.257.402 1.735.285 187.993 9.471.725
	 mayo 6.398.250 6.747.517 658.011 152.683 13.956.461
	 junio 5.971.480 8.335.755 350.500 91.260 14.748.995
	 julio 16.989.350 22.821.728 1.983.700 142.290 41.937.068
	 agosto 11.897.600 6.132.202 330.943 83.145 18.443.890
	 septbre. 4.276.900 8.751.171 1.645.250 8.547 14.681.868
	 octubre 6.924.570 8.872.500 754.000 - 16.551.070
	 novbre. 4.380.810 2.738.000 311.760 - 7.430.570
	 dicbre. 6.275.018 12.708.806 263.190 - 19.247.014
 2006* 43.249.401 96.038.507 12.662.239 1.263.882 153.214.029
	 enero 2.864.342 6.416.083 320.460 109.520 9.710.305
	 febrero 3.776.000 6.023.440 150.000 85.650 10.034.790
	 marzo 1.867.750 2.361.000 1.071.698 80.560 5.381.008
	 abril 1.900.700 1.388.540 276.800 - 3.566.040
	 mayo 1.754.350 3.991.913 1.034.500 135.720 6.916.483
	 junio 2.278.030 12.274.820 2.277.000 140.500 16.970.350
	 julio 4.568.843 7.157.620 1.145.253 116.580 12.988.296
	 agosto 1.963.000 5.396.490 810.940 109.040 8.279.470
	 septbre. 6.086.720 12.180.390 1.029.720 122.644 19.419.474
	 octubre 5.116.322 14.685.737 2.237.860 173.390 22.213.309
	 novbre. 4.645.328 9.130.694 1.194.348 74.928 15.045.298
	 dicbre. 6.428.116 15.032.080 1.113.660 115.350 22.689.206
2007*
	 enero 9.549.220 13.208.365 438.500 481.300 23.677.385
	 febrero 20.902.160 28.818.304 2.271.120 567.720 52.559.304
	 marzo 8.086.360 13.740.100 3.027.940 304.320 25.158.720
	 abril 3.267.928 9.831.290 1.954.760 107.970 15.161.948
	 mayo 5.291.880 9.371.250 3.019.538 170.193 17.852.861
	 junio 1.609.800 5.914.720 1.808.830 182.440 9.515.790
	 julio 1.939.696 6.311.310 2.788.000 124.800 11.163.806
	 agosto 6.238.468 16.199.740 3.308.050 185.680 25.931.938
	 septbre. 6.551.020 14.869.860 7.838.910 113.180 29.372.970
	 octubre 12.015.020 19.967.520 5.688.780 159.965 37.831.285
	 novbre. 2.752.140 9.572.770 1.397.040 53.270 13.775.220
	 1-15/XII 1.726.154 2.522.235 423.770 - 4.672.159

* Datos provisionales.
Fuente: Fundación para la Promoción y el Desarrollo del Olivar y del Aceite de Oliva. Elaboración propia.
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CUADRO 3 
OPERACIONES DE ACEITE DE OLIVA REGISTRADAS POR EL POOL: PRECIO MEDIO ACTUALIZADO (€/Kg)

VIRGEN  
EXTRA

VIRGEN 
BOTELLA

VIRGEN 
LAMPANTE

OTROS ACEITES DE 
CALIDAD INFERIOR TOTAL

1997 2,50 2,22 1,92 1,51 2,03
1998 1,93 1,80 1,64 1,27 1,71
1999 2,30 2,35 2,23 1,94 2,32
2000 1,93 1,76 1,72 1,61 1,77
2001 1,79 1,69 1,63 1,37 1,68
2002 1,90 1,85 1,79 1,55 1,85
2003 2,18 2,06 1,99 1,76 2,06
2004 2,35 2,30 2,27 1,83 2,31
	 enero 2,07 2,02 1,99 1,50 2,04
	 febrero 2,28 2,25 2,21 1,92 2,26
	 marzo 2,46 2,43 2,37 2,17 2,43
	 abril 2,64 2,62 2,52 2,07 2,62
	 mayo 2,67 2,62 2,51 2,25 2,62
	 junio 2,52 2,49 2,46 0,49 2,49
	 julio 2,53 2,46 2,42 1,84 2,48
	 agosto 2,37 2,41 2,34 2,31 2,38
	 septbre. 2,28 2,24 2,23 1,52 2,25
	 octubre 2,26 2,25 2,20 1,88 2,24
	 novbre. 2,26 2,19 2,19 1,89 2,21
	 dicbre. 2,36 2,32 2,23 1,80 2,33
2005 3,04 3,02 2,95 2,21 3,02
	 enero 2,57 2,56 2,46 2,25 2,56
	 febrero 2,69 2,66 2,56 2,29 2,66
	 marzo 2,76 2,70 2,66 2,32 2,72
	 abril 2,74 2,72 2,68 2,31 2,71
	 mayo 2,79 2,75 2,67 2,27 2,76
	 junio 2,77 2,73 2,64 1,66 2,74
	 julio 2,93 2,89 2,82 1,92 2,90
	 agosto 3,37 3,19 3,00 2,25 3,30
	 septbre. 3,69 3,65 3,64 0,99 3,66
	 octubre 3,87 3,85 3,94 - 3,87
	 novbre. 3,85 3,77 3,64 - 3,81
	 dicbre. 4,06 4,04 4,07 - 4,05
2006* 3,08 2,96 2,90 2,46 2,98
	 enero 4,26 4,18 4,12 3,53 4,20
	 febrero 4,17 4,12 3,83 3,35 4,12
	 marzo 3,93 3,80 3,79 3,60 3,84
	 abril 3,47 3,36 3,21 - 3,40
	 mayo 3,18 3,09 3,12 2,42 3,10
	 junio 3,09 3,00 2,94 2,31 3,00
	 julio 3,12 3,09 3,05 2,47 3,10
	 agosto 3,12 3,08 3,02 2,38 3,07
	 septbre. 2,76 2,74 2,68 2,06 2,74
	 octubre 2,63 2,58 2,57 1,91 2,59
	 novbre. 2,59 2,56 2,52 2,04 2,56
	 dicbre. 2,48 2,42 2,29 1,90 2,43
2007*
	 enero 2,48 2,46 2,37 1,97 2,45
	 febrero 2,60 2,57 2,54 2,11 2,58
	 marzo 2,70 2,67 2,60 2,28 2,67
	 abril 2,70 2,66 2,57 2,06 2,65
	 mayo 2,56 2,48 2,45 2,14 2,50
	 junio 2,43 2,33 2,29 1,82 2,33
	 julio 2,34 2,30 2,26 1,95 2,29
	 agosto 2,31 2,28 2,26 1,84 2,28
	 septbre. 2,38 2,34 2,31 1,81 2,34
	 octubre 2,44 2,39 2,34 1,96 2,39
	 novbre. 2,56 2,54 2,50 2,28 2,54
	 1-15/XII 2,58 2,54 2,48 - 2,55

* Datos provisionales.
Fuente: Fundación para la Promoción y el Desarrollo del Olivar y del Aceite de Oliva. Elaboración propia.
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CUADRO 5 
CONSUMO DE ELECTRICIDAD (miles de MWh)

TOTAL BAJA TENSIÓN MEDIA TENSIÓN
1=2+3 2 3

1990 1.153,0 682,9 470,1
1991 1.289,9 786,9 503,0
1992 1.253,8 770,1 483,7
1993 1.314,4 830,8 483,6
1994 1.393,6 878,6 515,0
1995 1.380,1 870,5 509,6
1996 1.441,7 916,5 525,2
1997 1.505,3 947,0 558,3
1998 1.632,1 1.026,3 605,8
1999 1.868,0 1.130,6 737,4
2000 1.923,4 1.206,7 716,7
2001 2.096,3 1.270,9 825,4
2002 2.283,7 1.343,6 940,1
2003 2.469,8 1.465,4 1.004,4
2004 2.647,5 1.570,3 1.077,2
	 enero 230,1 149,8 80,3
	 febrero 224,6 133,0 91,6
	 marzo 243,1 154,2 88,9
	 abril 232,3 143,8 88,5
	 mayo 192,2 119,2 73,0
	 junio 191,2 111,0 80,2
	 julio 209,4 118,4 91,0
	 agosto 239,9 135,0 104,9
	 septbre. 229,7 131,9 97,8
	 octubre 215,3 115,4 99,9
	 novbre. 222,9 127,0 95,9
	 dicbre. 216,8 131,6 85,2
2005 2.918,0 1.692,4 1.225,6
	 enero 238,7 155,1 83,6
	 febrero 253,1 166,2 86,9
	 marzo 272,2 173,7 98,5
	 abril 248,3 149,9 98,4
	 mayo 228,6 130,0 98,6
	 junio 237,3 113,7 123,6
	 julio 246,8 139,1 107,7
	 agosto 263,1 139,5 123,6
	 septbre. 256,0 142,7 113,3
	 octubre 219,7 122,9 96,8
	 novbre. 232,6 124,1 108,5
	 dicbre. 221,6 135,5 86,1
2006 2.906,1 1.723,3 1.182,8
	 enero 261,5 178,1 83,4
	 febrero 254,0 167,5 86,5
	 marzo 259,5 173,2 86,3
	 abril 242,3 145,7 96,6
	 mayo 222,8 127,1 95,7
	 junio 210,6 111,3 99,3
	 julio 240,8 134,6 106,2
	 agosto 264,4 141,3 123,1
	 septbre. 267,6 154,7 112,9
	 octubre 234,6 129,5 105,1
	 novbre. 230,7 130,6 99,9
	 dicbre. 217,5 129,7 87,8
2007
	 enero 262,8 168,4 94,4
	 febrero 287,7 179,6 108,1
	 marzo 259,4 169,6 89,8
	 abril 265,2 159,7 105,5
	 mayo 235,2 147,9 87,3
	 junio 214,0 119,3 94,7
	 julio 238,7 131,8 106,9
	 agosto 261,1 145,5 115,6

Fuente: Compañía Sevillana de Electricidad, S.A.U. Elaboración propia.
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CUADRO 6 
CONSUMO Y VENTAS DE CEMENTO (Tm)

Consumo Ventas

1990 341.830
1991 344.376
1992 295.516
1993 283.919
1994 286.284
1995 313.879
1996 263.368
1997 292.203
1998 370.253
1999 404.054
2000 454.574 451.574
2001 455.067 455.067
2002 459.014 459.014
2003 445.205 445.205
2004 485.687 485.677
2005 529.386 485.672
	 enero 30.834 27.567
	 febrero 37.233 34.557
	 marzo 43.044 38.757
	 abril 48.164 43.877
	 mayo 48.811 44.319
	 junio 49.056 44.564
	 julio 43.938 39.038
	 agosto 40.071 36.395
	 septbre. 41.729 41.729
	 octubre 41.005 36.718
	 novbre. 68.772 64.689
	 dicbre. 36.729 33.462
2006 505.911
	 enero 33.639 26.639
	 febrero 40.283 33.283
	 marzo 48.658 43.658
	 abril 45.677 38.677
	 mayo 54.848 47.848
	 junio 59.109 52.109
	 julio 52.792 45.792
	 agosto 43.473
	 septbre. 47.254
	 octubre 46.989
	 novbre. 44.469
	 dicbre. 35.720
2007
	 enero 36.079
	 febrero 34.880
	 marzo 47.560
	 abril 39.950
	 mayo 49.793

Notas: Las estimaciones realizadas a partir de 2005 se basan en una nueva metodología que impide su comparación con las cifras 
precedentes.
A partir de agosto de 2006 se ofrece la cifra de ventas en la provincia de las empresas asociadas a Oficemen.
Fuente: Oficemen. Elaboración propia.
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CUADRO 7 
SECTOR DE LA VIVIENDA

PROYECTOS DE VIVIENDA VISADOS 
(libres y protección oficial)

Nº VIVIENDAS 
(libres y protección oficial)

Nº PROYECTOS Nº VIVIENDAS INICIADAS TERMINADAS

1991* 117 371 302 411
1992* 121 349 308 374
1993* 131 385 330 364
1994* 121 369 391 360
1995* 107 374 299 328
1996* 107 294 314 323
1997* 131 329 246 339
1998* 144 381 399 276
1999* 170 497 426 296
2000* 171 575 486 363
2001* 126 431 435 436
2002* 133 442 393 504
2003* 139 428 474 392
2004* 186 574 496 412
	 enero 50 169 449 342
	 febrero 188 532 494 566
	 marzo 222 790 522 416
	 abril 170 469 159 350
	 mayo 199 545 500 392
	 junio 245 701 674 402
	 julio 215 613 435 546
	 agosto 158 431 493 188
	 septbre. 142 444 778 537
	 octubre 209 870 589 334
	 novbre. 188 657 421 495
	 dicbre. 247 665 433 372
2005* 202 711 640 462
	 enero 231 725 807 428
	 febrero 171 673 606 585
	 marzo 238 886 584 508
	 abril 267 913 631 535
	 mayo 196 519 611 420
	 junio 229 734 785 436
	 julio 203 523 812 641
	 agosto 185 697 524 338
	 septbre. 107 424 751 241
	 octubre 213 718 547 468
	 novbre. 224 1.002 525 421
	 dicbre. 160 719 500 526
2006* 250 1.097 752 483
	 enero 220 1.088 699 209
	 febrero 133 464 758 536
	 marzo 397 1.521 760 591
	 abril 188 858 1.273 539
	 mayo 199 828 381 477
	 junio 229 703 1.082 609
	 julio 280 1.202 394 505
	 agosto 196 1.104 662 345
	 septbre. 1.072 5.141 578 374
	 octubre 17 58 779 494
	 novbre. 34 114 779 582
	 dicbre. 40 84 875 538
2007
	 enero 107 368 911 308
	 febrero 131 438 627 409
	 marzo 623 2.550 518 1.044
	 abril 28 114 471 544
	 mayo 37 243 319 864
	 junio 74 247 784 833
	 julio 104 496
	 agosto 90 352
	 septbre. 107 187

* Media mensual del año correspondiente.
Fuente: IEA, Indicadores Económicos de Andalucía. Ministerio de Vivienda, Dirección General de Arquitectura y Política de Vivienda. 
Colegio Oficial de Arquitectos. Elaboración propia.
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CUADRO 8
LICITACIÓN DE OBRA PÚBLICA* (miles de euros)

POR TIPO DE OBRA POR TIPO DE ADMINISTRACIÓN
TOTAL 
6=1+2 

6=3+4+5
EDIFICACIÓN 

1
OBRA CIVIL 

2

ADMINISTRACIÓN 
CENTRAL 

3

ADMINISTRACIÓN 
AUTONÓMICA 

4

ADMINISTRACIÓN   
LOCAL 

5

2000 29.484 37.524 25.756 8.174 33.077 67.007
2001 44.096 76.403 32.081 57.467 30.951 120.499
2002 64.254 80.017 23.912 71.964 48.392 144.268
2003 76.621 173.034 46.511 145.382 57.761 249.655
	 enero 6.306 70.504 0 71.466 5.344 76.810
	 febrero 12.092 14.974 0 6.399 20.666 27.066
	 marzo 1.930 8.467 6.711 0 3.686 10.397
	 abril 3.110 10.873 4.911 8.549 523 13.983
	 mayo 7.980 17.719 12.869 8.299 4.531 25.699
	 junio 119 6.130 4.418 1.350 481 6.249
	 julio 8.403 11.158 37 13.870 5.654 19.561
	 agosto 14.933 5.724 0 16.997 3.660 20.657
	 septbre. 0 3.246 0 419 2.827 3.246
	 octubre 13.347 13.258 10.028 11.238 5.339 26.605
	 novbre. 6.293 3.380 734 6.795 2.143 9.673
	 dicbre. 2.106 7.602 6.082 0 2.906 9.708
2004 96.042 247.459 174.100 111.321 58.081 343.502
	 enero 6.071 16.869 4.004 17.176 1.761 22.940
	 febrero 2.826 28.954 6.592 23.287 1.902 31.780
	 marzo 1.617 145.396 131.272 12.866 2.875 147.013
	 abril 2.189 5.069 3.520 2.927 810 7.258
	 mayo 2.453 3.978 0 3.605 2.826 6.430
	 junio 2.974 5.462 1.600 1.495 5.341 8.437
	 julio 3.566 8.021 3.183 5.705 2.699 11.587
	 agosto 42.825 11.298 20.302 6.880 26.941 54.123
	 septbre. 2.008 1.735 300 2.221 1.221 3.743
	 octubre 16.397 1.196 0 14.796 2.798 17.594
	 novbre. 7.932 10.153 0 12.450 5.635 18.085
	 dicbre. 5.184 9.327 3.326 7.913 3.272 14.511
2005** 52.788 100.752 27.765 77.173 48.602 153.540
	 enero 3.027 3.926 1.939 1.384 3.630 6.953
	 febrero 1.031 1.581 0 1.850 762 2.612
	 marzo 1.631 5.030 3.922 627 2.112 6.661
	 abril 5.213 6.790 4.433 807 6.763 12.003
	 mayo 5.066 6.541 3.135 2.352 6.120 11.607
	 junio 6.409 13.358 5.097 6.615 8.055 19.767
	 julio 2.230 16.931 720 16.558 1.883 19.161
	 agosto 11.403 3.505 0 14.360 548 14.908
	 septbre. 10.559 8.859 855 13.628 4.935 19.418
	 octubre 1.683 7.731 2.935 6.406 73 9.414
	 novbre. 2.542 6.136 0 6.699 1.979 8.678
	 dicbre. 1.994 20.364 4.729 5.887 11.742 22.358
2006** 100.103 250.355 30.540 217.516 102.402 350.458
	 enero 2.531 13.684 0 11.253 4.962 16.215
	 febrero 6.645 8.158 3.809 6.673 4.321 14.803
	 marzo 4.379 8.579 3.341 4.308 5.309 12.958
	 abril 4.284 5.510 1.883 2.892 5.019 9.794
	 mayo 1.627 9.373 800 6.654 3.546 11.000
	 junio 16.812 33.844 4.375 28.982 17.299 50.656
	 julio 14.767 7.251 8.751 11.095 2.172 22.018
	 agosto 19.390 48.132 3.787 28.995 34.740 67.522
	 septbre. 14.023 3.993 0 13.219 4.797 18.016
	 octubre 4.363 64.585 170 61.432 7.346 68.948
	 novbre. 6.830 24.564 3.624 21.369 6.401 31.394
	 dicbre. 4.452 22.682 0 20.644 6.490 27.134
2007**
	 enero 3.842 29.388 1.752 27.611 3.867 33.230
	 febrero 10.136 7.264 4.213 11.832 1.355 17.400
	 marzo 13.174 81.180 68.905 20.345 5.104 94.354
	 abril 3.341 7.565 1.065 7.956 1.885 10.906
	 mayo 19.390 48.181 3.806 59.938 3.827 67.571
	 junio 3.294 5.375 1.186 4.151 3.332 8.669
	 julio 713 27.171 10.863 16.593 428 27.884
	 agosto 5.001 3.908 0 5.956 2.953 8.909
	 septbre. 4.384 1.389 692 3.186 1.895 5.773
	 octubre 2.475 82.005 61.171 21.418 1.891 84.480
	 novbre. 7.665 24.399 5.670 7.552 18.842 32.064

*Según fecha de anuncio.
** Datos provisionales.
Fuente: SEOPAN. Elaboración propia.
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CUADRO 9 
EVOLUCIÓN DEL PRECIO DE LA VIVIENDA (€/m2) 

(Base 2005)

VIVIENDA LIBRE
VIVIENDA PROTEGIDA

PROMEDIO HASTA DOS AÑOS DE 
ANTIGÜEDAD

MÁS DE DOS AÑOS DE 
ANTIGÜEDAD

1995
I T 375,8 428,0 360,7 -

II T 380,6 430,8 374,3 -
III T 388,6 431,7 387,1 -
IV T 387,8 449,3 365,2 -

1996
I T 381,4 418,8 387,9 -

II T 389,4 439,1 381,8 -
III T 382,2 406,8 379,6 -
IV T 381,4 413,3 384,1 -

1997
I T 397,4 415,1 387,9 -

II T 393,4 429,0 378,1 -
III T 389,4 441,9 371,2 -
IV T 390,2 439,1 375,0 -

1998
I T 395,8 427,1 382,6 -

II T 395,8 429,9 381,1 -
III T 409,3 441,0 397,0 -
IV T 417,3 456,6 399,2 -

1999
I T 430,1 465,9 412,1 -

II T 433,3 483,4 412,1 -
III T 444,5 482,5 424,9 -
IV T 451,7 488,9 432,5 -

2000
I T 467,7 507,4 447,6 -

II T 486,1 552,6 461,2 -
III T 497,3 582,1 468,0 -
IV T 493,3 560,0 468,0 -

2001
I T 513,3 554,4 491,5 -

II T 536,5 584,9 512,6 -
III T 534,9 620,8 505,1 -
IV T 563,6 628,2 536,8 -

2002
I T 568,4 643,0 542,1 -

II T 590,8 687,3 557,2 -
III T 610,8 705,7 577,7 -
IV T 621,2 741,7 579,9 -

2003
I T 634,0 705,7 605,6 -

II T 651,6 730,6 623,8 -
III T 679,6 779,5 645,0 -
IV T 714,8 798,9 681,2 -

2004
I T 730,7 839,5 691,8 780,9

II T 750,7 780,4 727,4 801,3
III T 785,1 872,7 756,1 785,1
IV T 813,1 903,1 778,0 818,3

2005
I T 799,5 922,5 756,1 849,7

II T 889,0 992,6 853,4 834,2
III T 933,8 1.036,9 902,5 806,1
IV T 948,9 1.095,0 897,9 829,7

2006
I T 973,0 1.095,3 930,5 848,3

II T 993,0 1.139,5 942,5 854,1
III T 1.034,6 1.168,6 987,9 882,1
IV T 1.053,7 1.189,9 1.007,7 892,5

2007
I T 1.059,9 1.198,6 1.012,5 886,5

II T 1.096,1 1.230,6 1.052,4 900,8
III T 1.088,1 1.201,3 1.054,3 915,2

Fuente: Ministerio de Vivienda. Elaboración propia.
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CUADRO 10 
HIPOTECAS CONSTITUIDAS (miles de euros)

TOTAL FINCAS FINCAS RÚSTICAS FINCAS URBANAS

NÚMERO IMPORTE NÚMERO IMPORTE NÚMERO IMPORTE

1990 3.002 95.026 287 13.923 2.715 81.096
1991 3.721 135.594 310 18.777 3.411 116.818
1992 4.736 176.433 481 26.471 4.255 149.963
1993 5.530 204.621 620 25.501 4.910 179.114
1994 6.511 251.055 760 34.077 5.751 216.977
1995 7.108 280.054 822 45.615 6.286 234.439
1996 7.108 270.973 876 40.082 6.232 230.891
1997 6.917 288.093 749 37.573 6.168 250.519
1998 7.837 353.156 807 56.864 7.030 296.293
1999 10.208 509.827 1.035 73.143 9.173 436.683
2000 11.851 709.603 1.373 117.997 10.478 591.606
	 enero 1.107 68.774 147 16.059 960 52.709
	 febrero 1.250 70.469 117 17.814 1.133 52.649
	 marzo 1.341 72.849 157 11.942 1.184 60.913
	 abril 812 39.727 113 5.313 699 34.414
	 mayo 1.153 65.048 137 10.878 1.016 54.169
	 junio 1.109 58.046 121 7.843 988 50.203
	 julio 635 33.488 76 4.297 559 29.191
	 agosto 928 50.743 114 7.483 814 43.267
	 septbre. 846 97.875 106 19.371 740 78.504
	 octubre 786 49.427 89 4.586 697 44.842
	 novbre. 956 52.781 83 5.902 873 46.879
	 dicbre. 928 50.377 113 6.509 815 43.874
2001 10.861 661.772 1.169 90.683 9.692 571.089
	 enero 1.213 74.801 157 10.134 1.056 64.667
	 febrero 854 47.592 96 6.553 758 41.039
	 marzo 848 52.642 112 11.706 736 40.936
	 abril 687 39.166 79 6.398 608 32.768
	 mayo 1.069 69.301 115 12.851 954 56.450
	 junio 835 48.388 84 6.668 751 41.720
	 julio 889 56.254 96 4.233 793 52.021
	 agosto 757 56.126 59 14.527 698 41.599
	 septbre. 822 42.453 63 3.029 759 39.424
	 octubre 990 58.704 80 4.804 910 53.900
	 novbre. 1.162 66.956 108 5.403 1.054 61.553
	 dicbre. 735 49.389 120 4.377 615 45.012
2002 12.460 803.493 1.110 95.243 11.350 708.250
	 enero 1.057 65.033 99 7.697 958 57.336
	 febrero 937 60.825 82 6.917 855 53.908
	 marzo 900 59.105 73 11.863 827 47.242
	 abril 1.200 70.378 115 6.301 1.085 64.077
	 mayo 1.120 79.115 90 11.290 1.030 67.825
	 junio 917 62.426 101 11.441 816 50.985
	 julio 967 63.165 79 7.446 888 55.719
	 agosto 1.030 61.857 106 6.051 924 55.806
	 septbre. 1.041 69.688 101 10.848 940 58.840
	 octubre 1.112 72.207 91 5.763 1.021 66.444
	 novbre. 1.326 84.405 88 4.475 1.238 79.930
	 dicbre. 853 55.289 85 5.151 768 50.138
2003 11.491 854.570 1.337 107.659 10.154 746.911
	 enero 1.121 115.675 139 13.033 982 102.642
	 febrero 1.117 82.041 122 11.791 995 70.250
	 marzo 1.110 83.811 128 8.476 982 75.335
	 abril 1.104 79.721 114 11.136 990 68.585
	 mayo 1.314 87.899 195 15.037 1.119 72.862
	 junio 1.096 75.869 148 6.829 948 69.040
	 julio 950 70.336 97 9.444 853 60.892
	 agosto 708 38.416 51 2.182 657 36.234
	 septbre. 861 57.938 132 9.113 729 48.825
	 octubre 619 44.635 50 2.541 569 42.094
	 novbre. 938 75.354 103 15.693 835 59.661
	 dicbre. 553 42.875 58 2.384 495 40.491

Nota: La nueva metodología en la que se basa esta estadística desde 2004 impide su comparación con los datos anteriores, lo que ha 
llevado a la elaboración del cuadro 10bis en el que se recoge la correspondiente información para los ejercicios de 2003 y siguien-
tes.
Fuente: INE. Elaboración propia.

(continúa)
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CUADRO 10 bis 
HIPOTECAS CONSTITUIDAS (miles de euros)

TOTAL FINCAS FINCAS RÚSTICAS FINCAS URBANAS

NÚMERO IMPORTE NÚMERO IMPORTE NÚMERO IMPORTE

2003 14.989 1.028.217 1.935 157.350 13.054 870.867
	 enero 1.409 93.634 190 16.815 1.219 76.819
	 febrero 1.271 87.522 183 16.982 1.088 70.540
	 marzo 1.330 93.145 192 12.508 1.138 80.637
	 abril 1.301 82.988 136 8.633 1.165 74.355
	 mayo 1.391 86.140 226 16.360 1.165 69.780
	 junio 1.212 74.894 166 7.403 1.046 67.491
	 julio 1.120 77.708 138 14.714 982 62.994
	 agosto 1.066 64.540 103 4.993 963 59.547
	 septbre. 1.248 96.381 174 21.655 1.074 74.726
	 octubre 1.149 94.715 135 21.372 1.014 73.343
	 novbre. 1.344 91.597 185 11.090 1.159 80.507
	 dicbre. 1.148 84.953 107 4.825 1.041 80.128
2004 18.080 1.372.833 2.251 181.441 15.829 1.191.392
	 enero 1.618 106.724 236 13.351 1.382 93.373
	 febrero 1.349 97.308 163 16.023 1.186 81.285
	 marzo 1.463 110.307 181 14.861 1.282 95.446
	 abril 1.277 89.098 186 12.134 1.091 76.964
	 mayo 1.540 117.763 173 15.702 1.367 102.061
	 junio 1.655 118.838 174 18.982 1.481 99.856
	 julio 1.571 117.653 230 16.905 1.341 100.748
	 agosto 1.276 96.215 115 10.953 1.161 85.262
	 septbre. 1.782 142.263 237 18.159 1.545 124.104
	 octubre 1.391 101.059 161 12.102 1.230 88.957
	 novbre. 1.680 134.893 206 13.658 1.474 121.235
	 dicbre. 1.478 140.712 189 18.611 1.289 122.101
2005 21.378 1.806.458 2.341 210.250 19.037 1.596.208
	 enero 1.825 155.945 216 23.600 1.609 132.345
	 febrero 1.655 141.056 207 21.898 1.448 119.158
	 marzo 2.083 161.469 215 16.721 1.868 144.748
	 abril 1.839 147.580 215 16.993 1.624 130.587
	 mayo 1.976 162.680 243 21.076 1.733 141.604
	 junio 2.533 193.842 175 15.571 2.358 178.271
	 julio 1.581 132.816 185 10.514 1.396 122.302
	 agosto 1.473 143.352 177 16.942 1.296 126.410
	 septbre. 1.755 143.199 160 17.302 1.595 125.897
	 octubre 1.399 124.510 177 20.493 1.222 104.017
	 novbre. 1.891 175.648 241 15.043 1.650 160.605
	 dicbre. 1.368 124.361 130 14.097 1.238 110.264
2006 19.598 1.997.446 2.044 250.407 17.554 1.747.039
	 enero 1.814 165.149 172 18.201 1.642 146.948
	 febrero 1.897 178.963 210 21.720 1.687 157.243
	 marzo 2.108 194.754 200 15.900 1.908 178.854
	 abril 1.199 115.409 191 19.391 1.008 96.018
	 mayo 1.473 148.182 250 29.835 1.223 118.347
	 junio 1.957 270.185 207 61.308 1.750 208.877
	 julio 1.224 112.002 74 6.548 1.150 105.454
	 agosto 1.577 148.338 156 12.812 1.421 135.526
	 septbre. 1.364 129.006 171 12.153 1.193 116.853
	 octubre 1.720 214.216 183 27.662 1.537 186.554
	 novbre. 1.694 175.509 128 15.762 1.566 159.747
	 dicbre. 1.571 145.733 102 9.115 1.469 136.618
2007
	 enero 2.321 223.580 159 34.136 2.162 189.444
	 febrero 1.859 202.085 189 30.932 1.670 171.153
	 marzo 1.842 184.259 142 11.803 1.700 172.456
	 abril 1.630 162.465 128 14.195 1.502 148.270
	 mayo 2.148 228.510 224 12.375 1.924 216.135
	 junio 2.011 218.545 149 14.805 1.862 203.740
	 julio 2.044 230.104 217 35.906 1.827 194.198
	 agosto 1.468 153.019 160 19.052 1.308 133.967
	 septbre. 1.757 161.482 270 20.171 1.487 141.311

Nota: A partir de 2004 la nueva metodología impide la comparación de las estadísticas de hipotecas con las recogidas bajo la meto-
dología anterior. No obstante, el INE ha recalculado los datos correspondientes a 2003 para homogeneizarlos con los que se publican 
desde enero de 2004.
Fuente: INE. Elaboración propia.
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CUADRO 12
OFERTA DE ALOJAMIENTOS

HOTELES + HOT. 
APARTAMENTOS PENSIONES APARTAMENTOS CAMPINGS CASAS RURALES BUNGALOWS

Nº Plazas Nº Plazas Nº Plazas Nº Plazas Nº Plazas Nº Plazas

1990 42 2.880 73 1.663   1 40   7 2.650
1991 50 3.294 74 1.612   1 40   9 4.084
1992 57 3.756 76 1.610   1 55 10 4.499
1993 56 3.718 77 1.575   1 55 12 5.205
1994 66 4.240 78 1.556   2 65 12 5.237
1995 72 4.330 81 1.621   2 65 13 5.291
1996 75 4.475 85 1.734   2 65 12 5.051
1997 78 4.518 86 1.749   3 75 15 5.741   6   73
1998 82 4.730 84 1.681   3 75 15 5.709 18 149 2 47
1999 81 4.632 91 1.789 12  343 14 5.454 31 231 2 47
2000 93 5.104 93 1.837 18  620 14 5.454 49 325 2 47
2001 100 5.350 94 1.896 22  718 15 5.532 56 359 2 47
2002 103 5.593 92 1.842 28  884 15 5.568 76 502 35 151
2003 109 5.892 92 1.816 31  871 15 5.568 71 554 35 151
2004 115 6.086 93 1.824 34  983 15 5.568 99 729 45 151
	 enero 109 5.892 93 1.839 31  871 15 5.568 83 564 35 151
	 febrero 109 5.892 93 1.839 31  871 15 5.568 84 584 35 151
	 marzo 109 5.909 93 1.839 31  871 15 5.568 84 584 35 151
	 abril 110 5.914 91 1.809 32  910 15 5.568 85 604 35 151
	 mayo 110 5.916 91 1.809 33  958 15 5.568 85 598 35 151
	 junio 111 5.938 91 1.809 33  958 15 5.568 85 598 35 151
	 julio 111 5.938 91 1.809 33  958 15 5.568 89 617 35 151
	 agosto 111 5.938 91 1.809 33  958 15 5.568 89 617 35 151
	 septbre. 114 6.072 90 1.785 33  958 15 5.568 90 637 45 151
	 octubre 114 6.035 93 1.824 33  958 15 5.568 99 697 45 151
	 novbre. 115 6.078 93 1.824 33  958 15 5.568 99 729 45 151
	 dicbre. 115 6.086 93 1.824 34  983 15 5.568 99 729 45 151
2005 126 6.756 92 1.772 40 1.258 14 5.401 125 853 45 151
	 enero 115 6.086 93 1.824 34  983 15 5.568 107 756 45 151
	 febrero 115 6.086 93 1.824 34  983 15 5.568 107 751 45 151
	 marzo 115 6.086 93 1.824 34  983 15 5.568 106 741 45 151
	 abril 116 6.139 93 1.824 36 1.089 15 5.568 110 767 45 151
	 mayo 116 6.099 90 1.739 36 1.089 15 5.568 111 781 45 151
	 junio 116 6.139 90 1.739 36 1.089 15 5.568 111 766 45 151
	 julio 116 6.139 90 1.719 36 1.089 15 5.568 115 802 45 151
	 agosto 116 6.139 90 1.719 36 1.089 15 5.568 115 802 45 151
	 septbre. 117 6.173 90 1.719 37 1.162 14 5.401 119 826 45 151
	 octubre 121 6.546 90 1.707 38 1.188 14 5.401 120 832 45 151
	 novbre. 125 6.602 94 1.811 39 1.203 14 5.401 122 838 45 151
	 dicbre. 126 6.756 92 1.772 40 1.258 14 5.401 125 853 45 151
2006 129 6.801 95 1.966 47 1.497 15 5.497 158 1.061 45 151
	 enero 127 6.779 91 1.750 41 1.294 14 5.401 128 867 45 151
	 febrero 127 6.779 94 1.945 42 1.320 14 5.401 128 867 45 151
	 marzo 126 6.725 93 1.939 42 1.320 14 5.401 129 875 45 151
	 abril 127 6.741 92 1.917 43 1.412 14 5.401 135 909 45 151
	 mayo 127 6.741 93 1.924 44 1.420 14 5.401 139 929 45 151
	 junio 129 6.877 92 1.910 44 1.420 15 5.497 139 929 45 151
	 julio 132 6.972 92 1.897 45 1.478 15 5.497 140 938 45 151
	 agosto 132 6.972 92 1.897 45 1.478 15 5.497 140 938 45 151
	 septbre. 132 6.920 92 1.918 46 1.485 15 5.497 140 937 45 151
	 octubre 131 6.870 95 1.966 47 1.497 15 5.497 140 937 45 151
	 novbre. 130 6.815 95 1.966 47 1.497 15 5.497 148 1.001 45 151
	 dicbre. 129 6.801 95 1.966 47 1.497 15 5.497 158 1.061 45 151
2007
	 enero 132 6.962 95 1.966 47 1.497 15 5.497 163 1.079 45 151
	 febrero 132 6.962 95 1.966 47 1.497 15 5.497 163 1.079 45 151
	 marzo 134 7.073 96 1.998 47 1.497 15 5.497 164 1.092 45 151
	 abril 133 7.051 96 1.998 47 1.497 15 5.497 165 1.103 45 151
	 mayo 133 7.051 95 1.974 47 1.497 15 5.497 168 1.123 45 151
	 junio 134 7.061 95 1.974 47 1.497 15 5.497 168 1.123 45 151
	 julio 134 7.061 95 1.974 51 1.578 15 5.497 168 1.123 45 151
	 agosto 135 7.085 95 1.974 52 1.594 15 5.497 169 1.129 45 151
	 septbre. 135 7.085 95 1.974 52 1.594 15 5.497 171 1.146 45 151
	 octubre 136 7.125 95 1.974 52 1.594 15 5.497 171 1.146 45 151
	 novbre. 136 7.125 95 1.974 53 1.624 15 5.497 172 1.162 45 151

Nota: Los datos anuales están referidos a 31 de diciembre.
Fuente: IEA. Delegación Provincial de la Consejería de Turismo, Comercio y Deporte de la Junta de Andalucía. Elaboración propia.
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CUADRO 13 
POBLACIÓN DE 16 Y MÁS AÑOS SEGÚN SU ACTIVIDAD 

(miles de personas)

TOTAL > 16 AÑOS POBLACIÓN ACTIVA INACTIVA

TOTAL OCUPADOS PARADOS

1=2+6 2=3+4 3 TOTAL 
4

1er EMPLEO 
5

 
6

1990
I T 491,7 235,5 192,7 42,9 8,5 251,0

II T 490,2 223,0 169,9 53,1 8,9 263,1
III T 488,6 220,4 173,5 46,9 8,9 263,6
IV T 487,1 226,5 177,4 49,1 8,7 256,1

1991
I T 488,7 246,6 204,4 42,2 9,4 237,8

II T 490,3 236,8 175,6 61,3 9,1 250,6
III T 492,0 237,6 178,0 59,6 10,6 250,8
IV T 493,6 236,8 173,8 63,0 10,5 252,7

1992
I T 495,2 243,0 191,6 51,4 9,8 248,4

II T 496,8 228,8 166,7 62,1 8,9 264,2
III T 498,4 231,9 165,5 66,4 11,2 261,9
IV T 499,9 233,1 167,6 65,4 11,8 264,1

1993
I T 501,5 234,4 172,7 61,8 11,0 264,3

II T 503,0 233,2 152,7 80,5 13,2 267,1
III T 504,4 233,0 156,7 76,3 13,9 268,8
IV T 505,9 232,7 155,4 77,3 13,7 270,4

1994
I T 505,9 242,2 179,7 62,5 12,5 261,4

II T 506,0 235,8 152,2 83,6 13,2 267,1
III T 506,0 229,8 147,9 81,9 14,3 273,2
IV T 506,0 228,6 149,6 79,0 14,2 274,3

1995
I T 506,0 245,2 183,8 61,4 13,4 258,1

II T 506,1 230,2 149,6 80,6 13,9 272,9
III T 506,1 231,9 145,2 86,7 15,5 272,0
IV T 506,1 235,9 153,1 82,7 16,1 267,3

1996
I T 505,9 244,3 169,1 75,3 15,8 259,1

II T 505,6 247,7 155,3 92,4 14,7 255,2
III T 505,4 247,3 157,6 89,8 17,0 256,2
IV T 505,1 249,3 166,3 83,0 15,1 253,4

1997
I T 504,9 251,3 198,2 53,1 11,0 250,2

II T 505,4 243,9 154,7 89,2 11,6 257,8
III T 505,9 245,7 161,9 83,8 10,6 257,0
IV T 506,4 247,2 174,8 72,4 11,9 257,0

1998
I T 506,9 252,3 218,6 33,7 6,8 253,3

II T 507,4 236,2 180,0 56,2 9,2 269,7
III T 507,8 240,3 187,9 52,4 8,9 265,8
IV T 508,3 254,4 198,1 56,3 10,0 252,1

1999
I T 508,8 255,0 212,3 42,7 8,3 251,5

II T 509,4 239,4 181,5 57,9 7,1 268,1
III T 509,9 247,5 187,1 60,4 8,9 260,2
IV T 510,4 256,4 195,4 61,0 9,0 252,1

Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. Elaboración propia.

(continúa)
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CUADRO 13 (continuación) 
POBLACIÓN DE 16 Y MÁS AÑOS SEGÚN SU ACTIVIDAD 

(miles de personas)

TOTAL > 16 AÑOS POBLACIÓN ACTIVA INACTIVA

TOTAL OCUPADOS PARADOS

1=2+6 2=3+4 3 TOTAL 
4

1er EMPLEO 
5

 
6

2000
I T 511,1 258,0 195,5 62,5 8,6 251,5

II T 512,0 251,1 187,8 63,3 8,9 259,4
III T 512,9 248,9 189,6 59,3 7,9 262,8
IV T 513,7 255,0 201,8 53,3 9,1 257,4

2001
I T 514,5 259,1 236,6 22,5 4,2 253,6

II T 515,3 237,9 192,8 45,2 3,1 276,1
III T 516,1 240,6 188,4 52,2 5,2 274,4
IV T 516,9 260,8 209,5 51,3 5,2 255,6

2002
I T 517,3 258,6 225,3 33,3 4,9 258,7

II T 518,3 256,8 205,4 51,4 6,6 261,6
III T 519,4 253,9 200,8 53,1 5,5 265,4
IV T 520,4 262,6 209,9 52,7 7,0 257,8

2003
I T 521,4 273,5 230,7 42,8 5,9 247,9

II T 522,5 257,0 201,4 55,6 5,5 265,5
III T 523,5 255,7 204,6 51,1 5,6 267,9
IV T 524,6 268,9 219,7 49,2 5,2 255,7

2004
I T 524,1 269,2 231,0 38,3 4,7 254,9

II T 525,2 262,4 208,1 54,3 7,6 262,8
III T 526,4 253,9 203,7 50,2 8,7 272,5
IV T 527,5 266,9 217,8 49,1 6,7 260,6

2005
I T 528,7 265,9 229,2 36,8 4,7 262,7

II T 529,8 262,7 217,5 45,2 6,8 267,1
III T 530,3 261,3 220,3 41,1 5,3 269,0
IV T 530,0 276,3 229,7 46,6 5,9 253,7

2006
I T 530,2 270,0 230,6 39,4 6,0 260,2

II T 531,0 257,6 221,2 36,4 4,3 273,3
III T 531,8 256,6 222,3 34,3 5,4 275,2
IV T 532,8 260,9 227,4 33,5 4,0 271,8

2007
I T 533,8 269,6 240,0 29,5 3,3 264,2

II T 534,6 263,9 232,9 30,9 3,7 270,8
III T 535,4 273,5 233,7 39,8 4,0 261,9

Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. Elaboración propia.
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CUADRO 15
POBLACIÓN INACTIVA DE 16 Y MÁS AÑOS (miles de personas)

TOTAL
INACTIVOS

1=2 a 6
ESTUDIANTES

2

JUBILADOS O 
PENSIONISTAS

3

LABORES 
HOGAR

4

INCAPACIDAD 
PERMANENTE

5
OTROS

6

1990
I T 251,0 35,9 88,4 119,3 4,0 3,3

II T 263,1 37,1 85,1 132,7 3,7 4,7
III T 263,6 32,3 89,8 132,0 3,0 6,6
IV T 256,1 32,0 91,5 124,9 3,4 4,3

1991
I T 237,8 31,0 90,4 109,5 3,6 3,3

II T 250,6 31,2 90,2 120,1 4,5 4,5
III T 250,8 24,3 90,7 123,4 5,2 7,2
IV T 252,7 31,6 93,1 117,2 5,8 5,0

1992
I T 248,4 35,2 91,4 111,6 4,8 5,3

II T 264,2 38,2 92,9 118,9 5,8 8,4
III T 261,9 36,3 92,0 120,2 4,7 8,8
IV T 264,1 40,0 92,5 118,7 5,4 7,6

1993
I T 264,3 41,0 95,2 114,7 6,6 6,9

II T 267,1 41,0 96,7 118,3 5,7 5,4
III T 268,8 34,9 99,8 121,2 5,9 7,1
IV T 270,4 37,9 101,4 119,3 5,5 6,2

1994
I T 261,4 37,5 100,6 111,7 5,6 6,0

II T 267,1 39,9 99,7 117,6 4,8 5,2
III T 273,2 38,6 102,0 120,2 4,4 8,0
IV T 274,3 41,3 101,8 117,4 4,9 9,0

1995
I T 258,1 42,4 98,9 106,3 3,9 6,6

II T 272,9 44,1 103,2 113,6 4,1 7,9
III T 272,0 31,0 105,8 118,5 3,9 12,9
IV T 267,3 41,9 106,8 108,7 4,7 5,2

1996
I T 259,1 41,5 103,5 104,1 4,8 5,2

II T 255,2 43,2 100,8 101,6 4,3 5,3
III T 256,2 25,4 103,5 112,3 4,3 10,5
IV T 253,4 38,3 104,5 100,4 5,6 4,6

1997
I T 250,2 40,0 102,1 98,7 5,9 3,5
II T 257,8 41,7 102,9 103,0 5,9 4,3
III T 257,0 29,8 105,7 106,2 7,2 8,1
IV T 257,0 37,7 105,8 101,4 6,2 5,8

1998
I T 253,3 39,1 101,6 100,2 6,9 5,5
II T 269,7 39,5 102,4 117,2 5,2 5,5
III T 265,8 29,1 105,0 117,3 3,2 11,2
IV T 252,1 39,5 100,2 102,8 3,2 6,4

1999
I T 251,5 40,3 93,2 105,0 3,8 9,3

II T 268,1 44,7 100,4 110,6 4,3 8,3
III T 260,2 42,9 97,7 106,4 4,7 8,6
IV T 252,1 43,3 98,7 96,6 4,8 8,8

Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. Elaboración propia.

(continúa)
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CUADRO 15 (continuación)
POBLACIÓN INACTIVA DE 16 Y MÁS AÑOS (miles de personas)

TOTAL
INACTIVOS

1=2 a 6
ESTUDIANTES

2

JUBILADOS O 
PENSIONISTAS

3

LABORES 
HOGAR

4

INCAPACIDAD 
PERMANENTE

5
OTROS

6

2000
I T 251,5 44,4 95,4 99,7 7,0 5,1
II T 259,4 44,4 101,3 101,3 6,6 5,9

III T 262,8 41,2 101,8 105,2 7,1 7,4
IV T 257,4 43,2 100,8 101,2 6,7 5,5

2001
I T 253,6 46,3 103,2 92,0 5,8 6,3
II T 276,1 49,9 102,4 109,6 5,2 9,1

III T 274,4 46,5 106,2 109,8 6,4 5,7
IV T 255,6 45,0 104,3 94,6 5,9 5,8

2002
I T 258,7 46,1 104,4 96,4 6,1 5,6
II T 261,6 43,6 102,0 106,0 4,8 5,3

III T 265,4 41,4 98,6 110,3 7,6 7,5
IV T 257,8 44,7 102,8 96,5 6,9 7,0

2003
I T 247,9 47,1 100,2 92,3 4,5 3,9

II T 265,5 51,7 101,9 97,5 5,5 8,8
III T 267,9 45,8 104,8 104,7 3,6 9,0
IV T 255,7 44,7 107,3 92,5 4,8 6,5

2004
I T 254,9 42,9 108,9 88,1 7,3 7,8

II T 262,8 45,4 112,3 91,8 7,9 5,6
III T 272,5 43,1 115,8 98,3 9,6 5,7
IV T 260,6 46,1 112,4 89,7 8,1 4,3

2005
I T 262,7 43,8 96,5 98,1 15,8 8,5
II T 267,1 44,8 96,6 102,4 15,2 8,1

III T 269,0 40,1 99,3 110,0 11,5 8,1
IV T 253,7 46,0 97,9 91,9 12,4 5,5

2006
I T 260,2 40,7 98,1 95,5 18,5 7,3
II T 273,3 41,4 107,3 96,5 17,0 11,2
III T 275,2 39,0 106,0 103,4 15,6 11,1
IV T 271,8 47,6 109,2 90,7 14,7 9,6

2007
I T 264,2 43,5 111,1 87,6 15,2 6,8
II T 270,8 43,6 104,5 100,5 14,6 7,6
III T 261,9 40,0 101,8 99,9 12,6 7,6

Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. Elaboración propia.
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CUADRO 16
DISTRIBUCIÓN PORCENTUAL DE LA POBLACIÓN DE 16 Y MÁS AÑOS SEGÚN RELACIÓN CON LA ACTIVIDAD ECONÓMICA

POBLACIÓN DE 16 Y MÁS AÑOS ACTIVOS

TASA DE ACTIVIDAD TASA DE INACTIVIDAD TASA DE OCUPACIÓN TASA DE PARO

1990
I T 47,90 51,05 81,78 18,22

II T 45,49 53,67 76,19 23,81
III T 45,11 53,95 78,72 21,28
IV T 46,50 52,58 78,32 21,68

1991
I T 50,46 48,66 82,89 17,11

II T 48,30 51,11 74,11 25,89
III T 48,29 50,98 74,92 25,08
IV T 47,97 51,20 73,40 26,60

1992
I T 49,07 50,16 78,85 21,15

II T 46,05 53,18 72,86 27,14
III T 46,53 52,55 71,37 28,63
IV T 46,63 52,83 71,94 28,06

1993
I T 46,74 52,70 73,63 26,37

II T 46,36 53,10 65,48 34,52
III T 46,19 53,29 67,25 32,75
IV T 46,00 53,45 66,78 33,22

1994
I T 47,88 51,67 74,19 25,81

II T 46,60 52,79 64,55 35,45
III T 45,42 53,99 64,36 35,64
IV T 45,18 54,21 65,44 34,56

1995
I T 48,46 51,01 74,96 25,04

II T 45,49 53,92 64,99 35,01
III T 45,82 53,74 62,61 37,39
IV T 46,61 52,82 64,94 35,06

1996
I T 48,30 51,21 69,19 30,81

II T 48,99 50,47 62,71 37,30
III T 48,94 50,69 63,71 36,29
IV T 49,35 50,16 66,70 33,30

1997
I T 49,78 49,55 78,87 21,13

II T 48,27 51,02 63,43 36,57
III T 48,56 50,81 65,91 34,09
IV T 48,81 50,74 70,71 29,30

1998
I T 49,78 49,97 86,63 13,37

II T 46,54 53,16 76,22 23,78
III T 47,32 52,34 78,20 21,80
IV T 50,05 49,60 77,88 22,12

1999
I T 50,11 49,42 83,25 16,75

II T 47,00 52,64 75,80 24,20
III T 48,55 51,04 75,59 24,41
IV T 50,22 49,38 76,22 23,78

Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. Elaboración propia.

(continúa)
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CUADRO 16 (continuación)
DISTRIBUCIÓN PORCENTUAL DE LA POBLACIÓN DE 16 Y MÁS AÑOS SEGÚN RELACIÓN CON LA ACTIVIDAD ECONÓMICA

POBLACIÓN DE 16 Y MÁS AÑOS ACTIVOS

TASA DE ACTIVIDAD TASA DE INACTIVIDAD TASA DE OCUPACIÓN TASA DE PARO

2000
I T 50,48 49,20 75,77 24,23

II T 49,04 50,67 74,81 25,20
III T 48,53 51,23 76,18 23,82
IV T 49,64 50,10 79,12 20,88

2001
I T 50,35 49,28 91,32 8,68

II T 46,17 53,57 81,02 18,98
III T 46,61 53,18 78,32 21,68
IV T 50,45 49,45 80,33 19,67

2002
I T 50,00 50,00 87,12 12,88

II T 49,54 50,46 79,98 20,02
III T 48,89 51,11 79,09 20,91
IV T 50,47 49,53 79,94 20,06

2003
I T 52,45 47,55 84,35 15,65

II T 49,19 50,81 78,37 21,63
III T 48,84 51,17 80,03 19,97
IV T 51,25 48,75 81,71 18,30

2004
I T 51,37 48,63 85,79 14,21

II T 49,96 50,04 79,30 20,70
III T 48,24 51,76 80,23 19,77
IV T 50,60 49,40 81,59 18,41

2005
I T 50,31 49,69 86,18 13,82

II T 49,59 50,41 82,78 17,22
III T 49,28 50,72 84,28 15,72
IV T 52,13 47,87 83,12 16,88

2006
I T 50,92 49,08 85,41 14,59

II T 48,52 51,48 85,85 14,15
III T 48,25 51,75 86,64 13,36
IV T 48,98 51,02 87,14 12,86

2007
I T 50,51 49,49 89,04 10,96

II T 49,35 50,65 88,27 11,73
III T 51,09 48,91 85,45 14,55

Fuente: INE, Encuesta de Población Activa. Elaboración propia.
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CUADRO 18
TRABAJADORES EN ALTA LABORAL EN LA SEGURIDAD SOCIAL

POR REGÍMENES

TOTAL R. GENERAL R.E. AUTÓNOMOS R.E. AGRARIO R.E. HOGAR

1996* 175.945 84.748 30.701 59.663 833
1997* 179.735 86.100 30.572 62.335 728
1998* 191.110 93.783 31.325 65.315 687
1999* 199.870 99.888 31.975 67.350 657
2000* 204.193 103.487 32.402 67.683 621
2001* 208.298 106.211 32.708 68.759 620
2002* 224.432 110.192 33.049 80.478 713
2003
	 enero 232.927 111.629 32.897 87.694 707
	 febrero 233.476 112.962 33.058 86.743 713
	 marzo 236.018 115.796 33.389 86.101 732
	 abril 236.592 117.298 33.745 84.794 755
	 mayo 237.794 119.552 34.057 83.428 757
	 junio 236.695 119.270 34.160 82.503 762
	 julio 235.960 119.475 34.230 81.498 757
	 agosto 230.443 117.100 34.258 78.325 760
	 septbre. 227.966 118.401 34.235 74.578 752
	 octubre 226.811 118.673 34.245 73.132 761
	 novbre. 228.285 118.793 34.339 74.380 773
	 dicbre. 227.102 112.498 34.239 79.594 771
2004
	 enero 232.052 116.867 34.115 80.289 781
	 febrero 230.121 118.348 34.369 76.618 786
	 marzo 230.842 119.695 34.703 75.652 792
	 abril 231.638 121.136 35.032 74.676 794
	 mayo 232.825 123.139 35.290 73.602 794
	 junio 232.031 123.070 35.522 72.639 800
	 julio 230.986 123.439 35.639 71.111 797
	 agosto 227.714 121.084 35.751 70.086 793
	 septbre. 228.727 123.151 35.543 69.241 792
	 octubre 229.045 124.022 35.580 68.635 808
	 novbre. 228.976 123.805 35.651 68.717 803
	 dicbre. 229.298 120.026 35.547 72.925 800
2005
	 enero 229.813 120.944 35.366 72.707 796
	 febrero 228.043 121.800 35.510 69.903 830
	 marzo 228.936 123.946 35.728 68.395 867
	 abril 231.138 126.458 36.044 67.722 914
	 mayo 232.738 128.127 36.293 67.287 1.031
	 junio 232.756 128.148 36.348 67.088 1.172
	 julio 232.665 128.653 36.426 66.376 1.210
	 agosto 228.702 126.873 36.525 64.018 1.286
	 septbre. 229.763 127.718 36.508 64.236 1.301
	 octubre 230.439 129.043 36.533 63.534 1.329
	 novbre. 231.421 129.832 36.551 63.690 1.348
	 dicbre. 231.944 126.406 36.472 67.713 1.353
2006
	 enero 232.102 126.923 36.401 67.430 1.348
	 febrero 231.573 127.953 36.497 65.733 1.390
	 marzo 233.829 130.626 36.737 65.034 1.432
	 abril 235.900 132.665 37.052 64.733 1.450
	 mayo 236.801 133.648 37.286 64.397 1.470
	 junio 235.827 133.262 37.429 63.672 1.464
	 julio 235.834 134.200 37.486 62.691 1.457
	 agosto 233.372 132.230 37.532 62.171 1.439
	 septbre. 236.124 134.523 37.652 62.525 1.424
	 octubre 235.450 134.381 37.610 62.038 1.421
	 novbre. 236.844 135.038 37.638 62.714 1.454
	 dicbre. 239.379 132.550 37.535 67.850 1.444
2007
	 enero 239.731 132.887 37.507 67.896 1.441
	 febrero 240.664 135.289 37.635 66.290 1.450
	 marzo 242.408 138.022 37.849 65.102 1.435
	 abril 242.730 138.635 38.055 64.601 1.439
	 mayo 244.909 140.824 38.366 64.280 1.439
	 junio 244.830 141.111 38.504 63.768 1.447
	 julio 243.458 140.230 38.507 63.270 1.451
	 agosto 240.383 137.563 38.433 62.910 1.477
	 septbre. 243.740 140.804 38.394 63.025 1.517
	 octubre 243.119 140.463 38.495 62.621 1.540
	 novbre. 243.601 140.662 38.498 62.870 1.571

* A 31 de diciembre.
Fuente: Tesorería General de la Seguridad Social. Dirección Provincial de Jaén. Elaboración propia.
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CUADRO 19
PARO REGISTRADO: TOTAL Y POR SECTORES ECONÓMICOS

TOTAL PARO 
REGISTRADO 

1=2 a 6
AGRICULTURA 

2
INDUSTRIA 

3
CONSTRUCCIÓN 

4
SERVICIOS 

5

SIN EMPLEO 
ANTERIOR 

6

1990* 35.540 1.200 7.649 5.285 13.267 8.139
1991* 34.686 1.209 7.846 4.834 12.864 7.933
1992* 34.421 747 8.170 4.871 13.339 7.294
1993* 36.845 1.262 8.231 5.347 14.946 7.059
1994* 29.900 2.449 6.248 3.451 12.032 5.720
1995* 29.963 3.129 5.635 3.542 12.055 5.602
1996* 25.136 2.162 4.516 3.040 10.314 5.104
1997* 25.458 2.744 4.089 3.459 10.262 4.904
1998* 21.036 2.150 3.277 2.314   8.780 4.515
1999* 20.552 1.884 3.246 2.323   8.905 4.194
2000* 20.903 1.698 3.260 2.499   9.179 4.267
2001* 29.356 2.221 5.069 3.647 13.506 4.913
2002* 30.288 2.193 5.250 3.900 14.133 4.811
2003* 29.694 1.800 4.880 4.015 14.523 4.476
2004
	 enero 28.451 1.750 4.706 3.233 14.411 4.350
	 febrero 29.169 2.288 4.802 3.033 14.597 4.449
	 marzo 29.814 2.971 4.694 2.845 14.747 4.557
	 abril 30.618 3.248 4.905 2.951 14.826 4.687
	 mayo 30.319 3.303 4.842 2.877 14.577 4.720
	 junio 30.485 3.306 4.875 2.828 14.616 4.860
	 julio 30.319 3.196 4.781 3.107 14.556 4.679
	 agosto 31.328 3.097 5.041 3.661 14.906 4.623
	 septbre. 31.425 2.976 4.821 3.176 15.634 4.817
	 octubre 31.897 2.976 4.773 3.079 16.240 4.830
	 novbre. 32.367 2.999 4.899 3.152 16.502 4.815
	 dicbre. 29.048 1.993 4.612 3.467 14.562 4.415
2005
	 enero 29.130 2.269 4.512 3.478 14.932 3.939
	 febrero 29.802 2.817 4.626 3.112 15.272 3.975
	 marzo 30.281 3.349 4.614 3.157 15.167 3.994
	 abril 29.785 3.402 4.537 2.828 14.923 4.095
	 mayo 30.248 4.261 4.378 2.722 14.449 4.438
	 junio 30.261 4.087 4.415 2.641 14.477 4.641
	 julio 31.284 4.139 4.565 3.059 14.614 4.907
	 agosto 31.912 4.259 4.584 3.369 14.653 5.047
	 septbre. 32.307 4.280 4.582 2.918 15.239 5.288
	 octubre 33.408 4.736 4.685 2.955 15.975 5.057
	 novbre. 33.561 4.802 4.664 2.915 16.290 4.890
	 dicbre. 30.798 3.333 4.486 3.299 15.001 4.679
2006
	 enero 31.859 3.531 4.632 3.105 15.752 4.839
	 febrero 32.541 3.955 4.608 2.982 15.985 5.011
	 marzo 33.117 4.261 4.682 2.843 16.089 5.242
	 abril 32.502 4.478 4.512 2.832 15.623 5.057
	 mayo 31.803 4.348 4.364 2.654 15.343 5.094
	 junio 31.540 4.334 4.341 2.679 15.150 5.036
	 julio 31.400 4.368 4.324 2.897 14.666 5.145
	 agosto 32.249 4.373 4.545 3.396 14.777 5.158
	 septbre. 32.271 4.232 4.553 2.923 15.225 5.338
	 octubre 33.671 4.545 4.690 2.878 15.798 5.760
	 novbre. 33.718 4.576 4.686 2.934 15.653 5.869
	 dicbre. 29.867 3.062 4.349 3.189 14.075 5.192

2007
	 enero 30.374 3.042 4.455 3.026 14.515 5.336
	 febrero 31.027 3.311 4.509 2.864 14.720 5.623
	 marzo 31.817 3.885 4.592 2.630 14.781 5.929
	 abril 32.187 4.274 4.619 2.633 14.582 6.079
	 mayo 32.350 4.482 4.602 2.581 14.506 6.179
	 junio 32.840 4.558 4.584 2.716 14.589 6.393
	 julio 32.867 4.553 4.460 2.896 14.500 6.458
	 agosto 34.056 4.627 4.642 3.592 14.766 6.429
	 septbre. 33.587 4.426 4.542 3.085 15.007 6.527
	 octubre 33.504 4.659 4.581 3.013 15.402 5.849
	 novbre. 33.550 4.679 4.609 3.084 15.351 5.827

* Diciembre.
NOTA: A partir de febrero de 2001 los datos han sido recalculados para homogeneizarlos con el nuevo modelo de gestión SISPE (Sistema 
de Información de los Servicios Públicos de Empleo), implantado el 3 de mayo de 2005, para la obtención del paro registrado.
Fuente: INEM. Elaboración propia.
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CUADRO 20
CONTRATOS DE TRABAJO REGISTRADOS: TOTALES, INDEFINIDOS Y TEMPORALES

TOTAL CONTRATOS 
1=+2+3

CONTRATOS INDEFINIDOS 
2

CONTRATOS TEMPORALES 
3

2000 294.679 7.487 287.192
2001 334.857 6.895 327.962
2002 319.115 7.511 311.604
2003 380.463 8.812 371.651
	 enero 74.038 905 73.133
	 febrero 49.519 937 48.582
	 marzo 25.338 876 24.462
	 abril 19.498 862 18.636
	 mayo 21.068 637 20.431
	 junio 17.751 707 17.044
	 julio 18.449 631 17.818
	 agosto 16.072 474 15.598
	 septbre. 22.586 671 21.915
	 octubre 26.342 893 25.449
	 novbre. 32.130 661 31.469
	 dicbre. 57.672 558 57.114
2004 403.037 9.271 393.766
	 enero 79.781 768 79.013
	 febrero 51.265 912 50.353
	 marzo 28.819 1.005 27.814
	 abril 20.149 776 19.373
	 mayo 18.844 772 18.072
	 junio 20.017 835 19.182
	 julio 20.201 705 19.496
	 agosto 20.405 582 19.823
	 septbre. 24.859 736 24.123
	 octubre 22.173 755 21.418
	 novbre. 24.145 695 23.450
	 dicbre. 72.379 730 71.649
2005 373.907 10.161 363.746
	 enero 65.538 748 64.790
	 febrero 34.888 844 34.044
	 marzo 25.490 843 24.647
	 abril 23.513 882 22.631
	 mayo 20.188 845 19.343
	 junio 20.608 840 19.768
	 julio 18.555 685 17.870
	 agosto 20.442 582 19.860
	 septbre. 25.469 1.047 24.422
	 octubre 21.368 980 20.388
	 novbre. 22.955 929 22.026
	 dicbre. 74.893 936 73.957
2006 370.376 13.546 359.830
	 enero 53.727 946 52.781
	 febrero 28.069 983 27.086
	 marzo 26.779 1.218 25.561
	 abril 20.211 894 19.317
	 mayo 23.408 991 22.417
	 junio 22.489 901 21.588
	 julio 20.928 914 20.014
	 agosto 21.310 872 20.438
	 septbre. 25.714 1.199 24.515
	 octubre 23.688 1.444 22.244
	 novbre. 28.648 1.521 27.127
	 dicbre. 78.405 1.663 76.742
2007

	 enero 74.818 1.724 73.094
	 febrero 41.676 991 40.685
	 marzo 33.239 1.171 32.068
	 abril 23.823 983 22.840
	 mayo 25.355 1.129 24.226
	 junio 21.487 1.110 20.377
	 julio 23.650 1.174 22.476
	 agosto 21.663 739 20.924
	 septbre. 25.521 1.111 24.410
	 octubre 27.475 1.538 25.937
	 novbre. 29.114 1.470 27.644

Fuente: INEM. Elaboración propia.
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CUADRO 21
APERTURAS DE CENTROS DE TRABAJO

Nº APERTURAS
Nº DE TRABAJADORES

TOTAL AUTÓNOMOS CTA. AJENA

1997 709 2.081 279 1.802
1998 647 2.773 282 2.491
1999 856 4.803 324 4.479
2000 1.061 6.072 339 5.733
2001 1.076 6.327 311 6.016
2002 1.037 6.495 257 6.238
2003 1.051 6.779 302 6.477
	 enero 71 457 21 436
	 febrero 92 501 28 473
	 marzo 117 831 38 793
	 abril 109 580 35 545
	 mayo 92 462 21 441
	 junio 88 539 23 516
	 julio 112 669 29 640
	 agosto 52 237 16 221
	 septbre. 86 523 28 495
	 octubre 75 731 28 703
	 novbre. 93 751 21 730
	 dicbre. 64 498 14 484
2004 1.254 8.022 312 7.710
	 enero 72 367 18 349
	 febrero 123 1.079 28 1.051
	 marzo 128 875 49 826
	 abril 98 473 30 443
	 mayo 93 418 31 387
	 junio 109 585 23 562
	 julio 98 808 23 785
	 agosto 82 686 11 675
	 septbre. 109 650 24 626
	 octubre 123 794 19 775
	 novbre. 126 799 26 773
	 dicbre. 93 488 30 458
2005 1.571 10.098 403 9.695
	 enero 89 412 18 394
	 febrero 146 977 36 941
	 marzo 152 893 44 849
	 abril 134 834 39 795
	 mayo 143 907 25 882
	 junio 129 734 30 704
	 julio 137 1.170 29 1.141
	 agosto 93 509 30 479
	 septbre. 144 1.109 47 1.062
	 octubre 94 590 28 562
	 novbre. 169 1.104 41 1.063
	 dicbre. 141 859 36 823
2006 1.896 13.471 540 12.931
	 enero 117 1.013 22 991
	 febrero 151 1.102 50 1.052
	 marzo 178 906 43 863
	 abril 162 1.066 58 1.008
	 mayo 167 950 55 895
	 junio 212 1.274 60 1.214
	 julio 167 972 61 911
	 agosto 123 895 27 868
	 septbre. 113 689 33 656
	 octubre 151 900 48 852
	 novbre. 203 1.725 39 1.686
	 dicbre. 152 1.979 44 1.935
2007

	 enero 181 1.817 41 1.776
	 febrero 201 1.483 39 1.444
	 marzo 235 1.540 70 1.470
	 abril 195 1.168 27 1.141
	 mayo 245 1.757 59 1.698
	 junio 215 1.259 60 1.199
	 julio 226 1.569 64 1.505
	 agosto 162 1.454 34 1.420
	 septbre. 163 1.134 29 1.105
	 octubre 276 2.243 11 2.232

Fuente:	 Delegación Provincial de la Consejería de Empleo de la Junta de Andalucía. Elaboración propia.
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CUADRO 22
NÚMERO DE EXPEDIENTES DE REGULACIÓN DE EMPLEO POR MODALIDADES

TOTAL 
1=2+3+4

SUSPENSIÓN 
2

REDUCCIÓN JORNADA 
3

RESCISIÓN 
4

1990 41 18 3 20
1991 70 30 7 33
1992 63 26 4 33
1993 110 53 5 52
1994 120 73 9 38
1995 77 53 3 21
1996 42 23 - 19
1997 21 13 1 7
1998 16 8 - 8
1999 14 5 1 8
2000 12 5 - 7
2001 25 16 1 8
2002 17 9 2 6
2003 13 7 - 6
2004 13 7 - 6
	 enero 1 1 - -
	 febrero - - - -
	 marzo - - - -
	 abril 2 - - 2
	 mayo 2 1 - 1
	 junio 1 - - 1
	 julio 1 1 - -
	 agosto 3 3 - -
	 septbre. - - - -
	 octubre - - - -
	 novbre. 1 - - 1
	 dicbre. 2 1 - 1
2005 13 8 - 5
	 enero 1 1 - -
	 febrero 1 1 - -
	 marzo 2 2 - -
	 abril - - - -
	 mayo - - - -
	 junio 1 1 - -
	 julio 1 - - 1
	 agosto 1 - - 1
	 septbre. 3 1 - 2
	 octubre - - - -
	 novbre. 2 2 - -
	 dicbre. 1 - - 1
2006 9 7 1 1
	 enero 1 1 - -
	 febrero 1 1 - -
	 marzo 1 1 - -
	 abril - - - -
	 mayo 1 1 - -
	 junio 1 1 - -
	 julio 2 1 - 1
	 agosto - - - -
	 septbre. - - - -
	 octubre 1 1 - -
	 novbre. - - - -
	 dicbre. 1 - 1 -
2007

	 enero 5 3 - 2
	 febrero 1 - - 1
	 marzo 1 1 - -
	 abril - - - -
	 mayo - - - -
	 junio 1 1 - -

Fuente: Consejería de Empleo de la Junta de Andalucía, Cuadernos de Estadísticas Sociolaborales. Elaboración propia.
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CUADRO 23
NÚMERO DE TRABAJADORES AFECTADOS SEGÚN MODALIDAD DE EXPEDIENTES DE REGULACIÓN DE EMPLEO

TOTAL 
1=2+3+4

SUSPENSIÓN 
2

REDUCCIÓN JORNADA 
3

RESCISIÓN 
4

1990 1.187 705 44 438
1991 1.171 638 53 480
1992 1.529 650 220 659
1993 4.614 3.459 308 847
1994 3.607 2.530 670 407
1995 997 599 13 385
1996 2.458 2.220 - 238
1997 477 297 21 159
1998 216 81 - 135
1999 226 84 1 141
2000 195 60 - 135
2001 589 352 7 230
2002 230 92 39 99
2003 174 73 - 101
2004 243 118 - 125
	 enero 2 2 - -
	 febrero - - - -
	 marzo - - - -
	 abril 30 - - 30
	 mayo 38 11 - 27
	 junio 8 - - 8
	 julio 34 34 - -
	 agosto 55 55 - -
	 septbre. - - - -
	 octubre - - - -
	 novbre. 29 - - 29
	 dicbre. 47 16 - 31
2005 210 120 - 90
	 enero 2 2 - -
	 febrero 8 8 - -
	 marzo 44 44 - -
	 abril - - - -
	 mayo - - - -
	 junio 14 14 - -
	 julio 8 - - 8
	 agosto 7 - - 7
	 septbre. 92 19 - 73
	 octubre - - - -
	 novbre. 33 33 - -
	 dicbre. 2 - - 2
2006 101 93 1 7
	 enero 9 9 - -
	 febrero 19 19 - -
	 marzo 44 44 - -
	 abril - - - -
	 mayo 1 1 - -
	 junio 9 9 - -
	 julio 13 6 - 7
	 agosto - - - -
	 septbre. - - - -
	 octubre 5 5 - -
	 novbre. - - - -
	 dicbre. 1 - 1 -
2007
	 enero 20 16 - 4
	 febrero 3 - - 3
	 marzo 2 2 - -
	 abril - - - -
	 mayo - - - -
	 junio 14 14 - -

Fuente: Consejería de Empleo de la Junta de Andalucía, Cuadernos de Estadísticas Sociolaborales. Elaboración propia.



d i c i e m b r e  2 0 0 7Observatorio €conómico de la provincia de Jaén

94

CU
AD

RO
 2

4
TR

AB
AJ

AD
OR

ES
 A

FE
CT

AD
OS

 S
EG

ÚN
 C

AU
SA

 D
E 

LO
S 

EX
PE

DI
EN

TE
S 

DE
 R

EG
UL

AC
IÓ

N 
DE

 E
M

PL
EO

CA
US

AS
 E

CO
NÓ

M
IC

AS
CA

US
AS

 T
EC

NO
LÓ

GI
CA

S
FU

ER
ZA

 
M

AY
O

R 
Y 

O
TR

AS
TO

TA
L

TO
TA

L
BA

JA
 P

RO
DU

CT
IV

.
Q

UI
EB

RA
 O

 
SU

SP
. P

AG
O

S
TE

SO
RE

RÍ
A 

FI
NA

NC
.

BA
JA

 
DE

M
AN

DA
RE

SC
IS

IÓ
N 

CO
NT

RA
TO

M
ED

ID
AS

 
EC

O
NÓ

M
.

TO
TA

L
M

O
DE

RN
. 

RE
CO

NV
.

RU
IN

A 
U 

O
BR

A
FA

LT
A 

M
AT

. 
PR

IM
A

1=
2+

9+
13

2=
3 

a 
8

3
4

5
6

7
8

9=
10

 a
 1

2
10

11
12

13

19
91

1.
17

1
  

 5
09

-
  

 1
0

  
  

 9
0

30
3

  
  

 2
3

  
83

23
1

60
7

16
4

43
1

19
92

1.
52

9
1.

24
7

-
  

 8
5

  
 3

18
61

5
 7

22
2

  
  

8
-

-
  

80
20

2
19

93
4.

61
4

4.
40

8
  

9
  

12
5

2.
79

5
86

7
  

  
 2

6
58

6
  

12
-

-
  

12
19

4
19

94
3.

60
7

3.
46

0
-

1.
35

3
  

 1
43

27
2

1.
03

0
66

2
  

84
-

7
  

77
  

63
19

95
  

 9
97

  
 5

93
37

  
 6

6
  

 1
03

  
97

  
 1

31
15

9
33

9
-

-
33

9
  

65
19

96
2.

46
0

  
 5

12
-

  
 6

2
  

 1
60

27
2

  
  

 1
2

  
  

6
  

28
15

-
  

13
1.

92
0

19
97

  
41

0
  

 1
82

6
  

 6
2

  
  

 1
5

  
33

  
  

 2
4

  
42

  
  

 2
-

2
  

-
 2

26
19

98
  

21
6

  
14

2
-

  
  

50
  

  
 6

5
  

24
 3

  
 -

  
  

-
-

-
  

  
74

19
99

  
22

6
  

21
7

-
  

  
34

  
  

10
1

  
 7

9
 3

  
 -

  
  

 3
  

  
 3

-
  

-
  

  
 6

20
00

  
 1

95
  

 1
35

6
  

  
92

  
  

 3
7

  
-

  
  

  
-

  
 -

  
  

-
-

-
  

-
  

  
 6

0
	

en
er

o
  

  
  

6
  

  
 6

6
  

  
-

  
  

 -
  

-
  

  
  

-
  

 -
  

  
-

-
-

  
-

  
  

-
	

fe
b

re
ro

  
  

 -
  

  
 -

-
  

  
-

  
  

 -
  

-
  

  
  

-
  

 -
  

  
-

-
-

  
-

  
  

-
	

m
ar

zo
  

  
27

  
  

27
-

  
  

27
  

  
 -

  
-

  
  

  
-

  
 -

  
  

-
-

-
  

-
  

  
-

	
ab

ri
l

  
  

-
  

  
 -

-
  

  
-

  
  

 -
  

-
  

  
  

-
  

 -
  

  
-

-
-

  
-

  
  

-
	

m
ay

o
  

  
-

  
  

 -
-

  
  

-
  

  
 -

  
-

  
  

  
-

  
 -

  
  

-
-

-
  

-
  

  
-

	
ju

n
io

  
  

19
   

  1
7

-
  

  
-

  
  

 1
7

  
-

  
  

  
-

  
 -

  
  

-
-

-
  

-
  

  
2

	
ju

lio
  

  
 -

  
  

 -
-

  
  

-
  

  
 -

  
-

  
  

  
-

  
 -

  
  

-
-

-
  

-
  

  
-

	
ag

o
st

o
  

  
 6

5
   

  6
5

-
  

  
65

  
  

 -
  

-
  

  
  

-
  

 -
  

  
-

-
-

  
-

  
  

-
	

se
p

tb
re

.
  

  
13

  
  

13
-

  
  

-
  

  
 1

3
  

-
  

  
  

-
  

 -
  

  
-

-
-

  
-

  
  

-
	

o
ct

u
b

re
  

  
-

  
  

 -
-

  
  

-
  

  
 -

  
-

  
  

  
-

  
 -

  
  

-
-

-
  

-
  

  
-

	
n

o
vb

re
.

  
  

  
 7

  
  

 7
-

  
  

-
  

  
 7

  
-

  
  

  
-

  
 -

  
  

-
-

-
  

-
  

  
-

	
d

ic
b

re
.

  
  

 5
8

  
  

 -
-

  
  

-
  

  
 -

  
-

  
  

  
-

  
 -

  
  

-
-

-
  

-
  

  
58

20
01

58
9

17
-

-
10

-
7

-
59

59
-

-
51

3
	

en
er

o
  

  
61

  
  

  
2

-
  

  
-

2
  

-
  

  
  

-
  

 -
53

53
-

  
-

6
	

fe
b

re
ro

  
  

20
  

  
 7

-
  

  
-

  
  

 -
-

7
  

 -
  

  
-

-
-

  
-

  
  

13
	

m
ar

zo
  

  
21

  
  

8
-

  
  

-
  

  
  

8
  

-
  

  
  

-
  

 -
  

  
6

6
-

  
-

  
  

7
	

ab
ri

l
  

  
1

  
  

 -
-

  
  

-
  

  
 -

  
-

  
  

  
-

  
 -

  
  

-
-

-
  

-
  

  
1

	
m

ay
o

  
14

5
  

  
 -

-
  

  
-

  
  

 -
  

-
  

  
  

-
  

 -
  

  
-

-
-

  
-

  
  

14
5

	
ju

n
io

  
  

-
  

  
 -

-
  

  
-

  
  

 -
  

-
  

  
  

-
  

 -
  

  
-

-
-

  
-

  
  

-
	

ju
lio

9
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

9
	

ag
o

st
o

19
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

19
	

se
p

tb
re

.
57

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
57

	
o

ct
u

b
re

13
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

13
	

n
o

vb
re

.
18

9
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

18
9

	
d

ic
b

re
.

54
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

54

Fu
en

te
: C

on
se

je
ría

 d
e 

Em
pl

eo
 d

e 
la

 J
un

ta
 d

e 
An

da
lu

cí
a,

 C
ua

de
rn

os
 d

e 
Es

ta
dí

st
ic

as
 S

oc
io

la
bo

ra
le

s. 
El

ab
or

ac
ió

n 
pr

op
ia

.

(c
on

tin
úa

)



d i c i e m b r e  2 0 0 7

Observatorio €conómico de la provincia de Jaén

95

CU
AD

RO
 2

4 
bi

s
TR

AB
AJ

AD
OR

ES
 A

FE
CT

AD
OS

 S
EG

ÚN
 C

AU
SA

 D
E 

LO
S 

EX
PE

DI
EN

TE
S 

DE
 R

EG
UL

AC
IÓ

N 
DE

 E
M

PL
EO

TO
DA

S 
LA

S 
CA

US
AS

CA
US

AS
 E

CO
NÓ

M
IC

AS
CA

US
AS

 T
EC

NO
LÓ

GI
CA

S
FU

ER
ZA

 
M

AY
O

R 
Y 

O
TR

AS
 

CA
US

AS
TO

TA
L

FA
LT

A 
DE

 
PR

O
DU

CT
IV

.

Q
UI

EB
RA

 
O

 S
US

P.
 D

E 
PA

GO
S

PR
O

BL
EM

AS
 

TE
SO

RE
RÍ

A 
O

 
FI

NA
NC

IA
CI

Ó
N

RE
ST

RI
CC

IÓ
N 

DE
 D

EM
AN

DA

AP
LI

CA
CI

Ó
N 

M
ED

ID
AS

 
EC

O
NÓ

M
IC

AS
TO

TA
L

EM
PR

ES
AS

 E
N 

RE
CO

NV
ER

SI
Ó

N

RE
ES

TR
UC

-
TU

RA
CI

Ó
N 

EM
PR

ES
AS

TÉ
CN

IC
AS

 O
 

TE
CN

O
LÓ

GI
CA

S

1=
2+

8+
12

2=
 3

 a
 7

3
4

5
6

7
8=

9 
a 

11
9

10
11

12

20
02

23
0

5
-

-
-

5
-

15
7

-
-

15
7

68
20

03
17

4
-

-
-

-
-

-
16

5
-

-
16

5
9

20
04

24
3

-
-

-
-

-
-

18
8

27
-

16
1

55
20

05
21

0
-

-
-

-
-

-
20

0
-

-
20

0
10

	
en

er
o

2
-

-
-

-
-

-
2

-
-

2
-

	
fe

b
re

ro
8

-
-

-
-

-
-

8
-

-
8

-
	

m
ar

zo
44

-
-

-
-

-
-

34
-

-
34

10
	

ab
ri

l
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
	

m
ay

o
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
	

ju
n

io
14

-
-

-
-

-
-

14
-

-
14

-
	

ju
lio

8
-

-
-

-
-

-
8

-
-

8
-

	
ag

o
st

o
7

-
-

-
-

-
-

7
-

-
7

-
	

se
p

tb
re

.
92

-
-

-
-

-
-

92
-

-
92

-
	

o
ct

u
b

re
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
	

n
o

vb
re

.
33

-
-

-
-

-
-

33
-

-
33

-
	

d
ic

b
re

.
2

-
-

-
-

-
-

2
-

-
2

-
20

06
10

1
-

-
-

-
-

-
1

-
-

1
10

0
	

en
er

o
9

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

9
	

fe
b

re
ro

19
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
19

	
m

ar
zo

44
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
44

	
ab

ri
l

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

	
m

ay
o

1
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
1

	
ju

n
io

9
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
9

	
ju

lio
13

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

13
	

ag
o

st
o

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

	
se

p
tb

re
.

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

	
o

ct
u

b
re

5
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
5

	
n

o
vb

re
.

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

	
d

ic
b

re
.

1
-

-
-

-
-

-
1

-
-

1
-

20
07

	
en

er
o

20
-

-
-

-
-

-
2

-
-

2
18

	
fe

b
re

ro
3

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

3
	

m
ar

zo
2

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

2
	

ab
ri

l
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
	

m
ay

o
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

-
	

ju
n

io
14

-
-

-
-

-
-

-
-

-
-

14

Fu
en

te
: C

on
se

je
ría

 d
e 

Em
pl

eo
 d

e 
la

 J
un

ta
 d

e 
An

da
lu

cí
a,

 C
ua

de
rn

os
 d

e 
Es

ta
dí

st
ic

as
 S

oc
io

la
bo

ra
le

s. 
El

ab
or

ac
ió

n 
pr

op
ia

.



d i c i e m b r e  2 0 0 7Observatorio €conómico de la provincia de Jaén

96

CUADRO 25
CONCILIACIONES INDIVIDUALES POR CONCEPTOS: PRESENTADAS

POR DESPIDOS POR CANTIDADES POR SANCIONES VARIOS PENDIENTES MES 
ANTERIOR TOTAL

1993 2.544 2.152 53 91 - 4.840*
1994 1.910 2.065 185 60 - 4.220*
1995 1.891 2.687 22 226 - 4.826*
1996 1.783 2.166 57 183 - 4.189*
1997 1.731 1.839 18 212 - 3.800*
1998 1.625 1.478 34 211 - 3.348*
1999 1.615 2.472 23 89 - 4.199*
2000 1.735 1.657 46 72 - 3.510*
2001 2.091 1.642 53 108 - 3.894*
2002 2.017 1.609 41 110 - 3.777*
2003 1.477 1.834 36 196 -  3.543*
2004 1.344 1.558 48 132 -  3.082*
	 enero 95 104 10 12 180 401
	 febrero 113 109 5 14 136 377
	 marzo 129 200 3 8 107 447
	 abril 84 64 4 28 148 328
	 mayo 111 116 2 5 79 313
	 junio 233 289 4 4 110 640
	 julio 89 85 3 8 162 347
	 agosto 45 79 3 4 66 197
	 septbre. 88 106 5 2 63 264
	 octubre 150 98 0 5 118 371
	 novbre. 108 113 4 4 91 320
	 dicbre. 99 195 5 38 113 450
2005 1.261 1.458 55 102 -  2.876*
	 enero 108 74 2 3 242 429
	 febrero 193 263 4 6 108 574
	 marzo 79 97 9 6 312 503
	 abril 87 83 3 5 81 259
	 mayo 104 96 5 10 69 284
	 junio 103 154 8 16 77 358
	 julio 118 72 4 8 98 300
	 agosto 77 160 4 2 78 321
	 septbre. 111 98 4 2 62 277
	 octubre 114 120 2 13 91 340
	 novbre. 99 147 3 19 121 389
	 dicbre. 68 94 7 12 140 321
2006 1.190 1.504 52 168 -  2.914*
	 enero 102 142 2 10 100 356
	 febrero 75 194 2 15 131 417
	 marzo 102 110 7 9 101 329
	 abril 74 69 9 8 93 253
	 mayo 93 146 5 9 81 334
	 junio 113 125 3 43 111 395
	 julio 107 157 5 9 134 412
	 agosto 80 79 4 4 151 318
	 septbre. 122 72 4 10 95 303
	 octubre 68 143 3 19 63 296
	 novbre. 66 128 3 6 141 344
	 dicbre. 188 139 5 26 89 447
2007
	 enero 142 125 5 12 140 424
	 febrero 79 119 5 13 112 328
	 marzo 81 188 11 10 123 413
	 abril 59 77 10 15 80 241
	 mayo 81 76 9 15 65 246
	 junio 90 115 19 6 66 296
	 julio 103 183 5 30 109 430
	 agosto 56 80 0 1 184 321
	 septbre. 71 86 4 13 70 244
	 octubre 86 106 4 11 90 297
	 novbre. 97 202 6 16 101 422

* Excluidas “pendientes mes anterior”.
Fuente: CMAC. Jaén. Elaboración propia.
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CUADRO 26
CONCILIACIONES INDIVIDUALES POR RESULTADOS: RESOLUCIONES

CON 
AVENENCIA

SIN 
AVENENCIA

INTENTADAS SIN 
EFECTO

TENIDAS POR NO 
PRESENTADAS DESISTIDAS PENDIENTES MES 

SIGUIENTE TOTAL

1993 1.810 1.467 1.279 249 35 - 4.840*
1994 1.310 1.222 1.424 238 26 - 4.220*
1995 1.210 1.532 1.652 402 30 - 4.826*
1996 1.169 1.028 1.754 172 66 - 4.189*
1997 1.301 1.088 1.111 129 54 - 3.683*
1998 1.013 1.196 933 152 18 - 3.312*
1999 1.981 870 980 291 29 - 4.151*
2000 1.431 925 1.049 140 26 - 3.571*
2001 1.673 709 1.263 192 54 - 3.891*
2002 1.480 960 1.049 166 41 - 3.696*
2003 869 892 1.553 237 36 - 3.587*
2004 714 995 1.161 126 24 - 3.020*
	 enero 36 39 181 7 2 136 401
	 febrero 61 73 122 13 1 107 377
	 marzo 74 70 137 17 1 148 447
	 abril 51 57 133 6 2 79 328
	 mayo 55 63 66 8 11 110 313
	 junio 83 299 82 11 3 162 640
	 julio 68 69 133 11 0 66 347
	 agosto 33 51 42 7 1 63 197
	 septbre. 41 37 60 7 1 118 264
	 octubre 85 116 63 15 1 91 371
	 novbre. 78 38 76 14 1 113 320
	 dicbre. 49 83 66 10 0 242 450
2005 577 834 1.373 205 29 - 3.018*
	 enero 60 97 145 16 3 108 429
	 febrero 51 101 86 23 1 312 574
	 marzo 49 57 288 22 6 81 503
	 abril 44 49 71 22 4 69 259
	 mayo 46 56 93 11 1 77 284
	 junio 45 70 130 14 1 98 358
	 julio 67 48 86 18 3 78 300
	 agosto 28 54 166 11 0 62 321
	 septbre. 47 58 65 15 1 91 277
	 octubre 40 94 77 6 2 121 340
	 novbre. 50 78 93 22 6 140 389
	 dicbre. 50 72 73 25 1 100 321
2006 551 866 1.256 165 35 - 2.873*
	 enero 31 77 100 12 5 131 356
	 febrero 85 53 161 15 2 101 417
	 marzo 61 78 80 14 3 93 329
	 abril 31 32 101 8 0 81 253
	 mayo 59 84 62 12 6 111 334
	 junio 57 61 124 16 3 134 395
	 julio 44 63 143 7 3 152 412
	 agosto 23 50 136 9 5 95 318
	 septbre. 37 80 91 30 2 63 303
	 octubre 33 35 75 11 1 141 296
	 novbre. 34 97 105 15 4 89 344
	 dicbre. 56 156 78 16 1 140 447
2007
	 enero 43 179 71 18 1 112 424
	 febrero 47 88 58 11 1 123 328
	 marzo 77 156 78 15 7 80 413
	 abril 30 64 72 6 4 65 241
	 mayo 42 53 70 15 0 66 246
	 junio 47 46 81 9 4 109 296
	 julio 38 59 117 18 14 184 430
	 agosto 23 73 144 9 2 70 321
	 septbre. 39 34 70 11 0 90 244
	 octubre 44 75 67 7 3 101 297
	 novbre. 48 119 104 27 2 122 422

* Excluidas “pendientes mes siguiente”.
Fuente: CMAC. Jaén. Elaboración propia.
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CUADRO 27
BENEFICIARIOS DE PRESTACIONES POR DESEMPLEO (miles)

DE PRESTACIONES BÁSICAS POR DESEMPLEO TOTAL 
Y COMPLEMENTARIAS

TRABAJADORES EVENTUALES AGRÍCOLAS 
SUBSIDIADOS

1991* 20,7 24,4
1992* 25,2 23,0
1993* 28,6 24,4
1994* 23,7 24,0
1995* 19,4 22,7
1996* 17,1 19,9
1997* 15,0 20,4
1998* 13,1 22,0
1999* 11,7 22,1
2000* 11,9 23,5
2001* 12,3 24,6
2002* 13,2 24,8
2003* 13,0 19,9
2004* 15,1 23,8

enero 12,7 20,3
febrero 14,4 19,9
marzo 14,7 19,0
abril 14,7 20,0
mayo 14,9 22,5
junio 15,0 25,0
julio 15,0 25,9
agosto 15,7 27,6
septbre. 15,3 28,4
octubre 16,0 27,4
novbre. 17,1 25,4
dicbre. 15,2 24,0

2005* 16,7 24,0
enero 16,0 22,1
febrero 17,5 23,0
marzo 17,3 21,6
abril 16,4 22,1
mayo 16,1 24,1
junio 16,2 24,8
julio 16,5 25,1
agosto 17,1 25,9
septbre. 16,2 26,9
octubre 17,0 25,9
novbre. 17,7 24,3
dicbre. 16,3 22,4

2006* 17,4 22,5
enero 16,9 20,9
febrero 18,1 20,0
marzo 17,9 20,2
abril 16,9 20,2
mayo 16,7 21,4
junio 16,7 22,1
julio 17,1 23,8
agosto 17,6 25,0
septbre. 16,9 25,6
octubre 18,2 25,0
novbre. 18,8 24,0
dicbre. 17,1 21,8

2007
enero 18,2 20,5
febrero 19,0 19,5
marzo 19,4 19,2
abril 19,0 18,8
mayo 19,0 20,3
junio 19,8 21,7
julio 20,4 22,9
agosto 21,3 23,3
septbre. 20,7 24,4
octubre 21,6 23,7
novbre. 22,4 22,7

* Media mensual del año correspondiente.
Fuente: INEM. Elaboración propia.
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CUADRO 29
INCREMENTO SALARIAL PONDERADO PACTADO EN CONVENIOS COLECTIVOS (%)

TOTAL CONVENIOS DE EMPRESA CONVENIOS DE SECTOR

1991 8,28 8,26 8,28
1992 7,88 8,18 7,87
1993 6,46 5,05 6,47
1994 5,74 4,19 5,76
1995 4,95 2,18 4,99
1996 4,42 3,55 4,44

I T 4,46 3,75 4,47
II T 4,46 3,74 4,48

III T 4,42 3,74 4,43
IV T 4,37 3,73 4,39

1997 4,20 2,50 4,25
I T 4,53 2,16 4,58

II T 4,50 2,45 4,56
III T 3,02 2,25 3,11
IV T 4,20 2,50 4,25

1998 3,21 2,26 3,25
I T 3,43 3,03 3,43

II T 3,28 2,66 3,29
III T 2,96 2,28 2,98
IV T 3,21 2,26 3,25

1999 2,83 2,25 2,85
I T 2,27 - 2,27

II T 2,96 2,00 2,97
III T 2,83 2,24 2,85
IV T 2,83 2,25 2,85

2000 5,65 2,89 5,75
I T 6,36 2,16 6,37

II T - - -
III T 5,75 2,67 5,87
IV T 5,65 2,89 5,75

2001 4,12 2,82 4,15
I T 4,02 2,30 4,05

II T 3,99 2,28 4,02
III T 3,96 2,79 3,99
IV T 4,12 2,82 4,15

2002 4,56 2,38 4,64
I T 5,35 2,16 5,47

II T 5,10 2,19 5,21
III T 5,10 2,19 5,21
IV T 4,56 2,38 4,64

2003 3,48 2,74 3,50
I T 3,83 2,67 3,86

II T 3,72 2,77 3,74
III T 3,72 2,77 3,74
IV T 3,48 2,74 3,50

2004 4,07 2,89 4,11
I T 3,50 2,53 3,52

II T 3,45 2,84 3,47
III T 3,38 2,85 3,39
IV T 4,07 2,89 4,11

2005 3,86 2,58 3,89
I T 4,48 2,51 4,52

II T 4,20 2,50 4,24
III T 4,13 3,52 4,15
IV T 3,86 2,58 3,89

2006 3,74 2,62 3,77
I T 4,01 2,66 4,05

II T 4,01 2,67 4,05
III T 4,01 2,67 4,05
IV T 3,74 2,62 3,77

2007
I T 3,96 2,33 4,00
IIT 3,84 2,68 3,87

Fuente: Consejería de Empleo de la Junta de Andalucía, Cuadernos de Estadísticas Sociolaborales. Elaboración propia.



d i c i e m b r e  2 0 0 7

Observatorio €conómico de la provincia de Jaén

103

CUADRO 30
NÚMERO DE OFICINAS DE ENTIDADES DE DEPÓSITO

TOTAL BANCOS CAJAS DE AHORROS COOPERATIVAS DE 
CRÉDITO

1=2+3+4 2 3 4

1990* 507 158 255 94
1991* 493 174 222 97
1992* 503 177 228 98
1993* 506 172 233 101
1994* 506 169 236 101
1995
	 a 31 de marzo 505 167 237 101
	 a 30 de junio 511 170 240 101
	 a 30 de septbre. 514 170 242 102
	 a 31 de dicbre. 519 171 243 105
1996
	 a 31 de marzo 521 169 245 107
	 a 30 de junio 523 169 246 108
	 a 30 de septbre. 530 152 268 110
	 a 31 de dicbre. 532 152 270 110
1997
	 a 31 de marzo 535 151 271 113
	 a 30 de junio 537 151 272 114
	 a 30 de septbre. 540 151 275 114
	 a 31 de dicbre. 542 151 277 114
1998
	 a 31 de marzo 542 152 276 114
	 a 30 de junio 547 154 279 114
	 a 30 de septbre. 550 152 284 114
	 a 31 de dicbre. 557 152 290 115
1999
	 a 31 de marzo 562 152 294 116
	 a 30 de junio 566 149 300 117
	 a 30 de septbre. 570 148 304 118
	 a 31 de dicbre. 575 147 309 119
2000
	 a 31 de marzo 583 148 314 121
	 a 30 de junio 586 147 318 121
	 a 30 de septbre. 588 145 322 121
	 a 31 de dicbre. 595 143 327 125
2001
	 a 31 de marzo 589 138 326 125
	 a 30 de junio 588 133 328 127
	 a 30 de septbre. 587 132 328 127
	 a 31 de dicbre. 581 126 328 127
2002
	 a 31 de marzo 577 120 329 128
	 a 30 de junio 574 117 329 128
	 a 30 de septbre. 571 114 329 128
	 a 31 de dicbre. 573 113 331 129
2003
	 a 31 de marzo 576 113 334 129
	 a 30 de junio 577 113 335 129
	 a 30 de septbre. 579 113 337 129
	 a 31 de dicbre. 581 113 339 129
2004
	 a 31 de marzo 589 113 346 130
	 a 30 de junio 589 113 346 130
	 a 30 de septbre. 591 113 347 131
	 a 31 de dicbre. 595 113 351 131
2005
	 a 31 de marzo 597 113 352 132
	 a 30 de junio 597 113 352 132
	 a 30 de septbre. 596 113 351 132
	 a 31 de dicbre. 603 116 353 134
2006
	 a 31 de marzo 607 116 355 136
	 a 30 de junio 609 116 357 136
	 a 30 de septbre. 612 116 360 136
	 a 31 de dicbre. 615 115 364 136
2007
	 a 31 de marzo 615 115 364 136
	 a 30 de junio 616 116 364 136
	 a 30 de septbre. 618 116 364 138

* A 31 de diciembre.
Fuente: Banco de España, Boletín Estadístico. Elaboración propia.
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CUADRO 34
COMERCIO EXTERIOR (miles de euros)

EXPORTACIONES IMPORTACIONES SALDO COMERCIAL

1991 377.971 92.165 285.805
1992 260.022 103.188 156.834
1993 245.195 114.168 131.027
1994 221.473 125.690 95.783
1995 237.382 221.389 15.993
1996 344.170 242.496 101.673
1997 479.566 212.770 266.795
1998 437.741 266.218 171.517
1999 431.965 324.000 107.966
2000 612.738 378.169 234.569
2001 532.177 371.616 160.561
2002 574.535 447.017 127.518
2003 579.437 438.161 141.276
2004 731.072 455.238 275.836
	 enero 45.784 31.424 14.360
	 febrero 73.127 35.748 37.380
	 marzo 69.989 38.539 31.450
	 abril 61.465 43.602 17.863
	 mayo 69.013 40.344 28.669
	 junio 70.164 40.789 29.376
	 julio 73.764 41.403 32.361
	 agosto 37.579 19.354 18.225
	 septbre. 65.111 35.402 29.709
	 octubre 57.491 42.480 15.011
	 novbre. 55.131 44.264 10.867
	 dicbre. 52.454 41.889 10.565
2005 655.058 527.945 127.113
	 enero 52.672 35.944 16.728
	 febrero 52.265 39.327 12.939
	 marzo 62.409 40.280 22.128
	 abril 56.695 42.834 13.861
	 mayo 61.308 51.112 10.196
	 junio 60.790 39.981 20.808
	 julio 55.237 41.651 13.586
	 agosto 41.145 29.667 11.477
	 septbre. 57.852 58.846 -994
	 octubre 49.679 48.273 1.406
	 novbre. 52.827 52.230 597
	 dicbre. 52.178 47.798 4.379
2006 617.886 536.999 80.886
	 enero 29.018 34.762 -5.743
	 febrero 50.726 47.551 3.175
	 marzo 61.508 54.714 6.794
	 abril 50.014 41.172 8.841
	 mayo 56.164 43.732 12.432
	 junio 66.869 43.821 23.048
	 julio 57.074 43.238 13.836
	 agosto 48.207 38.813 9.393
	 septbre. 57.742 43.764 13.978
	 octubre 63.451 54.614 8.837
	 novbre. 45.878 49.565 -3.687
	 dicbre. 31.235 41.253 -10.018
2007
	 enero 42.197 33.484 8.713
	 febrero 36.932 38.606 -1.674
	 marzo 66.372 47.524 18.848
	 abril 59.285 47.364 11.921
	 mayo 53.267 45.132 8.135
	 junio 55.025 48.421 6.604
	 julio 39.207 47.712 -8.505
	 agosto 39.589 38.326 1.263

	 septbre. 57.945 67.947 -10.002

Fuente: AEAT, Información Estadística sobre el Comercio Exterior. Elaboración propia.
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CUADRO 35
EXPORTACIONES POR RAMAS DE ACTIVIDAD (miles de euros)

ACEITES Y GRASAS AUTOMOCIÓN MATERIAL ELÉCTRICO MUEBLES

1997 157.424 170.866 36.443 28.242
1998 167.097 146.451 24.726 35.475
1999 82.557 165.094 55.214 41.582
2000 140.108 243.272 26.927 42.675
2001 164.732 143.816 42.034 41.523
2002 251.485 124.988 53.237 40.988
2003 187.237 122.887 85.260 37.476
	 enero 10.331 9.564 4.048 1.545
	 febrero 14.165 6.479 4.803 4.576
	 marzo 21.247 11.437 5.625 3.266
	 abril 11.229 12.941 5.368 1.901
	 mayo 19.313 18.085 5.737 5.172
	 junio 27.097 18.152 5.840 2.965
	 julio 18.054 13.308 8.603 3.673
	 agosto 6.360 1.766 6.449 1.364
	 septbre. 19.672 8.006 11.024 3.757
	 octubre 11.198 9.802 12.074 3.459
	 novbre. 10.806 8.456 9.189 3.277
	 dicbre. 17.766 4.891 6.501 2.521
2004 227.760 125.700 189.273 39.747
	 enero 15.475 10.830 6.224 2.840
	 febrero 30.183 9.509 18.554 3.243
	 marzo 26.796 20.602 7.551 2.375
	 abril 27.065 13.016 6.872 4.463
	 mayo 19.870 13.417 19.851 3.373
	 junio 18.986 13.860 22.557 3.506
	 julio 27.205 11.296 20.027 3.633
	 agosto 9.877 1.709 13.148 2.603
	 septbre. 18.445 7.402 20.668 3.555
	 octubre 9.314 8.308 21.453 3.366
	 novbre. 13.713 7.229 17.722 3.422
	 dicbre. 10.831 8.522 14.646 3.368
2005 151.589 95.665 227.758 40.815
	 enero 16.554 5.451 16.328 3.203
	 febrero 13.165 8.981 16.749 1.949
	 marzo 16.039 9.508 20.233 4.825
	 abril 9.101 12.336 19.552 3.199
	 mayo 16.193 10.190 19.385 3.443
	 junio 9.112 12.242 22.689 3.902
	 julio 7.944 13.436 19.231 3.212
	 agosto 10.171 1.658 16.442 3.222
	 septbre. 30.205 8.216 3.627 3.742
	 octubre 9.997 5.146 19.214 3.528
	 novbre. 6.787 5.045 26.905 3.631
	 dicbre. 6.321 3.455 27.404 2.957
2006 122.091 81.437 220.776 34.479
	 enero 5.725 7.021 4.947 1.555
	 febrero 4.747 6.816 20.321 4.084
	 marzo 7.782 11.602 23.405 6.329
	 abril 8.986 6.959 20.683 2.391
	 mayo 10.684 6.411 22.867 2.959
	 junio 15.610 8.630 23.208 3.009
	 julio 15.777 5.303 20.158 2.867
	 agosto 10.219 5.615 16.591 2.399
	 septbre. 15.934 5.712 20.551 1.365
	 octubre 12.620 6.305 24.823 4.696
	 novbre. 7.992 4.865 18.409 1.613
	 dicbre. 6.015 6.198 4.813 1.212
2007
	 enero 11.357 11.129 4.399 3.307
	 febrero 9.375 6.980 3.828 3.345
	 marzo 22.618 6.528 18.842 3.479
	 abril 16.272 9.963 17.844 3.197
	 mayo 11.345 8.459 17.498 3.266
	 junio 14.784 5.562 16.150 2.685
	 julio 4.831 3.901 15.102 2.639
	 agosto 8.923 2.959 12.855 2.798
	 septbre. 17.612 4.426 17.135 2.944

Fuente: AEAT, Información Estadística sobre el Comercio Exterior. Elaboración propia.
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CUADRO 36
MATRICULACIONES DE VEHÍCULOS

TOTAL CAMIONES Y 
FURGONETAS AUTOBUSES TURISMOS MOTOCICLETAS TRACTORES Y 

OTROS VEHÍCULOS

1991 14.386 4.141 13 8.935 1.191 106
1992 15.426 4.266 23 10.172 899 66
1993 11.009 3.092 32 7.429 423 33
1994 11.271 3.104 17 7.806 297 47
1995 9.183 2.627 15 6.155 285 101
1996 10.970 3.707 16 6.903 233 111
1997 13.654 4.870 21 8.337 293 133
1998 15.537 4.523 35 10.367 427 185
1999 18.178 4.932 41 12.392 577 236
2000 16.826 4.428 30 11.545 623 200
2001 16.706 4.127 19 11.909 417 234
2002 15.203 3.427 27 11.056 507 186
2003 16.426 3.990 15 11.638 558 225
	 enero 1.240 337 1 842 42 18
	 febrero 1.139 278 3 804 29 25
	 marzo 1.375 367 4 915 55 34
	 abril 1.239 317 1 847 49 25
	 mayo 1.326 307 - 939 64 16
	 junio 1.517 354 2 1.093 55 13
	 julio 1.737 357 2 1.282 79 17
	 agosto 1.214 274 - 878 51 11
	 septbre. 1.196 264 2 875 41 14
	 octubre 1.479 358 - 1.082 24 15
	 novbre. 1.461 387 - 1.016 37 21
	 dicbre. 1.503 390 - 1.065 32 16
2004 19.115 4.418 29 13.352 1.041 275
	 enero 1.381 316 - 997 44 24
	 febrero 1.400 344 5 979 56 16
	 marzo 1.695 410 3 1.177 68 37
	 abril 1.549 429 3 1.029 67 21
	 mayo 1.583 352 1 1.142 60 28
	 junio 1.779 385 1 1.246 112 35
	 julio 2.006 391 3 1.494 94 24
	 agosto 1.346 291 1 956 78 20
	 septbre. 1.321 314 8 910 82 7
	 octubre 1.631 385 3 1.112 110 21
	 novbre. 1.750 408 1 1.162 155 24
	 dicbre. 1.674 393 - 1.148 115 18
2005 20.651 4.346 30 13.747 2.292 236
	 enero 1.466 359 - 990 103 14
	 febrero 1.504 320 2 1.014 138 30
	 marzo 1.843 435 5 1.232 147 24
	 abril 1.834 441 4 1.150 217 22
	 mayo 1.799 361 - 1.169 235 34
	 junio 1.959 366 4 1.281 297 11
	 julio 2.105 382 - 1.404 296 23
	 agosto 1.501 276 2 1.026 183 14
	 septbre. 1.525 279 6 1.026 208 6
	 octubre 1.556 295 2 1.063 184 12
	 novbre. 1.698 401 4 1.133 144 16
	 dicbre. 1.861 431 1 1.259 140 30
2006 21.602 4.309 39 13.980 2.999 275
	 enero 1.490 286 1 1.034 163 6
	 febrero 1.536 333 2 1.022 171 8
	 marzo 2.264 526 5 1.426 282 25
	 abril 1.724 386 4 1.019 285 30
	 mayo 1.957 375 2 1.229 325 26
	 junio 2.150 401 13 1.326 386 24
	 julio 2.210 340 1 1.484 361 24
	 agosto 1.609 313 1 1.025 261 9
	 septbre. 1.701 298 7 1.089 259 48
	 octubre 1.664 323 3 1.096 218 24
	 novbre. 1.630 385 - 1.064 144 37
	 dicbre. 1.667 343 - 1.166 144 14
2007
	 enero 1.659 357 2 1.089 196 15
	 febrero 1.477 311 2 973 175 16
	 marzo 2.159 431 11 1.341 346 30
	 abril 1.737 344 4 1.096 262 31
	 mayo 1.989 368 2 1.196 403 20
	 junio 1.976 380 3 1.220 352 21
	 julio 2.156 364 2 1.365 393 32
	 agosto 1.701 313 - 1.107 269 12
	 septbre. 1.463 291 2 916 229 25
	 octubre 1.699 330 5 1.110 232 22
	 novbre. 1.756 355 3 1.174 200 24

Fuente: Dirección General de Tráfico. Elaboración propia.
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CUADRO 37
SOCIEDADES MERCANTILES (capital en miles de euros)

CREADAS AMPLIACIONES DE CAPITAL DISUELTAS

NÚMERO CAPITAL 
SUSCRITO NÚMERO CAPITAL 

AMPLIADO TOTAL VOLUNTARIA POR FUSIÓN OTRAS

1990 335 17.045   49 6.551 9 9 - -
1991 488 13.781   79 14.665 14 13 1 -
1992 573 16.041 182 17.219 56 54 2 -
1993 631 14.382 133 33.945 41 38 3 -
1994 760 13.571 101 26.090 25 25 - -
1995 790 12.838 100 13.721 26 24 2 -
1996 634 10.620   98 15.783 107 45 2 60
1997 691 12.297 125 18.475 48 42 1   5
1998 706 19.256 156 17.225 39 36 3 -
1999 761 27.001 179 33.565 37 33 -   4
2000 799 18.283 236 35.378 53 40   9   4
2001 768 25.557 223 35.356 55 48   2   5
2002 830 24.353 354 64.316 77 67   5   5
2003 823 37.156 274 76.159 80 74   3   3
2004 979 26.799 240 86.157 84 79 2 3
	 enero   97 2.931   25 14.776 14 14 - -
	 febrero 111 2.630   35 6.022 12 12 - -
	 marzo   97 2.425   16 1.548 6 6 - -
	 abril   88 1.417   26 2.429 6 6 - -
	 mayo   78 2.192   17 1.855 6 6 - -
	 junio   83 1.788   12 563 4 4 - -
	 julio   45 1.972     6 453 4 3 - 1
	 agosto   76 4.162   25 2.443 5 4 1 -
	 septbre. 102 3.118   21 46.317 9 8 1 -
	 octubre   69 1.371   14 668 4 2 - 2
	 novbre.   71 1.559   22 2.046 8 8 - -
	 dicbre.   62 1.234   21 7.037 6 6 - -
2005 968 39.879 261 50.562 99 88 8 3
	 enero 117 7.898   37 14.672 15 15 - -
	 febrero   89 2.546   18 3.247 15 15 - -
	 marzo   89 9.516   28 4.638 11 10 1 -
	 abril 100 1.898   16 3.267 8 8 - -
	 mayo   90 1.658   21 4.549 5 3 1 1
	 junio 109 2.727   33 5.157 4 4 - -
	 julio   51 2.831   11 915 5 5 - -
	 agosto   72 5.719   22 2.730 9 8 - 1
	 septbre.   57 904   10 1.593 3 2 1 -
	 octubre   59 1.361   22 3.321 5 3 2 -
	 novbre.   62 579   24 3.342 8 6 1 1
	 dicbre.   73 2.242   19 3.131 11 9 2 -
2006  1.109 43.637 299 73.271     126 114 6 6
	 enero 124 2.590   40 13.918 26 24 2 -
	 febrero 107 2.446   24 3.406 10 8 - 2
	 marzo 134 10.777   31 5.172 16 16 - -
	 abril   89 4.311   27 5.215 10 10 - -
	 mayo 107 3.309   18 4.176 6 6 - -
	 junio   77 2.018   22 10.654 13 13 - -
	 julio   71 2.147   17 2.816 3 2 - 1
	 agosto   76 4.654   21 2.680 6 4 2 -
	 septbre.   81 1.579   28 4.596 7 5 2 -
	 octubre   63 766   15 3.562 5 4 - 1
	 novbre. 109 7.490   36 10.226 13 11 - 2
	 dicbre.   71 1.550   20 6.850 11 11 - -
2007
	 enero 144 9.746   51 21.611 22 21 - 1
	 febrero   93 3.020   27 8.419 11 11 - -
	 marzo 110 1.101   37 13.637 9 9 - -
	 abril   70 2.107   13 3.120 8 7 - 1
	 mayo   88 1.488   28 8.837 8 8 - -
	 junio 111 2.705   30 6.938 10 10 - -
	 julio   57 1.160   12 1.439 7 6 - 1
	 agosto 145 2.562   31 8.053 15 14 - 1
	 septbre.   42 547   15 3.834 7 7 - -
	 octubre   60 12.464   23 2.898 11 11 - -

Fuente: INE. Elaboración propia.
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CUADRO 38
EFECTOS DE COMERCIO IMPAGADOS (miles de euros)

TOTAL DE ENTIDADES 
FINANCIERAS TOTAL DE BANCOS TOTAL DE CAJAS DE 

AHORROS
TOTAL DE COOPERAT. 

DE CRÉDITO

NÚMERO IMPORTE NÚMERO IMPORTE NÚMERO IMPORTE NÚMERO IMPORTE

1990 155.137 135.546 111.793 100.670 41.366 31.980 1.978 2.897
1991 133.046 131.165 101.016 100.561 29.807 26.955 2.223 3.654
1992 136.719 138.708 100.129 102.467 34.109 32.755 2.481 3.480
1993 130.530 151.780 91.367 104.498 35.960 42.335 3.203 4.952
1994 103.413 113.285 73.519 81.575 27.188 28.212 2.697 3.498
1995 90.743 99.029 65.132 72.933 23.599 23.403 2.012 2.687
1996 83.059 94.888 60.141 70.060 20.352 21.522 2.566 3.306
1997 70.426 79.147 48.105 55.137 19.988 21.210 2.333 2.795
1998 60.394 70.294 39.160 45.184 18.548 21.618 2.671 3.444
1999 54.131 67.524 34.652 42.233 17.153 21.937 2.283 3.294
2000 52.890 72.314 31.751 40.664 18.165 25.910 2.434 4.586
2001 53.036 71.677 30.028 38.934 20.227 27.118 2.781 5.638
2002 59.029 92.554 29.641 41.869 25.768 41.424 3.620 9.262
2003 62.839 103.939 26.717 40.554 30.101 49.900 6.020 13.487
2004 49.716 80.104 22.808 32.279 24.472 42.161 2.436 5.662
	 enero 4.570 7.388 1.987 2.744 2.327 4.107 256 537
	 febrero 3.509 5.797 1.590 2.260 1.739 3.102 180 434
	 marzo 3.846 6.350 1.736 2.567 1.914 3.369 196 414
	 abril 3.637 6.310 1.600 2.420 1.836 3.437 201 453
	 mayo 4.037 6.180 1.930 2.522 1.944 3.139 163 519
	 junio 4.380 6.015 2.115 2.412 2.070 3.154 195 449
	 julio 4.398 6.615 2.084 2.915 2.120 3.260 194 440
	 agosto 3.872 6.050 1.790 2.478 1.896 3.101 186 471
	 septbre. 4.023 6.906 1.821 2.770 1.998 3.609 204 527
	 octubre 4.180 7.334 1.926 3.114 2.041 3.743 213 477
	 novbre. 4.315 7.349 1.932 2.859 2.165 3.972 218 517
	 dicbre. 4.949 7.810 2.297 3.218 2.422 4.168 230 424
2005 49.487 97.787 21.517 39.206 25.570 48.523 2.400 10.059
	 enero 4.122 6.995 1.721 2.688 2.178 3.901 223 406
	 febrero 3.677 6.298 1.626 2.631 1.883 3.244 168 424
	 marzo 4.129 7.904 1.775 3.059 2.124 4.270 230 575
	 abril 3.719 6.645 1.597 2.705 1.945 3.542 177 398
	 mayo 4.494 13.701 1.997 5.616 2.298 5.251 199 2.834
	 junio 4.351 11.541 1.937 3.102 2.190 6.047 224 2.392
	 julio 4.464 7.178 2.192 3.190 2.116 3.520 156 468
	 agosto 3.888 7.854 1.605 4.118 2.099 3.317 184 420
	 septbre. 3.980 7.604 1.704 3.435 2.047 3.574 229 595
	 octubre 4.056 7.422 1.677 3.073 2.174 3.857 205 492
	 novbre. 4.125 6.949 1.743 2.505 2.178 3.969 204 474
	 dicbre. 4.482 7.696 1.943 3.084 2.338 4.031 201 581
2006 45.293 89.152 18.582 36.095 24.627 47.650 2.084 5.411
	 enero 3.996 6.728 1.595 2.769 2.214 3.549 187 410
	 febrero 3.181 5.781 1.270 2.051 1.766 3.400 145 330
	 marzo 3.872 7.264 1.488 2.677 2.163 4.144 221 443
	 abril 3.319 6.164 1.343 2.812 1.796 2.963 180 390
	 mayo 4.237 8.399 1.722 2.972 2.335 4.828 180 599
	 junio 4.109 7.072 1.748 2.788 2.189 3.918 172 366
	 julio 3.911 7.770 1.734 3.055 1.985 4.178 192 538
	 agosto 3.480 6.641 1.439 2.542 1.868 3.737 173 363
	 septbre. 3.543 8.437 1.472 4.043 1.912 3.933 159 461
	 octubre 3.817 9.480 1.553 4.134 2.095 4.727 169 620
	 novbre. 3.772 7.739 1.494 3.181 2.122 4.155 156 403
	 dicbre. 4.056 7.677 1.724 3.071 2.182 4.118 150 488
2007
	 enero 	 4.142 9.658 	 1.627 4.224 2.348 4.992  167 443
	 febrero 	 3.198 6.499 	 1.300 2.578 1.763 3.594  135 327
	 marzo 	 3.775 7.956 	 1.456 3.163 2.136 4.358  183 435
	 abril 	 3.483 6.903 	 1.450 2.643 1.880 3.906  153 354
	 mayo 	 4.099 10.113 	 1.684 4.532 2.201 5.081  214 500
	 junio 	 3.845 8.322 	 1.637 3.283 2.042 4.606  166 433
	 julio 	 3.753 8.346 	 1.495 3.303 2.063 4.545  195 498
	 agosto 	 3.501 7.650 	 1.389 3.245 1.933 3.977  179 428
	 septbre. 	 3.720 9.586 	 1.555 4.088 1.990 4.991  175 507
	 octubre 	 4.311 12.563 	 1.835 4.259 2.279 7.758  197 546

Nota: A partir de 2003 la estadística se elabora con una nueva metodología, que impide su comparación con los datos anteriores.
Fuente: INE. Elaboración propia.
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I. INTRODUCCIÓN

El sector del aceite de oliva tiene una gran relevancia económica y social 

en determinadas zonas de la geografía española y, muy especialmente, en 

la provincia jiennense, que concentra más del 25 por 100 de la superficie 

total nacional dedicada al olivar para el cultivo de aceituna de almazara y en la que 

se produce un porcentaje superior al 40 por 100 de todo el aceite de oliva virgen 

de España, siendo el conjunto de actividades agroindustriales que lo conforman 

responsables de gran parte de la renta y el empleo que se generan en la provincia 

(Martín, 1997, p. 40). El sector viene registrando, además, una tendencia creciente 

en su volumen de producción final, que se justifica tanto por el aumento de super-

ficie dedicada al olivar que se cifra para Jaén en 561.150 hectáreas en 2003, como 

por las mejoras en los rendimientos de las explotaciones.

El mercado nacional, destino prioritario de la producción jiennense, en el que las 

almazaras de la provincia colocan cada año más del 80 por 100 del aceite de oliva 

virgen obtenido, presenta, sin embargo, importantes excedentes, con aumentos en 

la oferta que superan a la demanda y hacen de la exportación una componente 

estratégica de primer orden para el escenario futuro de esta industria agroalimen-

taria. Además, el acceso a nuevos mercados, situados a kilómetros de distancia, en 

los que las importaciones de aceite de oliva virgen vienen registrando un especta-

cular incremento, como es el caso de Corea del Sur, Brasil, México, China, Tailandia, 

Polonia o Rusia permitirá aumentar el valor final de la producción oleícola obtenida 

y, con ello, los niveles de renta y bienestar del conjunto de la provincia.

Varios son los argumentos que avalan dicha proposición. En primer lugar, la 

exportación contribuye a una mejor asignación de recursos, permitiendo que ciertas 

actividades, caracterizadas por rendimientos a escala, aumenten sus resultados sin 

requerir más insumos, propiciando la disminución de costes medios y favoreciendo 

la especialización. En segundo término, vender parte de lo producido en otros mer-

cados de menor competencia puede permitir que la empresa se enfrente con curvas 

de demanda crecientes en otros países. En tercer lugar, la exportación inmuniza 

contra las crisis y vaivenes del mercado local. Por último, el contacto con clientes y 

proveedores extranjeros facilita la difusión de la innovación a través de la informa-

ción y el saber que se trasmiten los socios comerciales.

La conquista de nuevos mercados, principalmente de los denominados por  Mili 

et al. (1997, p. 210) “demandantes no tradicionales”� resulta muy interesante para 

� El grueso de la producción y el consumo mundial del aceite de oliva se concentra en los países de 
la cuenca mediterránea y las regiones circundantes. En los últimos tiempos, sin embargo, las propiedades 
que le caracterizan como producto saludable justifican un crecimiento de la demanda en nuevos merca-
dos como Estados Unidos, Australia, Canadá, etc.
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el sector oleícola nacional, dado que en gran medida ellos justifican que las impor-

taciones mundiales de aceite de oliva virgen hayan registrado entre 1999 y 2004 

una tasa de variación media anual superior al 15 por 100, casi el doble de la que 

observa el comercio mundial de productos agroalimentarios en este mismo perío-

do, y muy superior a la alcanzada por el total de intercambios reales, cifrada en el 

10,92 por 100. Conviene tener presente, además, los cambios que vienen operando 

en la Política Agrícola Comunitaria, orientados básicamente hacia una mayor libe-

ralización y que se concretan, por ejemplo, en la supresión del mecanismo y precio 

de intervención, la eliminación paulatina de las ayudas para la exportación o la 

rescisión de la protección en frontera a las importaciones, que provocarán un incre-

mento de la competencia en el mercado nacional como consecuencia de la entrada 

de aceites más baratos procedentes del norte de África. Sin embargo, paralelamente 

y en virtud de los acuerdos de la Ronda Uruguay del GATT tiene lugar una rebaja 

significativa de aranceles, que ha contribuido de forma destacada a la reducción de 

los niveles de protección precedentes y que conlleva que en el comercio agroalimen-

tario mundial y, en particular, en el de materias grasas se conforme un escenario de 

mercados más abiertos y competitivos.

Asistimos, por otra parte, a una nueva etapa en el sector agroalimentario, mar-

cada por dos aspectos: las exigencias de los consumidores de una alimentación sana 

y de calidad y el desarrollo de las nuevas tecnologías de la información y la comu-

nicación. La creciente sensibilización de los demandantes europeos y, en general, 

de los países desarrollados hacia los alimentos naturales, saludables y certificados 

obliga a la industria a mejorar sus sistemas de producción y control de calidad y 

favorece, asimismo, el crecimiento del consumo de aceite de oliva virgen, un pro-

ducto con importantes propiedades beneficiosas para el organismo.

Por su parte, la actual revolución tecnológica en el campo de las comunicacio-

nes permitirá superar el tradicional aislamiento del medio rural respecto a los cir-

cuitos privilegiados de información y comunicación (Sumpsi, 2004, p. 193), realidad 

especialmente significativa para el desarrollo de operaciones de comercio exterior. 

Internet, como red de transmisión e intercambio de información a nivel mundial, 

puede tener un papel crucial a la hora de enfrentarse con el desconocimiento, 

incertidumbre o riesgo con el que se percibe el negocio internacional. A través de 

los canales de comunicación e información electrónicos la empresa oleícola puede 

tener a su alcance una vía de obtención de información rápida y barata y, asimismo, 

un instrumento para la promoción y el contacto con clientes o colaboradores de 

cualquier parte del mundo. Las posibilidades que ofrecen las TIC, la habilidad de la 

empresa para aprovecharlas y su actitud frente a las nuevas tecnologías pasan a ser 

factores determinantes en la estrategia de internacionalización de la entidad.
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cualquier parte del 
mundo.
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La confianza en el potencial de las TIC y de su principal exponente en la actua-

lidad, esto es, Internet, como elemento impulsor del proceso de internacionalización 

de las empresas ha llevado a que instituciones, tanto de carácter internacional, 

como nacional, se preocupen por establecer iniciativas de apoyo para su implan-

tación en el tejido empresarial. En este sentido, cabe referir la creación por parte 

de la Comisión Europea (DG XIII) de “AGRELMA” (www.agrelma.com) en 1999, 

circuito on-line de contactos comerciales, que pretende ser una feria internacional 

de productos agroalimentarios abierta a operadores de todo el mundo, además de 

ofrecer servicios tecnológicos y documentarios a los empresarios de los distintos 

subsectores.

Ante esta nueva situación es probable, como apunta Mili (1999, p. 16), que en 

el sector oleícola, al igual que en otros sectores agroalimentarios, los procesos de 

desregulación y liberalización del comercio mundial permitan un paulatino aumento 

del volumen de intercambios comerciales, así como una creciente diversificación no 

sólo de los mercados de destino sino también de los de producción y, desde esta 

perspectiva, parece evidente que el previsible afianzamiento de estos procesos, 

especialmente de los desarrollados en el marco de la OMC, favorezca a los exporta-

dores más competitivos y menos dependientes de subvenciones, aparte de que con 

ello se propicia mayor transparencia del mercado por cuanto se evita intervenciones 

predeterminadas sobre los precios, que impiden a éstos actuar como transmisores 

de información entre productores y consumidores sobre sus respectivas prácticas, 

actitudes y preferencias.

De acuerdo con los hechos y tendencias que van a influir en el futuro inmediato 

del sector oleícola provincial el objetivo de este trabajo es, en primer lugar, valorar 

la actividad que viene protagonizando el sector oleícola jiennense en los mercados 

internacionales, en segundo término, analizar las características de las empresas 

provinciales exportadoras de aceite de oliva virgen y, por último, identificar merca-

dos de exportación hacia los que las empresas del sector deberían orientar parte de 

su producción final, a fin de conseguir aumentar sus ventas en el extranjero y, con 

ello, diversificar y ampliar el destino del aceite de oliva virgen� obtenido en la pro-

vincia. La selección de tales mercados es una cuestión clave para cualquier empresa 

que decida acudir al exterior. Asimismo, resulta fundamental, para aquellas institu-

ciones nacionales, regionales o provinciales encargadas de la promoción comercial 

en el extranjero. En España, la Secretaría de Estado de Turismo y Comercio, a partir 

de la consideración de diferentes indicadores de carácter cuantitativo y cualitativo, 

� La mayoría de las empresas de la provincia obtienen y comercializan aceite de oliva virgen, no aceite 
refinado, que es producido y comercializado por grandes entidades suprarregionales que operan con una 
estrategia y política propia de internacionalización.

Los procesos de 
desregulación y 

liberalización del 
comercio mundial en 
marcha favorecen a 
los productores más 

competitivos y menos 
dependientes de 

subvenciones.
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desarrolla una metodología concreta que permite identificar los países que cuentan 

con un especial atractivo para los flujos de comercio e inversión. En este trabajo se 

aplica dicha metodología para el caso concreto del aceite de oliva virgen, un sector 

en el que, dadas las condiciones que determinan su reciente evolución, urge una 

activa política de promoción exterior.

En la literatura sobre comercialización del aceite de oliva virgen predominan, no 

obstante, los estudios que contemplan las condiciones productivas del sector como 

determinantes principales de su actividad en el mercado (López, 1982; Domingo y 

Loma‑Ossorio, 1991; IFA, 1992; Ernst & Young, 1992; Torres, 1998; Mozas, 1999 y 

Torres et al., 2000). Cabe referir, por otro lado, los que analizan las condiciones de 

la demanda en el ámbito nacional, Parras y Torres (1995) y Parras y Torres (1996), 

siendo escasos los que tratan de valorar las potencialidades de este producto en 

mercados exteriores. Entre estos, destacan los trabajos de Lanzas (2002); Felipe, 

Ward, y Briz (2003); Parras et. al., (2006) y los distintos estudios de mercado ela-

borados por la Secretaría de Estado de Comercio y Turismo, accesibles a través de 

Internet (www.icex.es) y que han sido utilizados en el presente estudio.

La información estadística empleada en esta investigación procede de muy 

diversas fuentes que se pueden agregar en dos bloques. El primero lo compone 

aquella elaborada y publicada por distintas entidades públicas, que permite conocer 

el comportamiento agregado de las operaciones de comercio exterior que tienen 

como origen la provincia jiennense, Andalucía o el conjunto de la nación. El segundo 

bloque lo conforma la información derivada de un trabajo de campo desarrollado a 

partir de la planificación, diseño y ejecución de una encuesta dirigida al colectivo 

empresarial jiennense responsable de la exportación provincial, que permite descri-

bir y, así, conocer las características de esta población.

En el primer agregado se incluye la publicación del Ministerio de Agricultura 

Pesca y Alimentación “Anuario estadístico” del que se han obtenido datos relativos 

a la producción de aceite de oliva virgen nacional, regional y provincial entre 1996 

y 2003, únicos años disponibles. Las estadísticas sobre exportación de aceite de 

oliva virgen, partida 150910 del TARIC, han sido facilitadas por la Agencia Estatal 

de Administración Tributaria (AEAT) que las elabora de acuerdo con el criterio de 

“origen de la mercancía” para el período 1995-2005. La información de ámbito no 

nacional incluye aquella sobre producción y consumo mundial de aceite de oliva, 

procedente del Consejo Oleícola Internacional, la referida a distintos indicadores 

obtenida del Banco Mundial, el Fondo Monetario Internacional y la relativa a las 

importaciones mundiales y por países de aceite de oliva virgen, para los años 1999, 

2000, 2001, 2002, 2003 y 2004 que se obtiene de la base de datos “COMTRADE” 

sobre comercio internacional de la Organización de Naciones Unidas.

Urge una activa política 
de promoción exterior 
del aceite de oliva virgen.

Una encuesta dirigida 
al colectivo empresarial 
jiennense responsable de 
la exportación provincial 
permite conocer las 
características de esta 
población.
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La documentación empresarial se ha obtenido de la realización de una encuesta 

a unidades estadísticas (empresas) con razón social en la provincia de Jaén que 

exportaron en 2006 o con anterioridad a esta fecha. Ahora bien, como consecuencia 

de la ausencia de un único registro actualizado que centralice la información de 

carácter territorial referida a las empresas exportadoras, los datos para la deter-

minación de la población a encuestar se obtienen de los censos individualizados 

que sobre tales entidades recoge el Consejo Superior de Cámaras de Comercio de 

España, la Agencia Estatal de Administración Tributaria y la Agencia Andaluza de 

Promoción en el Exterior (EXTENDA), que cuenta con un registro de aquellas uni-

dades empresariales que en alguna ocasión se han puesto en contacto con esta 

institución regional para realizar una misión o exploración exportadora.

El contenido de este trabajo se estructura en cuatro apartados, incluido éste 

de carácter introductorio. En el siguiente, se describe la actividad exportadora del 

sector entre 1996 y 2005, destacando su escaso nivel de internacionalización y un 

claro sesgo hacia áreas tradicionales, lo que justifica la adopción de planes estra-

tégicos de fomento de la exportación en áreas más dinámicas. Posteriormente se 

investiga a las empresas oleícolas jiennenses, que protagonizan una reducida acti-

vidad en el mercado internacional y mantienen actitud pasiva y oportunista ante 

las posibilidades que el mismo ofrece. El cuarto apartado identifica distintas zonas 

estratégicas para la comercialización del aceite de oliva virgen fuera de las fronteras 

nacionales, señalando las características más representativas que los definen, según 

los estudios de mercado del ICEX. Por último, se exponen brevemente las principales 

conclusiones que se derivan del estudio.

II. EXPORTACIÓN DE ACEITE DE OLIVA VIRGEN EN JAÉN

La provincia de Jaén, responsable principal de la producción oleícola nacio-

nal (cuadro 1), registra, en conjunto, un escaso grado de internacionalización. El 

intenso proceso de apertura exterior que ha caracterizado la evolución reciente de 

la economía española en la última década ha tenido, sin embargo, una reducida 

repercusión sobre la realidad productiva jiennense que concentra la mayor parte de 

sus intercambios comerciales extraprovinciales en el mercado nacional. En concreto, 

mientras que la tasa de apertura exterior del conjunto de la nación, medida a través 

del peso de las exportaciones e importaciones de productos agrícolas e industriales 

sobre el PIB, pasa a situarse en un 43,40 por 100 en 2003, aumentando en seis 

puntos porcentuales en siete años, los intercambios comerciales de la provincia con 

clientes/proveedores extranjeros representan el 12,75 por 100 del PIB provincial 

para ese año (cuadro 2).

La provincia de Jaén 
registra, en conjunto, 

un escaso grado de 
internacionalización.
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Cuadro 1 
Importancia relativa de la exportación y la producción de Jaén en 1993 y 2003 (%)

Jaén/Andalucía Jaén/España

1996 2003 V.P.1 Desv. 
estándar 1996 2003 V.P.1 Desv. 

estándar
Exportación 5,11 5,23 5,49 0,3032 0,45 0,42 0,46 0,0377

PIB 8,57 7,89 8,26 0,3762 1,15 1,08 1,11 0,0465

Exportación de aceite 
oliva virgen (peso)

13,63 25,06 27,90 6,5207 9,25 18,84 19,32 4,4455

Producción de aceite 
de oliva virgen

51,51 50,92 51,08 2,4375 43,18 42,37 41,64 4,3182

Exportación de aceite 
oliva virgen  (valor)

13,45 23,92 26,42 6,5074 9,02 17,62 17,78 4,2717

(1) Valor promedio del período 1996-2003. 
Fuente: AEAT, MAPA y elaboración propia.

Cuadro 2 
Datos básicos de comercio exterior de Jaén, Andalucía y España

Jaén Andalucía España

1996 2003 1996 2003 1996 2003

Exportación1 351,7 586,5 6881,47 11.205,0 78.212,1 138.119,1

Tasa de apertura2 11,11 12,75 21,94 22,84 37,13 43,40

Exportación/PIB2 6,58 7,29 11,03 10,99 16,85 18,55

Exportación de aceite 
oliva virgen3 14.212,12 81.570,59 104.271,49 325.538,51 153.621,61 432.915,73

Exportación de aceite 
de oliva virgen/
producción2

3,45 13,29 13,04 27,00 16,10 29,88

(1) En millones de euros. 
(2) En porcentaje. 
(3) En toneladas. 
Fuente: AEAT, MAPA y elaboración propia.

En 1996, sólo el 3,45 por 100 de la producción oleícola jiennense tiene como 

destino los mercados internacionales, cuando en Andalucía y España este porcen-

taje se eleva hasta el 13,04 y el 16,10 por 100, respectivamente. Una realidad que 

determina importantes diferencias entre el peso de la provincia en el agregado de 

la producción regional (51,51 por 100) y nacional (43,18 por 100) y, por su parte, en 

el total de aceite de oliva virgen exportado por Andalucía (13,63 por 100) y España 

(9,25 por 100), pero que claramente se corresponde con la escasa propensión media 

a exportar que caracteriza al conjunto de su sistema productivo, que sólo coloca en 

los mercados internacionales el 6,58 por 100 de su producción final.

En 1996, sólo el 
3,45 por 100 de la 
producción oleícola 
jiennense tiene como 
destino los mercados 
extranacionales.
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Durante el período objeto de análisis, los datos del cuadro 1 y 2 reflejan un 

creciente interés del sector por los mercados internacionales. Las exportaciones de 

aceite de oliva virgen de Jaén registran, de hecho, una intensa dinámica, creciendo 

más que la producción provincial y por encima de lo que año tras año aumentan las 

exportaciones de este producto imputables al conjunto de Andalucía y España. En 

consecuencia, en 2003, el sector consigue cifrar el valor de sus ventas exteriores de 

aceite de oliva virgen en más de 175 millones de euros, multiplicando por más de 

tres el valor de 1996 y aumentando significativamente su cuota en el total regional 

y nacional (ver cuadro anexo 1).

Esta provincia andaluza pasa a colocar en los mercados internacionales el 13,29 

por 100 del aceite que produce, siendo origen de más del 25 por 100 del que Andalucía 

vende a sus clientes extranjeros y del 18,84 por 100 del exportado por el conjunto de 

la economía nacional en 2003. Conviene tener en cuenta, no obstante, que si estos 

porcentajes se estiman en términos de valor, esto es, considerando las exportaciones 

de aceite de oliva en miles de euros y no en toneladas, su valor se reduce, cifrándose 

en un 23,92 por 100 la cuota de Jaén en Andalucía y en un 17,62 por 100 su partici-

pación en el total nacional. Estos datos justifican, a priori, diferencias importantes en 

términos de valor unitario para el aceite de oliva virgen que se exporta desde España 

y, asimismo, permite intuir estrategias de comercialización diferentes que repercuten 

directamente en el precio final del producto en el extranjero.

En el cuadro 3 se recogen diferentes ratios que permiten relativizar la actividad 

exportadora protagonizada por el sector oleícola provincial entre 1996 y 2003, en 

relación a la desarrollada por el resto de provincias significativas, con una cuota 

promedio en el total exportado por la nación que supera el 1 por 100 (ver cuadros 

anexos 1 y 2). Los datos referidos confirman, ante todo, que el sector mantiene a 

nivel nacional una importante actividad exportadora, que eleva el valor medio de 

sus ventas en el extranjero por encima del 36 por 100 de lo producido, cuando la 

propensión media a exportar para el conjunto de la economía nacional queda cifra-

da en un 18,55 por 100 en 2003 (cuadro 2). Doce provincias son responsables de 

más del 90 por 100 de la producción de aceite de oliva virgen español y, asimismo, 

del 95 por 100 del que se vende en los mercados internacionales.

Cuadro 3 
Importancia relativa de la exportación de aceite de oliva virgen por provincias (%)

Xi/Xn peso1 Xi/Xn valor2 Pi/Pn peso3 Expor/Prod4

Córdoba 18,28 18,73 19,59 32,78
Granada 12,39 11,49 7,38 56,85
Jaén 19,32 17,78 41,64 16,57

(continúa)

Entre 1996 y 2005 se 
advierte un creciente 

interés del sector 
oleícola provincial 
por los mercados 
internacionales.

El sector oleícola 
nacional mantiene una 

importante actividad 
exportadora, que eleva 

el valor medio de sus 
ventas en el extranjero 
por encima del 39 por 

100 de lo producido.

En 2005 Jaén exporta el 
13,29 por 100 del aceite 

de oliva que produce, 
siendo origen del 25 por 

100 del que Andalucía 
vende en el exterior.
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Xi/Xn peso1 Xi/Xn valor2 Pi/Pn peso3 Expor/Prod4

Málaga 7,65 7,29 5,58 49,28
Sevilla 11,49 11,95 5,67 71,26
Ciudad Real 1,63 1,60 2,58 25,15
Toledo 2,65 2,65 2,92 32,69
Lérida 8,77 10,07 0,75 682,64
Tarragona 10,51 10,80 2,30 183,45
Valencia 1,83 1,82 0,73 88,16
Madrid 1,17 1,25 0,35 450,65
Cáceres 1,08 1,25 0,92 46,66
Total seleccionado 96,77 96,53 90,41 36,22

i=provincia, n=valor nacional, X=exportación, P=producción. 
(1) Valor promedio de la cuota de participación de la provincia en la exportación nacional de aceite de 
oliva virgen expresada en toneladas (1996-2003). 
(2) Valor promedio de la cuota de participación de la provincia en la exportación nacional de aceite de 
oliva virgen expresada en miles de euros (1996-2003). 
(3) Valor promedio de la cuota de participación de la provincia en la producción de aceite de oliva vir-
gen expresada en miles de toneladas (1996-2003). 
(4) Valor promedio de la ratio: exportación/producción (en toneladas) (1996-2003). 
Fuente: AEAT, MAPA y elaboración propia.

La situación relativa de la provincia se caracteriza, en primer lugar, por su redu-

cida propensión a exportar. Jaén coloca en los mercados exteriores sólo el 16,57 por 

100 de su producción de aceite de oliva virgen, cuando otras provincias andaluzas 

como Córdoba o Granada ofrecen valores muchos más elevados para este ratio y, 

particularmente, Sevilla, que destina al exterior un 71,26 por 100 de su producción. 

En consecuencia, la provincia jiennense mantiene un mayor peso en el ámbito pro-

ductivo que en el exportador, lo que justifica, en gran medida, que otras zonas con 

escasa producción consigan exportar un volumen de aceite de oliva muy superior 

al que obtienen en su territorio, como es el caso de Madrid, Lérida o Tarragona (ver 

cuadro anexo 3). 

En segundo término, los datos vuelven a confirmar diferencias importantes en el 

protagonismo de la exportación jiennense de aceite de oliva virgen, en función de 

que la variable considerada se exprese en términos de peso o en valor. Jaén man-

tiene entre 1996 y 2003 una cuota promedio en la exportación nacional cifrada en 

toneladas cercana al 20 por 100, siendo del 17,78 por 100 si aquella se cuantifica 

en miles de euros. Una realidad que contrasta con la que se deduce de los datos 

relativos a Lérida, responsable del 8,77 por 100 y del 10,07 por 100 de la exporta-

ción nacional, respectivamente. 
Para tratar de confirmar las diferencias de precios que se advierten en el aceite de 

oliva virgen que exporta cada provincia, indicativo de estrategias exportadoras muy 

Cuadro 3 (continuación) 
Importancia relativa de la exportación de aceite de oliva virgen por provincias (%)

La provincia jiennense 
registra un mayor peso 
relativo en el ámbito 
productivo que en el 
exportador.
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dispares por parte de las empresas de los distintos territorios, se ha calculado el valor 

unitario de la exportación de aceite de oliva virgen de las provincias españolas califi-

cadas como significativas entre 1995 y 2005 (ver cuadro anexo 4), presentando en el 

cuadro 4 los resultados del análisis descriptivo de los datos y en el gráfico 1 la evolu-

ción de dicha variable referida a las provincias de Jaén y Lérida, Andalucía y España.

Cuadro 4 
Análisis descriptivo de la variable valor unitario del aceite de oliva virgen exportado por las provincias 

españolas significativas, 1995-2005

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Frecuencia 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12
Media 3,149 3,845 2,379 2,023 2,489 2,077 1,976 2,097 2,370 2,554 2,989
Mediana 2,995 3,85 2,4 2 2,535 2,015 1,915 2,105 2,325 2,49 2,95
Moda - - 2,46 2,03 2,51 - 1,88 - 2,15 - -
Varianza 0,263 0,029 0,035 0,041 0,052 0,046 0,051 0,016 0,063 0,069 0,022
Desviación 
típica

0,513 0,171 0,187 0,204 0,228 0,214 0,227 0,126 0,252 0,263 0,150

Error 
estándar

0,148 0,049 0,054 0,059 0,065 0,061 0,065 0,036 0,072 0,076 0,043

Mínimo 2,9 3,54 2,05 1,7 1,86 1,82 1,77 1,94 2,15 2,03 2,86
Máximo 4,75 4,26 2,75 2,51 2,74 2,57 2,55 2,39 3,03 3,02 3,4
Coef. 
Variación (%)

16,296 4,462 7,870 10,109 9,165 10,334 11,484 6,037 10,644 10,321 5,026

Fuente: AEAT y elaboración propia.

Gráfico 1 
Evolución del valor unitario de la exportación de aceite de oliva virgen de Jaén, Lérida, 

Andalucía y España, 1995-2005 (euros/kilo)
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Los datos evidencian, ante todo, una significativa variabilidad. El valor unitario, 
por kilo, de aceite de oliva virgen exportado desde España en un año concreto puede 
registrar valores muy dispares en función de la provincia de origen de la mercancía. 
De hecho, en seis de los 11 años analizados el coeficiente de variación de Pearson 
arroja un valor superior al 10 por 100, situándose en un 16 por 100 en 1995. 
Resulta sorprendente, sin embargo, que un producto tan específico y, en principio, 
tan homogéneo, destinado a satisfacer una demanda muy concreta registre un valor 
unitario en 2004 de 2,3 euros por kilo si su origen es Jaén, de 3,28 euros si su pro-
cedencia es Madrid o de 2,81 euros si es de Lérida (ver cuadro anexo 4). Para todos 
los años, tal y como muestra el gráfico 1, el aceite de oliva virgen jiennense obtiene 
un valor medio inferior al que resulta para el agregado andaluz y nacional, siendo 
más barato, como media en un 20 por 100, que el aceite de oliva virgen exportado 
por empresas leridanas.

Los datos analizados indican que las empresas oleícolas de la provincia desarro-
llan una estrategia exportadora fundamentada en el precio y no en otras variables 
cualitativas, como la calidad o la marca, que les permitirían vender el mismo pro-
ducto a precios mayores.

El análisis de la información del cuadro 4 permite extraer, además, una segunda 
conclusión. El valor unitario del aceite de oliva virgen en el mercado internacional no 
registra una tendencia creciente. Si en 1995 el kilo de aceite de oliva virgen español 
alcanza un valor promedio en el exterior de 2,98 euros, elevándose hasta 3,83 en 
1996, después los valores que se registran son inferiores y sólo, en 2005, superan los 
3 euros por kilo. Sin duda, una realidad que responde a la mayor competencia y al 
desigual comportamiento de la demanda y la producción mundial de este producto.

Por último, conviene precisar qué mercados exteriores son destinos potencia-
les de la exportación provincial, si existe una clara concentración espacial o si se 
advierten diferencias importantes con la estructura de clientes extranjeros que 
registra la región, la nación o, concretamente, Lérida, la provincia española que 
presenta mayor orientación exterior para su producción oleícola. Para ello, el cuadro 
5 presenta las exportaciones de aceite de oliva virgen de Jaén, Lérida, Andalucía 
y España a una selección de países que concentran más del 98 por 100 del total 
exportado a nivel nacional entre 1995 y 2005.

Cuadro 5 
Distribución por países de las exportaciones de aceite de oliva virgen de Jaén, Lérida, 

Andalucía y España en 1995 y 2005 y valor promedio (VP) (en %)

Jaén Lérida Andalucía España
1995 2005 VP 1995 2005 VP 1995 2005 VP 1995 2005 VP

Total selección 99,80 99,75 99,72 99,09 95,88 97,30 99,36 99,16 99,04 99,22 98,73 98,73
Francia 28,33 10,70 16,66 51,35 19,51 30,36 24,10 20,60 19,17 27,26 18,32 19,05
Bélgica-Luxemb. 0,05 1,32 0,90 5,91 1,34 1,58 0,06 2,01 0,83 1,05 1,66 1,03

El aceite de oliva virgen 
exportado desde Jaén 
es mas barato que 
el vendido a clientes 
extranjeros por empresas 
de otras provincias 
españolas.

Las empresas oleícolas 
de la provincia 
desarrollan una 
estrategia exportadora 
fundamentada en el 
precio y no en otras 
variables cualitativas, 
como la calidad o 
la marca, que les 
permitirían vender 
el mismo producto a 
precios mayores.

El valor unitario del 
aceite de oliva virgen en 
el mercado internacional 
no registra una 
tendencia creciente.
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Jaén Lérida Andalucía España
1995 2005 VP 1995 2005 VP 1995 2005 VP 1995 2005 VP

Holanda 0,03 0,14 0,07 0,09 1,04 0,79 1,75 0,89 0,81 1,23 0,86 0,73
Alemania 3,77 0,29 1,44 2,85 2,92 1,73 1,32 1,12 1,14 1,78 1,23 1,12
Italia 30,56 81,84 67,54 25,01 11,85 33,58 28,43 47,68 50,44 29,99 46,88 50,44
Reino Unido 2,13 0,63 1,44 2,87 1,44 2,54 1,44 4,22 3,11 2,61 3,52 3,12
Irlanda 0,00 0,03 0,01 0,03 0,08 0,06 0,15 0,22 0,18 0,10 0,20 0,14
Dinamarca 0,03 0,02 0,07 1,28 0,10 0,52 0,03 0,23 0,09 0,21 0,18 0,15
Portugal 30,51 0,95 8,65 0,00 0,00 0,20 34,04 10,29 13,77 24,51 8,22 10,63
Suecia 0,02 0,05 0,03 0,00 0,01 0,08 0,22 0,10 0,17 0,17 0,10 0,14
Finlandia 0,05 0,00 0,00 0,35 0,11 0,29 0,03 0,17 0,06 0,06 0,13 0,08
Austria 0,03 0,01 0,01 0,03 0,01 0,17 0,19 0,09 0,12 0,13 0,07 0,10
Noruega 0,00 0,01 0,01 0,00 0,19 0,43 0,15 0,15 0,14 0,11 0,19 0,18
Suiza 0,01 0,13 0,03 0,32 2,65 1,74 0,03 0,10 0,06 0,81 0,59 0,55
Andorra 0,07 0,00 0,03 0,49 0,29 0,36 0,15 0,09 0,07 0,31 0,15 0,15
Polonia 0,00 0,53 0,09 0,00 0,36 0,16 0,04 0,26 0,15 0,03 0,40 0,16
República 
Checa

0,00 0,00 0,01 0,32 0,37 0,33 0,01 0,18 0,08 0,05 0,21 0,10

Rusia 0,00 0,00 0,00 0,02 2,47 0,75 0,00 0,28 0,13 0,01 0,66 0,25
Eslovenia 0,00 0,00 0,00 0,00 1,13 0,48 0,02 0,01 0,01 0,02 0,11 0,05
Marruecos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,13 0,00 0,00 0,10
Nigeria 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,05 0,09 0,17 0,03 0,06 0,12
Sudáfrica 0,00 0,01 0,00 0,06 2,06 1,00 0,02 0,09 0,07 0,03 0,28 0,15
Estados Unidos 1,94 1,32 1,17 4,89 15,55 9,67 4,97 4,15 4,14 5,70 5,41 4,86
Canadá 0,00 0,02 0,00 0,07 0,13 0,37 0,20 0,08 0,14 0,30 0,13 0,26
México 0,00 0,03 0,04 0,00 1,06 0,46 0,03 1,56 0,54 0,02 1,30 0,48
Rep. 
Dominicana

0,07 0,00 0,01 0,00 0,18 0,14 0,08 0,11 0,11 0,06 0,13 0,11

Colombia 0,01 0,00 0,01 0,11 0,12 0,13 0,00 0,11 0,07 0,01 0,18 0,10
Venezuela 0,00 0,01 0,00 0,04 0,10 0,04 0,06 0,20 0,16 0,07 0,24 0,14
Brasil 0,00 0,05 0,09 0,00 4,71 1,57 0,47 0,43 0,32 0,33 0,94 0,43
Chile 0,00 0,04 0,04 0,13 0,13 0,27 0,16 0,11 0,11 0,12 0,12 0,13
Israel 0,00 0,00 0,03 0,50 0,31 0,49 0,13 0,00 0,10 0,41 0,04 0,18
Arabia Saudita 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,11 0,13 0,11 0,15 0,15 0,12
Tailandia 0,00 0,01 0,00 0,00 0,15 0,09 0,03 0,03 0,02 0,09 0,12 0,07
China 0,00 0,00 0,01 0,00 0,65 0,10 0,00 0,25 0,05 0,00 0,34 0,06
Corea del Sur 0,02 0,51 0,07 0,00 21,53 3,11 0,00 1,09 0,27 0,00 2,97 0,63
Japón 2,18 1,09 1,23 0,58 0,93 0,97 0,61 1,62 1,74 0,57 1,81 1,79
Australia 0,00 0,00 0,00 1,82 2,42 2,73 0,27 0,41 0,25 0,86 0,84 0,82
Fuente: AEAT y elaboración propia.

Cuadro 5 (continuación) 
Distribución por países de las exportaciones de aceite de oliva virgen de Jaén, Lérida, 

Andalucía y España en 1995 y 2005 y valor promedio (VP) (en %)
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Los datos indican que Jaén mantiene una marcada concentración espacial en 

sus exportaciones. Italia, destino prioritario de sus ventas en el extranjero, acapara 

en 2005 más del 80 por 100 del total. Por el contrario, en ese año, la provincia 

catalana sólo contrata con clientes de este país el 11,85 por 100 de sus operaciones 

de comercio exterior. Otros clientes habituales son Francia y Portugal, que registran 

una cuota promedio del 16,66 y del 8,65 por 100, respectivamente. Los países euro-

peos, en conjunto, comunitarios o no, absorben en 2005 el 96,67 por 100 del aceite 

de oliva virgen exportado por Jaén y un 45,87 por 100 del que Lérida vende en el 

exterior. Andalucía y España ofrecen valores intermedios, concentrando en estos 

destinos un 88,69 y un 83,68 por 100, respectivamente, de su negocio.

Los mercados africanos y otros del próximo oriente prácticamente no existen 

para el exportador provincial, auque los datos advierten de cierta demanda en países 

como Nigeria, Marruecos, Sudáfrica, Israel o Arabia Saudita que es atendida desde 

el territorio nacional por otras regiones productoras.

En el continente americano sólo Estados Unidos figura como cliente habitual, 

con una cuota promedio del 1,17 por 100. Ahora bien, Lérida, proveedor tradicional 

de este mercado ha aumentado progresivamente la importancia relativa de este 

destino de elevada renta per cápita y en 2005 consigue vender allí un 15,55 por 100 

del total. Sorprende, por otro lado, el escaso peso de los mercados latinoamericanos 

en la estructura de clientes de la provincia. Tanto a nivel regional como nacional, 

los datos indican que estos países, particularmente México, observan incrementos 

constantes en sus compras de aceite de oliva virgen procedente de España, que en 

conjunto superaron en 2005 los 36 millones de euros.

Japón es el país asiático más representativo, sus compras de aceite de oliva 

virgen jiennense superan en 2005 los 23 millones de euros, representando un 1,09 

por 100 del total. Otros destinos de la zona interesados por este producto como 

Tailandia, Australia, China y, muy particularmente, Corea del Sur no adquieren acei-

te jiennense o compran partidas reducidas. Lérida, sin embargo, coloca en 2005 en 

estos cuatros mercados aceite de oliva virgen por valor de 29,95 millones de euros, 

un 24,74 del total exportado desde esta provincia.

Tras el análisis realizado se puede afirmar que los empresarios oleícolas jien-

nenses, que atienden la demanda de aceite de oliva virgen procedente del exterior, 

lejos de buscar nuevos destinos extranacionales a los que acudir con su producto 

y evitar la elevada dependencia que mantienen de los clientes italianos, continúan 

vendiendo su mercancía en el mercado más competitivo del mundo, que concentra 

gran número de oferentes, lo que evidentemente repercute negativamente en el 

precio cobrado por kilo de aceite, tal y como los datos han confirmado.

Jaén mantiene una 
marcada concentración 
espacial en sus 
exportaciones de aceite 
de oliva virgen.

Japón es el país asiático 
más representativo, sus 
compras de aceite de 
oliva virgen jiennense 
superan en 2005 los 23 
millones de euros.

En el continente 
americano sólo Estados 
Unidos figura como 
cliente habitual, con una 
cuota promedio del 1,17 
por 100.
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III. �ACTIVIDAD EXPORTADORA EN LAS EMPRESAS OLEÍCOLAS JIENNENSES

La actividad exportadora que protagoniza el sistema oleícola provincial depende 

de un conjunto de factores de muy diversa naturaleza y alcance, de carácter general 

unos, de rango microeconómico otros. En el primer grupo se incluyen, según Alonso 

(2005, p. 75), aquellos que afectan al sistema económico en su conjunto, entre los 

que se encuentran la disponibilidad de recursos naturales en el territorio, los costes 

relativos de los factores productivos empleados y las condiciones institucionales, 

definidas por el nivel de apertura de la economía nacional o las políticas de promo-

ción exterior articuladas por las distintas entidades públicas y privadas. El segundo 

grupo alude a los aspectos relacionados con las características y el comportamiento 

de las empresas, con sus capacidades competitivas y su disposición para aprovechar 

las oportunidades que brindan los mercados internacionales.

La escasa propensión a exportar que presenta el sector oleícola provincial en 

relación a la actividad exportadora que protagoniza éste a nivel regional y nacional, 

tal y como se deduce del análisis realizado en el apartado anterior, permite intuir 

que son factores fundamentalmente de naturaleza microeconómica los que en 

mayor medida condicionan su capacidad competitiva para la proyección y conquista 

de los mercados exteriores. En este epígrafe se tratan de concretar aquellos elemen-

tos relacionados con las características y el comportamiento de las empresas oleíco-

las jiennenses en los mercados internacionales, a partir de la información estadística 

obtenida de una encuesta realizada a 60 entidades que desde la provincia de Jaén 

atienden la demanda de aceite de oliva virgen procedente del extranjero.

Ante todo, se trata de compañías que acuden de forma tardía al exterior para 

colocar parte de su producción. El 48,27 por 100 de las entidades encuestadas 

declaran haber cerrado alguna operación de comercio exterior sólo a partir del año 

2000, siendo un 86,20 por 100 las que señalan no haber contratado con clientes 

extranjeros antes de 1990. Los datos confirman, por tanto, que el sector cuenta con 

una reducida experiencia internacional que condiciona la eficiencia de su actividad 

internacional, muy influenciada por la acumulación de conocimientos y el nivel de 

compromisos adquiridos en el mercado internacional.

De acuerdo con una evidencia suficientemente contrastada, la internacionaliza-

ción suele desplegarse en el tiempo a través de una secuencia gradual: la empresa 

asciende hacia niveles superiores de compromiso internacional a medida que se 

asientan y acumulan experiencias en los niveles previos. Esta naturaleza gradual 

del proceso deriva del efecto que el aprendizaje internacional -predominantemente 

acumulativo- tiene en el desarrollo de las capacidades competitivas requeridas y en 

la aminoración de los niveles percibidos de riesgos e incertidumbres con los que la 

empresa opera en los mercados exteriores. Así pues, la propia senda internacional 

El sector oleícola 
provincial cuenta con 

una reducida experiencia 
internacional que 

condiciona la eficiencia 
de su actividad comercial 

en el extranjero.
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seguida por la empresa explica buena parte de sus capacidades y condiciona su 

estrategia comercial.

A partir de estos argumentos resulta comprensible que sólo el 10,3 por 100 de 

las empresas exportadoras oleícolas jiennenses se puedan considerar exportadoras 

regulares, con una cartera de clientes permanentes en el extranjero, que el 27,6 por 

100 sean exportadores experimentales, aunque mantienen una actividad constante 

en los mercados internacionales, y que la mayoría, el 60,3 por 100, registren una 

posición pasiva, vendiendo en el exterior de forma esporádica u ocasional, mante-

niendo una actitud oportunista (gráfico 2). De hecho, son mayoría las que se limitan 

a atender las peticiones puntuales que reciben de otros países, considerando estas 

ventas como una mera extensión de las que realizan en el mercado nacional, por lo 

que no definen una estrategia concreta para el mercado internacional.

Gráfico 2 
Distribución de las empresas exportadoras jiennenses de aceite de oliva 

según el carácter de sus operaciones en el exterior (%)

Exp. Experimentales 
28,1

Exp. Pasivas 61,4

Exp. Regulares; 10,5

Fuente: Elaboración propia.

En gran parte de las ocasiones, son empresas de otros países, interesadas por el 

producto en cuestión, quienes acuden a la provincia para satisfacer su demanda, lo 

que explica, además, que muchas de las operaciones de comercio exterior en el sec-

tor se negocien “ex works”, siendo el comprador/importador quien asume los dife-

rentes gastos y costes (transporte, seguro, carga y descarga, etc.) que se generan en 

el envío de la mercancía objeto de la transacción a lo largo de todo el trayecto, esto 

es, desde la fábrica o almazara del vendedor hasta las instalaciones del comprador. 

Por lo tanto, la decisión de exportar no nace de la empresa productora sino que es 

consecuencia de la necesidad por satisfacer de la entidad importadora.

El predominio entre los exportadores del sector de una actitud reactiva, limi-

tándose a contestar las peticiones que de manera reiterada u ocasional le llegan 

del extranjero se pone de manifiesto, también, en la escasa presencia de las 

empresas oleícolas jiennenses en instituciones de carácter sectorial y nacional que 

La mayoría de las 
almazaras oleícolas 
jiennenses registran 
una posición pasiva 
frente a la exportación, 
vendiendo en el exterior 
de forma esporádica y 
ocasional.

En muchas ocasiones, 
son empresas foráneas, 
interesadas por este 
producto alimenticio, 
quienes acuden a la 
provincia para satisfacer 
su demanda.

Las empresas oleícolas 
jiennenses mantienen 
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tienen como objetivo la promoción y la venta de este producto en otros países. La 

Asociación Española de Exportadores de Aceite de Oliva (ASOLIVA), principal orga-

nización privada nacional de exportadores del sector, sólo cuenta con un miembro 

en la provincia de Jaén, cuando Sevilla y Córdoba tienen una mayor presencia en 

dicha institución con once y doce miembros, respectivamente.

El Instituto Español de Comercio Exterior, por su parte, dispone en su web (www.
icex.es) de una base de datos de empresas exportadoras de aceite de oliva virgen, 

que puede ser consultada por cualquier persona que desee adquirir este producto. 

La inscripción en dicha base de datos es gratuita y, sin embargo, ofrece importantes 

posibilidades de promoción al exportador. Pues bien, sólo 41 empresas de un total 

de 189 son de Jaén, un número reducido si tenemos en cuenta la importancia rela-

tiva del sector oleícola provincial tanto en el contexto regional como nacional.

En su mayoría, en un 69,1 por 100 de los casos analizados, se trata de expor-

tadores iniciales que destinan al extranjero un porcentaje reducido de su oferta, 

menos de un 20 por 100, centrándose en responder peticiones específicas que 

reciben del cliente, sin que cuenten de forma permanente con una estructura orga-

nizativa básica o departamento de exportación que se ocupe de poner en marcha y 

desarrollar un plan para la comercialización de aquella parte de su producción que 

cruza la frontera nacional. Así, predominan las ocasiones, en un 68,9 por 100 de los 

casos, en las que es directamente el gerente de la entidad o, en su caso, presidente 

de la cooperativa, por delegación del Consejo Rector, quien se encarga de cerrar la 

operación comercial con el socio extranacional, bien directamente o a través de un 

agente comercial independiente (gráfico 3).

Gráfico 3 
Responsable de exportación de las empresas jiennenses de aceite de oliva (%)

63,6

5,3

26,2

5,3
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Gerente Servicios externos Departamento de
exportación

Presidente

Fuente: Elaboración propia.

Entre las exportadoras experimentales y regulares se advierte, no obstante, cierto 

interés por confirmar y afianzar la trayectoria creciente que vienen protagonizando 

las ventas en el extranjero, lo que justifica que un 26,3 por 100 de las empresas 

encuestadas hayan decidido crear un departamento de exportación, encargado de 

una escasa presencia 
en instituciones de 

carácter sectorial que 
tienen como objetivo la 

promoción y venta de 
aceite de oliva en otros 

países.

La mayoría de las 
empresas no cuentan 

con una estructura 
organizativa básica 
o departamento de 

exportación que se ocupe 
de poner en marcha y 
desarrollar un plan de 
comercialización en el 

exterior.
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actividades tan diversas como la búsqueda de mercados objetivo, el contacto con 

clientes en los mismos, la gestión de pedidos, la cumplimentación de formularios y 

documentación e, incluso, de gestionar el cobro y la financiación de la operación.

La realidad descrita permite entender, asimismo, que un elevado porcentaje del 

valor de las operaciones cerradas con clientes extranacionales, más del 60 por 100, 

se contraten a granel, esto es, al por mayor, siendo el producto retirado directa-

mente de las almazaras jiennenses en grandes cisternas o cubas de 25.000 kilos, 

modalidad empleada de forma exclusiva por el 24,1 por 100 de las empresas expor-

tadoras de la provincia y, parcialmente, por el 44,9 por 100 del total. No obstante, 

los datos permiten confirmar un especial interés por colocar en el mercado exterior 

aceite envasado, con marca propia, estrategia que desarrollan más de las tres cuar-

tas partes de las empresas exportadoras de la zona. Son minoría, sin embargo, las 

que sólo exportan aceite envasado, un 31,0 por 100 del total.

Una manifestación más de la experiencia de estas compañías en los mercados 

exteriores la constituye el análisis de los sistemas utilizados para la comercializa-

ción del producto. El contar o no con una estructura organizativa propia, que se 

ocupe de la venta y distribución en el exterior permite establecer una aproximación 

al grado de compromiso de la entidad con los clientes extranjeros, así como de 

la importancia relativa de éstos en su estrategia empresarial. Pues bien, el 74,5 

por 100 de las almazaras de la provincia encuestadas utilizan exclusivamente los 

sistemas ajenos para la venta y distribución de la mercancía en el exterior, sin que 

exista ningún tipo de control, garantía o práctica de fidelización. Un 18,2 por 100 

compatibiliza los sistemas propios y ajenos, siendo un porcentaje muy reducido, un 

7,3 por 100, los que declaran contar con estructuras propias en el extranjero. Se 

trata, en la mayoría de estos casos, de la contratación de un agente comercial pro-

pio, pues sólo un 5,5 por 100 de las empresas cuentan con una sede en el exterior 

que se ocupa de la gestión y distribución del producto en el mercado de destino, 

sin que en ninguna ocasión se haya optado por la creación de una empresa mixta, 

con un socio del país importador, que aporte sus conocimientos sobre el mercado 

objetivo, que contribuyan al éxito de la actividad exportadora.

El desarrollo de una actitud proactiva frente a la exportación implica inicialmen-

te dedicar tiempo razonable al análisis y, asimismo, coste de aprendizaje, por cuanto 

hay que enfrentarse con culturas, costumbres y formas de hacer negocios diferentes 

y, sobre todo, con complejas regulaciones que afectan al normal desenvolvimiento 

de la operación. El mercado exterior representa para la empresa un entorno menos 

conocido, más incierto que el mercado nacional. Según Alonso (2006, p.74), es más 

costosa y menos fiable la información sobre competidores, canales de comerciali-

zación, características de la demanda, marco regulador o logística de entrega; y es 

Un elevado porcentaje 
de las operaciones 
cerradas con clientes 
extranacionales se 
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Son minoría las empresas 
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menos seguro el negocio, debido a la incertidumbre asociada al comportamiento 

futuro de un mercado desconocido y a la variabilidad de la moneda en la que se 

cierre el contrato. Estos argumentos, junto a la reducida tradición pro-exportadora 

de las almazaras oleícolas de la provincia contribuyen a explicar la reducida diver-

sificación espacial que caracteriza su modelo de internacionalización.

A nivel geográfico, la característica principal que manifiestan las exportaciones 

oleícolas jiennenses es su significativa concentración en muy pocos países. Un 35 

por 100 de las compañías encuestadas cuentan con clientes solo y exclusivamente 

en un único mercado extranacional, siendo elevado el porcentaje de las que acuden 

con su mercancía a tres países como máximo, un 65 por 100. Así, sólo un 10,5 por 

100 son las que atienden peticiones de clientes procedentes de más de diez econo-

mías nacionales.

Italia es con diferencia el principal mercado exterior, el de mayor importancia 

relativa, en el que colocan parte de su producción el 50 por 100 de las empresas 

del sector. Estados Unidos, Francia, Holanda, Reino Unido y Corea del Sur son, por 

su parte, destinos seleccionados por un porcentaje significativo de almazaras, entre 

el 10,3 y el 3,4 por 100, siendo muy limitado el protagonismo de otras economías 

de elevado nivel de renta per cápita, como Australia o Japón, o con importantes 

posibilidades de crecimiento, debido a la dinámica de su sistema productivo, como 

China o México.

En la estrategia de exportación que identifica al conjunto de las empresas 

oleícolas de la provincia han influido, entre otros, los siguientes factores. En primer 

lugar, el tamaño y organización de las unidades productivas que ejercen un influjo 

importante en su actividad comercial. En segundo término, la creación del merca-

do único en 1993, el euro, la creciente demanda mundial de aceite de oliva y una 

política activa de fomento de la exportación a nivel nacional y regional, que condi-

cionan la capacidad de las compañías para tolerar el riesgo al decidir exportar. Por 

último, la aplicación de las nuevas tecnologías de la información y la comunicación 

en las empresas, como instrumento de información y promoción, aunque no como 

canal de venta. 

La dimensión y organización de las compañías es, según Alonso y Donoso (1989, 

p. 317), una variable asociada a la proclividad para proyectarse sobre los mercados 

internacionales, pues la escala en que opera determina su capacidad para absor-

ber aquellos costes fijos vinculados a la actividad comercial fuera de las fronteras 

nacionales. El predominio en el sector oleícola jiennense de entidades de pequeña 

dimensión, con menos de 10 trabajadores (gráfico 4), presupone cierta dificultad 

para una actitud proactiva e induce a porcentajes menores de apertura exterior.

Las almazaras de la 
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internacionalización.
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Gráfico 4 
Dimensión de las empresas exportadoras jiennenses de aceite de oliva (%)

6335,3

1,7

Microempresas

Pequeñas E.

Gran Empresa

Fuente: Elaboración propia.

Estrechamente relacionado con el tamaño están los aspectos organizativos 

vinculados con la forma jurídica de la empresa, cuya importancia en el desplie-

gue de capacidades competitivas resulta fundamental (Alonso y Donoso, 1998, p. 

132). Pues bien, cabe señalar que en las unidades exportadoras predominan las 

cooperativas (38,2 por 100), seguidas de las sociedades limitadas (36,4 por 100), 

las sociedades anónimas (14,5 por 100), y otros tipos, como las sociedades agrarias 

de transformación, sociedades laborales o comunidad de bienes, con porcentajes 

comparativos residuales.

En el ámbito productivo las almazaras de carácter cooperativo tienen, no obs-

tante, un mayor peso relativo (59 por 100), al ser responsables principales de la 

producción oleícola provincial. Estas entidades están lejos de poseer una filosofía 

orientada al mercado, presentando serias debilidades de carácter organizativo deri-

vadas de una mala o inexistente gestión comercial, ausencia de gerencia profesional 

y rigidez en los mecanismos que rigen la toma de decisiones. De hecho, se limitan 

a obtener el aceite de sus productores asociados, almacenarlo cuando existen 

problemas en el mercado nacional y venderlo a las grandes empresas, con las que 

contratan un número reducido de operaciones, de gran volumen y con la mediación 

de corredores independientes.

No puede explicarse el pasado reciente de la exportación de las empresas oleí-

colas españolas, en general, y jiennenses, en particular, sin considerar elementos de 

carácter institucional como la creación del mercado único europeo en 1993, que 

supuso la práctica eliminación de barreras arancelarias y físicas al libre movimiento 

de mercancías, la entrada en circulación del euro a partir de enero de 2002, con 

las ventajas que la moneda única entraña para impulsar el comercio, la imagen de 

España como primer productor mundial de aceite de oliva virgen y la activa política 

desarrollada por instituciones públicas regionales y nacionales con el objetivo de 

Las almazaras de 
carácter cooperativo, 
responsables principales 
de la producción 
provincial, presentan 
ciertas debilidades de 
carácter organizativo 
que condicionan la 
eficiencia de su actividad 
comercial en mercados 
internacionales.
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aumentar el número de empresas exportadoras y, a la vez, consolidar la actuación 

de las que ya exportan.

Una realidad que influye en que algunas almazaras jiennenses, conscientes de 

las oportunidades de negocio que ofrece la venta en mercados extranacionales, 

empiecen a considerar la exportación como una variable estratégica, lo que justi-

fica que hayan acudido a instituciones como el ICEX, EXTENDA o a la Cámara de 

Comercio e Industria de la provincia en busca de ayuda. De hecho, el 24,13 por 100 

de las empresas encuestadas declaran haber participado en el Programa PIPE (Plan 

de Iniciación y Promoción Exterior), evidenciando un compromiso decidido y a largo 

plazo a favor de la internacionalización.

Por último, la implantación en un 93,8 por 100 de las empresas de las nuevos 

sistemas de información y comunicación electrónicos, concretamente, su acceso a 

Internet, les ha permitido tener a su alcance una vía de obtención de información 

rápida y barata y, asimismo, un instrumento para la promoción y el contacto con 

clientes o colaboradores de cualquier parte del mundo, contribuyendo favorable-

mente a promover la exportación entre las almazaras. Tal y como recoge la informa-

ción estadística del cuadro 6, el 55,2 por 100 de las entidades encuestadas estiman 

que las TIC contribuyen positivamente en su acceso al mercado internacional, 

siendo un 19 por 100, las que consideran bastante importante este canal, siendo 

una minoría, un 8,6 por 100, las que afirman haber cerrado bastantes operaciones 

comerciales a través de la red.

Cuadro 6 
Significado de las TIC en la actividad exportadora de las empresas jiennenses de aceite de oliva

Facilitan la exportación
Cierran operaciones 

por Internet
No 34,5 Nunca 55,2
Poco 10,3, Pocas 17,2
Algo 15,5 Algunas 12,1
Mucho 20,7 Muchas 6,9
Bastante 34,5 Bastantes 8,6

Fuente: Elaboración propia.

A pesar de todas las debilidades que identifican a la actividad exportadora de 

este sector provincial, las empresas son optimistas de cara al futuro, presentando 

mayoritariamente una tendencia alcista en sus ventas y expectativas favorables 

sobre su negocio internacional. Para pasar a fases más sofisticadas del proceso 

y asegurar su consolidación se exige, no obstante, un refinamiento en la gestión, 

capacidades competitivas diferenciales y la configuración de una mentalidad más 

internacional en todos los niveles de la entidad.

Algunas almazaras 
jiennenses empiezan a 

considerar la exportación 
como una variable 

estratégica.

Las empresas son 
optimistas de cara al 
futuro, presentando 

mayoritariamente una 
tendencia favorable en 

su negocio internacional.

Internet, como sistema 
de información y 

comunicación global, 
está facilitando 

el proceso de 
internacionalización 

comercial de las 
almazaras jiennenses.
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IV. MERCADOS DE EXPORTACIÓN

La reducida actividad de las empresas oleícolas jiennenses en los mercados 

internacionales contrasta, sin embargo, con el intenso crecimiento que observa, 

en términos nominales, el volumen de importaciones mundiales de aceite de 

oliva virgen, registrando una tasa de variación media anual superior al 15 por 

100 entre 1999 y 2004, aunque no es uniforme o generalizable para todos los 

países. Tal y como muestra el gráfico 5, existe un alto grado de dispersión en 

las variaciones observadas por países. Corea del Sur, por ejemplo, registra un 

espectacular incremento en sus compras, y si en 1999 sólo era destino del 0,06 

por 100 del total de las importaciones mundiales, cinco años después, consigue 

una cuota que supera el 1 por 100, cifrando sus importaciones de aceite de oliva 

virgen para 2004 en más de 48 millones de dólares. Por el contrario, mercados 

habituales para este producto alimenticio como Francia, Reino Unido u Holanda 

reducen significativamente su peso, al registrar tasas de variación medias infe-

riores al 11 por 100.

Entre los países que han mantenido unas importaciones muy dinámicas, 

superiores a la media, se pueden identificar dos grupos. El primero, conformado 

por economías de elevado nivel de desarrollo, incluye, entre otros, a Estados 

Unidos, Corea del Sur, Irlanda, Austria, Canadá o Suiza. El segundo, más amplio 

y heterogéneo, agrupa a mercados menos desarrollados, si bien en la última 

década han observado, en su mayoría, mejoras importantes en su producción y 

cuentan, de hecho, con una minoría social formada, de elevados ingresos, inte-

resada por la cocina y los alimentos funcionales.

A la vista de estos resultados, y ante la falta de homogeneidad que se observa 

en el comportamiento importador de las distintas economías nacionales, se han 

clasificado los países en tres categorías, en función de la evolución registrada en 

sus compras de aceite de oliva virgen en el mercado mundial entre 1999 y 2004�. 

La primera estaría formada por 39 componentes, aquellos de mayor crecimiento 

en sus importaciones. Teniendo en cuenta que la variable mundial aumentó en 

ese período a una tasa promedio anual del 16,75 por 100, se han escogido los 

que lograron una variación superior en más de dos puntos a dicho valor. Una 

segunda categoría la integran nueve economías nacionales, cuyas compras se 

incrementaron en torno a la media. Por último, el grupo de baja demanda, que 

consigue una variación media inferior en al menos dos puntos a la del mercado 

mundial.

� Sólo se han considerado aquellos países cuya cuota en las importaciones mundiales de aceite de 
oliva virgen es igual o superior al 0,03 por 100.

Mercados habituales para 
este producto alimenticio, 
como Francia, Reino 
Unido y Holanda, reducen 
su peso relativo en los 
últimos años.

Se observa una gran 
heterogeneidad en 
el comportamiento 
importador de las 
distintas economías 
nacionales.

Economías de elevado 
nivel de desarrollo, entre 
las que se incluyen 
Estados Unidos, Corea 
del Sur, Irlanda, Austria, 
Canadá o Suiza, registran 
importantes incrementos 
en sus importaciones de 
aceite de oliva virgen.
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Gráfico 5 
Dispersión de la tasa de variación media acumulada de las importaciones de aceite de oliva virgen 

por países, 1999-2004

-10 20 50 80 110 140

Fuente: Comtrade y elaboración propia.

El primer agregado, países de elevada demanda, logra que su cuota en el total 

pase de un 16,60 por 100 en 1999 a superar el 22 por 100, tras cinco años (cuadro 

7), siendo importante el impulso protagonizado en siete economías: Corea del Sur, 

México, Brasil, Austria, Suiza, Canadá y, muy especialmente, Estados Unidos. Estos 

países cifran sus compras anuales en más de 20 millones de dólares, siendo res-

ponsables directos de prácticamente el 20 por 100 del total. Entre los de demanda 

media, con una participación entre un 52,44 por 100 y un 55,35 por 100, desta-

can cinco mercados: Italia, Alemania, Portugal, Bélgica y Australia. Otros destinos 

principales, como Japón, Reino Unido, Francia y Holanda reducen su protagonismo, 

estando incluidos entre los de baja demanda. En conjunto, este grupo, responsable 

de más del 24 por 100 de las importaciones mundiales en 1999, pasa a protagonizar 

un 17,13 por 100 en 2004.

Cuadro 7 
Participación de los distintos grupos de países en las importaciones mundiales de aceite de oliva virgen (%)

1999 2000 2001 2002 2003 2004
Demanda alta 16,60 21,94 21,12 22,93 22,80 22,87
Demanda media 52,44 53,43 55,35 55,28 53,12 52,83
Demanda baja 24,05 21,14 19,71 19,81 19,83 17,13
Otros países 6,92 3,48 3,83 1,97 4,24 7,17
Total mundial 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

Fuente: Comtrade y elaboración propia.

A partir del desigual comportamiento importador de los países parece evidente 

que aquellos que configuran la estructura de clientes internacionales de una nación 
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son responsables directos de la evolución de sus ventas en el extranjero. Un sistema 

nacional que dirige su producción hacia mercados en los que la compra de produc-

tos extranjeros está aumentando intensamente, cuenta con importantes posibili-

dades para que sus exportaciones se incrementen de forma rápida. Sin embargo, 

si destina sus exportaciones hacia mercados que estén creciendo poco, progresi-

vamente reducirá su cuota como proveedor del mercado mundial. Por lo tanto, la 

selección de escenarios internacionales de proyección preferente, en función de las 

posibilidades que ofrecen los distintos mercados, resulta imprescindible para todo 

sistema productivo nacional que pretenda afianzar su posición competitiva a nivel 

internacional. La lógica es simple: cuando la demanda de un producto extranjero 

aumenta en un determinado mercado, las oportunidades de negocio para las empre-

sas foráneas que lo producen y comercializan aumentan.

Tratando de valorar la sincronía entre la oferta española de aceite de oliva virgen 

por países y las pautas espaciales que rigen la demanda internacional de este pro-

ducto se calcula el índice de adaptación, de acuerdo con la siguiente expresión:

MM

XX

i

eie

Δ−Δ

Δ−Δ
x 100

Donde:

ieXΔ = �tasa de variación anual promedio entre 1999 y 2004 de las exportacio-

nes españolas de aceite de oliva virgen al país i.

eXΔ = �tasa de variación anual promedio entre 1999 y 2004 de las exportacio-

nes españolas de aceite de oliva virgen.

iMΔ = �tasa de variación anual promedio entre 1999 y 2004 de las importacio-

nes de aceite de oliva virgen del país i.

MΔ = �tasa de variación anual promedio entre 1999 y 2004 de las importacio-

nes de aceite de oliva mundiales.

Un signo positivo implica una buena adaptación a la demanda mundial del país 

en cuestión, mientras que un signo negativo implica mala adaptación a la demanda 

mundial.

Entre los mercados de alto crecimiento de la demanda, las exportaciones espa-

ñolas obtienen índices positivos en 28 países de todo el mundo, incluyendo euro-

peos como Grecia, Rusia, Polonia, Hungría, República Checa, Eslovaquia o Eslovenia; 

asiáticos como China y Corea del Sur; latinoamericanos como México, Ecuador, 

Brasil, Venezuela o Colombia, o africanos como Marruecos (cuadro 8). En el resto 

no se advierte, sin embargo, una realidad homogénea.

Chile, Tailandia, Suiza y Austria registran un crecimiento en sus compras mun-

diales más intenso que el que protagonizan las ventas de las empresas españolas en 

estos mercados. Por el contrario, en Irlanda, Andorra o Estados Unidos, las expor-

La selección de escenarios 
internacionales de 
proyección preferente 
resulta imprescindible 
para todo sistema 
productivo que pretenda 
afianzar su posición 
competitiva a nivel 
internacional.

Chile, Tailandia, Suiza 
y Austria registran un 
crecimiento en sus 
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taciones de aceite de oliva virgen de España alcanzan tasas de variación superiores 

a las que registran las compras que el país protagoniza en el mercado mundial. 

Así, en Estados Unidos, las importaciones de aceite de oliva virgen crecen a una 

tasa promedio del 18,89 por 100, cuando las procedentes de España consiguen una 

variación anual promedio de 21,15 por 100, lo que justifica aumentos en la cuota 

que mantienen las empresas oleícolas nacionales en este mercado. En conjunto, los 

países de elevada demanda pasan a concentrar el 12,85 por 100 de las ventas a 

clientes extranacionales en 2004.

Cuadro 8 
Valor promedio de la tasa de variación anual de las importaciones de aceite de oliva virgen de cada país, 

valor promedio de las exportaciones de aceite de oliva virgen de España a cada país e índice de adaptación, 
1999-2004 (%)

Valor 
promedio

importaciones 
del país

Valor 
promedio

exportaciones
españolas

Índice de
adaptación

Sudáfrica 30,08 37,77 80,86
Turquía 1.299,24 - -2,10
Marruecos 585,50 326,98 52,74
Grecia 235,67 501,07 216,56
Corea del Sur 126,11 209,17 166,59
Argentina 87,16 416,62 553,34
Nigeria 78,11 126,97 162,93
Rusia 74,56 76,13 85,01
Croacia 66,34 760,19 1.478,39
México 65,99 123,26 195,51
China 61,58 156,69 289,35
Hungría 58,96 35,73 20,72
República Checa 48,99 37,86 33,72
Eslovaquia 47,53 55,88 93,86
Taiwán 42,92 23,16 -14,64
Ecuador 42,67 70,36 167,30
Brasil 39,16 55,54 127,41
Filipinas 38,71 34,00 31,95
Panamá 35,98 34,63 39,74
Guatemala 34,88 44,20 94,92
Polonia 33,88 42,89 92,86
Venezuela 32,83 50,37 145,43
Colombia 32,58 50,48 148,43
Costa Rica 31,67 27,69 4,73

(continúa)

compras de aceite de 
oliva más intenso que 

el que protagonizan 
las ventas de empresas 

españolas en estos 
mercados.
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Valor 
promedio

importaciones 
del país

Valor 
promedio

exportaciones
españolas

Índice de
adaptación

Emiratos Árabes Unidos 31,25 53,56 183,23
Mauricio 28,96 18,20 -71,98
Arabia Saudita 28,77 149,64 1.020,04
República Dominicana 28,59 26,21 -6,60
Eslovenia 28,55 60,49 283,86
Perú 26,77 35,46 84,51
Chile 25,46 15,44 -132,53
Irlanda 24,41 25,11 -24,50
Andorra 23,75 24,89 -29,96
Tailandia 23,26 20,21 -104,01
Kuwait 22,97 29,38 38,40
Suiza 20,93 16,23 -257,22
Austria 20,64 13,05 -358,15
Canadá 20,03 29,61 79,77
Estados Unidos 18,89 21,15 -273,03
Grupo de países alto crecimiento de la 
demanda

23,75 34,83 112,00

Singapur 18,63 28,97 104,99
Uruguay 18,27 34,02 464,16
Australia 18,24 18,57 -566,05
Italia 17,29 38,56 2.129,00
Noruega 16,93 19,01 -4.502,70
Bélgica 16,13 27,85 -139,51
Nueva Zelanda 16,08 22,27 700,01
Portugal 15,97 16,43 1.362,69
Alemania 14,82 15,43 599,13
Grupo de países de crecimiento medio de 
la demanda

16,71 32,59 -15.599,53

Finlandia 14,51 40,49 -603,22
Dinamarca 13,75 22,70 142,75
Japón 11,78 18,68 167,21
Holanda 10,72 22,82 69,22
Francia 9,44 14,61 169,49
Reino Unido 9,19 13,08 183,95

(continúa)

Cuadro 8 (continuación) 
Valor promedio de la tasa de variación anual de las importaciones de aceite de oliva virgen de cada país, 

valor promedio de las exportaciones de aceite de oliva virgen de España a cada país e índice de adaptación, 
1999-2004 (%)
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Valor 
promedio

importaciones 
del país

Valor 
promedio

exportaciones
españolas

Índice de
adaptación

Suecia 6,15 4,22 214,82
Israel -0,14 49,29 -132,02
Grupo de países de bajo crecimiento de la 
demanda

9,31 14,54 1,67

Fuente: Comtrade y elaboración propia.

El grupo de crecimiento medio es destino en 1999 del 53,71 por 100 de la expor-

tación nacional y consigue aumentar su cuota hasta un 65,43 por 100 en 2004. 

Singapur, Uruguay, Nueva Zelanda, Portugal, Alemania e Italia, mercado prioritario 

para las empresas oleícolas españolas, ofrecen un índice de adaptación positivo, 

siendo negativo para Australia, Noruega y Bélgica-Luxemburgo. Con relación a los 

mercados de baja intensidad de demanda la adaptación de la exportación española 

es globalmente positiva, pues tan solo se obtienen índices negativos en dos paí-

ses, Finlandia e Israel, frente a valores positivos para Dinamarca, Japón, Holanda, 

Francia, Reino Unido y Suecia.

Cada una de las categorías de países analizadas presenta, no obstante, distin-

tas oportunidades de negocio al sector oleícola provincial. Resulta, por lo tanto, 

conveniente clasificar dichos mercados atendiendo, en primer lugar, al Atractivo 

de Mercado que ofrecen, en función de su situación actual y las expectativas 

de crecimiento del mismo en este sector o línea de negocio y, en segundo tér-

mino, a la Posición Competitiva del aceite de oliva español, de acuerdo con la 

importancia relativa de las exportaciones nacionales de este producto a ese país. 

Concretamente, se trata de valorar de forma rigurosa y sistemática las potenciali-

dades que ofrecen los mercados extranjeros a las empresas oleícolas que decidan 

vender parte de su producción en el exterior a partir de una metodología que 

utiliza un conjunto de indicadores cuantitativos y cualitativos asociados a los paí-

ses de exportación. Todo ello facilita la obtención de cuatro agregados de países 

homogéneos, especificados en el cuadro 9, con características muy dispares entre 

sí, que requieren perfilar estrategias divergentes por parte de las empresas expor-

tadoras de aceite de oliva virgen, siendo razonable que planifiquen su expansión 

internacional acudiendo, en primer lugar, a aquellos mercados más favorables 

para su oferta.

Cuadro 8 (continuación) 
Valor promedio de la tasa de variación anual de las importaciones de aceite de oliva virgen de cada país, 

valor promedio de las exportaciones de aceite de oliva virgen de España a cada país e índice de adaptación, 
1999-2004 (%)

Los diferentes grupos de 
países requieren perfilar 
estrategias divergentes 

por parte de las empresas 
exportadoras de aceite 

de oliva virgen.



140

d i c i e m b r e  2 0 0 7Observatorio €conómico de la provincia de Jaén

Cuadro 9 
Grupos de mercados de exportación

Elevado Atractivo de Mercado Reducido Atractivo de Mercado

Alta Posición Competitiva

Francia, Italia, Bélgica, Reino 
Unido, Holanda, Grecia, 

Irlanda, Estados Unidos, China, 
Corea del Sur, Japón

Australia, Finlandia, México, 
Portugal, Croacia, Marruecos, 

Rusia, Taiwán

Baja Posición Competitiva
Alemania, Hungría, Noruega, 

República Checa, Suiza, 
Canadá

Emiratos Árabes Unidos, 
Kuwait, Austria, Dinamarca, 

Suecia, Eslovenia, Eslovaquia, 
Polonia, Turquía, Nueva 

Zelanda, Singapur

Fuente: Elaboración propia.

Para concluir este apartado se recogen a continuación, de forma sinóptica, las 

características más sobresalientes de diferentes mercados de exportación para la 

comercialización del aceite de oliva, a partir de la información actualizada que 

ofrece el ICEX�. Esta información resulta imprescindible para la definición de estra-

tegias adecuadas en el proceso de internacionalización de las empresas oleícolas 

jiennenses. De hecho, en unos casos será aconsejable una estrategia defensiva, de 

mantenimiento de la posición ya alcanzada frente a nuevos competidores, mientras 

que en otros será fundamental el desarrollo de acciones para aprovechar las opor-

tunidades de crecimiento que ofrecen los mercados de exportación, estableciendo 

campañas específicas de promoción que sirvan para identificar el producto con una 

oferta de calidad.

� Los estudios de mercado del aceite de oliva se encuentran disponibles en la documentación secto-
rial que ofrece el Instituto Español de Comercio Exterior (www.icex.es).

La información resulta 
imprescindible para 
la definición de 
estrategias adecuadas de 
exportación.
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IV. CONCLUSIONES

La economía jiennense registra una marcada especialización oleícola, siendo 

el mercado nacional destino prioritario de su producción. Las ventas en mercados 

extranacionales se presentan, no obstante, como una estrategia clave para el sector, 

que mantiene tasas de crecimiento en la producción nacional muy superiores a las 

que se observan por el lado de la demanda. Las empresas oleícolas han de esforzarse 

por aprovechar todos los beneficios que se derivan de una participación activa en 

el mercado mundial del que la provincia, cada vez en mayor medida, forma parte. 

La exportación se convierte, por tanto, en una variable fundamental para garantizar 

el crecimiento de la renta y el empleo en el conjunto de actividades oleícolas. En 

este sentido, la orientación de parte de su oferta hacia países cuya demanda está 

aumentando intensamente será beneficiosa, ya que permitirá lograr importantes 

incrementos de las ventas con relativamente pocos esfuerzos.

A lo largo de las páginas precedentes se ha intentado clarificar y dar respuesta, 

con el análisis y la evidencia empírica disponible, a diferentes cuestiones relacio-

nadas con las oportunidades de negocio que ofrece el mercado internacional al 

sistema oleícola jiennense. Para ello, en primer lugar, se han analizado las caracte-

rísticas que identifican el proceso de internacionalización de este sector provincial 

en la última década y, en segundo término, se presenta la dinámica importadora de 

los distintos países y, a partir de criterios metodológicos objetivos, se establecen los 

mercados potenciales sobre los que definir una estrategia de exportación que per-

mita a las empresas oleícolas ganar cuota de mercado en los mismos. Las principales 

conclusiones que se extraen del análisis realizado son las siguientes.

En primer lugar, destaca la escasa propensión media a exportar que presenta 

esta industria jiennense, frente a la marcada orientación internacional de la activi-

dad oleícola leridana, tarraconense o madrileña. En la ultima década se advierte, sin 

embargo, un importante dinamismo exportador, en línea con lo ocurrido en el con-

junto de la economía andaluza, alcanzando ritmos de expansión para sus ventas en 

el extranjero que superan a los que registran la producción, la exportación regional 

y su homóloga nacional, aumentando su significado relativo en el total nacional. 

Las empresas oleícolas jiennenses acuden preferentemente a mercados tradiciona-

les a colocar parte de su producción, concentrando un porcentaje muy elevado de 

sus ventas en los mercados europeos y, más concretamente, en Italia. Por lo tanto, 

lejos de aplicar estrategias sofisticadas de comercialización basadas en la calidad 

del producto ofertado, buscar nuevos destinos y evitar la elevada dependencia que 

mantienen de los clientes italianos, continúan cerrando gran parte de sus opera-

ciones de comercio exterior en el país transalpino, el mercado más competitivo del 

mundo, en el que concursan un gran número de oferentes, lo que evidentemente 

Las empresas oleícolas 
de la provincia han de 

esforzarse por aprovechar 
todos los beneficios de 
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repercute negativamente en el precio cobrado por kilo de aceite. De hecho, Jaén es 

la zona productiva española que registra un menor valor promedio por kilo de aceite 

de oliva virgen exportado entre 1995 y 2005.

En segundo lugar, señalar que en el sistema oleícola provincial coinciden fac-

tores positivos y negativos que afectan a la actividad exterior de sus empresas y 

urge potenciar los positivos y tratar de resolver los negativos. Entre los primeros se 

encuentran las ventajas comparativas de las que disfruta esta industria, las ayudas 

institucionales que se vienen aplicando a favor de la exportación, el desarrollo del 

mercado único comunitario, el euro, las nuevas tecnologías de la información y 

la comunicación, que facilitan el acceso a información sobre mercados exteriores 

y el contacto con potenciales clientes muy distantes geográficamente y, además, 

una actitud favorable por parte de una minoría de empresarios con el deseo de 

fortalecer y afianzar su actividad comercial en el extranjero. Entre los segundos se 

incluyen las deficiencias gerenciales de las empresas oleícolas, su escasa dimensión, 

la insuficiente articulación organizativa de la actividad comercial y el predominio de 

planteamientos a corto plazo, oportunistas y reactivos frente a la exportación.

En tercer lugar, los datos confirman que el negocio del aceite de oliva virgen a 

nivel mundial está aumentando; la actividad importadora que se genera en el sector 

es muy superior a la que tiene lugar para el conjunto de productos agroalimentarios 

e, incluso, mayor a la que identifica al total de intercambios reales internacionales. 

Doce economías nacionales -Italia, Francia, Portugal, Estados Unidos, Reino Unido, 

Japón, Bélgica, Alemania, Australia, Holanda, Suiza y Canadá- son responsables de 

más de cuatro quintas partes del total del las compras negociadas en el mercado 

internacional. Ahora bien, países europeos como Grecia, Rusia, Polonia, Hungría, 

República Checa, Eslovaquia o Eslovenia; asiáticos como China, Corea del Sur, 

Tailandia; latinoamericanos como México, Ecuador, Brasil, Venezuela, Chile o 

Colombia, y africanos como Marruecos vienen registrando una intensa actividad 

importadora que las empresas oleícolas jiennenses deben tratar de rentabilizar.

Por último, desde una perspectiva agregada se han identificado diferentes 

grupos de países o zonas estratégicas, según su atractivo de mercado y la posición 

competitiva del aceite de oliva virgen español en los mismos. El mapa de situación 

obtenido incluye a países de elevada renta como Estados Unidos, Japón, Francia, 

Italia, Bélgica, Holanda, Grecia, Reino Unido, Irlanda, Corea del Sur y, entre los de 

menor renta, China, mercados todos ellos que ofrecen un elevado atractivo de mer-

cado y posición competitiva. Deja entrever, por otra parte, las posibilidades de otros 

destinos como Canadá, Alemania, Hungría, República Checa y Suiza, en los que el 

aceite de oliva cuenta con escasa presencia relativa. Situación que contrasta con la 

que caracteriza a este producto en México, Australia, Finlandia, Portugal, Croacia, 

En el sector oleícola 
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factores positivos y 
negativos que afectan 
a la actividad exterior 
de sus empresas. Urge 
potenciar los primeros 
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Marruecos, Rusia y Taiwán, mercados todos ellos en los que, sin embargo, existe 

una menor tradición importadora y de consumo para esta grasa vegetal. Por últi-

mo, serían mercados más complicados de abordar Emiratos Árabes Unidos, Kuwait, 

Nueva Zelanda, Singapur y aquellos países europeos como Austria, Dinamarca, 

Suecia, Eslovenia, Eslovaquia, Polonia y Turquía, que presentan un reducido atracti-

vo de mercado y en los que la presencia del aceite español es baja.

El análisis realizado justifica la necesidad de poner en marcha un conjunto de 

actuaciones destinadas a conseguir que el sector del aceite de oliva virgen provincial 

aumente su orientación internacional y aproveche, en mayor medida, las importan-

tes posibilidades que se derivan de una mayor presencia en mercados estratégicos. 

En el diseño y ejecución de las distintas acciones de promoción exterior deben parti-

cipar las instituciones nacionales, regionales y provinciales con mayores competen-

cias en la materia, el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación, la Consejería 

de Agricultura de la Junta de Andalucía, ICEX, EXTENDA, la Diputación Provincial y 

la Cámara de Comercio e Industria de la provincia de Jaén, lo que permitirá aprove-

char sinergias y contribuir a un mejor aprovechamiento de los recursos empleados. 

Asimismo, para lograr que las medidas adoptadas sean eficientes es necesario que 

sean específicas, es decir, dirigidas a tratar cuestiones concretas como la necesidad 

de publicitar los beneficios saludables del consumo de aceite de oliva virgen como 

instrumento potenciador de la demanda o facilitar el acceso de las empresas de la 

provincia a mercados más dinámicos, en los que más está creciendo la demanda de 

este producto alimenticio. Además, han de estar dotadas de la suficiente flexibilidad 

para adecuarlas a las diversas situaciones que se planteen en cada momento.

Ahora bien, la verdadera protagonista de la exportación no puede ser más que 

la empresa. Ninguna actuación institucional podrá sustituir su iniciativa, esfuerzo 

y compromiso internacional. Sin embargo, la salida al exterior, para gran parte de 

las compañías oleícolas jiennenses, sigue siendo algo exótico, extraordinario, no 

vinculado a su proceso normal de evolución. En esta industria, salvo excepciones, 

es patente la falta de líderes empresariales con mentalidad internacional, con la 

formación necesaria y con la decisión de competir en los mercados internacionales. 

Por tanto, las medidas a desarrollar deben estar dirigidas a facilitar su actuación, 

garantizando un conjunto de servicios que, por un lado, incidan en la creación de 

un ambiente, una nueva mentalidad empresarial que le oriente de forma natural a 

los mercados exteriores. En este sentido, las actividades de información y formación 

son muy necesarias. Por otra parte, se deben facilitar servicios individualizados para 

que las entidades con vocación internacional puedan recorrer de la forma más fluida 

posible el difícil camino de la exportación. En este ámbito, deben predominar los 

instrumentos de apoyo a misiones comerciales directas e inversas, el contacto direc-
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to con socios extranjeros a partir de las unidades de negocio y oficinas comerciales 

que EXTENDA e ICEX, respectivamente, tienen abiertas por todo el mundo y, espe-

cialmente, el asesoramiento para el desarrollo de planes sectoriales que fomenten el 

asociacionismo para exportar o, cuando menos, el recurso a sociedades de comercio 

internacional como forma ventajosa de superar ciertos inconvenientes de escala en 

las ventas extranacionales.

Las distintas actuaciones del sistema de promoción exterior del aceite de oliva 

virgen deberían dirigirse, por tanto, a dos frentes principales, que coinciden con 

objetivos concretos incluidos en el III Plan de internacionalización de la empresa 

andaluza 2007‑2010. Primero, crear un ambiente y mentalidad propicios a la inter-

nacionalización eficiente de las empresas. En este caso, el objetivo específico seria 

influir en la motivación de los gestores empresariales para que tomen la decisión 

de exportar de forma activa y, en segundo lugar, contribuir a ampliar y consolidar 

el negocio internacional de las entidades que ya dirigen parte de su producción al 

exterior.

Las distintas actuaciones 
a emprender deben 
favorecer la decisión de 
exportar de forma activa 
y, además, contribuir a 
ampliar y consolidar el 
negocio de las que ya 
exportan.
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Cuadro Anexo 1 
Exportaciones de aceite de oliva virgen de España y distintas provincias españolas 

entre 1995 y 2005 (en millones de euros), valor promedio (VP) y desviación estándar (DE) 

  1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 VP DE
Córdoba 65,99 100,90 113,04 96,30 106,83 131,58 145,72 247,32 215,88 221,77 256,41 154,70 67,81
Granada 28,24 83,30 120,72 87,03 29,35 58,08 89,03 138,76 111,71 158,24 168,00 97,50 47,41
Jaén 22,81 53,04 141,79 152,75 73,12 127,25 154,84 237,93 175,59 217,62 144,75 136,50 65,64
Málaga 24,84 52,66 46,25 37,45 38,84 56,60 52,53 79,39 77,23 161,68 96,45 65,81 38,04
Sevilla 62,23 103,83 74,94 52,02 64,87 74,24 68,59 140,64 150,28 214,85 271,24 116,16 71,47
Ciudad Real 0,01 10,16 12,93 22,98 1,28 5,23 14,24 18,12 15,76 20,07 23,21 13,09 8,15
Toledo 11,12 18,08 20,51 27,40 14,69 25,09 13,94 14,66 16,49 22,10 21,41 18,68 5,06
Lérida 36,66 39,26 89,44 74,58 65,10 74,73 76,17 88,33 93,66 103,50 121,05 78,41 25,27
Tarragona 32,78 76,54 97,56 79,22 52,29 67,52 79,04 99,34 95,51 91,61 79,19 77,33 20,36
Valencia 7,14 17,81 23,66 10,85 4,95 11,31 17,12 12,75 9,08 21,74 13,36 13,62 5,90
Cáceres 3,66 13,14 12,34 10,29 3,05 8,08 6,25 5,69 3,98 6,58 23,29 8,76 5,90
Madrid 1,05 5,60 40,98 3,69 1,98 4,53 8,69 8,90 4,75 6,25 13,70 9,10 11,15
España 308,08 588,01 813,89 677,40 485,80 674,35 757,01 1117,81 996,28 1299,53 1271,92 817,28 320,47
Fuente: AEAT y elaboración propia.

Cuadro Anexo 2 
Exportaciones de aceite de oliva virgen de España y distintas provincias españolas 

entre 1995 y 2005 (en miles de toneladas), valor promedio (VP) y desviación estándar (DE) 

  1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 VP DE
Córdoba 22,54 25,43 46,85 47,34 41,54 63,03 73,96 118,12 94,12 88,82 87,03 64,43 30,60
Granada 9,26 23,53 58,79 51,08 11,32 29,79 49,02 70,08 51,61 64,40 56,15 43,19 21,18
Jaén 7,74 14,21 65,12 80,30 39,41 64,81 87,40 122,47 81,57 94,71 50,68 64,40 34,51
Málaga 8,49 14,24 21,42 19,91 15,60 30,65 29,19 40,86 33,86 68,35 33,43 28,73 16,41
Sevilla 20,47 26,70 30,49 24,61 25,88 33,95 34,35 64,74 63,05 84,03 87,62 45,08 24,94
Ciudad Real 0,00 2,61 5,18 12,04 0,56 2,87 7,57 8,55 7,20 8,49 8,11 5,74 3,80
Toledo 3,83 4,69 8,35 13,61 5,80 12,73 7,41 7,31 7,66 9,10 7,40 7,99 2,99
Lérida 11,48 9,22 32,47 33,02 24,12 31,68 33,29 37,00 35,46 36,89 35,59 29,11 9,94
Tarragona 11,25 19,92 40,81 39,11 20,48 31,56 39,95 46,80 40,48 36,45 26,04 32,08 11,17
Valencia 2,43 4,70 9,94 5,57 1,94 5,64 9,38 6,13 3,74 8,76 4,58 5,71 2,68
Cáceres 1,20 3,45 4,93 5,17 1,21 3,99 3,21 2,65 1,66 2,54 7,67 3,43 1,95
Madrid 0,33 1,45 17,78 1,47 0,72 1,76 3,41 4,07 1,57 1,91 4,64 3,56 4,91
España 103,39 153,62 349,76 343,86 199,40 326,32 392,98 541,12 432,92 524,28 421,96 344,51 142,52
Fuente: AEAT y elaboración propia.
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Cuadro Anexo 3 
Propensión a exportar de distintas provincias españolas en el sector del aceite 

de oliva virgen entre 1993 y 2003, valor promedio (VP) y desviación estándar (DE) (en %)

  1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 VP DE
Córdoba 11,65 24,25 27,20 37,77 31,25 25,96 72,42 31,74 32,78 17,72
Granada 36,74 61,48 108,28 26,74 37,62 47,53 90,74 45,71 56,85 28,55
Jaén 3,45 15,15 21,44 18,01 14,00 14,38 32,83 13,29 16,57 8,34
Málaga 23,31 26,28 54,45 34,42 62,27 38,36 111,52 43,60 49,28 28,40
Sevilla 75,92 43,21 33,98 62,84 74,95 41,77 161,44 76,01 71,26 40,19
Ciudad Real 15,13 15,26 88,71 2,99 11,32 20,50 31,50 15,78 25,15 26,91
Toledo 25,74 22,48 66,39 16,52 63,98 21,75 23,12 21,55 32,69 20,23
Lérida 106,85 218,48 495,56 282,14 572,37 314,56 2054,49 1416,67 682,64 687,73
Tarragona 95,78 129,02 259,87 62,03 284,44 120,50 354,81 161,12 183,45 103,69
Valencia 94,36 100,00 116,89 21,64 138,18 96,68 103,83 33,97 88,19 39,98
Cáceres 57,16 32,00 108,67 10,08 90,16 29,73 32,04 13,39 46,66 35,87
Madrid 38,93 3158,54 52,01 12,70 79,21 123,59 110,03 30,30 450,65 1094,79
España 16,10 31,20 40,60 29,87 33,18 27,63 61,56 29,88 33,75 13,13
Fuente: AEAT, MAPA y elaboración propia.

Cuadro Anexo 4 
Valor unitario del aceite de oliva virgen exportado por 

distintas provincias españolas entre 1995 y 2005 (euros/kilo)

  1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Córdoba 2,93 3,97 2,41 2,03 2,57 2,09 1,97 2,09 2,29 2,50 2,95
Granada 3,05 3,54 2,05 1,70 2,59 1,95 1,82 1,98 2,16 2,46 2,99
Jaén 2,95 3,73 2,18 1,90 1,86 1,96 1,77 1,94 2,15 2,30 2,86
Málaga 2,92 3,70 2,16 1,88 2,49 1,85 1,80 1,94 2,28 2,37 2,88
Sevilla 3,04 3,89 2,46 2,11 2,51 2,19 2,00 2,17 2,38 2,56 3,10
Ciudad Real 4,75 3,89 2,50 1,91 2,28 1,82 1,88 2,12 2,19 2,36 2,86
Toledo 2,90 3,86 2,46 2,01 2,53 1,97 1,88 2,00 2,15 2,43 2,89
Lérida 3,19 4,26 2,75 2,26 2,70 2,36 2,29 2,39 2,64 2,81 3,40
Tarragona 2,91 3,84 2,39 2,03 2,55 2,14 1,98 2,12 2,36 2,51 3,04
Valencia 2,94 3,79 2,38 1,95 2,54 2,00 1,83 2,08 2,43 2,48 2,92
Cáceres 3,06 3,81 2,51 1,99 2,51 2,03 1,95 2,15 2,39 2,59 3,03
Madrid 3,15 3,86 2,30 2,51 2,74 2,57 2,55 2,19 3,03 3,28 2,95
Fuente: AEAT y elaboración propia.





OBSERVATORIO
ECONÓMICO
DE LA PROVINCIA
DE JAÉN

Diputación Provincial de Jaén

Universidad de Jaén 

Departamento de Economía

Nº 133
Diciembre 2007
«La actividad del sector oleícola jiennense en los

mercados internacionales: situación actual

y mercados de exportación»

Antonio Martín Mesa

José Juan Duro Cobo 

Francisco Alcalá Olid 

OBSERVATORIO
ECONÓMICO
DE LA PROVINCIA
DE JAÉN

D
IC

IE
M

BR
E 

20
0

7

OB
SE

RV
AT

OR
IO

 E
CO

N
ÓM

IC
O 

DE
 L

A 
PR

OV
IN

CI
A 

DE
 J

AÉ
N

D
IC

IE
M

B
R

E
 2

0
0

7


